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ABSTRACT 
 

A  comparative study of learning results in Marketing management course MKT 449 
by assigned a case studies to one group after lecture and the other assigned class exercises in 
order to analyzed the learning results and to measure the learning attitude of the students in  MKT 
449 class. The experiment was conducted for two groups in 2/2009 semester, and one class was 
assigned as experimental group doing case studies after class lecture and other controlled group 
doing class exercises. Analysis of data will use to Analyst the Covariance (ANCOVA) to find 
Mean and Standard Deviation and t-test for Independent sample. 

Results of the research study found that the average scores of midterm and final 
examination of doing case studied group and the group doing exercises were indifferent.  The 
study also found that the attitude of experiment and doing exercises students were indifferent and 
their attitudes were positive as the Marketing Management (MKT 449) interesting to learn.  The 
students became more creative in thinking and willingly to learn in the course. 
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บทคัดยอ 
 
  การศึกษาเรื่องการศึกษาเปรียบเทียบผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนในรายวิชา MKT 449 
การจัดการการตลาด แบบมีกรณีศึกษากับแบบมีแบบฝกหัด มีวัตถุประสงคเพื่อเปรียบเทียบ
ผลสัมฤทธ์ิทางการเรียนในรายวิชาการจัดการการตลาด โดยการสอนแบบมีกรณีศึกษากับการสอน
แบบมีแบบฝกหัดหลังการเรียน  และเพื่อศึกษาทัศนคติของนักศึกษาที่มีตอการเรียนการสอน
รายวิชาการจัดการการตลาด  เปนการศึกษานักศึกษาที่เรียนรายวิชา  MKT 449 การจัดการการตลาด 
สาขาวิชาการตลาด ในภาคการศึกษาที่ 2/2551 จํานวน 2 กลุม คือกลุมทดลองใชกรณีศึกษา กับกลุม
ควบคุมใชแบบฝกหัด ระยะเวลาในการวิจัย 1 ภาคการศึกษา  คือภาคการศึกษาที่ 2/2551  การ
วิเคราะหขอมูลโดยหาคาเฉลี่ย  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานทดสอบสมมุติฐานดวยผลสัมฤทธิ์
ทางการเรียนดวย ANCOVA   และทดสอบสมมุติฐานการเปรียบเทียบทัศนคติของนักศึกษาที่มีตอ
การเรียนการสอนดวย t-test for Independent sample 
   
  สรุปผลดังนี้  ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนในการสอบกลางภาค และการสอบปลาย
ภาคของกลุมมีกรณีศึกษากับกลุมแบบมีแบบฝกหัด ไมแตกตางกัน และพบวานักศึกษาที่เรียนแบบมี
กรณีศึกษามีทัศนคติตอการเรียนการสอนรายวิชา MKT 449 การจัดการการตลาดไมแตกตางจาก
นักศึกษาที่เรียนแบบใชแบบฝกหัด และนักศึกษาทั้งสองกลุมมีความคิดเห็นเชิงบวกตอการเรียนวา
เปนการเรียนที่สงเสริมคามคิดริเร่ิมสรางสรรค เปนการเรียนที่นาสนใจ และเรียนแลวมีความสุข 
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