
บทที ่4 

การวเิคราะห์ข้อมูล 
 

 การน าเสนอผลการวิเคราะห์ขอ้มูลของการศึกษาเร่ือง “ ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือ
ขา้วสารบรรจุถุงในจงัหวดัเพชรบุรี” ผูค้น้ควา้ไดน้ าขอ้มูลตวัอยา่งท่ีเก็บรวบรวมไดจ้  านวน 400 ชุด 
มาท าการวิเคราะห์ดว้ยวิธีทางสถิติตามวตัถุประสงค์การคน้ควา้โดยน าเสนอผลการวิเคราะห์ไว ้4 
ส่วนดงัต่อไปน้ี 
 ตอนท่ี 1 ลกัษณะปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง 
 ตอนท่ี 2 พฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 
 ตอนท่ี 3 ระดบัความส าคญัของปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 
 ตอนท่ี 4 การเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 
 
ตอนที ่1 ลกัษณะปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 

 ในการศึกษาลกัษณะปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง ประกอบดว้ย เพศ อาย ุ
สถานภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได ้ท่ีอยูอ่าศยัและจ านวนสมาชิกในครอบครับ มีรายละเอียด
ดงัต่อไปน้ี 
 
ตารางที ่4 แสดงจ านวนปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง 

  (n=400) 
ลกัษณะปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ จ านวน(คน) ร้อยละ 

เพศ   
 ชาย 194 48.50 
 หญิง 206 51.50 
อาย ุ   
 20 – 29 ปี 96 24.00 
 30 – 39 ปี 101 25.25 
 40 – 49 ปี 92 23.00 
 50 ปีข้ึนไป 111 27.75 

 
 



26 

ตารางที ่4 (ต่อ) 

ลกัษณะปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ จ านวน(คน) ร้อยละ 
สถานภาพสมรส   
 โสด 140 35.00 
 สมรส 189 47.25 
 แยกกนัอยู/่หมา้ย/หยา่ 71 17.75 
ระดบัการศึกษา   
 ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 14.00 
 มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 35.50 
 ปริญญาตรี 177 44.25 
 สูงกวา่ปริญญาตรี 25 6.25 
อาชีพ   
 นกัเรียน/นกัศึกษา 29 7.25 
 ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวสิาหกิจ 88 22.00 
 ธุรกิจส่วนตวั 49 12.25 
 พนกังานเอกชน/ลูกจา้ง 87 21.75 
 เกษตรกร 48 12.00 
 รับจา้งทัว่ไป 99 24.75 
รายไดต่้อเดือน   
 ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 7.75 
 5,000 – 10,000 บาท 108 27.00 
 10,001 – 20,000 บาท 120 30.00 
 20,001 – 30,000 บาท 100 25.00 
 มากกวา่ 30,000 บาท 41 10.25 
ประเภทท่ีอยูอ่าศยั   
 บา้นเด่ียว 256 64.75 
 ทาวน์เฮาส์ 51 12.75 
 อพาร์ทเมน้ท ์ 20 5.00 
 หอ้งเช่า/พอพกั 66 16.50 
 อ่ืนๆ 4 1.00 
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ตารางที ่4 (ต่อ) 

ลกัษณะปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ จ านวน(คน) ร้อยละ 
จ านวนสมาชิกในครัวเรือน   
 1 คน 30 7.50 
 2 คน 85 21.25 
 3 คน 127 31.75 
 ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 39.50 

 
 จากตารางท่ี 4 พบวา่ลกัษณะปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่งของการศึกษา
ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของผูบ้ริโภคจงัหวดัเพชรบุรี อธิบายจาก
ขอ้มูลทางสถิติไดด้งัน้ี 
 เพศ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 51.50 และเป็นเพศชาย ร้อยละ 48.50 
 อายุ กลุ่มตวัอยา่งมีอายตุั้งแต่ 50 ปีข้ึนไป มากท่ีสุดเป็นร้อยละ 27.75 รองลงมามีอายุ 30 – 
39 ปี ร้อยละ 25.25 อาย ุ20 – 29 ปี ร้อยละ 24.00 โดยมีอาย ุ40 – 49 ปี นอ้ยท่ีสุดเป็นร้อยละ 23.00 
 สถานภาพสมรส กลุ่มตวัอยา่งมีสถานภาพสมรสมากท่ีสุด ร้อยละ 47.25 สถานภาพโสด 
ร้อยละ 35.00 โดยมีกลุ่มตวัอยา่งสถานภาพแยกกนัอยู/่หมา้ย/หยา่ มีเพียงร้อยละ 17.75 
 ระดับการศึกษา กลุ่มตวัอยา่งมีการศึกษาระดบัปริญญาตรีมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 44.25 
รองลงมามีการศึกษาระดบัมธัยมหรือเทียบเท่า ร้อยละ 35.50 การศึกษาต ่ากว่าระดบัมธัยมศึกษา 
ร้อยละ 14.00 โดยการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี นอ้ยท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 6.25 
 อาชีพ กลุ่มตวัอย่างมีอาชีพรับจา้งทัว่ไปมากท่ีสุด ร้อยละ 24.75 รองลงมาขา้ราชการ/
พนกังานรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 22.00 พนกังานเอกชน/ลูกจา้ง ร้อยละ 21.75 ธุรกิจส่วนตวั ร้อยละ 
12.25 เกษตรกร ร้อยละ 12.00 และนกัเรียน/นกัศึกษา นอ้ยท่ีสุดร้อยละ 7.25 
 ระดับรายได้ กลุ่มตวัอยา่งมีรายไดต่้อเดือน 10,001 – 20,000 บาท มากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 
30.00 รองลงมามีรายไดต่้อเดือน 5,000 – 10,000 บาท ร้อยละ 27.00 มีรายไดต่้อเดือน 20,001 – 
30,000 บาท ร้อยละ 25.00 มีรายไดต่้อเดือนมากกวา่ 30,000 บาท ร้อยละ 10.25 และท่ีมีรายไดต่้อ
เดือนต ่ากวา่ 5,000 บาท นอ้ยท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 7.75 
 ประเภทที่อยู่อาศัย กลุ่มตวัอยา่งมีลกัษณะของท่ีอยู่อาศยัเป็นบา้นเด่ียว มากท่ีสุดคิดเป็น
ร้อยละ 64.75 รองลงมามีท่ีอยูอ่าศยัเป็นห้องเช่า/หอพกั ร้อยละ 16.50 มีท่ีอยู่อาศยัเป็นทาวน์เฮาส์ 
ร้อยละ 12.75 มีท่ีอยูอ่าศยัเป็นอพาร์ทเมน้ท ์ร้อยละ 5.00 และมีท่ีอยูอ่าศยัเป็นประเภทอ่ืนๆนอ้ยท่ีสุด
ร้อยละ 1.00 
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 จ านวนสมาชิกในครอบครัว กลุ่มตวัอยา่งมีจ านวนสมาชิกในครอบครัวตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 
มากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 39.50 รองลงมา จ านวนสมาชิกในครอบครัว 3 คน ร้อยละ 31.75 จ านวน
สมาชิกในครอบครัว 2 คน ร้อยละ 21.25 และจ านวนสมาชิกในครอบครัว 1 คน นอ้ยท่ีสุดร้อยละ 
7.50 
 

 สรุปตอนที ่1 ลกัษณะปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 
 จากการศึกษาพบวา่ ส่วนใหญ่ของกลุ่มตวัอยา่งผูต้อบแบบสอบถามเป็นเพศหญิง อายุ 50 
ปีข้ึนไป สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพรับจา้งทัว่ไป มีรายไดต่้อเดือน 
10,001 – 20,000 บาท ประเภทท่ีอยูอ่าศยัเป็นบา้นเด่ียว มีจ  านวนสมาชิกในครอบครัวตั้งแต่ 4 คนข้ึน
ไป 
 

ตอนที ่2 พฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง 

 ในการศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือข้าวสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอย่าง ประกอบด้วย 
เหตุผลท่ีเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุง ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ยี่ห้อขา้วสารบรรจุถุงท่ีเคยซ้ือไปบริโภค 
การเจาะจงเลือกยีห่อ้ขา้วสารบรรจุถุง ยีห่อ้ขา้วสารบรรจุถุงท่ีนิยมซ้ือ เหตุผลท่ีเลือกซ้ือ ปริมาณการ
ซ้ือขา้วสารบรรจุถุงต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือขา้วสารบรรจุถุง สถานท่ีจดัจ าหน่ายท่ีซ้ือขา้วสารบรรจุ
ถุง ผูท่ี้มีอิทธิผลในการตดัสินใจซ้ือข้าวสารบรรจุถุง และส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ
ขา้วสารบรรจุถุง มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 

ตารางที ่5 แสดงเหตุผลท่ีเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 

เหตุผลที่เลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง จ านวน ร้อยละ 
ความสะอาด 165 16.87 
ตราสินคา้ 80 8.18 
รสชาติ 98 10.02 
รูปลกัษณ์บรรจุภณัฑ์ 90 9.20 
ความเคยชินในการบริโภค 186 19.02 
อยากทดลอง 18 1.84 
ราคาเหมาะสม 130 13.29 
ความสะดวก 211 21.58 

รวม 978 100.00 

หมายเหตุ : ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ จากผูต้อบแบบสอบถามจ านวน 400 คน 
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 จากตารางท่ี 5 พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามมีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงมากท่ีสุดใน
เร่ือง ความสะดวก ร้อยละ 21.58 รองลงมาคือความเคยชินในการบริโภค ร้อยละ 19.02 ความ
สะอาด ร้อยละ 16.87 ราคาเหมาะสม ร้อยละ 13.29 รสชาติ ร้อยละ 10.02 รูปลกัษณ์บรรจุภณัฑ์ ร้อย
ละ 9.20 ตราสินคา้ ร้อยละ 8.18 และอยากทดลอง ร้อยละ 1.84 
 

ตารางที ่6 แสดงการเจาะจงเลือกยีห่อ้ขา้วสารบรรจุถุง 

การเจาะจงเลอืกยีห้่อข้าวสารบรรจุถุง จ านวน ร้อยละ 
เจาะจง 187 46.75 
ไม่เจาะจง 213 53.25 

รวม 400 100.00 
  
 จากตารางท่ี 6 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งไม่เจาะจงยี่ห้อในการซ้ือขา้วสารบรรจุถุง ร้อยละ 53.25 
และเจาะจงยีห่อ้ในการซ้ือขา้วสารบรรจุถุง ร้อยละ 46.75 
 
ตารางที ่7 แสดงยีห่อ้ขา้วสารบรรจุถุงท่ีเคยซ้ือไปบริโภค 

ยีห้่อข้าวสารบรรจุถุงทีเ่คยซ้ือ จ านวน ร้อยละ 
ตรามงักร 15 1.60 
ตราเกษตร 70 7.48 
ตราฉตัร 214 22.86 
ตรามาบุญครอง 151 16.13 
ตราหงษท์อง 143 15.28 
ตรารวงทิพย ์ 43 4.59 
ตราเบญจรงค ์ 136 14.53 
ตราปทุมทิพย ์ 26 2.78 
ตราแสนดี 77 8.23 
ตราป่ินเงิน 21 2.24 
ตราบวัทอง 8 0.86 
ตราไก่แจ ้ 31 3.31 
อ่ืนๆ 1 0.11 

รวม 936 100.00 

หมายเหตุ : ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ จากผูต้อบแบบสอบถามจ านวน 400 คน 
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 จากตารางท่ี 7 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งเคยซ้ือขา้วสารบรรจุถุงตราฉตัรมากท่ีสุด ร้อยละ 22.86 
รองลงมาตรามาบุญครอง ร้อยละ 16.13 ตราหงษ์ทอง ร้อยละ 15.28 ตราเบญจรงค์ ร้อยละ 14.53 
ตราแสนดี ร้อยละ 8.23 ตราเกษตร ร้อยละ 7.48 ตรารวงทิพย ์ร้อยละ 4.59 ตราไก่แจ ้ร้อยละ 3.31
ตราปทุมทิพย ์ร้อยละ 2.78 ตราป่ินเงิน ร้อยละ 2.24 ตรามงักร ร้อยละ 1.60 ตราบวัทอง ร้อยละ 0.86
โดยซ้ือยีห่อ้อ่ืนๆ ร้อยละ 0.11 ไดแ้ก่ ขา้วโรงสีไร่ใหญ่ 
 
ตารางที ่8 แสดงชนิดของขา้วสารบรรจุถุงท่ีซ้ือ 

ชนิดของข้าวสารบรรจุถุง จ านวน ร้อยละ 
ขา้วหอมมะลิ 121 30.25 
ขา้วชนิดพิเศษ (ขา้วเสริมวิตามิน, ขา้วปลอดสารพิษ) 23 5.75 
ขา้วสารธรรมดา 211 52.75 
ขา้วกลอ้ง/ขา้วซอ้มมือ 45 11.25 

รวม 400 100.00 
  
 จากตารางท่ี 8 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งซ้ือขา้วสารบรรจุถุงชนิดขา้วสารธรรมดา ร้อยละ 52.75 
รองลงมา ขา้วหอมมะลิ ร้อยละ 30.25 ขา้วกลอ้งหรือขา้วซอ้มมือ ร้อยละ 11.25 โดยขา้วชนิดพิเศษมี
เพียงร้อยละ 5.75 
 
ตารางที ่9 แสดงยีห่อ้ขา้วสารบรรจุถุงท่ีนิยมซ้ือ 

ยีห้่อข้าวสารบรรจุถุงที่นิยมซ้ือในปัจจุบัน จ านวน ร้อยละ 
ตรามงักร 3 0.75 
ตราเกษตร 23 5.75 
ตราฉตัร 144 36.00 
ตรามาบุญครอง 61 15.25 
ตราหงษท์อง 59 14.75 
ตรารวงทิพย ์ 9 2.25 
ตราเบญจรงค ์ 53 13.25 
ตราปทุมทิพย ์ 9 2.25 
ตราแสนดี 15 3.75 
ตราป่ินเงิน 6 1.50 
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ตารางที ่9 (ต่อ) 

ยีห้่อข้าวสารบรรจุถุงที่นิยมซ้ือในปัจจุบัน จ านวน ร้อยละ 
ตราไก่แจ ้ 17 4.25 
อ่ืนๆ 1 0.25 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 9 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งนิยมซ้ือขา้วสารบรรจุถุงตราฉตัรมากท่ีสุดร้อยละ 36.00 
รองลงมาตรามาบุญครอง ร้อยละ 15.25 ตราหงษ์ทอง ร้อยละ 14.75 ตราเบญจรงค์ ร้อยละ 13.25 
ตราเกษตร ร้อยละ 5.75 ตราไก่แจ ้ร้อยละ 4.25 ตราแสนดี ร้อยละ 3.75 ตราปทุมทิพย ์ร้อยละ 2.25 
ตรารวงทิพย ์ร้อยละ 2.25 ตราป่ินเงิน ร้อยละ 1.50 ตรามงักร ร้อยละ 0.75 และซ้ือยี่ห้องอ่ืนๆ  ร้อย
ละ 0.25 ไดแ้ก่ ขา้วโรงสีไร่ใหญ่ 
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 จากตารางท่ี 10 พบว่าเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงยี่ห้อปัจจุบนัของกลุ่ม
ตวัอย่าง เพราะความสะดวกหาซ้ือไดง่้ายมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 33.50 รองลงมาความสะอาด/
ปลอดภยั ร้อยละ 23.00 รสชาติ/บรรจุภณัฑ์ท่ีดี/ราคาเหมาะสม ร้อยละ 21.75 ความเช่ือมัน่ในตรา
สินคา้ ร้อยละ 14.25 มีการรับรองคุณภาพมาตรฐาน ร้อยละ 7.25 โดยมีเหตุผลอ่ืนๆนอ้ยท่ีสุด ร้อยละ 
0.25 
 ส าหรับเหตุผลท่ีซ้ือในแต่ละยีห่อ้ มีรายละเอียดดงัน้ี 
 ตรามังกร พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะความสะอาด/ปลอดภัย 
รสชาติ/บรรจุภณัฑ์ท่ีดี/ราคาเหมาะสม และความเช่ือมัน่ในตราสินคา้ ในสัดส่วนเดียวกนัท่ีร้อยละ 
33.33 
 ตราเกษตร พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะรสชาติ/บรรจุภณัฑ์ท่ีดี/ราคา
เหมาะสมมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 30.44 รองลงมาความสะอาด/ปลอดภยั ร้อยละ 21.74 มีการ
รับรองคุณภาพมาตรฐานและความเช่ือมัน่ในตราสินคา้ในสัดส่วนเดียวกนั ร้อยละ 17.39 และความ
สะดวกหาซ้ือไดง่้าย นอ้ยท่ีสุดร้อยละ 13.04 
 ตราฉัตร พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะความสะดวก/หาซ้ือง่ายมาก
ท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 55.56 รองลงมาความสะอาด/ปลอดภยั ร้อยละ 18.75 รสชาติ/บรรจุภณัฑ์ดี/ราคา
เหมาะสม ร้อยละ 13.19 ความเช่ือมัน่ในตราสินคา้ ร้อยละ 7.64 มีการรับรองคุณภาพมาตรฐาน ร้อย
ละ 4.17 และอ่ืนๆ ไดแ้ก่ ส่วนลดราคา นอ้ยท่ีสุดร้อยละ 0.69 
 ตรามาบุญครอง พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะความสะอาด/ปลอดภยั  
ความสะดวก/หาซ้ือง่ายและรสชาติ/บรรจุภณัฑ์ดี/ราคาเหมาะสม มากท่ีสุดในสัดส่วนเดียวกนั ร้อย
ละ 24.59 รองลงมาความเช่ือมัน่ในตราสินคา้ ร้อยละ 18.03 และมีการรับรองคุณภาพมาตรฐาน 
นอ้ยท่ีสุดร้อยละ 8.20 
 ตราหงษ์ทอง พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะรสชาติ/บรรจุภณัฑ์ดี/ราคา
เหมาะสม มากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 32.20 รองลองมาความสะอาด/ปลอดภยั ร้อยละ 28.81 ความ
เช่ือมัน่ในตราสินคา้ ร้อยละ 27.12 ความสะดวก/หาซ้ือง่าย ร้อยละ 8.48 และมีการรับรองคุณภาพ
มาตรฐาน นอ้ยท่ีสุดร้อยละ 3.39 
 ตรารวงทิพย์ พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะความสะดวก/หาซ้ือง่าย 
มากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 77.78 และความสะอาด/ปลอดภยักบัมีการรับรองคุณภาพมาตรฐาน ใน
สัดส่วนเดียวกนั ร้อยละ 11.11 
 ตราเบญจรงค์ พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะความสะอาด/ปลอดภยั 
มากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 32.08 รองลงมาความเช่ือมัน่ในตราสินคา้ ร้อยละ 24.53 รสชาติ/บรรจุภณัฑ์
ดี/ราคาเหมาะสม ร้อยละ 22.64 ความสะดวก/หาซ้ือง่าย ร้อยละ 16.98 และมีการรับรองคุณภาพ
มาตรฐาน นอ้ยท่ีสุดร้อยละ 3.77 
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 ตราปทุมทิพย์ พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะรสชาติ/บรรจุภณัฑ์ดี/
ราคาเหมาะสม มากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 66.67 และความสะดวก/หาซ้ือง่าย มีการรับรองคุณภาพ
มาตรฐาน และความเช่ือมัน่ในตราสินคา้ ในสัดส่วนเดียวกนั ร้อยละ 11.11 
 ตราแสนดี พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะ ความสะดวก/หาซ้ือง่าย มี
การรับรองคุณภาพมาตรฐาน และรสชาติ/บรรจุภณัฑดี์/ราคาเหมาะสม มากท่ีสุดในสัดส่วนเดียวกนั 
ร้อยละ 26.66 และความสะอาด/ปลอดภยั นอ้ยท่ีสุดร้อยละ 20.00 
 ตราป่ินเงิน พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะความสะดวก/หาซ้ือง่าย 
 ตราไก่แจ้ พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะความสะอาด/ปลอดภยั มาก
ท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 35.29 รองลงมาความสะดวก/หาซ้ือง่ายและรสชาติ/บรรจุภณัฑ์ดี/ราคา
เหมาะสม ในสัดส่วนเดียวกนัร้อยละ 23.53 และมีการรับรองคุณภาพมาตรฐาน น้อยท่ีสุดร้อยละ 
17.65 
 ยีห้่ออืน่ๆ ไดแ้ก่ ขา้วโรงสีไร่ใหญ่ พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะมีการ
รับรองคุณภาพมาตรฐาน 
 
ตารางที ่11 แสดงปริมาณการซ้ือขา้วสารบรรจุถุงต่อคร้ัง 

ปริมาณการซ้ือข้าวสารบรรจุถุงต่อคร้ัง จ านวน ร้อยละ 
1 ถุง 201 50.25 
2 – 3 ถุง 188 47.00 
ตั้งแต่  4 ถุงข้ึนไป 11 2.75 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 11 พบวา่กลุ่มตวัอย่างมีปริมาณการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงในแต่ละคร้ัง
มากท่ีสุดคือ 1 ถุงต่อคร้ัง คิดเป็นร้อยละ 50.25 รองลงมาคือ 2-3 ถุงต่อคร้ัง ร้อยละ 47.00 และท่ีเหลือ
ร้อยละ 2.75 เป็นการซ้ือขา้วสารบรรจุถุงตั้งแต่ 4 ถุงข้ึนไปต่อคร้ัง 
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ตารางที ่12 แสดงความถ่ีในการซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 

ความถี่ในการซ้ือข้าวสารบรรจุถุง จ านวน ร้อยละ 
1 – 3 สัปดาห์ต่อคร้ัง 190 47.50 
เดือนละคร้ัง 159 39.75 
2 เดือนต่อคร้ัง 37 9.25 
3 เดือนข้ึนไปต่อคร้ัง 14 3.50 

รวม 400 100.00 
  
 จากตารางท่ี 12 พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีความถ่ีในการซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 1-3 สัปดาห์ต่อ
คร้ังมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 47.50 รองลงมาซ้ือเดือนละคร้ัง ร้อยละ 39.75 และซ้ือ 2 เดือนต่อคร้ัง 
ร้อยละ 9.25 โดยกลุ่มตวัอยา่งซ้ือขา้วสารบรรจุถุงตั้งแต่ 3 เดือนข้ึนไปต่อคร้ัง น้อยท่ีสอดร้อยละ 
3.50 
 
ตารางที ่13 แสดงสถานท่ีจดัจ าหน่ายท่ีซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 

สถานทีจั่ดจ าหน่ายทีซ้ื่อข้าวสารบรรจุถุง จ านวน ร้อยละ 
ร้านขายขา้วสารโดยเฉพาะ 21 5.25 
ร้านสะดวกซ้ือ 45 11.25 
ร้านคา้ปลีก 92 23.00 
ไฮเปอร์มาร์เก็ต เช่น บ๊ิกซี โลตสั แมค็โคร 221 55.25 
ร้านของช าในตลาดสด 21 5.25 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 13 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงจากไฮเปอร์มาร์เก็ต เช่น บ๊ิกซี 
โลตสั แม็คโคร มากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 55.25 รองลงมาร้านคา้ปลีก ร้อยละ 23.00 ร้านสะดวกซ้ือ 
ร้อยละ 11.25 และการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงจากร้านขายขา้วสารโดยเฉพาะและร้านของช าใน
ตลาดสด นอ้ยท่ีสุดโดยมีสัดส่วนเดียวกนั ร้อยละ 5.25 
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ตารางที ่14 แสดงผูท่ี้มีอิทธิผลในการตดัสินใจซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 

ผู้ทีม่ีอิทธิผลในการตัดสินใจซ้ือข้าวสารบรรจุถุง จ านวน ร้อยละ 
ตวัท่านเอง 277 69.25 
คนในครอบครัว 119 29.75 
พนกังานขาย 4 1.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 14 พบว่าผูท่ี้มีอิทธิผลในการตดัสินใจเลือกซ้ือข้าวสารบรรจุถุงของกลุ่ม
ตวัอยา่งมากท่ีสุด คือ ตวัเอง ร้อยละ 69.25 และคนในครอบครัว ร้อยละ 29.75 โดยกลุ่มตวัอย่าง
เพียงร้อยละ 1.00 ท่ีพนกังานขายมีอิทธิพลในการตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 
 
ตารางที ่15 แสดงส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 

ส่ือโฆษณาทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซ้ือข้าวสารบรรจุถุง จ านวน ร้อยละ 
โทรทศัน์ 225 56.25 
โซเชียลมีเดีย/อินเตอร์เน็ต 33 8.25 
วทิย ุ 5 1.25 
ป้ายโฆษณา 44 11.00 
หนงัสือพิมพ ์ 36 9.00 
นิตยสาร/วารสาร 10 2.50 
ใบปลิว/แผน่พบั 12 3.00 
อ่ืนๆ 35 8.75 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 15 พบวา่ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่ม
ตวัอย่างมากท่ีสุด คือ โทรทศัน์ ร้อยละ 56.25 รองลงมาป้ายโฆษณา ร้อยละ 11.00 หนงัสือพิมพ ์
ร้อยละ 9.00 อ่ืนๆ ไดแ้ก่ โบรชวัร์ และแคตตาล็อก ร้อยละ 8.75 โซเชียลมีเดีย/อินเตอร์เน็ต ร้อยละ 
8.25 ใบปลิว/แผน่พบั ร้อยละ 3.00 นิตยสาร/วารสาร ร้อยละ 2.50 และวทิย ุนอ้ยท่ีสุดร้อยละ 1.25 
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 สรุปตอนที ่2 พฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง 
 จากการศึกษาพบว่า ส่วนใหญ่ของกลุ่มตวัอย่างผูต้อบแบบสอบถามมีเหตุผลท่ีเลือกซ้ือ
ขา้วสารบรรจุถุงมากท่ีสุดในเร่ือง ความสะดวก เลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงชนิดขา้วสารธรรมดา ไม่
เจาะจงยีห่อ้ในการเลือกซ้ือ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เคยเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงตราฉตัร และยี่ห้อท่ี
นิยมซ้ือขา้วสารบรรจุถุงมากท่ีสุด คือ ตราฉัตร โดยมีเหตุผลท่ีนิยมเลือกซ้ือเพราะความสะดวก/หา
ซ้ือง่าย มีปริมาณการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงจ านวน 1 ถุงในแต่ละคร้ังโดยมีความถ่ีในการซ้ือ
ขา้วสารบรรจุถุง 1-3 สัปดาห์ต่อคร้ัง สถานท่ีจดัจ าหน่ายท่ีเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงจากไฮเปอร์มาร์
เก็ต เช่น บ๊ิกซี โลตัส แม็คโคร โดยมีการตดัสินใจซ้ือด้วยตวัเองและส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งมากท่ีสุด คือ โทรทศัน์ 
 
ตอนที ่3 ระดับความส าคัญของปัจจัยทางการตลาดทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซ้ือข้าวสารบรรจุถุง  

 ในการศึกษาระดบัความส าคญัของปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือขา้วสาร
บรรจุถุง ประกอบด้วย ปัจจยัด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ปัจจัยด้านราคา (Price) ปัจจยัด้านช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย (Place) และปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) มีรายละเอียด
ดงัต่อไปน้ี 
 
ตารางที ่16 แสดงปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 

ปัจจัยทางการตลาด ระดับความส าคัญ รวม ค่าเฉลีย่ แปลผล 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์       4.21 มากท่ีสุด 
 คุณภาพความสมบูรณ์ของเมล็ดขา้ว 217 142 41 0 0 400 4.44 มากท่ีสุด 
 รสชาติ กล่ิน สี 166 173 59 1 1 400 4.26 มากท่ีสุด 
 บรรจุภณัฑมี์มาตรฐาน 182 142 66 10 0 400 4.24 มากท่ีสุด 
 ความน่าเช่ือถือของตราสินคา้/ยีห่อ้ 170 158 60 12 0 400 4.21 มากท่ีสุด 
 ความสะอาด 225 127 48 0 0 400 4.44 มากท่ีสุด 

 ฉลากระบุวนัผลิต ส่วนผสม ปริมาณ 
และแหล่งผลิต 

134 167 73 26 0 400 4.02 มาก 

 เคร่ืองหมายรับรองคุณภาพ 150 140 84 24 2 400 4.03 มาก 
 ขอ้มูลคุณค่าทางโภชนาการ 154 137 81 26 2 400 4.04 มาก 
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ตารางที ่16 (ต่อ) 

ปัจจัยทางการตลาด ระดับความส าคัญ รวม ค่าเฉลีย่ แปลผล 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ทีสุ่ด 

ปัจจยัดา้นราคา       4.08 มาก 
 ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 151 185 64 0 0 400 4.22 มาก

ท่ีสุด 
 ราคาเหมาะสมกบัปริมาณ 134 207 59 0 0 400 4.19 มาก 
 ราคาถูกเม่ือเทียบกบัตราอ่ืนๆ 116 149 120 12 3 400 3.91 มาก 
 มีป้ายแสดงราคาชดัเจน 124 164 100 11 1 400 4.00 มาก 
ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย       4.28 มาก

ท่ีสุด 
 หาซ้ือไดง่้าย มีจ  าหน่ายทัว่ไป 205 138 57 0 0 400 4.37 มาก

ท่ีสุด 
 มีใหซ้ื้อไดต้ลอดเวลา/ไม่ขาด
 ตลาด 

202 139 59 0 0 400 4.36 มาก
ท่ีสุด 

 สถานท่ีอยูใ่กลท่ี้พกั 212 113 68 7 0 400 4.32 มาก
ท่ีสุด 

 สถานท่ีมีสินคา้ให้เลือก
 หลากหลาย 

127 178 90 4 1 400 4.06 มาก 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด       3.01 ปาน
กลาง 

 การโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ 37 146 176 36 5 400 3.44 มาก 
 พนกังานขายแนะน าใหข้อ้มูล
 สินคา้ 

20 93 170 83 34 400 2.96 ปาน
กลาง 

 การลดราคา 54 80 157 72 37 400 3.10 ปาน
กลาง 

 การแถมสินคา้ 44 73 127 79 77 400 2.82 ปาน
กลาง 

 การขายตรงโดยตวัแทนจ าหน่าย 26 64 153 93 64 400 2.74 ปาน
กลาง 
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 จากตารางท่ี 16 พบวา่ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 
เม่ือวเิคราะห์หาค่าทางสถิติแลว้ สามารถอธิบายไดด้งัน้ี 
 ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งมีผล
ในระดบัมากท่ีสุด ดว้ยค่าเฉล่ีย 4.21 โดยคุณภาพความสมบูรณ์ของเมล็ดขา้ว ความสะอาด รสชาติ 
กล่ิน สี บรรจุภณัฑมี์มาตรฐาน และความน่าเช่ือถือของตราสินคา้/ยี่ห้อ เป็นปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ท่ีมี
ผลมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.44 4.26 4.24 และ 4.21 ตามล าดบั ขอ้มูลคุณค่าทางโภชนาการ เคร่ืองหมาย
รับรองคุณภาพ และฉลากระบุวนัผลิต ส่วนผสม ปริมาณ และแหล่งผลิต เป็นปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ท่ี
มีผลมาก มีค่าเฉล่ีย 4.04 4.03 และ 4.02 ตามล าดบั 
 ปัจจยัดา้นราคาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอย่างมีผลใน
ระดบัมาก ดว้ยค่าเฉล่ีย 4.08 โดยราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ เป็นปัจจยัดา้นราคาท่ีมีผลมากท่ีสุด มี
ค่าเฉล่ีย 4.22 ราคาเหมาะสมกบัปริมาณ มีป้ายแสดงราคาชดัเจน และราคาถูกกวา่เม่ือเทียบกบัตรา
อ่ืนๆ เป็นปัจจยัดา้นราคาท่ีมีผลมาก มีค่าเฉล่ีย 4.19 4.00 และ 3.91 ตามล าดบั 
 ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของ
กลุ่มตวัอยา่งมีผลในระดบัมากท่ีสุด ดว้ยค่าเฉล่ีย 4.28 โดยหาซ้ือไดง่้าย มีจ  าหน่ายทัว่ไป มีให้ซ้ือได้
ตลอดเวลา/ไม่ขาดตลาด และสถานท่ีอยูใ่กลท่ี้พกั เป็นปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีผลมาก
ท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.37 4.36 และ 4.32 ตามล าดบั สถานท่ีมีสินคา้ให้เลือกหลากหลาย ปัจจยัดา้นช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายท่ีมีผลมาก ม่ีค่าเฉล่ีย 4.06 
 ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่ม
ตวัอยา่งมีผลในระดบัปานกลาง ดว้ยค่าเฉล่ีย 3.01 โดยการโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ เป็นปัจจยัดา้นการ
ส่งเสริมการตลาดท่ีมีผลมาก มีค่าเฉล่ีย 3.44 การลดราคา พนกังานขายแนะน าให้ขอ้มูลสินคา้ การ
แถมสินคา้ และการขายตรงโดยตวัแทนจ าหน่าย เป็นปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีผลปาน
กลาง มีค่าเฉล่ีย 3.10 2.96 2.82 และ 2.74 ตามล าดบั 
 
 สรุปตอนที่ 3 ระดับความส าคัญของปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง 
 จากการศึกษาพบวา่ ส่วนใหญ่ของกลุ่มตวัอย่างผูต้อบแบบสอบถามให้ความส าคญัมาก
ท่ีสุดคือปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยหาซ้ือได้ง่ายมีจ าหน่ายทัว่ไป รองลงมาเป็นปัจจยั
ดา้นผลิตภณัฑ์ โดยคุณภาพความสมบูรณ์ของเมล็ดขา้วและความสะอาด ปัจจยัดา้นราคาโดยราคา
เหมาะสมกบัคุณภาพ และปัจจยัท่ีมีความส าคญัน้อยสุดอยู่ในระดบัปานกลาง คือปัจจยัด้านการ
ส่งเสริมการตลาดโดยการโฆษณาผา่นส่ือต่างๆ 
 
 



40 

 

ตอนที ่4 การเปรียบเทยีบพฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง 

 ในการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุง ปัจจยัท่ีน ามาเปรียบเทียบ
ความสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ และปัจจยัทางการตลาด ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี 
 
ตารางที ่17 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามเพศ 

 
เพศ 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ชาย 194 2.57 0.932 29.823 0.000 

หญิง 206 2.33 1.122   
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่้อ ชาย 194 4.91 2.627 4.678 0.031 

หญิง 206 4.74 2.351   
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่้อดงักล่าว ชาย 194 2.60 1.281 14.738 0.000 

หญิง 206 2.83 1.517   
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง ชาย 194 1.50 0.560 0.301 0.583 

หญิง 206 1.55 0.546   
ความถ่ีในการซ้ือ ชาย 194 1.61 0.748 0.131 0.718 

หญิง 206 1.76 0.808   
สถานท่ีจดัจ าหน่าย ชาย 194 3.31 1.006 7.829 0.005 

หญิง 206 3.56 0.869   
ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ ชาย 194 1.37 0.515 16.376 0.000 

หญิง 206 1.27 0.454   
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือ 

ชาย 194 2.45 2.251 21.608 0.000 
หญิง 206 3.14 2.813   

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี 17 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถาม เพศท่ีแตกต่างกนัมีความสัมพนัธ์
กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ความนิยมยี่ห้อท่ี
เลือกซ้ือ เหตุผลการเลือกซ้ือยี่ห้อดงักล่าว สถานท่ีจดัจ าหน่าย ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ และ
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
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ตารางที ่18 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามอาย ุ

 
อายุ 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 20 – 29 ปี 96 2.57 0.960 4.806 0.003 

30 – 39 ปี 101 2.16 1.102   
 40 – 49 ปี 92 2.39 1.109   
 50 ปีข้ึนไป 111 2.66 0.929   
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่้อ 20 – 29 ปี 96 5.46 2.966 3.905 0.009 

30 – 39 ปี 101 4.27 2.063   
 40 – 49 ปี 92 4.87 2.477   
 50 ปีข้ึนไป 111 4.74 2.291   
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่้อ
ดงักล่าว 

20 – 29 ปี 96 2.57 1.412 1.703 0.166 
30 – 39 ปี 101 2.95 1.564   

 40 – 49 ปี 92 2.55 1.362   
 50 ปีข้ึนไป 111 2.76 1.281   
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง 20 – 29 ปี 96 1.35 0.523 4.532 0.004 

30 – 39 ปี 101 1.53 0.540   
 40 – 49 ปี 92 1.62 0.510   
 50 ปีข้ึนไป 111 1.59 5.595   
ความถ่ีในการซ้ือ 20 – 29 ปี 96 1.70 0.783 4.527 0.004 

30 – 39 ปี 101 1.90 0.900   
40 – 49 ปี 92 1.65 0.670   

50 ปีข้ึนไป 111 1.51 0.712   
สถานท่ีจดัจ าหน่าย 20 – 29 ปี 96 3.38 0.976 2.296 0.077 

30 – 39 ปี 101 3.64 0.832   
40 – 49 ปี 92 3.32 1.037   

50 ปีข้ึนไป 111 3.41 0.919   
ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ 20 – 29 ปี 96 1.42 0.496 2.701 0.045 

30 – 39 ปี 101 1.33 0.531   
40 – 49 ปี 92 1.32 0.467   
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ตารางที ่18 (ต่อ) 

 
อายุ 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
 50 ปีข้ึนไป 111 1.23 0.441   
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือ 

20 – 29 ปี 96 2.49 2.127 4.221 0.006 
30 – 39 ปี 101 3.52 3.015   
40 – 49 ปี 92 2.34 2.264   

50 ปีข้ึนไป 111 2.80 2.628   
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 18 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถาม อายุท่ีแตกต่างกนัมีความสัมพนัธ์
กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ความนิยมยี่ห้อท่ี
เลือกซ้ือ จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ และส่ือโฆษณาท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 

ตารางที่ 19 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตาม 
สถานภาพสมรส 

 

 
สถานภาพสมรส 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง โสด 140 2.41 1.079 1.847 0.159 

สมรส 189 2.54 0.986   
 แยกกนัยู/่หมา้ย/หยา่ 71 2.28 1.085   
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่้อ โสด 140 4.99 2.508 1.081 0.340 

สมรส 189 4.63 2.338   
 แยกกนัยู/่หมา้ย/หยา่ 71 5.01 2.811   
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่้อ
ดงักล่าว 

โสด 140 2.81 1.502 1.191 0.305 
สมรส 189 2.73 1.363   

แยกกนัยู/่หมา้ย/หยา่ 71 2.49 1.340   
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ตารางที ่19 (ต่อ) 

 
สถานภาพสมรส 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง โสด 140 1.39 0.519 6.510 0.002 

สมรส 189 1.61 0.570   
 แยกกนัยู/่หมา้ย/หยา่ 71 1.56 0.527   
ความถ่ีในการซ้ือ โสด 140 1.87 0.880 11.828 0.000 

สมรส 189 1.49 0.580   
 แยกกนัยู/่หมา้ย/หยา่ 71 1.85 0.920   
สถานท่ีจดัจ าหน่าย โสด 140 3.52 0.826 1.174 0.310 

สมรส 189 3.37 0.999   
แยกกนัยู/่หมา้ย/หยา่ 71 2.48 1.012   

ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ โสด 140 1.36 0.512 2.883 0.057 
สมรส 189 1.33 0.482   

แยกกนัยู/่หมา้ย/หยา่ 71 1.20 0.435   
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือ 

โสด 140 2.99 2.738 0.616 0.541 
สมรส 189 2.67 2.512   

แยกกนัยู/่หมา้ย/หยา่ 71 2.80 2.424   
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี 19 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถาม สถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกนัมี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง 
และความถ่ีในการซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
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ตารางที่ 20 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนก
ตามระดบัการศึกษา 

 

 
ระดับการศึกษา 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 2.82 0.636 8.704 0.000 

มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 2.65 0.869   
 ปริญญาตรี 177 2.18 1.181   
 สูงกวา่ปริญญาตรี 25 2.44 1.121   
ความนิยมเลือกซ้ือ
ยีห่อ้ 

ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 4.77 2.973 1.653 0.177 
มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 5.08 2.726   

 ปริญญาตรี 177 4.55 2.058   
 สูงกวา่ปริญญาตรี 25 5.40 2.566   
เหตุผลการเลือกซ้ือ
ยีห่อ้ดงักล่าว 

ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 2.27 1.018 2.204 0.087 
มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 2.78 1.332   

 ปริญญาตรี 177 2.79 1.529   
 สูงกวา่ปริญญาตรี 25 2.80 1.607   
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 1.41 0.496 5.684 0.001 

มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 1.42 0.524   
 ปริญญาตรี 177 1.65 0.565   
 สูงกวา่ปริญญาตรี 25 1.48 0.586   
ความถ่ีในการซ้ือ ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 1.45 0.685 7.820 0.000 

มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 1.53 0.731   
ปริญญาตรี 177 1.88 0.814   

สูงกวา่ปริญญาตรี 25 1.76 0.723   
สถานท่ีจดัจ าหน่าย ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 2.89 0.966 11.522 0.000 

มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 3.34 1.038   
ปริญญาตรี 177 3.68 0.764   

สูงกวา่ปริญญาตรี 25 3.56 0.961   
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ตารางที ่20 (ต่อ) 

 
ระดับการศึกษา 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
ผูมี้อิทธิพลในการ
ตดัสินใจซ้ือ 

ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 1.16 0.371 3.917 0.009 
มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 1.41 0.493   

ปริญญาตรี 177 1.31 0.497   
สูงกวา่ปริญญาตรี 25 1.24 0.523   

ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจเลือกซ้ือ 

ต ่ากวา่มธัยมศึกษา 56 2.93 2.802 2.562 0.055 
มธัยมศึกษาหรือเทียบเท่า 142 2.94 2.746   

ปริญญาตรี 177 2.84 2.472   
สูงกวา่ปริญญาตรี 25 1.44 1.044   

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี 20 พบว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนัมี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่อ้ดงักล่าว จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ สถานท่ีจดัจ าหน่าย และผู ้
มีอิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 
ตารางที ่21 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามอาชีพ 
 

 
อาชีพ 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
N   SD. 

ชนิดขา้วสารบรรจุถุง นกัเรียน/นกัศึกษา 29 2.59 0.825 10.932 0.000 
ขา้ราชการ/พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 
88 2.07 1.220   

 ธุรกิจส่วนตวั 49 2.39 1.204   
 พนกังาน

บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 
87 2.09 1.148   

 เกษตรกร 48 2.85 0.618   
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ตารางที ่21 (ต่อ) 

 
อาชีพ 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
N   SD. 

 รับจา้งทัว่ไป 99 2.90 0.544   
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่้อ นกัเรียน/นกัศึกษา 29 4.84 1.537 2.849 0.015 

ขา้ราชการ/พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

88 4.26 2.226   

 ธุรกิจส่วนตวั 49 5.78 2.210   
 พนกังาน

บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 
87 4.70 2.445   

 เกษตรกร 48 5.31 2.874   
 รับจา้งทัว่ไป 99 4.72 2.763   
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่้อ
ดงักล่าว 

นกัเรียน/นกัศึกษา 29 2.83 1.583 1.026 0.402 
ขา้ราชการ/พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 
88 2.75 1.541   

 
 ธุรกิจส่วนตวั 49 3.08 1.470   
 พนกังาน

บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 
87 2.55 1.453   

 เกษตรกร 48 2.60 1.333   
 รับจา้งทัว่ไป 99 2.67 1.187   
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง นกัเรียน/นกัศึกษา 29 1.41 0.568 9.883 0.000 

ขา้ราชการ/พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

88 1.75 0.611   

 ธุรกิจส่วนตวั 49 1.59 0.537   
 พนกังาน

บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 
87 1.61 0.514   

 เกษตรกร 48 1.54 0.504   
 รับจา้งทัว่ไป 99 1.24 0.431   
ความถ่ีในการซ้ือ นกัเรียน/นกัศึกษา 29 1.76 0.689 7.644 0.000 
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ตารางที ่21 (ต่อ) 

 
อาชีพ 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
N   SD. 

 ขา้ราชการ/พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

88 1.88 0.622   
 

 ธุรกิจส่วนตวั 49 1.65 0.779   
 พนกังาน

บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 
87 1.97 0.921   

 เกษตรกร 48 1.38 0.703   
 รับจา้งทัว่ไป 99 1.42 0.716   
สถานท่ีจดัจ าหน่าย นกัเรียน/นกัศึกษา 29 3.41 0.946 1.540 0.176 

ขา้ราชการ/พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

88 3.55 0.993   

ธุรกิจส่วนตวั 49 3.59 0.814   
พนกังาน

บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 
87 3.52 1.010   

เกษตรกร 48 3.19 1.123   
รับจา้งทัว่ไป 99 3.33 0.782   

ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ นกัเรียน/นกัศึกษา 29 1.41 0.501 1.441 0.209 
ขา้ราชการ/พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 
88 1.40 0.537   

ธุรกิจส่วนตวั 49 1.22 0.468   
พนกังาน

บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 
87 1.33 0.474   

เกษตรกร 48 1.31 0.512   
รับจา้งทัว่ไป 99 1.25 0.437   

ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือ 

นกัเรียน/นกัศึกษา 29 2.79 1.740 0.770 0.572 
ขา้ราชการ/พนกังาน

รัฐวสิาหกิจ 
88 2.83 2.394   

 ธุรกิจส่วนตวั 49 2.43 2.345   
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ตารางที ่21 (ต่อ) 

 
อาชีพ 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
N   SD. 

 พนกังาน
บริษทัเอกชน/ลูกจา้ง 

87 2.99 2.875   

 เกษตรกร 48 2.33 2.234   
 รับจา้งทัว่ไป 99 3.03 2.908   
 ธุรกิจส่วนตวั 49 2.43 2.345   

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี  21 พบว่าก ลุ่มตัวอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม อาชีพท่ีแตกต่างกันมี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 
ความนิยมเลือกซ้ือยี่ห้อ จ  านวนการซ้ือต่อคร้ัง และความถ่ีในการซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 
ตารางที่ 22 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนก

ตามรายไดต่้อเดือน 
 

 
รายได้ต่อเดือน 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
N   SD. 

ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 2.65 0.709 7.927 0.000 
5,001 – 10,000 บาท 108 2.84 0.658   

 10,001 – 20,000 บาท 120 .241 1.096   
 20,001 – 30,000 บาท 100 2.10 1.219   
 มากกวา่ 30,000 บาท 41 2.24 1.090   
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่้อ ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 4.81 2.212 1.36 0.260 

5,001 – 10,000 บาท 108 4.79 2.923   
 10,001 – 20,000 บาท 120 5.19 2.531   
 20,001 – 30,000 บาท 100 4.42 1.934   
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ตารางที ่22 (ต่อ) 

 
รายได้ต่อเดือน 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
N   SD. 

 มากกวา่ 30,000 บาท 41 4.83 2.459   
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่้อ
ดงักล่าว 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 3.06 1.692 2.351 0.054 
5,001 – 10,000 บาท 108 2.42 1.145   

 10,001 – 20,000 บาท 120 2.68 1.336   
 20,001 – 30,000 บาท 100 2.90 1.547   
 มากกวา่ 30,000 บาท 41 2.90 1.578   
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 1.48 0.570 13.509 0.000 

5,001 – 10,000 บาท 108 1.24 0.430   
10,001 – 20,000 บาท 120 1.56 0.515   
20,001 – 30,000 บาท 100 1.70 0.595   

 มากกวา่ 30,000 บาท 41 1.78 0.525   
ความถ่ีในการซ้ือ ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 1.48 0.724 7.436 0.000 

5,001 – 10,000 บาท 108 1.50 0.677   
 10,001 – 20,000 บาท 120 1.61 0.770   
 20,001 – 30,000 บาท 100 2.02 0.853   
 มากกวา่ 30,000 บาท 41 1.76 0.699   
สถานท่ีจดัจ าหน่าย ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 3.29 0.864 4.345 0.002 

5,001 – 10,000 บาท 108 3.19 0.922   
10,001 – 20,000 บาท 120 3.43 1.042   
20,001 – 30,000 บาท 100 3.69 0.825   
มากกวา่ 30,000 บาท 41 3.63 0.888   

ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 1.42 0.502 1.132 0.341 
5,001 – 10,000 บาท 108 1.31 0.486   

10,001 – 20,000 บาท 120 1.35 0.479   
20,001 – 30,000 บาท 100 1.24 0.452   
มากกวา่ 30,000 บาท 41 1.34 0.575   
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ตารางที ่22 (ต่อ) 

 
รายได้ต่อเดือน 

พฤติกรรมการเลอืก
ซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
N   SD. 

ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือ 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 31 3.03 2.714 3.428 0.009 
5,001 – 10,000 บาท 108 2.96 2.700   

10,001 – 20,000 บาท 120 2.28 1.963   
20,001 – 30,000 บาท 100 3.42 2.962   
มากกวา่ 30,000 บาท 41 2.22 2.403   

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 22 พบว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม รายไดต่้อเดือนท่ีแตกต่างกนัมี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 
จ  านวนการซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ สถานท่ีจดัจ าหน่าย และส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
เลือกซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 

ตารางที่ 23 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนก
ตามประเภทท่ีอยูอ่าศยั 

 

 
ประเภททีอ่ยู่อาศัย 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง บา้นเด่ียว 259 2.59 0.962 5.063 0.001 

ทาวน์เฮาส์ 51 2.12 1.243   
 อพาร์ทเมน้ท ์ 20 2.40 1.188   
 หอ้งเช่า/หอพกั 66 2.27 1.016   
 อ่ืนๆ 4 1.00 0.000   
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่้อ บา้นเด่ียว 259 4.71 2.326 1.125 0.344 

ทาวน์เฮาส์ 51 4.67 2.643   
 อพาร์ทเมน้ท ์ 20 5.45 3.137   
 หอ้งเช่า/หอพกั 66 5.26 2.786   
 อ่ืนๆ 4 4.00 1.155   
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ตารางที ่23 (ต่อ) 

 
ประเภททีอ่ยู่อาศัย 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N    SD. 
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่้อดงักล่าว บา้นเด่ียว 259 2.69 1.414 0.237 0.918 

ทาวน์เฮาส์ 51 2.76 1.607   
 อพาร์ทเมน้ท ์ 20 2.70 1.658   
 หอ้งเช่า/หอพกั 66 2.82 1.176   
 อ่ืนๆ 4 2.25 1.258   
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง บา้นเด่ียว 259 1.60 0.564 9.891 0.000 

ทาวน์เฮาส์ 51 1.65 0.522   
อพาร์ทเมน้ท ์ 20 1.20 0.410   
หอ้งเช่า/หอพกั 66 1.21 0.412   

 อ่ืนๆ 4 1.75 0.500   
ความถ่ีในการซ้ือ บา้นเด่ียว 259 1.49 0.684 15.647 0.000 

ทาวน์เฮาส์ 51 2.27 0.777   
 อพาร์ทเมน้ท ์ 20 1.75 0.716   
 หอ้งเช่า/หอพกั 66 1.97 0.877   
 อ่ืนๆ 4 2.00 0.000   
สถานท่ีจดัจ าหน่าย บา้นเด่ียว 259 3.41 0.985 0.978 0.419 

ทาวน์เฮาส์ 51 3.63 0.824   
อพาร์ทเมน้ท ์ 20 3.45 0.999   
หอ้งเช่า/หอพกั 66 3.39 0.857   

อ่ืนๆ 4 4.00 0.816   
ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ บา้นเด่ียว 259 1.32 0.493 0.760 0.552 

ทาวน์เฮาส์ 51 1.39 0.493   
อพาร์ทเมน้ท ์ 20 1.20 0.523   
หอ้งเช่า/หอพกั 66 1.27 0.449   

อ่ืนๆ 4 1.25 0.500   
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ตารางที ่23 (ต่อ) 

 
ประเภททีอ่ยู่อาศัย 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือ 

บา้นเด่ียว 259 2.45 2.371 5.648 0.000 
ทาวน์เฮาส์ 51 3.75 3.174   
อพาร์ทเมน้ท ์ 20 2.40 2.037   
หอ้งเช่า/หอพกั 66 3.38 2.659   

อ่ืนๆ 4 6.00 2.000   
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี 23 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถาม ประเภทท่ีอยูอ่าศยัท่ีแตกต่างกนัมี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 
จ  านวนการซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ และส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ ซ่ึงมีความ
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 
ตารางที่ 24 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนก

ตามจ านวนสมาชิกในครอบครับ 
 

 
จ านวนสมาชิกใน

ครอบครัว 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 1 คน 30 2.33 1.124 0.795 0.497 

2 คน 85 2.52 1.065   
 3 คน 127 2.35 1.116   
 ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 2.51 0.943   
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่้อ 1 คน 30 4.07 2.420 1.156 0.326 

2 คน 85 4.78 2.437   
 3 คน 127 5.00 2.582   
 ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 4.85 2.445   
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่้อดงักล่าว 1 คน 30 2.73 1.530 0.061 0.980 
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ตารางที ่24  (ต่อ) 

 
จ านวนสมาชิกใน

ครอบครัว 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือ
ข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 

N   SD. 

 2 คน 85 2.66 1.385   
 3 คน 127 2.74 1.387   
 ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 2.72 1.432   
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง 1 คน 30 1.23 0.430 14.518 0.000 

2 คน 85 1.29 0.484   
 3 คน 127 1.53 0.517   
 ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 1.70 0.570   
ความถ่ีในการซ้ือ 1 คน 30 2.17 0.834 8.660 0.000 

2 คน 85 1.91 0.868   
3 คน 127 1.61 0.736   

ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 1.54 0.701   
สถานท่ีจดัจ าหน่าย 1 คน 30 3.37 0.999 0.698 0.553 

2 คน 85 3.54 0.825   
3 คน 127 3.36 1.005   

ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 3.46 0.949   
ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ 1 คน 30 1.00 0.000 16.037 0.000 

2 คน 85 1.13 0.338   
3 คน 127 1.31 0.515   

ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 1.48 0.514   
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือ 

1 คน 30 4.47 3.521 5.390 0.001 
2 คน 85 2.52 2.428   
3 คน 127 2.94 2.575   

ตั้งแต่ 4 คนข้ึนไป 158 2.53 2.331   
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี 24 พบว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม จ านวนสมาชิกในครอบครับท่ี
แตกต่างกนัมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ จ านวนการ
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ซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ และส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
เลือกซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 
ตารางที่ 25 แสดงสัมพนัธ์พฤติกรรมการซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งกบัปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 1.310 0.173 
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่อ้ 3.087 0.000 
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่อ้ดงักล่าว 1.645 0.044 
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง 2.349 0.001 
ความถ่ีในการซ้ือ 2.688 0.000 
สถานท่ีจดัจ าหน่าย 1.096 0.353 
ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ 1.240 0.222 
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ 3.000 0.000 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี  25 พบว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม ปัจจัยทางการตลาดด้าน
ผลิตภณัฑท่ี์แตกต่างกนัมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ 
ความนิยมเลือกซ้ือยี่ห้อ จ  านวนการซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ และส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 
ตารางที ่26 แสดงสัมพนัธ์พฤติกรรมการซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอยา่งกบัปัจจยัดา้นราคา 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 1.487 0.142 
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่อ้ 1.648 0.091 
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่อ้ดงักล่าว 1.392 0.182 
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง 2.632 0.004 
ความถ่ีในการซ้ือ 2.558 0.005 
สถานท่ีจดัจ าหน่าย 0.903 0.531 
ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ 1.147 0.326 
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ 3.239 0.000 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 26 พบว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม ปัจจยัทางการตลาดดา้นราคาท่ี
แตกต่างกนัมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่างกนั คือ จ านวนการ
ซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ และส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 
ตารางที่ 27 แสดงสัมพนัธ์พฤติกรรมการซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอย่างกบัปัจจยัด้านช่อง

ทางการจดัจ าหน่าย 
 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 3.797 0.000 
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่อ้ 3.018 0.001 
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่อ้ดงักล่าว 3.000 0.001 
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง 2.584 0.005 
ความถ่ีในการซ้ือ 7.515 0.000 
สถานท่ีจดัจ าหน่าย 1.171 0.308 
ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ 1.007 0.437 
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ 3.602 0.000 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี 27 พบว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม ปัจจยัทางการตลาดด้านช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายท่ีแตกต่างกันมีความสัมพนัธ์กับพฤติกรรมการเลือกซ้ือข้าวสารบรรจุถุงท่ี
แตกต่างกนั คือ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ความนิยมเลือกซ้ือยี่ห้อ เหตุผลการเลือกซ้ือยี่ห้อดงักล่าว 
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ และส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ ซ่ึงมีความ
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 
ตารางที่ 28 แสดงสัมพนัธ์พฤติกรรมการซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของกลุ่มตวัอย่างกบัปัจจยัด้านการ

ส่งเสริมการตลาด 
 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
ชนิดขา้วสารบรรจุถุง 2.354 0.001 
ความนิยมเลือกซ้ือยีห่อ้ 2.147 0.003 
เหตุผลการเลือกซ้ือยีห่อ้ดงักล่าว 1.200 0.250 
จ านวนการซ้ือต่อคร้ัง 1.990 0.007 
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ตารางที ่28 (ต่อ) 

พฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง F Sig. 
ความถ่ีในการซ้ือ 3.990 0.000 
สถานท่ีจดัจ าหน่าย 1.135 0.310 
ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ 1.484 0.083 
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ 1.693 0.032 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี 28 พบว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีตอบแบบสอบถาม ปัจจยัทางการตลาดด้านการ
ส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกนัมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงท่ีแตกต่าง
กนั คือ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ความนิยมเลือกซ้ือยี่ห้อ จ  านวนการซ้ือต่อคร้ัง ความถ่ีในการซ้ือ และ
ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ ซ่ึงมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
 
 สรุปตอนที ่4 การเปรียบเทยีบพฤติกรรมการเลอืกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง 
 จากการศึกษาพบวา่ ชนิดขา้วสารบรรจุถุง ความนิยมเลือกซ้ือตามยี่ห้อ เหตุผลการเลือก
ซ้ือ จ านวนและความถ่ีในการซ้ือ สถานท่ีจดัจ าหน่าย ผูมี้อิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือ และส่ือโฆษณา
ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงของผูบ้ริโภค มีพฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุ
ถุงแตกต่างกนัออกไป เน่ืองจากปัจจยัทางดา้นประชากรศาสตร์และระดบัความส าคญัของปัจจยัทาง
การตลาดท าใหพ้ฤติกรรมการเลือกซ้ือขา้วสารบรรจุถุงมีความแตกต่างกนั 
  


