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บทคัดย่อ 
 

 การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อจะศึกษาถึง พฤติกรรมการรับสื่อโฆษณาวีดีโอผ่านสื่อ
ออนไลน์ ในด้านพฤติกรรมการรับสื่อ ความสนใจสื่อโฆษณาวีดีโอออนไลน์ รวมถึงโฆษณาที่
ดึงดูดใจ และผลของการตัดสินใจซื้อสินค้าจากโฆษณาวีดีโอออนไลน์ ซึ่งข้อมูลเหล่านี้จะเป็น
ประโยชน์ต่อผู้ประกอบธุรกิจและผู้ผลิตสื่อโฆษณาในการช่วยก าหนดแนวทางการวางแผน และ
ปรับปรุงสื่อโฆษณาเพื่อให้มีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้นในอนาคต การศึกษาในคร้ังนี้ได้ใช้วิ ธีการเก็บ
รวมรวมข้อมูลจากการออกแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่างโดยการสุ่ม เป็นประชากรในเขต
กรุงเทพมหานคร อายุ 15 ปีขึ้นไป จ านวน 400 คน สถิติที่ใช้ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์ข้อมูลใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS 

 ผลจากการศึกษาพบว่า ประชากรกลุ่มตัวอย่างให้ความสนใจโฆษณาวีดีโอออนไลน์เมื่อ
เห็นคร้ังแรกจ านวนค่อนข้างมาโดยจะมีผู้ รับรู้และจดจ าต่อส่วนประกอบของโฆษณาวีดีโอ
ออนไลน์ในด้านภาพ มากที่สุด รองลงมาคือ การรับรู้และจดจ าต่อส่วนประกอบของโฆษณาวีดีโอ
ออนไลน์ในด้านเร่ืองราวในการน าเสนอ  และการรับรู้และจดจ าต่อส่วนประกอบของโฆษณาวีดีโอ
ออนไลน์ในด้านชื่อยี่ห้อสินค้า  


