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บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 
 
5.1 บทสรุป 
 

  การศึกษาเร่ือง “ปัญหาทางกฎหมายท่ีเก่ียวกับข้อจ ากัดในการโฆษณาสุราพื้นบ้าน” มี

วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา แนวคิด ทฤษฎี ความเป็นมาและววิฒันาภูมิปัญญาไทยเก่ียวกบัสุราพื้นบา้น 

และปัญหากฎหมายท่ีเก่ียวกบัขอ้จ ากดัในการโฆษณาสุราพื้นบา้น โดยเปรียบเทียบกบัการควบคุม

การโฆษณาสุราพื้นเมืองตามกฎหมายไทยและต่างประเทศ   และเสนอแนะแนวทางแกไ้ขปัญหา

ปัญหากฎหมายท่ีเก่ียวกับข้อจ ากัดในการโฆษณาสุราพื้นบ้านสืบเน่ืองจากประเทศไทยมี

ประวติัศาสตร์ความเป็นมาด้านวฒันธรรมท่ียาวนาน ท าให้บรรพบุรุษไทยได้สะสม “ภูมิปัญญา

ทอ้งถ่ิน” หรือ “ภูมิปัญญาชาวบา้น”  ไวเ้ป็นจ านวนมาก ภูมิปัญญาชาวบา้นเป็นรากฐานของความรู้

ของชาวบา้นซ่ึงเช่ือมโยงเขา้ดว้ยกนัอยา่งมีเอกภาพเป็นปรัชญาการด าเนินชีวิตคุณค่าและความหมาย

ของทุกส่ิงทุกอยา่งในชีวิตประจ าวนักบัส่วนท่ีเป็นรูปธรรม  เช่น  การท ามาหากิน อาหาร เคร่ืองด่ืม 

ทั้งเคร่ืองด่ืมเพื่อสุขภาพ เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ หัตถกรรม ศิลปะ  ดนตรี เป็นต้น ภูมิปัญญา

ทอ้งถ่ินหรือภูมิปัญญาชาวบา้น ไดรั้บการส่งเสริมให้ผลิตเป็นวิสาหกิจชุมชนตามมติคณะรัฐมนตรี

เม่ือวนัท่ี 21 มกราคม พ .ศ. 2546 ภายใต้โครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (One Tumbon One 

product : OTOP) ซ่ึงมีหลักการพื้นฐาน 3 ประการ คือ (1) ภูมิปัญญาท้องถ่ินสู่สากล (Local Yet 

Global) (2) พึ่ งตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์  (Self-Reliance-Creativity) และ (3) การสร้าง

ทรัพยากรมนุษย ์(Human Resource Development) ซ่ึงการวจิยัคร้ังน้ีสรุปผลไดด้งัน้ี 

   
5.1.1 ปัญหาความไม่สอดคล้องต่อนโยบายของรัฐ 

  ปัญหาความไม่สอดคล้องนโยบายของรัฐ ผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านประสบปัญหาความไม่

สอดคล้องนโยบายของรัฐ เกิดจากปัญหา (1) ความไม่ต่อเน่ืองของรัฐบาล และ (2) ความไม่

สอดคลอ้งกฎหมายควบคุมการโฆษณาสุราพื้นบา้น นโยบายสนับสนุนการผลิตและจ าหน่ายสุรา

พื้ นบ้านเกิดข้ึนในปี  พ .ศ . 2544 ซ่ึ งมี รัฐบาลมีนโยบายสนับสนุนเศรษฐกิจชุมชนโดยมติ 
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คณะรัฐมนตรีเม่ือวนัท่ี 12 พฤศจิกายน พ.ศ. 2544 ภายหลงัการเปล่ียนแปลงทางการเมือง พ.ศ.2549 

รัฐบาลในช่วงปี พ.ศ.2549 -2550 ไม่ได้มีการสานต่อนโยบายสนับสนุนสุราพื้นบ้านอย่างเป็น

รูปธรรม กฎหมาย กฎ ระเบียบท่ีมีอยู่ก็เป็นกฎระเบียบเดิมท่ีมีใช้อยู่คือ ประกาศกรมสรรพสามิต 

เร่ือง หลกัเกณฑ์ วธีิการ และเง่ือนไขการอนุญาตให้ท าและขายสุรากลัน่ชุมชน พ.ศ. 2546 แต่ท่ีเพิ่ม

ข้ึนมาคือการบัญญัติพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 ข้ึนมาควบคุมการ

โฆษณาสุราท่ีใชบ้งัคบัทัว่ไปกบัสุราและเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลทุ์กประเภท  ปัญหาทางกฎหมายท่ีพบ

จากการศึกษาน้ีคือ รัฐบาลตอ้งการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนการผลิตสุราพื้นบ้านโดยออกเป็นมติ

คณะรัฐมนตรีเม่ือวนัท่ี 12 พฤศจิกายน พ.ศ. 2544  และมติคณะรัฐมนตรีเม่ือวนัท่ี 21 มกราคม  

พ .ศ . 2546 ต่อมาในปี  พ .ศ .2551 รัฐสภาได้ผ่านกฎหมายพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ท่ีมีเน้ือหาควบคุมจ ากดัการเขา้ถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และมาตรการจ ากดั

การโฆษณา การส่งเสริมการขาย และควบคุมบรรจุภณัฑ์/ฉลาก การจ ากัดการขายและการห้าม

โฆษณา ซ่ึงส่งผลกระทบต่อผูผ้ลิตสุราพื้นบ้าน ดังนั้น การท่ีจะช่วยเหลือผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านให้

สามารถประกอบกิจการต่อไปได้จะตอ้งมีมาตรการทางกฎหมายอย่างใดอย่างหน่ึงข้ึนมาให้การ

ยกเวน้ ช่วยเหลือ หรือเยียวยาให้ผู ้ผลิตสุราพื้นบ้านสามารถประกอบธุรกิจต่อไปได้ แต่จาก

ระยะเวลาท่ีผา่นมายงัไม่ปรากฏมาตรใหค้วามช่วยเหลืออยา่งเป็นรูปธรรมแต่อยา่งใด 
  5.1.2 ปัญหาหน่วยงานทีก่ ากบัดูแล 

   การผลิตสุราพื้นบ้านตอ้งขออนุญาตกรมสรรพสามิต ซ่ึงอาศยัอ านาจตามประกาศกรม

สรรพสามิต เร่ือง หลกัเกณฑ์ วิธีการ และเง่ือนไขการอนุญาตให้ท าและขายสุรากลัน่ชุมชน พ.ศ. 

2546 ขออนุญาตผลิตสุราพื้นบา้นคือประชาชนหรือกลุ่มบุคคล ไดแ้ก่ (1) เป็นสหกรณ์ (2) เป็นกลุ่ม

บุคคลธรรมดาผูมี้สัญชาติไทยตามกฎหมายเก่ียวกบัวิสาหกิจชุมชน (3)  เป็นกลุ่มเกษตรกรท่ีจด

ทะเบียนตามพระราชบญัญติัสหกรณ์ พ.ศ. 2542 และมีภูมิล าเนาอยู่ในพื้นท่ีท่ีสถานท่ีท าสุรากลัน่

ชุมชนตั้งอยูข่ณะท่ีขออนุญาต (4) เป็นนิติบุคคลตามประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชยท่ี์มีผูถื้อหุ้น

ทุกคนมีสัญชาติไทย และมีภูมิล าเนาอยูใ่นพื้นท่ีท่ีสถานท่ีท าสุรากลัน่ชุมชนตั้งอยูข่ณะท่ีขออนุญาต 

และ (5)  เป็นองคก์รเกษตรกรตามพระราชบญัญติักองทุนฟ้ืนฟูและพฒันาเกษตรกร พ.ศ. 2542 และ

มีภูมิล าเนาอยูใ่นพื้นท่ีท่ีสถานท่ีท าสุรากลัน่ชุมชนตั้งอยูข่ณะท่ีขออนุญาต  ปัญหาเก่ียวกบัหน่วยงาน 

ปัญหาเก่ียวกับหน่วยงานการควบคุมโฆษณาพบว่าหน่วยงานควบคุมมีสองประเภท คือ (1) 

หน่วยงานท่ีมีอ านาจตามกฎหมายโดยตรงในการควบคุมโฆษณา  คือ  คณะกรรมการว่าด้วยการ



92 
 

โฆษณามีอ านาจตาม พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ.2522 และ ส านักงานคณะกรรมการ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และยาสูบ  กรมควบคุมโรค  กระทรวงสาธารณสุข มีอ านาจตาม

พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 และ (2) หน่วยงานท่ีไม่มีอ านาจตาม

กฎหมายโดยตรงแต่มีอ านาจห้ามเผยแพร่หรือโฆษณาสุราพื้นบา้น คือ ส านักงานคณะกรรมการ

อาหารและยา และกรมประชาสัมพนัธ์ 

 5.1.3 ปัญหาเนือ้ความในโฆษณา 

  การพิจารณาปัญหาเก่ียวกบัเน้ือความในโฆษณาพิจารณาไดส้องประเภทคือ (1) ขอ้ความ

โฆษณาท่ีผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านใช้ในการโฆษณาข้อความโฆษณาท่ีผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านใช้ในการ

โฆษณาส่วนใหญ่มกัเป็นการบรรยายสรรพคุณสุราพื้นบา้นว่าผลิตจากสมุนไพร มีประโยชน์ต่อ

ร่างกายและสุขภาพ หรือท่ีเรียกว่า “ยาดองเหลา้” การรักษาโรคดว้ยยาดองเหลา้นั้นเป็นภูมิปัญญา

การแพทยแ์ผนไทยอย่างหน่ึง การโฆษณาเป็นยาท าให้ตอ้งไดรั้บใบอนุญาตผูป้ระกอบโรคศิลปะ

จากกระทรวงสาธารณสุข และ (2) การใช้ขอ้ความโฆษณาท่ีผูผ้ลิตสุราพื้นบา้นถูกเอาเปรียบจาก

ผู ้ผลิตขนาดใหญ่ พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 มาตรา 32 ท าให้

ผูป้ระกอบการผลิตสุรารายใหญ่สามารถหลบเล่ียงการโฆษณาทางตรงได ้โดยการใช้การโฆษณา

แฝงซ่ึงเป็นวิธีการหน่ึงในการส่งขอ้มูลสู่ผูบ้ริโภคผ่านส่ือต่างๆ อยา่งแนบเนียน  การโฆษณาแฝง

ดงักล่าว ผูผ้ลิตสุราพื้นบา้นไม่สามารถด าเนินการไดเ้น่ืองจากเป็นผูผ้ลิตขนาดเล็กในชุมชนท่ีไม่มี

เงินทุนหรือสายป่านการผลิตท่ีจะซ้ือโฆษณากับส่ือสารมวลชนต่าง ๆ ได้ กฎหมายควบคุมการ

โฆษณาสุราพื้นบา้นในประเทศเพื่อนบา้นของประเทศไทยท่ีน านโยบายโครงการหน่ึงหมู่บา้นหน่ึง

ผลิตภณัฑ์ (One Village One Product -OVOP) ของประเทศญ่ีปุ่นมาใช้ต่างก็มีปัญหากับการสุรา

พื้นบ้านไม่ว่าจะเป็น  One Village One Product (OVOP) ในประเทศกัมพูชาและ One Town One 

Product – OTOP ในประเทศเวยีดนามต่างไม่มีความชดัเจนในการส่งเสริม หรือควบคุมสุราพื้นบา้น

ในประเทศตนเองเลยทั้งสองประเทศมีสุราพื้นบา้นแต่ไม่มีกฎหมายคุม้ครองการโฆษณาอยา่งเป็น

ธรรมเหมือนกบัของไทย 

  5.1.4 ปัญหาเกีย่วกบัการลงโทษ 

  ผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านจะต้องผลิตภายใต้เง่ือนไขตามท่ีขออนุญาตไวคื้อเป็นโรงงานท่ีใช้

เคร่ืองจกัรท่ีมีก าลงัรวมไม่เกินห้าแรงมา้ หรือใชห้อกลัน่อนัเป็นการเปล่ียนแปลงแผนผงัสถานท่ีท า

สุราโดยมิไดรั้บอนุญาต หากเป็นการผลิตท่ีใช้แรงานคนงาน ตั้งแต่เจ็ดคนข้ึนไป หรือกรณีท่ีใช้ทั้ง
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เคร่ืองจกัรและคนงาน ใชเ้คร่ืองจกัรมีก าลงัรวมตั้งแต่ห้าแรงมา้ข้ึนไปและมีคนงานตั้งแต่เจ็ดคนข้ึน

ไปจะถือว่าเป็นการผลิตท่ีเป็นโรงงานมิใช่การผลิตระดบัชุมชน  การลงโทษส่วนใหญ่เน้นท่ีโทษ

ปรับเงิน พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 มาตรา 32  ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่

เกินหน่ึงปีหรือปรับไม่เกินห้าแสนบาทหรือทั้งจ  าทั้งปรับนอกจากตอ้งระวางโทษตามวรรคหน่ึง

แลว้ผูฝ่้าฝืนยงัตอ้งระวางโทษปรับอีกวนัละไม่เกินห้าหม่ืนบาทตลอดเวลาท่ียงัฝ่าฝืนหรือจนกวา่จะ

ไดป้ฏิบติัให้ถูกตอ้ง เป็นการลงโทษท่ีไม่มีผลกระทบต่อผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ โทษปรับถือว่า

เล็กนอ้ยมากหากเปรียบเทียบกบัผลพลอยไดจ้ากการไดโ้ฆษณาออกไปแลว้ขณะท่ีการลงโทษตาม 

พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 ก็เนน้การลงโทษปรับเช่นกนัซ่ึงถือวา่เล็กน้อยมากกบั

ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ท่ีจะโฆษณาออกไปก่อนแลว้เสียค่าปรับในภายหลงั ขณะท่ีเงินค่าปรับน้ี

จะเป็นเงินจ านวนมากส าหรับผูผ้ลิตสุราพื้นบา้น 

 ดงันั้นสุราพื้นบา้นเป็นภูมิปัญญาทอ้งถ่ินไดรั้บอนุญาตใหผ้ลิตตามประกาศกรมสรรพสามิต  

เร่ือง หลกัเกณฑ์ วิธีการและเง่ือนไขการอนุญาตให้ท าและขายสุรากลัน่ชุมชน พ.ศ. 2546 แต่ไม่

สามารถโฆษณาเผยแพร่เพื่อการขายไดเ้พราะติดขดัท่ีพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

พ.ศ.2551 และพระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ.2522 และมีหน่วยงานหลายงานควบคุม เช่น 

คณะกรรมการวา่ดว้ยการโฆษณา ส านกังานคณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และยาสูบ  

กรมควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา  และกรม

ประชาสัมพนัธ์ นอกจากกฎหมายหลกั ๆ ในการควบคุมโฆษณาแลว้ยงัมีประกาศ ระเบียบย่อย ๆ 

อีกหลายฉบบัควบคุมการโฆษณาสุราพื้นบา้นอยู ่

 

5.2 ข้อเสนอแนะ 
 
  5.2.1ปัญหาความไม่สอดคล้องต่อนโยบายของรัฐ 

  (1) รัฐควรให้ความส าคญักบัสุราพื้นบา้นในฐานะภูมิปัญญาทอ้งถ่ินท่ีเป็นประวติัศาสตร์

ของชาติ ควรมีกฎหมายเฉพาะเพื่อควบคุม คุม้ครองและเผยแพร่สุราพื้นบา้นเสมือนหน่ึงเป็นมรดก

ทางวฒันธรรม 

 (2) นโยบายของรัฐอาจเปล่ียนแปลงไปตามรัฐบาล แต่กฎหมายพื้นฐานท่ีควบคุมสุรา

พื้นบ้านควรลดทอนหรือยกเวน้ในบางกรณี เช่น เง่ือนไขเวลาการขาย ข้อจ ากดัเก่ียวกบัสถานท่ี
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โดยเฉพาะร้านค้าปลอดภาษี โรงแรม และสถานบริการต่างๆ หรือเปิดโอกาสให้สามารถลงส่ือ

เฉพาะกลุ่มบุคคลท่ีมีอายุมากกว่า 20 ปีบริบูรณ์ หรือส่ือส าหรับต่างชาติ โดยอาจประกาศเป็น

กฎกระทรวงภายใต้พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 และพระราชบญัญติั

คุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ.2522  เพื่อใหสิ้นคา้สุราพื้นบา้นมีโอกาสทางดา้นการตลาดมากข้ึน 

  (3)  ควรน าหลกัการทางกฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศญ่ีปุ่นมาเป็น

แนวทาง กล่าวคือ ประเทศญ่ีปุ่นเป็นตน้แบบการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนมีการผลิตสุราพื้นบา้นขาย

ควบคู่กบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีผลิตแบบอุตสาหกรรมมีการแข่งขนัเสรีภายใตก้ติกาเดียวกนัผูข้าย

สุราทอ้งถ่ินหรือผูผ้ลิตขนาดใหญ่ต่างรับผดิชอบเท่าท่ีตนเองข้ึนทะเบียนเสียภาษีไว ้เช่น ขออนุญาต

โฆษณาในพื้นท่ีใด  ๆ พื้นท่ีหน่ึงก็รับผิดชอบเฉพาะพื้นท่ีนั้ น ๆ หรือขออนุญาตโฆษณาทาง

อินเทอร์เน็ตก็รับผิดในขอบเขตของอินเตอร์เน็ต หรือขอนุญาติติดป้ายโฆษณาก็รับผิดชอบเฉพาะ

ป้ายโฆษณา โดยไม่โฆษณาขา้มส่ือกนัไปมาหากไม่ไดข้ออนุญาต 

 5.2.2 ปัญหาเกีย่วกบัหน่วยงาน 

  (1) หน่วยงานท่ีควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มีมากเกินไปภาระงานซ ้ าซ้อนกนั 

ท าให้การโฆษณาสุราพื้นบา้นถูกปิดกั้นอย่างเขม้งวด ดงันั้น การควบคุมโฆษณาควรมีหน่วยงาน

เดียวรับผิดชอบเพื่ อประสิทธิภาพในการควบคุมตรวจสอบการใช้ทรัพยากรของรัฐให้ มี

ประสิทธิภาพไม่ซ ้ าซอ้นกนั 

 (2) หน่วยงานเช่นกรมประชาสัมพนัธ์ควรยกเวน้ให้สุราพื้นบา้นโฆษณาผา่นวทิยุชุมชนได ้

โดยให้กล่าวถึงช่ือผลิตภณัฑ์วา่เป็นของทอ้งถ่ิน โดยไม่ตอ้งน าเสนอวา่เป็นสุรา เน่ืองจากวิทยชุุมชน

มีขอบเขตกระจายเสียงเพียงในทอ้งถ่ินหรือชุมชนเท่านั้นไม่ไดก้ระจายครอบคลุมทัว่ประเทศ 

 5.2.3 ปัญหาเกีย่วกบัเนือ้ความในโฆษณา 

  (1) ควรให้ความรู้กับผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านในการโฆษณาสุราท่ีผลิตจากสมุนไพรและมี

คุณสมบติัเป็นยา เพื่อให้ผูผ้ลิตสามารถจดทะเบียนตามกฎหมายได้อย่างถูกตอ้งและโฆษณาได้

ตามท่ีกฎหมายก าหนด 

 (2) เน่ืองจากผูป้ระกอบการขนาดใหญ่มีความไดเ้ปรียบทั้งในเร่ืองของก าลงัทรัพย ์บุคลากร 

เทคโนโลย ีและความสามารถ อีกทั้งยงัเป็นท่ีรู้จกัทางสังคมอยา่งแพร่หลาย ท าใหผู้ป้ระกอบการราย

ใหญ่ สามารถใชข้อ้ความโฆษณาไดก้วา้งกวา่ผูผ้ลิตสุราพื้นบา้น และบ่อยคร้ังสามารถท าโฆษณาท่ี

หลีกเล่ียงข้อกฎหมายได้จากการใช้โฆษณาแฝง ดังนั้น เพื่อให้ผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านมีโอกาสทาง
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การตลาดมากข้ึน ควรให้โอกาสผูผ้ลิตสุราพื้นบา้นสามารถโฆษณาสินคา้ของตนได ้ดว้ยส่ือภายใน

พื้นท่ี หรือส่ือเฉพาะกลุ่ม หรือส่ือซ่ึงรัฐเป็นผู ้จ ัดหาหรือท าให้ โดยบัญญัติเป็นข้อยกเวน้ใน 

พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 
 5.2.4 ปัญหาเกีย่วกบัการลงโทษ 

  (1) ปัญหาเก่ียวกบัการลงโทษก็มีส่วนส าคญัพระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 

และพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 เน้นการลงโทษโดยการเสียค่าปรับซ่ึง

เป็นเงินจ านวนมากส าหรับผูผ้ลิตสุราพื้นบา้น แต่เป็นเงินเล็กนอ้ยส าหรับผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ 

ท าให้ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่โฆษณาผิดกฎหมายไปก่อนหากถูกตดัสินวา่ผิดก็ช าระค่าปรับ ซ่ึง

เป็นการเอาเปรียบผู ้ผลิตสุราพื้นบ้าน ดังนั้ น ควรออกกฎหมายเก่ียวกับบทลงโทษส าหรับ

ผูป้ระกอบการรายใหญ่แยกออกจากสุราพื้นบ้าน เพื่อความเหมาะสมต่อการลงโทษและความ

เสียหายท่ีเกิดข้ึนจากการลงโทษทั้งผูป้ระกอบการรายใหญ่และผูผ้ลิตสุราพื้นบา้น 

  (2) หากผูป้ระกอบการขนาดใหญ่เอาเปรียบดว้ยการโฆษณาซ ้ า ๆ กนัหลาย ๆ คร้ังไม่เข็ด

หลาบเน่ืองจากมีงบประมาณเสียค่าปรับ  ควรมีการลงโทษท่ีรุนแรงตามความผิดท่ีกระท าซ ้ า ๆ หาก

ปล่อยให้มีการลงโทษอยา่งท่ีเป็นอยูปั่จจุบนั ปัญหาเก่ียวกบัการลงโทษก็จะไม่มีความศกัด์ิสิทธ์ิทาง

กฎหมาย ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ก็จะอาศยัอ านาจเงินโฆษณาผิดกฎหมายเอาเปรียบผูผ้ลิตสุรา

พื้นบา้นไดต้ลอดเวลา 


