
 
ปัญหากฎหมายการห้ามโฆษณาเกีย่วกบัสุรา : กรณศึีกษาสุราพืน้บ้าน 
  

แนวความคิดในการท าสารนิพนธ์ฉบบัน้ี ขา้พเจา้ไดแ้รงบนัดาลใจจากเหลา้บ๊วยของ
ญ่ีปุ่น ภรรยาของผูเ้ขียนไปเท่ียวญ่ีปุ่นแลว้ซ้ือกลบัมาให้ขา้พเจา้ เราสองคนไดมี้การสนทนากนั
วา่ ท าไมไปเท่ียวญ่ีปุ่นเราถึงตอ้งซ้ือเหลา้บว๊ย ไปประเทศเคา้ท าไมตอ้งด่ืมสาเก ไปเกาหลีท าไม
ตอ้งกินโซจู ทั้งหมดทั้งปวงเกิดจากการโฆษณาไปตามส่ือต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นหนังสือการ์ตูน 
ละคร หรือแมก้ระทัง่ภาพยนตร์ ประเทศเหล่าน้ีมีการสนบัสนุนผูป้ระกอบการท่ีท าสุราพื้นบา้น
โดยมีการน าเสนอประวติัศาสตร์ ชีวิตประจ าวนั และเกมส์โชว ์ซ่ึงท าให้ชาวต่างชาติ ท่ีไดดู้ ส่ือ
ท่ีพวกเคา้ถ่ายทอดออกมา มีความตอ้งการอยากล้ิมลองรสชาติสุราเหล่านั้น 
  

เม่ือมองมายงัประเทศของเรา ก็มีการสนับสนุนสินค้าสุราพื้นบ้านเช่นกัน ภายใต้
โครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์  (OTOP : One Tumbon One Product) คณะรัฐมนตรี
ขณะนั้นไดต้น้แบบโครงการน้ีมาจากประเทศญ่ีปุ่น มีนโยบายสนับสนุนสินคา้ในประเทศสู่
สายตาชาวโลก จากการคน้ควา้ผูเ้ขียนพบวา่ สินคา้สุราพื้นบา้นนั้นไดรั้บการตอบรับและเป็นท่ี
สนใจกนัมาก นบัเป็นยุคเฟ่ืองฟูสุราพื้นบา้น แต่ในเวลาต่อคณะปฏิวติัเล็งเห็นถึงความอนัตราย
ของสุราต่อสังคมจึงได้ออก พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 เพื่อลด
การด่ืมสุราของประชาชนนอ้ยลง แต่ถึงกระนั้นสุราถือเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีคู่กบัสังคมไทยมาอยา่ง
ยาวนานและแทรกซึมไปยงักิจกรรมต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นสังคม หรือพิธีกรรมทางความเช่ือ 
ดงันั้น พระราชบญัญติัฉบบัน้ีนอกจากจะไม่สามารถควบคุมการด่ืมของประชาชนลดลงไดแ้ลว้ 
ยงัเป็นการกีดกนัทางการคา้อีกดว้ย แมก้ารคา้ในตลาดสุราน้ีจะอยู่ภายใตก้ฎหมายเดียวกนัแต่
ส าหรับผูป้ระกอบการรายใหญ่นั้นกลบัมีขอ้ได้เปรียบทางการคา้มหาศาล เพราะนอกจากจะ
เป็นในเร่ืองของขอ้จ ากดัในเร่ืองของการก่อตั้งบริษทัและก าลงัการผลิตแล้ว ความแข็งแกร่ง
ภายใตช่ื้อสินคา้ท่ีเป็นท่ีรู้จกัอยา่งแพร่หลายมาอยา่งยาวนาน ท าให้กฎหมายดงักล่าวแมจ้ะไดรั้บ
ผลกระทบแต่ก็ยงัมีแนวทางในการโปรโมทสินคา้อีกมากมาย ไม่วา่จะถูดหรือผิดกฎหมาย อธิ
เช่น การโฆษณาแฝงสุราผา่นดารา กิจกรรมทางสังคม สนบัสนุนกีฬาต่างประเทศและกลบัมา
ฉายในประเทศ ซ่ึงผูป้ระกอบการสุราพื้นบา้นไม่อาจมีศกัยภาพเพียงพอในการท าเช่นนั้น ท าให้
เหมือนเป็นการตดัคู่แข่งมากกวา่จะเป็นการควบคุมผูด่ื้ม 



 ในเม่ือรัฐมีนโยบายในการสนบัสนุนสินคา้พื้นบา้น ผูเ้ขียนมีความเห็นวา่รัฐบาลควรมี

ความต่อเน่ืองมากกว่าท่ีท าอยูใ่นปัจจุบนั ผูผ้ลิตสุราพื้นบา้นประสบปัญหาความไม่สอดคลอ้ง

นโยบายของรัฐ เกิดจากปัญหา ( 1 ( ความไม่ต่อเน่ืองของรัฐบาล และ (2  (ความไม่สอดคล้อง

กฎหมายควบคุมการโฆษณาสุราพื้นบา้น นโยบายสนบัสนุนการผลิตและจ าหน่ายสุราพื้นบา้น

เกิดข้ึนในปี พ.ศ. 2544 ซ่ึงมีรัฐบาลมีนโยบายสนบัสนุนเศรษฐกิจชุมชนโดยมติ คณะรัฐมนตรี

เม่ือวนัท่ี 12 พฤศจิกายน พ.ศ. 2544 ภายหลงัการเปล่ียนแปลงทางการเมือง พ .ศ.2549 รัฐบาล

ในช่วงปี พ.ศ. 2549 -2550 ไม่ได้ มีการสานต่อนโยบายสนบัสนุนสุราพื้นบา้นอยา่งเป็นรูปธรรม 

กฎหมาย กฎ ระเบียบท่ีมีอยู่ก็เป็นกฎระเบียบเดิมท่ีมีใช้อยู่คือ ประกาศกรมสรรพสามิต เร่ือง 

หลกัเกณฑ์ วิธีการ และเง่ือนไขการอนุญาตให้ท าและขายสุรากลัน่ชุมชน พ .ศ . 2546 แต่ท่ีเพิ่ม

ข้ึนมาคือการบญัญติัพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ .ศ. 2551 ข้ึนมาควบคุมการ

โฆษณาสุราท่ีใชบ้งัคบัทัว่ไปกบัสุราและเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลทุ์กประเภท  ปัญหาทางกฎหมาย

ท่ีพบจากการศึกษาน้ีคือ รัฐบาลต้องการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนการผลิตสุราพื้นบ้านโดย

ออกเป็นมติคณะรัฐมนตรีเม่ือวนัท่ี 12 พฤศจิกายน พ.ศ. 2544  และมติคณะรัฐมนตรีเม่ือวนัท่ี 

21 มกราคม พ.ศ. 2546 ต่อมาในปี พ.ศ.2551 รัฐสภาไดผ้่านกฎหมายพระราชบญัญติัควบคุม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ .ศ .2551 ท่ีมีเน้ือหาควบคุมจ ากดัการเขา้ถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และ

มาตรการจ ากดัการโฆษณา การส่งเสริมการขาย และควบคุมบรรจุภณัฑ์/ฉลาก การจ ากดัการ

ขายและการหา้มโฆษณา ซ่ึงส่งผลกระทบต่อผูผ้ลิตสุราพื้นบา้น ดงันั้น การท่ีจะช่วยเหลือผูผ้ลิต

สุราพื้นบา้นให้สามารถประกอบกิจการต่อไปไดจ้ะตอ้งมีมาตรการทางกฎหมายอยา่งใดอยา่ง

หน่ึงข้ึนมาให้การยกเวน้ ช่วยเหลือ หรือเยียวยาให้ผูผ้ลิตสุราพื้นบา้นสามารถประกอบธุรกิจ

ต่อไปได ้แต่จากระยะเวลาท่ีผา่นมายงัไม่ปรากฏมาตรให้ความช่วยเหลืออยา่งเป็นรูปธรรมแต่

อยา่งใด 

  

การผลิตสุราพื้นบา้นตอ้งขออนุญาตกรมสรรพสามิต ซ่ึงอาศยัอ านาจตามประกาศกรม

สรรพสามิต เร่ือง หลกัเกณฑ์ วิธีการ และเง่ือนไขการอนุญาตให้ท าและขายสุรากลัน่ชุมชน 

พ.ศ. 2546 ขออนุญาตผลิตสุราพื้นบ้านคือประชาชนหรือกลุ่มบุคคล ได้แก่ (1) เป็นสหกรณ์ 

(2) เป็นกลุ่มบุคคลธรรมดาผูมี้สัญชาติไทยตามกฎหมายเก่ียวกบัวิสาหกิจชุมชน (3)  เป็นกลุ่ม

เกษตรกรท่ีจดทะเบียนตามพระราชบญัญติัสหกรณ์ พ.ศ. 2542 และมีภูมิล าเนาอยู่ในพื้นท่ีท่ี



สถานท่ีท าสุรากลัน่ชุมชนตั้งอยูข่ณะท่ีขออนุญาต (4) เป็นนิติบุคคลตามประมวลกฎหมายแพ่ง

และพาณิชยท่ี์มีผูถื้อหุ้นทุกคนมีสัญชาติไทย และมีภูมิล าเนาอยู่ในพื้นท่ีท่ีสถานท่ีท าสุรากลัน่

ชุมชนตั้งอยูข่ณะท่ีขออนุญาต และ (5)  เป็นองคก์รเกษตรกรตามพระราชบญัญติักองทุนฟ้ืนฟู

และพฒันาเกษตรกร พ.ศ. 2542 และมีภูมิล าเนาอยู่ในพื้นท่ีท่ีสถานท่ีท าสุรากลัน่ชุมชนตั้งอยู่

ขณะท่ีขออนุญาต  ปัญหาเก่ียวกับหน่วยงาน ปัญหาเก่ียวกบัหน่วยงานการควบคุมโฆษณา

พบว่าหน่วยงานควบคุมมีสองประเภท คือ (1) หน่วยงานท่ีมีอ านาจตามกฎหมายโดยตรงใน

การควบคุมโฆษณา  คือ  คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณามีอ านาจตาม พระราชบัญญัติ

คุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ.2522 และ ส านักงานคณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และ

ยาสูบ  กรมควบคุมโรค  กระทรวงสาธารณสุขมีอ านาจตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 และ (2) หน่วยงานท่ีไม่มีอ านาจตามกฎหมายโดยตรงแต่มีอ านาจห้าม

เผยแพร่หรือโฆษณาสุราพื้นบ้าน คือ ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา และกรม

ประชาสัมพนัธ์ การทบัซ้อนของหน่วยงานในการดูแลถือเป็นปัญหาส าคญัประการหน่ึงท่ีควร

ไดรั้บการแกไ้ข 

อีกทั้ง เม่ือผูเ้ขียนศึกษาลึกเขา้ไปและพิจารณาปัญหาเก่ียวกบัเน้ือความในโฆษณา พบ

ปัญหาอยูส่องประเภทคือ  

ขอ้ความโฆษณาท่ีผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านใช้ในการโฆษณาขอ้ความโฆษณาท่ี1

ผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านใช้ในการโฆษณาส่วนใหญ่มักเป็นการบรรยายสรรพคุณสุรา

พื้นบา้นวา่ผลิตจากสมุนไพร มีประโยชน์ต่อร่างกายและสุขภาพ หรืือท่ีเรียกวา่ “ยา

ดองเหล้า” การรักษาโรคด้วยยาดองเหล้านั้นเป็นภูมิปัญญาการแพทยแ์ผนไทยอย่าง

หน่ึง การโฆษณาเป็นยาท าให้ตอ้งไดรั้บใบอนุญาตผูป้ระกอบโรคศิลปะจากกระทรวง

สาธารณสุข และ 

2 การใช้ขอ้ความโฆษณาท่ีผูผ้ลิตสุราพื้นบา้นถูกเอาเปรียบจากผูผ้ลิตขนาด

ใหญ่ พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ .ศ. 2551 มาตรา 32 ท าให้

ผูป้ระกอบการผลิตสุรารายใหญ่สามารถหลบเล่ียงการโฆษณาทางตรงได ้โดยการใช้

การโฆษณาแฝงซ่ึงเป็นวิธีการหน่ึงในการส่งข้อมูลสู่ผูบ้ริโภคผ่านส่ือต่างๆ อย่าง

แนบเนียน   

 



การโฆษณาแฝงดังกล่าว ผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านไม่สามารถด าเนินการได้เน่ืองจากเป็น

ผูผ้ลิตขนาดเล็กในชุมชนท่ีไม่มีเงินทุนหรือสายป่านการผลิตท่ีจะซ้ือโฆษณากบัส่ือสารมวลชน

ต่าง ๆ ได ้กฎหมายควบคุมการโฆษณาสุราพื้นบา้นในประเทศเพื่อนบา้นของประเทศไทยท่ีน า

นโยบายโครงการหน่ึงหมู่บ้านหน่ึงผลิตภัณฑ์  (One Village One Product -OVOP) ของ

ประเทศญ่ีปุ่นมาใช้ต่างก็มีปัญหากบัการสุราพื้นบ้านไม่ว่าจะเป็น  One Village One Product 

)OVOP  (ในประเทศกมัพูชาและ One Town One Product – OTOP ในประเทศเวียดนามต่างไม่

มีความชดัเจนในการส่งเสริม หรือควบคุมสุราพื้นบา้นในประเทศตนเองเลยทั้งสองประเทศมี

สุราพื้นบา้นแต่ไม่มีกฎหมายคุม้ครองการโฆษณาอยา่งเป็นธรรมเหมือนกบัของไทย 

  

ผูผ้ลิตสุราพื้นบา้นจะตอ้งผลิตภายใตเ้ง่ือนไขตามท่ีขออนุญาตไวคื้อเป็นโรงงานท่ีใช้

เคร่ืองจกัรท่ีมีก าลังรวมไม่เกินห้าแรงม้า หรือใช้หอกลั่นอนัเป็นการเปล่ียนแปลงแผนผงั

สถานท่ีท าสุราโดยมิได้รับอนุญาต หากเป็นการผลิตท่ีใช้แรงานคนงาน ตั้งแต่เจ็ดคนข้ึนไป 

หรือกรณีท่ีใช้ทั้งเคร่ืองจกัรและคนงาน ใช้เคร่ืองจกัรมีก าลงัรวมตั้งแต่ห้าแรงมา้ข้ึนไปและมี

คนงานตั้งแต่เจ็ดคนข้ึนไปจะถือว่าเป็นการผลิตท่ีเป็นโรงงานมิใช่การผลิตระดบัชุมชน  การ

ลงโทษส่วนใหญ่เน้นท่ีโทษปรับเงิน พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ .ศ. 2551 

มาตรา 32  ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกินหน่ึงปีหรือปรับไม่เกินห้าแสนบาทหรือทั้งจ  าทั้งปรับ

นอกจากตอ้งระวางโทษตามวรรคหน่ึงแลว้ผูฝ่้าฝืนยงัตอ้งระวางโทษปรับอีกวนัละไม่เกินห้า

หม่ืนบาทตลอดเวลาท่ียงัฝ่าฝืนหรือจนกว่าจะได้ปฏิบัติให้ถูกต้อง เป็นการลงโทษท่ีไม่มี

ผลกระทบต่อผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ โทษปรับถือว่าเล็กน้อยมากหากเปรียบเทียบกบัผล

พลอยได้จากการได้โฆษณาออกไปแล้วขณะท่ีการลงโทษตาม พระราชบัญญัติคุ้มครอง

ผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 ก็เนน้การลงโทษปรับเช่นกนัซ่ึงถือวา่เล็กนอ้ยมากกบัผูป้ระกอบการขนาด

ใหญ่ท่ีจะโฆษณาออกไปก่อนแลว้เสียค่าปรับในภายหลงั ขณะท่ีเงินค่าปรับน้ีจะเป็นเงินจ านวน

มากส าหรับผูผ้ลิตสุราพื้นบา้น 

 ดังนั้ นสุราพื้นบ้านเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินได้รับอนุญาตให้ผลิตตามประกาศกรม

สรรพสามิต เร่ือง หลกัเกณฑ์ วิธีการและเง่ือนไขการอนุญาตให้ท าและขายสุรากลัน่ชุมชน 

พ.ศ. 2546 แต่ไม่สามารถโฆษณาเผยแพร่เพื่อการขายไดเ้พราะติดขดัท่ีพระราชบญัญติัควบคุม

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 และพระราชบัญญัติคุ้มครองผู ้บริโภค พ.ศ.2522 และมี



หน่วยงานหลายงานควบคุม เช่น คณะกรรมการว่าดว้ยการโฆษณา ส านกังานคณะกรรมการ

ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และยาสูบ  กรมควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข ส านักงาน

คณะกรรมการอาหารและยา และกรมประชาสัมพนัธ์ นอกจากกฎหมายหลกั ๆ ในการควบคุม

โฆษณาแล้วยงัมีประกาศ ระเบียบย่อย ๆ อีกหลายฉบบัควบคุมการโฆษณาสุราพื้นบ้านอยู ่

ดงันั้น ผูเ้ขียนจึงมีความเห็นวา่รัฐควรแกไ้ขดงัน้ี 

 (1) รัฐควรให้ความส าคัญกับ สุราพื้ นบ้านในฐานะภูมิ ปัญญาท้องถ่ิน ท่ี เป็น

ประวติัศาสตร์ของชาติ ควรมีกฎหมายเฉพาะเพื่อควบคุม คุม้ครองและเผยแพร่สุราพื้นบา้น

เสมือนหน่ึงเป็นมรดกทางวฒันธรรม 

 (2) นโยบายของรัฐอาจเปล่ียนแปลงไปตามรัฐบาล แต่กฎหมายพื้นฐานท่ีควบคุมสุรา

พื้นบา้นควรลดทอนหรือยกเวน้ในบางกรณี เช่น เง่ือนไขเวลาการขาย ขอ้จ ากดัเก่ียวกบัสถานท่ี

โดยเฉพาะร้านคา้ปลอดภาษี โรงแรม และสถานบริการต่างๆ หรือเปิดโอกาสให้สามารถลงส่ือ

เฉพาะกลุ่มบุคคลท่ีมีอายุมากกว่า 20 ปีบริบูรณ์ หรือส่ือส าหรับต่างชาติ โดยอาจประกาศเป็น

กฎกระทรวงภายใต้พระราชบัญญั ติควบ คุม เค ร่ือง ด่ืมแอลกอฮอล์  พ .ศ .2551 และ

พระราชบัญญัติคุ้มครองผู ้บริโภค พ.ศ.2522  เพื่อให้สินค้าสุราพื้นบ้านมีโอกาสทางด้าน

การตลาดมากข้ึน 

  (3)  ควรน าหลกัการทางกฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศญ่ีปุ่นมา

เป็นแนวทาง กล่าวคือ ประเทศญ่ีปุ่นเป็นตน้แบบการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนมีการผลิตสุรา

พื้นบา้นขายควบคู่กบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีผลิตแบบอุตสาหกรรมมีการแข่งขนัเสรีภายใต้

กติกาเดียวกนัผูข้ายสุราทอ้งถ่ินหรือผูผ้ลิตขนาดใหญ่ต่างรับผดิชอบเท่าท่ีตนเองข้ึนทะเบียนเสีย

ภาษีไว ้เช่น ขออนุญาตโฆษณาในพื้นท่ีใด  ๆ พื้นท่ีหน่ึงก็รับผดิชอบเฉพาะพื้นท่ีนั้น ๆ หรือขอ

อนุญาตโฆษณาทางอินเทอร์เน็ตก็รับผิดในขอบเขตของอินเตอร์เน็ต หรือขอนุญาติติดป้าย

โฆษณาก็รับผดิชอบเฉพาะป้ายโฆษณา โดยไม่โฆษณาขา้มส่ือกนัไปมาหากไม่ไดข้ออนุญาต 

 (4) หน่วยงานท่ีควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มีมากเกินไปภาระงาน

ซ ้ าซ้อนกนั ท าให้การโฆษณาสุราพื้นบา้นถูกปิดกั้นอย่างเขม้งวด ดงันั้น การควบคุมโฆษณา

ควรมีหน่วยงานเดียวรับผิดชอบเพื่อประสิทธิภาพในการควบคุมตรวจสอบการใช้ทรัพยากร

ของรัฐใหมี้ประสิทธิภาพไม่ซ ้ าซอ้นกนั 



 (5) หน่วยงานเช่นกรมประชาสัมพนัธ์ควรยกเวน้ให้สุราพื้นบ้านโฆษณาผ่านวิทยุ

ชุมชนได้ โดยให้กล่าวถึงช่ือผลิตภัณฑ์ว่าเป็นของท้องถ่ิน โดยไม่ต้องน าเสนอว่าเป็นสุรา 

เน่ืองจากวิทยุชุมชนมีขอบเขตกระจายเสียงเพียงในทอ้งถ่ินหรือชุมชนเท่านั้นไม่ได้กระจาย

ครอบคลุมทัว่ประเทศ 

 (6) ควรให้ความรู้กบัผูผ้ลิตสุราพื้นบา้นในการโฆษณาสุราท่ีผลิตจากสมุนไพรและมี

คุณสมบติัเป็นยา เพื่อให้ผูผ้ลิตสามารถจดทะเบียนตามกฎหมายไดอ้ยา่งถูกตอ้งและโฆษณาได้

ตามท่ีกฎหมายก าหนด 

 (7) เน่ืองจากผูป้ระกอบการขนาดใหญ่มีความได้เปรียบทั้งในเร่ืองของก าลงัทรัพย ์

บุคลากร เทคโนโลยี และความสามารถ อีกทั้งยงัเป็นท่ีรู้จกัทางสังคมอย่างแพร่หลาย ท าให้

ผูป้ระกอบการรายใหญ่ สามารถใช้ข้อความโฆษณาได้กวา้งกว่าผูผ้ลิตสุราพื้นบ้าน และ

บ่อยคร้ังสามารถท าโฆษณาท่ีหลีกเล่ียงขอ้กฎหมายไดจ้ากการใช้โฆษณาแฝง ดงันั้น เพื่อให้

ผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านมีโอกาสทางการตลาดมากข้ึน ควรให้โอกาสผูผ้ลิตสุราพื้นบ้านสามารถ

โฆษณาสินคา้ของตนได ้ดว้ยส่ือภายในพื้นท่ี หรือส่ือเฉพาะกลุ่ม หรือส่ือซ่ึงรัฐเป็นผูจ้ดัหาหรือ

ท าให ้โดยบญัญติัเป็นขอ้ยกเวน้ใน พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 
 (8) ปัญหาเก่ียวกบัการลงโทษก็มีส่วนส าคญัพระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 

2522 และพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 เน้นการลงโทษโดยการเสีย

ค่าปรับซ่ึงเป็นเงินจ านวนมากส าหรับผู ้ผลิตสุราพื้ นบ้าน แต่เป็นเงินเล็กน้อยส าหรับ

ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ ท าให้ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่โฆษณาผิดกฎหมายไปก่อนหากถูก

ตดัสินว่าผิดก็ช าระค่าปรับ ซ่ึงเป็นการเอาเปรียบผูผ้ลิตสุราพื้นบา้น ดงันั้น ควรออกกฎหมาย

เก่ียวกบับทลงโทษส าหรับผูป้ระกอบการรายใหญ่แยกออกจากสุราพื้นบา้น เพื่อความเหมาะสม

ต่อการลงโทษและความเสียหายท่ีเกิดข้ึนจากการลงโทษทั้งผูป้ระกอบการรายใหญ่และผูผ้ลิต

สุราพื้นบา้น 

  (9) หากผูป้ระกอบการขนาดใหญ่เอาเปรียบดว้ยการโฆษณาซ ้ า ๆ กนัหลาย ๆ คร้ังไม่

เข็ดหลาบเน่ืองจากมีงบประมาณเสียค่าปรับ  ควรมีการลงโทษท่ีรุนแรงตามความผิดท่ีกระท า

ซ ้ า ๆ หากปล่อยให้มีการลงโทษอย่างท่ีเป็นอยู่ปัจจุบนั ปัญหาเก่ียวกับการลงโทษก็จะไม่มี

ความศกัด์ิสิทธ์ิทางกฎหมาย ผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ก็จะอาศยัอ านาจเงินโฆษณาผดิกฎหมาย

เอาเปรียบผูผ้ลิตสุราพื้นบา้น 



 จากบทความน้ีขา้พเจา้หวงัอย่างยิ่งว่า ผูอ่้านและสังคมจะเห็นปัญหาในส่ิงท่ีผูเ้ขียน

น าเสนอและคาดหวงัจะมีการปรับปรุงปัญหาน้ีภายในภาคหนา้ เพราะ หากแกส้ าเร็จเราจะสร้าง

โอกาสทางอาชีพแก่ประชาชนท่ีมีรายไดน้อ้ยอีกมากมาย และสร้างความมัน่คงใหช้าติสืบต่อไป 
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