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บทคัดยอ 

 การศึกษาเ ร่ือง  “พฤติกรรมการเปดรับ  และความคิดเห็นของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานครตอการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดี (Light - Emitting - Diode)”ดําเนินการ
เก็บขอมูลโดยการสํารวจ (Survey research) จากประชากรตัวอยางเพียงคร้ังเดียว ในชวงเวลาหนึ่ง 
(Cross sectional study) โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวม
ขอมูลและใหผูตอบเปนผูกรอกแบบสอบถามดวยตัวเอง (Self - administered questionnaire) มี
วัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการเปดรับการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดีของ
ผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีผลตอการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดี และศึกษาถึง
ความสัมพันธระหวางองคประกอบของการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดี   กับความ
คิดเห็นท่ีมีตอการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดีของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดย
กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้คือ ผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน 
เคร่ืองมือท่ีใชเปนแบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลโดยใชคารอยละ  คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
และทดสอบสมมติฐานโดยใชคา Chi - Square  T - Test  F - Test และ Correlation  
 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 20 - 25 ป ประกอบ 
อาชีพนักเรียน / นักศึกษา ซ่ึงมีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี และรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 
10,000 บาท มีการเปดรับการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดีมากกวา 6 คร้ัง / สัปดาห                 
มีระยะเวลาในการเปดรับการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดีนอยกวา 30 วินาที / คร้ัง โดย
รูจักการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดีนอยกวา 1 เดือน       
 จากการรวบรวมขอมูลดานพฤติกรรมการเปดรับการโฆษณาทีมีตอการโฆษณาสินคา
ผานจอแสดงภาพแอลอีดี พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความเห็นดานการโฆษณาสินคาผานจอจอ
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แสดงภาพแอลอีดี โดยรวมอยูในระดับมาก โดยท่ีดานการสรางความสนใจอยูในระดับมากท่ีสุด 
รองลงมาคือดานการสรางการเปดรับ และดานการสรางการรับรู ตามลําดับ และดานท่ีมีความ
คิดเห็นท่ีอยูในระดับนอยท่ีสุด คือดานการสรางความจดจํา สวนองคประกอบของการโฆษณาสินคา
ผานจอแสดงภาพแอลอีดี พบวากลุมตัวอยางมีความคิดเหน็โดยรวมอยูในระดับมาก ซ่ึงความคิดเห็น
ดานสีสันอยูในระดับมากท่ีสุด ดานท่ีมีคาเฉล่ียนอยท่ีสุด คือ ดานรูปภาพ  

 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวาพฤติกรรมการเปดรับการโฆษณาสินคาผานจอ       
แสดงภาพแอลอีดี กลุมตัวอยางท่ีมีอายุ อาชีพ ระดับการศึกษา แตกตางกัน มีพฤติกรรมการเปดรับการ
โฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 และกลุม
ตัวอยางท่ีมีพฤติกรรมการเปดรับการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดี ดานความถ่ี            
ดานระยะเวลา และแนวโนมในการเปดรับการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดี แตกตางกัน 
มีความคิดเห็นตอการเปดรับการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดี แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 สวนความสัมพันธขององคประกอบของการโฆษณาสินคาผานจอแสดง
ภาพแอลอีดีกับความคิดเห็นท่ีมีตอการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดีของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร พบวาองคประกอบของการโฆษณาสินคาผานจอแสดงภาพแอลอีดีดานผูนําเสนอ
สินคาเปนองคประกอบดานเดียวท่ีไมมีความสัมพันธตอความคิดเห็นท่ีมีตอการโฆษณาสินคาผาน
จอแสดงภาพแอลอีดี  
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ABSTRACT 

 A study of “the exposure behavior and consumer opinion in Bangkok area towards 
product advertising through LED screen” was performed by survey research using cross-sectional 
study approach. Questionnaire was used as a data collection tool and filled out by self-
administered method. The objectives of this study were 1) to study the impact of exposure 
behavior to product advertising through LED screen of consumers in Bangkok area on product 
advertising through LED screen, and 2) to study the relationships between the component of 
advertising through LED screen and the opinion towards product advertising through LED screen 
of consumers in Bangkok area. Samples of this study were 400 consumers who lived in Bangkok. 
Tools of data collection were questionnaires. Data were analyzed by percentage, average, stand 
deviation, and hypothesis testing by chi-square, t test, F test, and correlation. 
 The findings showed that most of respondents were females, aged between 20 - 25 years 
old, working as students in undergraduate level, and having less than 10,000 baht income.  The 
respondents were exposed to product advertising through LED screen more than 6 times per week 
and spent less than 30 seconds/time. These samples have known advertising through LED screen 
less than 1 month.       
 From data collection of exposure behavior to product advertising through LED screen, 
it showed that most respondents have overall opinion towards product advertising at high level. 
The dimension of drawing attention has the highest score, followed by building exposure, and 
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building cognition, respectively. The lowest score dimension was building memory. For the 
component of product advertising through LED screen, it showed that respondents have overall 
opinion at a high level. They rated the dimension of color at the highest score, whereas image has 
the lowest score.  
 Hypothesis testing results showed that exposure behavior to product advertising 
through LED of consumers who have different age, occupation, and educational level, have 
different levels of exposure at the .05 level of significance. The respondents, who had different 
degree of exposure to product advertising through LED screen in the aspect of frequency, time 
period, and tendency to advertising exposure, have different opinions towards product advertising 
through LED screen at the .05 level of significance. With regard to the relationship between the 
components of product advertising through LED screen of consumers in Bangkok area, the result 
showed that product presenter is the only component that was not related to product advertising 
through LED screen in all dimensions.  

 
 


