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บทคัดยอ 

 การศึกษาเร่ือง “การแสวงหาขาวสาร ปจจัยสวนผสมทางการตลาด ทัศนคติ และความ
ตระหนักท่ีมีตอการใชสินคาเคมีเกษตรของเกษตรกรในเขตจังหวัดชลบุรี” วัตถุประสงคของการ
วิจัยคร้ังนี้เพื่อศึกษาการแสวงหาขาวสาร ปจจัยสวนผสมทางการตลาด ทัศนคติ และความตระหนัก 
พรอมท้ังศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆ ท่ีเกี่ยวของกับสินคาเคมีเกษตรของเกษตรกรในเขต
จังหวัดชลบุรี อันไดแก ปจจัยดานลักษณะทางประชากร พฤติกรรมการแสวงหาขาวสาร ปจจัย
สวนผสมทางการตลาด และวัตถุประสงคของการใชสินคา เคมีเกษตร ซ่ึงสงผลตอทัศนคติ         
และความตระหนักท่ีมีตอการใชสินคาเคมีเกษตร กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้เปนเกษตรกร  
ท่ีอาศัยอยูในจังหวัดชลบุรี มีการใชสินคาเคมีเกษตรอยางตอเนื่องไมตํ่ากวา 2 ป จํานวน 400 คน  
 ผลการศึกษาพบวา เกษตรกรมีการแสวงหาขาวสารเกี่ยวกับการใชสินคาเคมีเกษตรจาก
ส่ือตางๆ โดยรวม อยูในระดับคอนขางสูง โดยมีการแสวงหาขาวสารจากส่ือเฉพาะกิจมากกวา     
ส่ือประเภทอ่ืนๆ และในดานของปจจัยสวนผสมทางการตลาด พบวา กลุมตัวอยางใหความสําคัญ
ในการตัดสินใจซ้ือสินคาเคมีเกษตรโดยรวม อยูในระดับมาก โดยใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือ
ในดานตางๆ คือ ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานราคา ดานการสงเสริมการตลาด และผลิตภัณฑ 
อยูในระดับมาก สวนความสัมพันธระหวางการแสวงหาขาวสารเกี่ยวกับสินคาเคมีเกษตรกับ
ทัศนคติท่ีมีตอการใชสินคาเคมีเกษตร พบวา กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอการใชสินคาเคมีเกษตร
โดยรวม อยูในระดับดี โดยมีระดับความคิดเห็นดานปริมาณการใชสินคาเคมีเกษตร ดานประโยชน
ของการใชสินคาเคมีเกษตร ดานผลกระทบตอการใชสินคาเคมีเกษตร และดานความจําเปนตอการ
ใชสินคาเคมีเกษตร และความตระหนักท่ีมีตอการใชสินคาเคมีเกษตร พบวา กลุมตัวอยางมีความ



II 

 

ตระหนักตอการใชสินคาเคมีเกษตรโดยรวม อยูในระดับสูง โดยมีระดับความตระหนักตอตนเอง 
ตอสังคมและส่ิงแวดลอม และตอผูบริโภค  
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา เกษตรกรที่มี รายไดเฉล่ียตอป และระยะเวลาการใช
สินคา แตกตางกัน มีการแสวงหาขาวสารเกี่ยวกับสินคาเคมีเกษตรไมแตกตาง และเกษตรกรที่มี เพศ 
อายุ ระดับการศึกษา และประเภทของพืชท่ีปลูกแตกตางกัน มีการแสวงหาขาวสารเกี่ยวกับสินคา
เคมีเกษตรแตกตางกัน สวนเกษตรกรที่มี เพศ รายไดเฉล่ียตอป ระดับการศึกษา และระยะเวลาการ
ใชสินคาแตกตางกัน จะใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือสินคาเคมีเกษตรไมแตกตางกัน และ
เกษตรกรที่มี อายุ และประเภทของพืชท่ีปลูกแตกตางกัน จะใหความสําคัญในการตัดสินใจซ้ือ
สินคาเคมีเกษตรแตกตางกัน สวนการแสวงหาขาวสารเกี่ยวกับสินคาเคมีเกษตรมีความสัมพันธกับ
ทัศนคติท่ีมีตอการใชสินคาเคมีเกษตร โดยความสัมพันธดังกลาวเปนความสัมพันธเชิงลบ และการ
แสวงหาขาวสารเกี่ยวกับสินคาเคมีเกษตรมีความสัมพันธกับความตระหนักท่ีมีตอการใชสินคาเคมี
เกษตร โดยความสัมพันธดังกลาวเปนความสัมพันธเชิงลบ 
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ABSTRACT 

 A study of “Information seeking, marketing-mixed factors, attitude, and awareness of 
ago-chemical product usage in Chonburi province. The objectives of this research was to study 
Information seeking, marketing-mixed factors, attitude, andawareness, and to study the 
relationship between factors involving ago-chemical products in Chonburi province. These 
factors included demographic factors, Information seeking behavior, marketing-mixed factors, 
and the purpose of ago-chemical usage. Samples of this research were 400 agriculturists who 
lived in Chonburi province and used agro-chemical products for at least 2 years.  
 The research findings showed that was found that the respondents sought information 
seeking about agro-chemical products through all types of media at a considerable high level. 
Information seeking was mostly sought through special media, compared to other types of media. 
In regard to marketing-mixed factors, it was found that respondents gave the overall importance 
to buying-decision in the dimensions of distribution channels, price, marketing promotion, and 
product at high level. The relationship between information seeking of agro-chemical product and 
attitude towards agro-chemical usage, it was found that the respondents had overall attitude 
towards usage rate, benefits of using agro-chemical products, impact of agro-chemical usage, and 
the need of agro-chemical product usage at a good level. In regard to the awareness of agro-
chemical product usage, it was found that the respondents were aware of agro-chemical product 
in general at high level. They tended to be aware of self, social and environment, and consumers.  
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 Hypothesis testing showed that the respondents who had different average income and 
usage period did not have different information seeking behavior of agro-chemical products On 
the contrary, those who had different gender, age, education, and types of plant, had different 
information seeking behavior. Agriculturists who had different gender, average income, 
education, and usage period, did not give the different importance of buying decision on agro-
chemical product. On the contrary, agriculturists who had different age and type of plant, gave the 
different importance of buying decision on agro-chemical product. In addition, information 
seeking about agro-chemical product was found to be related to attitude towards agro-chemical 
product usage. Such relationship was negative. Information seeking about agro-chemical product 
usage had the relationship with the awareness of agro-chemical product usage. Such relationship 
was negative and very low.   

 


