
 

 

I 

หวัขอ้วทิยานิพนธ์ พฤติกรรมการเปิดรับ ทศันคติ ปัจจยัส่ือสารทาง  

การตลาด และการตดัสินใจลงโฆษณาในนิตยสาร 
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บทคดัย่อ 

 การศึกษาวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา พฤติกรรมการเปิดรับ ทศันคติ ปัจจยั
ส่ือสารทางการตลาด และการตดัสินใจลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรีในจงัหวดัระยองของผูมี้
อ  านาจตดัสินใจซ้ือโฆษณา กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูมี้อ  านาจซ้ือโฆษณาในจงัหวดั
ระยองทั้งเพศชายและหญิง จ านวน 400 คน ท่ีมีอายตุั้งแต่ 20 ปีข้ึนไป โดยตอ้งเป็นผูท่ี้เคยลงโฆษณา
ในนิตยสารแจกฟรีเล่มใดเล่มหน่ึงในจ านวน 5 เล่มต่อไปน้ี คือ นิตยสารเพียวไทม์ แมกกาซีน,  
นิตยสาร @rayong, นิตยสาร FINMAG azine, นิตยสาร VR Rayong, นิตยสาร Look around  โดย
ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล  สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี 
ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  

 ผลการศึกษาวจิยัพบวา่ ผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือโฆษณาท่ีมีลกัษณะทางประชากรท่ีแตกต่าง
กนั มีพฤติกรรมการเปิดรับและทศันคติต่อนิตยสารแจกฟรีแตกต่างกนั โดยผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่เป็นผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือโฆษณาเพศหญิง ท่ีมีอายุ 20-35 ปี ระดบัการศึกษาปริญญาตรี 
ประกอบธุรกิจเก่ียวกบัร้านอาหาร/สถานบนัเทิง มีรายไดอ้ยูท่ี่ 20,000-50,000 บาท/เดือน โดยอ่าน
นิตยสารแจกฟรีเพียวไทม์  แมกกาซีนมากท่ีสุด มีความถ่ีในการอ่าน 3-4 คร้ัง/เดือนมากท่ีสุด โดย
อ่านผ่าน ๆ ทั้งเล่ม มีวตัถุประสงค์ในการอ่านเพื่อต้องการหาขอ้มูลสินคา้หรือบริการ นิยมอ่าน
นิตยสารแจกฟรีท่ีร้านกาแฟ/ร้านอาหารมากท่ีสุด และมีทศันคติต่อนิตยสารแจกฟรีในจงัหวดัระยอง
ในระดบัดี โดยมีความคิดเห็นว่า เป็นส่ือท่ีสะทอ้นภาพรวมธุรกิจในจงัหวดัระยองได้ดียิ่ง โดยค่า
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ความสัมพนัธ์ระหว่างทศันคติของผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือโฆษณาท่ีมีต่อนิตยสารแจกฟรีกบัการ
ตดัสินใจลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรี อยูใ่นระดบัปานกลาง (r = 0.560) 

 ปัจจยัส่ือสารทางการตลาดท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อการตดัสินใจลงโฆษณาในนิตยสารแจก
ฟรีในจงัหวดัระยองของผูมี้อ  านาจตดัสินใจซ้ือพบวา่ กลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญักบัปัจจยัส่ือสาร
ดา้นการส่งเสริมการขายมากท่ีสุด รองลงมาคือ ดา้นกระบวนการในการให้บริการ และนอ้ยท่ีสุดคือ 
ช่องทางการน าเสนอสินค้า และกลุ่มตวัอย่างมีการตดัสินใจลงโฆษณาในนิตยสารแจกฟรีโดย
รวมอยู่ในระดบัมากท่ีสุด โดยพบว่ามีการตดัสินใจลงโฆษณาเพื่อให้สินคา้/บริการเป็นท่ีรู้จกัมาก
ท่ีสุด   
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ABSTRACT 

 This research was aimed to study about exposure behavior, attitude, marketing 
communication factors, and decision to advertise in free copy magazine in Rayong Province of 
the authorities. 400 participants were aged over 20 years - old males and females who used to 
advertised in one of free magazines; Pure Time magazine, @rayong,  FINMAG azine, VR 
Rayong, and Look around. The data was collected by questionnaire and statistical analysis was 
analyzed by frequency, percent, mean, and standard deviation. 
 The results showed the different characteristic of the authorities about media exposure, 
attitude on free magazine. Most of the participants were female aged 20-35 year-old, graduated 
bachelor degree, had a business of restaurant/entertainment, and had an incomes about 20,000- 
50,000 Baht/month. The most reading magazine was ‘Pure Time’ magazine; they read 3-4 times a 
month and skim the entire magazine. The objective of reading was for searching for information 
of goods and services, and update news in Rayong  respectively. They mostly read the magazine 
in coffee shop/ restaurant and had good attitude in free magazine. They thought the magazine 
could reflex perspective of  business in Rayong. The relation of the attitude of the authorities and 
decision making to advertise in free magazine was in medium level (r = 0.560)  
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 About the marketing communication  factors that correlated to decision of 
advertisement, the authorities were focused on promotion, service process, and channel to 
distribution respectively. The authorities made decision to advertise in free magazine for promote 
their goods/services most. 

 


