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บทคดัย่อ 

 การศึกษาวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงลกัษณะประชากรของผูบ้ริโภค การ

เปิดรับข่าวสารเก่ียวกับผลิตภัณฑ์อาหารเสริมเพื่อลดนํ้ าหนัก ท่ีจ ําหน่ายผ่านส่ือออนไลน์   

พฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑอ์าหารเสริมเพื่อลดนํ้าหนกั ท่ีจาํหน่ายผา่นส่ือออนไลน์ ความคิดเห็นท่ีมี

ต่อผลิตภณัฑอ์าหารเสริมเพื่อลดนํ้าหนกั ท่ีจาํหน่ายผา่นส่ือออนไลน์ และการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์

อาหารเสริมเพื่อลดนํ้าหนกั ท่ีจาํหน่ายผา่นส่ือออนไลน์ โดยกลุ่มเป้าหมายในการศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี 

คือ กลุ่มผูบ้ริโภค เพศชาย-หญิง ท่ีมีอายุตั้งแต่ 15 ปี ข้ึนไป ซ่ึงอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร และ

เป็นผูท่ี้เคยเปิดรับข่าวสารและตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์อาหารเสริมเพื่อลดนํ้ าหนกั ผา่นส่ือออนไลน์  

จาํนวน 400 คน ผลการศึกษาวิจยัพบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมีลกัษณะทางประชากรท่ีแตกต่างกัน มีการ

เปิดรับข่าวสาร และพฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑ์อาหารเสริมเพื่อลดนํ้ าหนักท่ีจาํหน่ายผ่านส่ือ

ออนไลน์แตกต่างกนั ผูบ้ริโภคท่ีมีการเปิดรับข่าวสารเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์อาหารเสริมเพื่อลดนํ้ าหนกั

ท่ีจาํหน่ายผ่านส่ือออนไลน์ท่ีแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์อาหารเสริมเพื่อลดนํ้ าหนกัท่ี

จาํหน่ายผ่านส่ือออนไลน์แตกต่างกนั ผูบ้ริโภคท่ีมีพฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑ์อาหารเสริมเพื่อลด

นํ้ าหนกัท่ีจาํหน่ายผ่านส่ือออนไลน์ท่ีแตกต่างกนั มีความคิดเห็นต่อผลิตภณัฑ์อาหารเสริมเพื่อลด

นํ้าหนกั ท่ีจาํหน่ายผา่นส่ือออนไลน์แตกต่างกนั นอกจากนั้นยงัพบวา่ ความคิดเห็นท่ีมีต่อผลิตภณัฑ์

อาหารเสริมเพื่อลดนํ้าหนกัท่ีจาํหน่ายผา่นส่ือออนไลน์มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์

อาหารเสริมเพื่อลดนํ้าหนกัท่ีจาํหน่ายผา่นส่ือออนไลน์ 
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ABSTRACT 

  The objective of this research is to study the characteristic of consumers, consumers’ 

perception of weight loss supplements via internet media, buying behavior of weight loss 

supplements via internet media, opinion toward weight loss supplements via internet media, and 

making decision to buy weight loss supplements via internet media. Target group of this research 

is male and female who is 15 years old and above, live in Bangkok, have knowledge about weight 

loss supplements, and used to buy weight loss supplements via internet media. The sample size is 

400 units. The result of study shows that different consumer character has different perception 

and buying behavior of weight loss supplements via internet media. Consumer who has different 

perception of weight loss supplements via internet media has different opinion toward weight loss 

supplements via internet media. Consumer with different buying behavior of weight loss 

supplement via internet media has different opinion toward weight loss supplements via internet 

media. Beside that study has shown opinion toward weight loss supplements via internet media is 

correlated with making decision to buy weight loss supplements via internet media. 
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