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บทคดัย่อ 

 วิทยานิพนธ์น้ีมุ่งศึกษามาตรการทางกฎหมายเก่ียวกบัการควบคุมโฆษณาผลิตภณัฑเ์พื่อ
สุขภาพและความงามผ่านทางอินเทอร์เน็ตท่ีมีการอ้างสรรพคุณเกินจริงและให้ขอ้มูลท่ีทาํให้
ผูบ้ริโภคสับสนระหว่างการโฆษณายาเป็นเคร่ืองสําอางหรือเป็นอาหาร รวมทั้ งการโฆษณา
เปรียบเทียบสินคา้ของตนเองกบัสินคา้ของผูอ่ื้น 
 จากการศึกษาพบว่า พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ.2552 ซ่ึงเป็นกฎหมายหลกัใน
การคุม้ครองผูบ้ริโภคไม่ปรากฏมาตรการทางกฎหมายในการควบคุมการโฆษณาผลิตภณัฑ์เพื่อ
สุขภาพและความงามบนอินเทอร์เน็ตก่อให้เกิดปัญหาการใชส่ื้อหลอกลวงผูบ้ริโภคให้ไดรั้บความ
เสียหายต่อร่างกายและสุขภาพและไม่มีหน่วยงานเข้ามาควบคุมและมีอาํนาจหน้าท่ีในการ
ตรวจสอบการโฆษณาดงักล่าว แมจ้ะมีคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภคท่ีดูแลการโฆษณา แต่พบว่า
อาํนาจหน้าท่ียงัผูกพนักบัคณะกรรมการท่ีรับผิดชอบโดยตรงในเร่ืองของฉลากท่ีจะตอ้งโฆษณา
ตามท่ีกาํหนดไวใ้นฉลากก่อน 
 จากการศึกษาขอเสนอแนะว่า ควรแกไ้ขเพิ่มเติมพระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ.
2522 โดยกาํหนดให้การควบคุมโฆษณาผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพและความงามบนอินเทอร์เน็ตอยู่
ภายใตค้าํนิยามของกฎหมายดงักล่าวและเพิ่มเติมอาํนาจหนา้ท่ีของคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค
ให้คลอบคลุมกับการโฆษณาผ่านส่ืออินเทอร์เน็ตเพื่อให้เป็นการประกันความเป็นธรรมให้แก่
ผูบ้ริโภคในการไดรั้บการคุม้ครองตามกฎหมายท่ีกาํหนด 
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ABSTRACT  

 This thesis studied about legal measures regarding control of advertisement of health 
products and beauty products on internet with exaggerated claims on benefit and providing 
information that enabled consumers to be confused between advertising medicine as cosmetics or 
food, as well as advertisement to compare own goods and other people’s goods.  
 From the study, the researcher found that the Consumer Protection Act, B.E. 2552 
(A.D. 2009) which is the main law in protecting consumers, there was no appearance of legal 
measures in controlling of advertisement of health products and beauty products on internet, 
causing problems of using media to mislead consumers to receive damage to body and health. 
There is no working unit to control and to have authority or duty to inspect such advertisement. 
Even though there is Consumer Protection Commission taking case of advertisement, the 
researcher found that its authority and duty had binding effect with the Board who is directly 
responsible for labels that must have advertisement as determined in label first.  
 From the study, the researcher recommended that there should be amendment of the 
Consumer Protection Act, B.E. 2522 (A.D. 1979), determining that there should be control of 
advertisement of health products and beauty products on internet under the definition of such law 
and there should be adding of authority and duty of Consumer Protection Commission to cover 
advertisement via internet media to ensure fairness to consumers to be protected under the 
determined law.  
 


