
 

บทที ่1 

บทน ำ 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

 เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์1 ไม่ใช่สินคา้ธรรมดาทัว่ไป เน่ืองจากการบริโภคปริมาณมากเกินไป
ท าใหมึ้นเมา ส่งผลกระทบต่อสุขภาพ เส่ียงต่อการเกิดอาชญากรรม การทะเลาะววิาทและเกิดอุบติัเหตุ
เมาแลว้ขบั ท าใหเ้กิดความเสียหายต่อชีวิต ร่างกาย ทรัพยสิ์นของผูบ้ริโภคและผูอ่ื้น ในอดีตสังคมไทย
มีการบริโภคและผลิตอยา่งเสรีโดยรัฐมิไดเ้ขา้มาแทรกแซง ต่อมารัฐได้เขา้มาควบคุมจดัเก็บภาษี
และมีนโยบายเปิดเสรีการผลิตและจ าหน่ายสุราโดยมีวตัถุประสงคใ์นการพฒันาทางเศรษฐกิจ
และมุ่งจดัเก็บรายไดเ้ขา้รัฐสูงสุด2 ท าให้การประกอบธุรกิจขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มีการแข่งขนักนั
โดยใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดเพื่อกระตุน้ใหมี้การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์ากข้ึน  
 การซ้ือขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์แบ่ง เป็น 2 ระบบใหญ่ คือ การขายตรงจากร้านคา้ และ
การขายผ่านตวัแทนจ าหน่าย3 จากการส ารวจพฤติกรรมการสูบบุหร่ีและการด่ืมสุราของประชากร 
พ.ศ. 2554 ของส านกังานสถิติแห่งชาติ พบวา่ สถานท่ีซ้ือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลบ์่อยท่ีสุดใน 3 อนัดบัแรก 
ไดแ้ก่ ร้านขายของช า ร้านสะดวกซ้ือ และร้านอาหาร โดยคิดเป็นร้อยละ 87 ส่วนผบั บาร์ คาราโอเกะ 
คิดเป็นร้อยละ 1 นอกจากน้ี มีสถานท่ีอ่ืนท่ีผูบ้ริโภคซ้ือ ไดแ้ก่ ห้างสรรพสินคา้ ร้านท่ีขายเคร่ืองด่ืม
ตามงานเทศกาล โรงกลัน่สุราชุมชน บา้นท่ีแบ่งขายสุราพื้นบา้น ร้านขายยาดอง ร้านคา้ในบริษทั
หรือสถานท่ีท างาน ร้านคา้ในสนามบิน คิดเป็นร้อยละ 9.34 
                                                           
1 พระราชบญัญติัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551.  มาตรา 3 บญัญติัวา่ “เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล”์ หมายความวา่ สุรา
ตามกฎหมายวา่ดว้ยสุรา ทั้งน้ี ไม่รวมถึงยา วตัถุออกฤทธ์ิต่อจิตและประสาท ยาเสพติดใหโ้ทษตามกฎหมายวา่ดว้ย
การนั้น. 
2 บณัฑิต ศรไพศาล และคณะ.  (2548).  วิวัฒนาการนโยบายควบคุมปัญหาสุราของประเทศไทย.  กรุงเทพฯ: 
ศูนยว์จิยัปัญหาสุรา.  หนา้ 7-8. 
3 ฉัตรสุมน พฤฒิภิญโญ.  (2548).  การทบทวนองค์ความรู้เกี่ยวกับมาตรการควบคุมอุปทานของการบริโภคสุรา.  
รายงานการวจิยัศูนยว์จิยัปัญหาสุรา.  หนา้ 19. 
4 ทกัษพล ธรรมรังสี และคณะ.  (2556).  สถานการณ์การบริโภคเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์และผลกระทบในประเทศไทย 
ปี 2556 พิมพค์ร้ังท่ี 1.  นนทบุรี: เดอะ กราฟิโก ซิสเตม็ส์.  หนา้ 25. 
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 ส าหรับการซ้ือขายในปัจจุบนัมีการเปลี่ยนแปลงไป เน่ืองจากความเจริญก้าวหน้า
ทางเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ท าให้อินเทอร์เน็ตมีบทบาทส าคญัต่อการใชชี้วิตประจ าวนัของคนในสังคม
ซ่ึงใช้ในการติดต่อส่ือสารอย่างสะดวกและรวดเร็วจึงเกิดธุรกิจรูปแบบใหม่ท่ีเรียกว่า การพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Commerce) หรือ E-Commerce คือ เป็นการซ้ือขายสินคา้และบริการ
ดว้ยส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ผ่านระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์หรืออินเทอร์เน็ต หรือที่เขา้ใจไดง้่าย คือ
การซ้ือขายแบบออนไลน์ (Online) การคา้รูปแบบน้ีท าให้ด าเนินธุรกิจได้อย่างรวดเร็ว ลดตน้ทุน
และกระบวนการด าเนินงานให้น้อยลง ให้บริการลูกคา้ได้อย่างทัว่ถึง ขยายตลาดได้กวา้งและ
สามารถซ้ือขายได้ทุกท่ี ทุกเวลา5 ซ่ึงจากรายงานผลการส ารวจพฤติกรรมผู ้ใช้อินเทอร์เน็ต
ในประเทศไทย ปี พ.ศ.  2560 พบว่า ผูค้นใช้เวลากบัอินเทอร์เน็ตในการซ้ือสินคา้หรือบริการ
ทางออนไลน์ ร้อยละ 50.86 จึงสะทอ้นให้เห็นวา่การซ้ือขายออนไลน์ก าลงัไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งมาก
ซ่ึงขณะน้ีไดข้ยายไปถึงการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์ว้ยเช่นกนั 

 ปัจจุบนั พบว่า มีการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ผ่านส่ืออิเล็กทรอนิกส์ หรือที่เรียกว่า 
“การขายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ออนไลน์” โดยมีการเผยแพร่โฆษณาผ่านส่ืออินเทอร์เน็ตและ
บริการส่งมอบ (Delivery) ถึงบา้นของผูซ้ื้อ7 โดยส่วนใหญ่เป็นการขายทางเวบ็ไซต์ (Website)8 

                                                           
5 กรมพฒันาธุรกิจการคา้.  (2559).  คู่มือเปิดร้านออนไลน์.  นนทบุรี: กรมพฒันาธุรกิจการคา้.  หนา้ 6. 
6 ส านักงานพฒันาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์.  (2560).  รายงานผลการส ารวจพฤติกรรมผู้ ใช้อินเทอร์เน็ตใน
ประเทศไทย ปี 2560 พิมพค์ร้ังท่ี 1.  กรุงเทพฯ: กระทรวงดิจิทลัเพ่ือเศรษฐกิจและสงัคม.  หนา้ 24. 
7 มติชนออนไลน์.  (2560).  ขายเหล้า-เบียร์เดลิเวอรีไม่ผิดกม.! เครือข่ายงดเหล้าจับตาหากโฆษณา-ส่งเสริม
การตลาดเส่ียงผิดแน่.  (ออนไลน์).  เขา้ถึงไดจ้าก: https://www.matichon.co.th/local/quality-life/news_778889.  [2561, 7 
มิถุนายน]. 
8 ค าน้ีมีศพัทบ์ญัญติัวา่ ท่ีอยูเ่วบ็ หมายถึง ช่ือเวบ็ท่ีเป็นแหล่งขอ้มูลอิเลก็ทรอนิกส์ซ่ึงอาจเป็นขอ้มูลของหน่วยงาน
ทั้งราชการ เอกชนหรือบุคคล โดยรวมเก็บไวใ้นเคร่ืองแม่ข่ายซ่ึงต่อเขา้กบัเครือข่ายอินเทอร์เน็ต โดยจะประกอบ 
ดว้ยหนา้ของเวบ็ไซตท่ี์เรียกวา่ เวบ็เพจ หลายเวบ็เพจท่ีเช่ือมโยงกนั เวบ็เพจแรกท่ีพบ เรียกวา่ โฮมเพจหรือหนา้หลกั 
ในหนา้หลกัจะมีหวัขอ้ของขอ้มูลในเวบ็ไซตซ่ึ์งเปรียบเสมือนสารบญัท่ีใชค้น้หาขอ้มูลต่อไป. อา้งถึงใน ส านกังาน
ราชบณัฑิตยสภา.  (2554).  เว็บไซต์ (17 กรกฎาคม 2554).  (ออนไลน์).  เขา้ถึงไดจ้าก: http://www.royin.go.th/.  [2561, 
21 ธนัวาคม].  



3 

ส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media)9 เช่น เฟซบุ๊ก (Facebook)10 ไลน์ (Line)11 อินสตาแกรม (Instragram)12 

โดยผูข้ายจะใช้เป็นเคร่ืองมือในการแสดงภาพถ่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ราคา ขอ้ความเชิญชวน 
ขั้นตอนการสั่งซ้ือ การช าระเงินและมีบริการส่งเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ถึงบ้านของผูซ้ื้อ การซ้ือ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจึ์งไม่ตอ้งเดินทางไปร้านคา้หรือร้านสะดวกซ้ือเช่นในอดีตอีกต่อไป 

 อย่างไรก็ตาม เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นสินคา้ท่ีตอ้งมีการควบคุมตามพระราชบญัญติั
ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ท่ีบญัญติัห้ามขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในสถานท่ีหรือ
บริเวณท่ีก าหนด หา้มขายนอกเวลาท่ีก าหนด หา้มขายใหแ้ก่บุคคลซ่ึงมีอายุต  ่ากวา่ 20 ปีบริบูรณ์หรือ
บุคคลท่ีมีอาการมึนเมาจนครองสติไม่ได้ ห้ามโฆษณา เพื่อควบคุมมิให้เด็ก เยาวชน ประชาชน
ทัว่ไปเขา้ถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดโ้ดยง่าย นอกจากน้ี มีการควบคุมโดยใชม้าตรการดา้นภาษีและ
ราคาโดยผูข้ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์อ้งไดรั้บใบอนุญาตขายสุรา ตามพระราชบญัญติัภาษีสรรพสามิต 
พ.ศ. 2560 
 จากการศึกษาพบว่า ประเทศไทยยงัไม่มีกฎหมายเฉพาะท่ีใช้ควบคุมการขายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ออนไลน์และเม่ือพิจารณาพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 และ
พระราชบญัญติัภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 ท่ีบงัคบัใชอ้ยู ่ยงัไม่สามารถน าไปบงัคบัใชค้รอบคลุม
การขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์อนไลน์ได ้จึงมีประเด็นปัญหาในการศึกษา ดงัน้ี 

                                                           
9 ส่ือสังคม หรือท่ีคนทัว่ไปเรียกว่า ส่ือออนไลน์ หรือ ส่ือสังคมออนไลน์ ในทางเทคนิค ส่ือสังคม จะหมายถึง 
โปรแกรมกลุ่มหน่ึงท่ีท างานโดยใชพ้ื้นฐานและเทคโนโลยขีองเวบ็ตั้งแต่รุ่น 2.0 เช่น บีโบ มายสเปซ เฟซบุ๊ก ทวติเตอร์ 
วิกิพีเดีย ไฮไฟฟ์ และบล็อกต่าง ๆ.  อา้งถึงใน ส านักงานราชบัณฑิตยสภา.  (2556).  ส่ือสังคม (4 ตุลาคม 2556).  
(ออนไลน์).  เขา้ถึงไดจ้าก: http://www.royin.go.th.  [2561, 21 ธนัวาคม]. 
10 เป็นเวบ็ไซตข์องบริษทัอเมริกนัท่ีช่ือวา่ Facebook ท่ีใหบ้ริการส่ือสงัคม โดยการสมคัรเขา้เป็นสมาชิกโดยไม่เสีย
ค่าใชจ่้ายและใชบ้ริการ เช่น การเผยแพร่และรับขอ้มูลส่วนบุคคลและข่าวสารต่าง ๆ และสามารถโตต้อบกับ
สมาชิกรายอ่ืนได.้  อา้งถึงใน ส านกังานราชบณัฑิตยสภา.  (2554).  เฟซบุ๊ก (22 กรกฎาคม 2554).  (ออนไลน์).  เขา้ถึง
ได้จาก: http://www.royin.go.th.  [2561, 21 ธนัวาคม]. 
11 เป็นโปรแกรมแกรมประยกุตท่ี์ใชส่้งขอ้ความทนัที สามารถใชง้านไดท้ั้งโทรศพัทมื์อถือและคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคล 
สามารถพูดคุย ส่งรูป หรือพูดคุยกนัเป็นกลุ่มได ้ท าให้มีผูใ้ชง้านเป็นจ านวนมาก คนไทยนิยมใชเ้ป็นอนัดบัสอง
รองจากประเทศญ่ีปุ่น.  อา้งถึงใน สารานุกรมเสรี วิกิพีเดีย.  (2561).  ไลน์ (โปรแกรมประยุกต์).  (ออนไลน์).  
เขา้ถึงไดจ้าก: https://th.wikipedia.org/wiki/ไลน์_(โปรแกรมประยกุต)์.  [2561, 21 ธนัวาคม]. 
12 เป็นโปรแกรมแบ่งปันรูปภาพและวิดีโอสั้น ๆ โดยผูใ้ชง้านสามารถถ่ายภาพและตกแต่งตามความตอ้งการและ
แบ่งปันผ่านส่ือสังคมออนไลน์.  อา้งถึงใน สารานุกรมเสรี วิกีพีเดีย.  (2561).  อินสตาแกรม.  (ออนไลน์).  
เขา้ถึงได้จาก: https://th.wikipedia.org/wiki/อินสตาแกรม.  [2561, 21 ธนัวาคม]. 
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  1) ปัญหากฎหมายเก่ียวกบัการห้ามขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ในสถานท่ี วนั
และเวลาท่ีก าหนดตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 27 และ 
มาตรา 28 ซ่ึงบทบญัญติัทั้งสองมาตราใช้ได้กับลักษณะการขายแบบเดิม แตกต่างจากการขาย
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ท่ีซ้ือขายไดทุ้กวนั ทุกเวลา และทุกสถานท่ี จึงไม่สามารถตรวจสอบ
ไดว้า่ผูซ้ื้อขายกระท าความผดิกฎหมายหรือไม่ 
  2) ปัญหากฎหมายเก่ียวกบัการห้ามขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ให้แก่บุคคล
อายุต ่ากว่า 20 ปีบริบูรณ์ ตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 29 
พบวา่ มกัมีการกระท าฝ่าฝืนขอ้หา้มและการใหข้อ้มูลอายอุนัเป็นเท็จขณะซ้ือขาย โดยสภาพจึงยากท่ี
จะตรวจสอบอายเุพื่อป้องกนัการเขา้ถึงแอลกอฮอลข์องเด็กและเยาวชนได ้ 
  3) ปัญหากฎหมายเก่ียวกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ ตามพระราชบญัญติั
ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 พบว่า การขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์
ยอ่มตอ้งมีการโฆษณาอยูใ่นตวัเอง เน่ืองจากตอ้งมีการแสดงช่ือ แสดงภาพเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และ
ราคาขายให้ผูซ้ื้อทราบเพื่อเลือกซ้ือในเว็บไซต์หรือส่ือสังคมออนไลน์อย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ 
ซ่ึงตามมาตรา 32 วรรคหน่ึงก าหนดห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยส้ินเชิง ในขณะท่ีตาม
มาตรา 32 วรรคสอง ที่ให้ผูผ้ลิตโฆษณาประชาสัมพนัธ์ได ้แต่ยงัไม่มีขอ้ก าหนดว่ากรณียกเวน้
ใดบา้งที่ผูข้ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์สามารถโฆษณาไดต้ามความเหมาะสมกบัการขาย
ออนไลน์ นอกจากน้ี ไม่มีกระบวนการภาครัฐท่ีเขา้ไปควบคุมโฆษณา พนกังานเจา้หนา้ท่ีไม่สามารถ
เขา้ไปตรวจสอบเน้ือหาโฆษณาท่ีปรากฏในส่ืออินเทอร์เน็ตไดท้ั้งหมด จึงเป็นอุปสรรคส าคญัในการ
ควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  
  4) ปัญหาเก่ียวกบัใบอนุญาตขายสุรา ตามพระราชบญัญติัภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 
พบว่า การก าหนดประเภทใบอนุญาตขายสุรามีเพียง 2 ประเภท ที่แบ่งตามลกัษณะการขายปลีก
และขายส่ง โดยไม่มีการก าหนดประเภทการขายออนไลน์ไวโ้ดยเฉพาะ ส่วนเง่ือนไขในการพิจารณา
ใบอนุญาตยงัไม่ให้ความส าคญั คุณภาพของผูข้อใบอนุญาตท่ีจะตอ้งขายอย่างรับผิดชอบต่อสังคม 
และไม่มีกฎหมายบงัคบัให้ผูข้ายตอ้งแสดงใบอนุญาตให้ปรากฏในเวบ็ไซตห์รือส่ือสังคมออนไลน์
ท่ีประกาศขายสินคา้จึงเกิดปัญหาในการตรวจสอบใบอนุญาต การเสียภาษี ความปลอดภยัของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท่ี์ขาย 
 จากปัญหาดงักล่าว ผูว้จิยัจึงมุ่งศึกษาปัญหากฎหมายเก่ียวกบัการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ออนไลน์ ศึกษากฎหมายและมาตรการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์
ในต่างประเทศเพื่อใช้เป็นแนวทางในการบญัญตัิกฎหมายที่ใช้ในการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลอ์อนไลน์อยา่งเหมาะสมต่อสภาพสังคมและการประกอบธุรกิจของประเทศไทย 
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1.2 วตัถุประสงค์ของกำรศึกษำ 

 1. เพื่อศึกษาความเป็นมา แนวคิด ทฤษฎี นโยบายของรัฐท่ีเก่ียวกบัการควบคุมการขาย
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ละศึกษาการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์อนไลน์ 
 2. เพื่อศึกษามาตรการในการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ตามกฎหมาย
ของประเทศไทยและต่างประเทศ 
 3. เพื่อศึกษาวิเคราะห์ปัญหากฎหมายท่ีใช้ในการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ออนไลน ์
 4. เพื่อเสนอแนะแนวทางในการแกปั้ญหาท่ีใช้ในการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ออนไลน์ในประเทศไทย  

1.3 สมมติฐำนของกำรศึกษำ 

 ปัจจุบนัประเทศไทยยงัไม่มีกฎหมายห้ามหรือควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์
เป็นการเฉพาะ ส่วนมาตรการทางกฎหมายในการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ที่บงัคบัใช้อยู่
ยงัไม่สามารถก ากบัดูแลการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ได ้อยา่งไรก็ตาม หากก าหนดห้ามขาย
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยเด็ดขาดจะยงัไม่สามารถแกปั้ญหาได ้ดงันั้น ประเทศไทยจึงควรมีการปรับปรุง 
แกไ้ขกฎหมายเพื่อน ามาใชค้วบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์อนไลน์ไวเ้ป็นการเฉพาะ  

1.4 ขอบเขตของกำรศึกษำ 

 สารนิพนธ์ฉบบัน้ี มุ่งศึกษาความเป็นมา แนวคิด ทฤษฎี นโยบายของรัฐที่เกี่ยวก ับ
การควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ การขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ และศึกษามาตรการ
ในการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ กรณีห้ามขายในสถานท่ี วนั และเวลา
ท่ีก าหนด อายุของผูซ้ื้อ ห้ามโฆษณา ตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 
และระบบใบอนุญาตขายสุราตามพระราชบญัญติัภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 โดยวเิคราะห์เปรียบเทียบ
กฎหมายและมาตรการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในต่างประเทศเพื่อก าหนดกฎหมายในการ
ควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์อนไลน์ของประเทศไทย 
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1.5 วธิดี ำเนินกำรศึกษำ 

 การศึกษาสารนิพนธ์ฉบบัน้ีใชว้ธีิศึกษาวจิยัจากเอกสาร (Documentary Research) โดยรวบรวม
จากหนงัสือ ต ารา งานวจิยั วทิยานิพนธ์ บทความทางวิชาการ วารสาร ข่าว ตลอดจนฐานขอ้มูลออนไลน์
ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ โดยท าการศึกษาเปรียบเทียบจากกฎหมายของเครือรัฐออสเตรเลีย 
สหราชอาณาจกัร สาธารณรัฐฝร่ังเศส และนิวซีแลนด ์

1.6 ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 

 1. ท าให้ทราบถึงความเป็นมา แนวคิด ทฤษฎี นโยบายของรัฐที่เก่ียวกบัการควบคุม
การขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์และการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์อนไลน์ 
 2. ท าใหท้ราบถึงมาตรการในการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ตามกฎหมาย
ของประเทศไทยและต่างประเทศ 
 3. ท าใหท้ราบถึงปัญหากฎหมายท่ีใชใ้นการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ 
 4. ท าให้ทราบแนวทางในการแกปั้ญหาการควบคุมการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์ 
ในประเทศไทย 


