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ภาษาไทย 
กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา., (2560) 
กระแสการท่องเท่ียวโลกในปี., (2559).,ธนาคารเพ่ือการส่งออกแห่งประเทศไทย.,ส่วนวิจยัและธุรกิจ 1 ฝ่ายวิจยั
 และธุรกิจ     
การท่องเท่ียว–ส านกังานสถิติแห่งชาติ.,(2560) 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย.,(2560) 
โกมล ดุมลกัษณ์., (2558). บุพปัจจัยที่ส่งผลต่อความจงรักภักดีต่อจุดหมายปลายทาง การท่องเที่ยวของ
 นักท่องเที่ยวจังหวัดภูเก็ต.,นกัศึกษาหลกัสูตรปรัชญาดุษฎีบณัฑิตสาขาวิชานวตักรรมการจดัการ
 มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนนัทา.,วารสารสมาคมนกัวิจยั ปีท่ี 20 ฉบบัท่ี 2 พฤษภาคม-สิงหาคม  
 2558  
กลัยา วานิชยบ์ญัชา.,(2543). การใช้ SPSS For Windows ในการวิเคราะห์ข้อมูล Version 7-10. กรุงเทพฯ : ซีเค
 แอนด ์เอสโฟโตส้ตูดิโอ. 
กลัยา วาณิชยบ์ญัชา., (2548).การวิเคราะห์สถิติข้ันสูงด้วย SPSS for Windows. (พิมพค์ร้ังท่ี 4).กรุงเทพ : ธรรม
 สาร. 
กลัยา วาณิชบญัชา.,(2554). สถิติส าหรับงานวจัิย (พิมพค์ร้ังท่ี 6). กรุงเทพฯ: ธรรมสาร 
เกียรติสุดา ศรีสุข.,(2552). ระเบียบวธีิวจัิย. เชียงใหม่ : โรงพิมพ.์,ครองช่าง 
กรมการท่องเท่ียว (Department of Tourism) .สนามกีฬาแห่งชาติ ถนนพระรามท่ี 1 แขวงวงัใหม่ เขตปทุมวนั 
 กรุงเทพฯ 
กรมศุลกากร (ประมวลผลโดยธนาคารแห่งประเทศไทย). การค้าระหว่างประเทศ – ส านกังานสถิติแห่งชาติ 
 ,(2560)   
กองทะเบียนธุรกิจน าเท่ียวและมคัคุเทศก์.,กรมการท่องเที่ยว (Department of Tourism) .,สนามกีฬาแห่งชาติ 
 ถนนพระรามท่ี 1 แขวงวงัใหม่ เขตปทุมวนั กรุงเทพฯ 
กองทะเบียนธุรกิจน าเท่ียวและมคัคุเทศก์.,รายช่ือธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์.,วนัท่ีประกาศ 23  ส.ค. (2559) ., 
 กรมการท่องเท่ียว (Department of Tourism) สนามกีฬาแห่งชาติ ถนนพระรามท่ี 1 แขวงวงัใหม่ เขต
 ปทุมวนั กรุงเทพฯ 
กองเศรษฐกิจการท่องเท่ียวและกีฬา กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา .,(2560)  
ขอ้มูลสถิตินกัท่องเท่ียว – ศูนยป์ฏิบติัการกรมการท่องเท่ียว.,(2560) 
โครงการทิศทางการพฒันาท่องเท่ียวของประเทศในระยะ 10 ปี .,(2560). ส านกัเศรษฐกิจการท่องเท่ียวและกีฬา 
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จากหนงัสือพิมพฐ์านเศรษฐกิจ ปีท่ี 37 ฉบบัท่ี 3,253 วนัท่ี 16 - 19 เมษายน พ.ศ. 2560 
ฐานขอ้มูลทางสถิติ/ฐานขอ้มูล-ส านกัพุทธศาสนาฯ/บญัชีรายช่ือวดัทัว่ประเทศ.,(2560) 
ฐานขอ้มูลมรดกโลกของประเทศไทย.,(2560) 
ท่องเท่ียวอยุธยาสุดเฟ่ืองปี.,(2558) นักท่องเที่ยวกว่า 7 ล้านคน แห่ล่องเรือ เช่าจักรยาน ขี่ช้าง ชม วัด วัง และ
 อุทยานประวตัิศาสตร์โกยรายไดก้วา่ 12,000 ลา้นบาท .,สบช่องปรับแผนการตลาดปี 2559  
ธนาคารแห่งประเทศไทย (ขอ้มูลสถิติ) 
นงลกัษณ์ วิรัชชยั.,(2542). โมเดลลิสเรล : สถิติวิเคราะห์ส าหรับการวิจัย. (พิมพค์ร้ังท่ี 3). กรุงเทพ: โรงพิมพ์
 แห่งจุฬาลงกรณ์  มหาวทิยาลยั 
บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา., (2548). การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน. กรุงเทพฯ: ศูนยว์ิชาการท่องเท่ียวแห่ง
 ประเทศไทย. 
บุญเลิศ  จิตตั้งวฒันา., (2548).อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว.กรุงเทพฯ: เพรสแอนด์ดีไซน์.สมาคมวิจยัการเดินทาง
 และการท่องเท่ียว. 
บญัชีรายช่ือวดัทัว่ประเทศปี.,(2560) 
บญัชีรายช่ือวดัทัว่ประเทศ.,ข้อมูลโดยฝ่ายศาสนสถานและควบคุมทะเบียนวัด.  กองพุทธศาสนสถาน.,
 ส านกังานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ ,(2560) 
ปาริชาติ สถาปิตานนท์.,(2546). ระเบียบวิธีวิจัยการส่ือสาร : กรุงเทพมหานคร ส านกัพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์
 มหาวทิยาลยั 
พิชิต ฤทธ์ิจรูญ., (2554). ระเบียบวธีิการวจัิยทางสังคมศาสตร์. พิมพค์ร้ังท่ี 5 กรุงเทพมหานคร ส านกัพิมพแ์ห่ง
 จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
พวงรัตน์ ทวีรัตน์.,(2538).วิธีการวิจัยทางพฤติกรรมศาสตร์และสังคมศาสตร์.พิมพค์ร้ังท่ี 6.กรุงเทพฯ: ส านกั
 ทดสอบทางการศึกษาและจิตวทิยา มหาวทิยาลยัศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร 
มนสิช  สิทธิสมบูรณ์., (2550). ระเบียบวธีิวจัิย. พิมพค์ร้ังท่ี 8. มหาวทิยาลยันเรศวร.คณะศึกษาศาสตร์. 
รายงานประจ าปี. การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย.,( 2560) 
รายงานภาวะเศรษฐกิจท่องเท่ียว.  สรุปสถานการณ์ท่องเที่ยวของไทยปี พ.ศ. 2559 
รายงานภาวะเศรษฐกิจท่องเท่ียว .สถานการณ์การท่องเที่ยวโลก.,(2560). ส านกังานปลดักระทรวงการท่องเท่ียว
 และกีฬา .,ถนนราชด าเนินนอก แขวงวดัโสมนสั เขตป้อมปราบศตัรูพา่ย กรุงเทพฯ 
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รายงานภาวะเศรษฐกิจการท่องเท่ียวรายไตรมาส., (2560) .,บริษทั เอ็กเซลเลนทบิ์สเนส แมเนจเมน้ท ์จ ากดั.,กอง
 เศรษฐกิจการท่องเท่ียวและกีฬา กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ราชด าเนินนอก แขวงโสมนสั เขต
 ป้อมปราบศตัรูพา่ย กรุงเทพมหานคร 
รายงานภาวะเศรษฐกิจท่องเท่ียว., (2560). ฉบบัท่ี 4. กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา.,การท่องเท่ียวแห่งประเทศ
 ไทย  
ลดัดาวลัย ์เพชรโรจน์ และคณะ., (2550).สถิติส าหรับการวิจัยและเทคนิคการใช้ SPSS.  กรุงเทพมหานคร 
 มิสชัน่มีเดีย 
ลดัดาวลัย ์เพชรโรจน์ และ อจัฉรา ช านิประศาสน์., (2545) .ระเบียบวิธีการวิจัย .กรุงเทพมหานคร พิมพดี์การ
 พิมพ ์
ลดัดาวลัย ์เพชรโรจน์ ,สุภมาส องัศุโชติ และอจัฉรา ช านิประศาสน์.,(2550). สถิติส าหรับการวิจัยและเทคนิค
 การใช้ SPSS. กรุงเทพฯ : มิสชัน่มีเดีย. 
วิชิต อู่อ้น, (2550). การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยเชิงคุณภาพ.,(พิมพ์คร้ังท่ี 9). กรุงเทพฯ:จุฬาลงกรณ์
 มหาวทิยาลยั 
ศิริชยั  กาญจนวาสี., (2537). การเลือกใช้สถิติทีเ่หมาะสมส าหรับการวจัิย.กรุงเทพฯ  : จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
ศิริชยั กาญจนวาสี., ทวีวฒัน์ ปิตยานนท ์ และดิเรก ศรีสุโข., (2551). การเลือกใช้สถิติที่เหมาะสมส าหรับการ
 วจัิย., พิมพค์ร้ังท่ี 5. กรุงเทพฯ : โรงพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
ศิริชยั กาญจนาวาสี.,(2555). สถิติประยุกต์ส าหรับการวิจัย (APPLIED STATISTICS FOR BEHAVIORAL 
 RESEARCH). พิมพค์ร้ังท่ี 6. กรุงเทพฯ : โรงพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
ศิริชยั  กาญจนวาสี.,(2532). “มิติใหม่ของการวจัิยทางการศึกษา” วารสารวธีิวทิยาการวจิยั. 4 (1). 
ศิริชยั กาญจนวาสี., (2544). ทฤษฏีการทดสอบแบบดั้งเดิม., พิมพค์ร้ังท่ี4 . กรุงเทพมหานคร :จุฬาลงกรณ์
 มหาวทิยาลยั. 
ศิริชยั  กาญจนวาสี.,(2538). “การวิเคราะห์ข้อมูลแบบพหุระดับ” การประชุมเชิงปฏิบติั คร้ังท่ี 3 เร่ืองหลกัการ
 และวิธีการวิจยัขั้นสูงเฉพาะการวิจยัและพฒันาระบบพฤติกรรมในดา้นต่าง .ๆ กรุงเทพมหานคร :  
 ส านกังานคณะกรรมการวจิยัแห่งชาติ. 
ศิริชยั กาญจนวาสี.,(2550). การวิเคราะห์พหุระดับ : Muti-level Analysis. พิมพค์ร้ังท่ี 4. กรุงเทพมหานคร: 
 จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
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สุภมาส องัสุโชติและคณะ., (2554).สถิติวิเคราะห์ส าหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร์และพฤติกรรมศาสตร์ : 
 เทคนิคการใชโ้ปรแกรม LISREL พิมพค์ร้ังท่ี  3  ISBN9789740608547 
สุวิมล  ติรกานนัท ์.,(2543). ระเบียบวิธีการวิจัยทางสังคมศาสตร์: แนวทางสู่การปฏิบติั.กรุงเทพฯ:โรงพิมพ์
 แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
สุวมิล  ติรกานนัท.์,(2548). การประเมินโครงการ : แนวทางสู่การปฏิบติั. (พิมพค์ร้ังท่ี 6). กรุงเทพฯ: 
 โรงพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
สุวิมล  ติรกานนัท์.,(2555). การวิเคราะห์ตัวแปรพหุในงานวิจัยทางสังคมศาสตร์. (พิมพค์ร้ังท่ี 2).กรุงเทพฯ: 
 จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
สัมผสัเสน่ห์ 5 แหล่งมรดกโลกของไทย สมบติัอนัทรงคุณค่า 
ส านักงานอุทยานประวติัศาสตร์จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา.,ต าบลประตูชัย อ าเภอเมืองพระนครศรีอยุธยา 
 จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา .ส านักศิลปากรที่ 3. พระนครศรีอยุธยา.,ถนนคลองท่อ ต าบลประตูชยั 
 อ าเภอพระนครศรีอยธุยา จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 
ส านักงานอุทยานประวติัศาสตร์จงัหวดัสุโขทยั. ส านักศิลปากรที่ 6  สุโขทยั. ต  าบลเมืองเก่า อ าเภอเมือง
 สุโขทยั จงัหวดัสุโขทยั 
 ส านกังานอุทยานประวติัศาสตร์ศรีสัชนาลยั . ส านักศิลปากรที่ 6  สุโขทยั. ต าบลศรีสัชนาลยั อ าเภอศรีสัชนา
 ลยั จงัหวดัสุโขทยั 
ส านกัโบราณคดีและพิพิธภณัฑสถานแห่งชาติกรมศิลปากร. ส านักศิลปากรที ่6 สุโขทยั . ต าบลในเมือง อ าเภอ
 เมืองก าแพงเพชร จงัหวดัก าแพงเพชร  
สถิตินกัท่องเท่ียว - Department of Tourism 2560 
สถิตินกัท่องเท่ียว - กระทรวงการท่องเทีย่วและกฬีา 2560 
สถิตินกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติเดินทางเขา้มาไทย.,(2559).ข้อมูลโดยกรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเท่ียว
 และกีฬา และการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
สถิตินกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทยปี.,(2559).(จ  าแนกตามสัญชาติและถ่ินท่ีอยู)่  
สถิตินักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทย ณ ท่าอากาศยานดอนเมือง ปี.,(2559). (จ าแนกตาม
 สัญชาติ) 
สถิตินกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทยปี 2559  (จ าแนกตามสัญชาติและถ่ินท่ีอยู)่ 
สถิตินักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทย ณ ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิปี 2559 (จ าแนกตาม
 สัญชาติ) 
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สถิตินักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทย ณ ท่าอากาศยานดอนเมือง ปี 2559 (จ าแนกตาม
 สัญชาติ)  
สถิตินกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาในประเทศไทย 2559  
สถิติการท่องเท่ียวในประเทศไทย 2559 
สถิตินกัท่องเท่ียวภายในประเทศ ปี., (2559). (จ าแนกตามภูมิภาคและจงัหวดั) 
สถิตินกัท่องเท่ียวและรายไดด้า้นการท่องเท่ียว เม่ือวนัท่ี 5 สิงหาคม พ.ศ. 2559 
สรุปรายไดแ้ละค่าใชจ่้ายการท่องเท่ียวจากนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเขา้ประเทศไทยปี 2559 
สรุปสถานการณ์พกัแรม จ านวนผูเ้ยีย่มเยอืน และรายไดจ้ากผูเ้ยีย่มเยอืน ปี 2559  
หนงัสือพิมพฐ์านเศรษฐกิจ ปีท่ี 36  ฉบบัท่ี 3,172 วนัท่ี 7-9 กรกฎาคม พ.ศ. 2559 
อุทยานประวติัศาสตร์พระนครศรีอยุธยา.,ถนนคลองท่อ ต าบลประตูชยั อ าเภอพระนครศรีอยุธยา จงัหวดั
 พระนครศรีอยธุยา 
อุทยานประวติัศาสตร์สุโขทยั ต าบลเมืองเก่า อ าเภอเมือง จงัหวดัสุโขทยั 
อุทยานประวติัศาสตร์ศรีสัชนาลยั ต าบลศรีสัชนาลยั อ าเภอศรีสัชนาลยั จงัหวดัสุโขทยั 
อุทยานประวติัศาสตร์ก าแพงเพชร ต าบลในเมือง อ าเภอเมืองก าแพงเพชร จงัหวดัก าแพงเพชร 
อุทยานประวติัศาสตร์พระนครศรีอยธุยา–ฐานขอ้มูลมรดกโลกของประเทศไทย 
อุทยานประวติัศาสตร์สุโขทยั–ฐานขอ้มูลมรดกโลกของประเทศไทย 
อุทยานประวติัศาสตร์ศรีสัชนาลยั–ฐานขอ้มูลมรดกโลกของประเทศไทย 
อุทยานประวติัศาสตร์ก าแพงเพชร–ฐานขอ้มูลมรดกโลกของประเทศไทย 
อนัดบันกัท่องเท่ียวต่างชาติ., (2559).กรมการท่องเท่ียว (Department of Tourism) สนามกีฬาแห่งชาติ ถนน
 พระรามท่ี 1 แขวงวงัใหม่ เขตปทุมวนั กรุงเทพฯ 
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