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บทคดัย่อ 

 

 ในปัจจุบันการโฆษณาเป็นส่ิงท่ีมีบทบาทส าคัญมาก การโฆษณาสินค้าท่ีเป็นอนัตรายต่อ
ผูบ้ริโภค หรือสินคา้ท่ีไม่ไดม้าตรฐานในการผลิต และอาจมีสารปนเป้ือนท่ีไม่ปลอดภยั ส่งผลต่อชีวิต 
ร่างกาย สุขภาพอนามยั จิตใจ และทรัพยสิ์นของผูบ้ริโภค จึงเป็นเร่ืองใกลต้วัของทุกคน โดยเฉพาะ
สินคา้อุปโภคบริโภค เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ เคร่ืองส าอาง หรือผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร 
เป็นตน้ 
 จากการศึกษาพบว่า มีปัญหาทางกฎหมายเก่ียวกบัความรับผิดเก่ียวกบัการโฆษณาสินคา้ท่ีมี
อนัตราย เช่น การขาดประสิทธิภาพในการก าหนดมาตรฐานความปลอดภยัของสินคา้ ซ่ึงขาดหน่วยงาน
กลางและมาตรการท่ีชัดเจนในการควบคุมดูแลและตรวจสอบสินค้าหรือโฆษณาก่อนน าออกส่ือ
โทรทัศน์ วิทยุ หรือส่ือต่าง ๆ การบังคับใช้กฎหมายท่ีไม่มีประสิทธิภาพ หรือสิทธิท่ีจะได้รับความ
ปลอดภยันั้นยงัไม่มีมาตรการทางกฎหมายคุม้ครองอยา่งเป็นรูปธรรม กฎหมายคุม้ครองผูบ้ริโภคยงัไม่มี
บทบญัญติัเร่ืองการชดใชค่้าเสียหายเพื่อใหผู้บ้ริโภคไดรั้บการเยยีวยาในความเสียหาย นอกจากน้ียงัขาด
ประสิทธิภาพในการบริหารจัดการ ซ่ึงรัฐไม่สามารถควบคุมดูแลและตรวจสอบการโฆษณาท่ีมี
หลากหลายรูปแบบในปัจจุบนัไดอ้ยา่งทัว่ถึง และนอกจากน้ียงัพบว่าไมม่ีการก าหนดบทลงโทษส าหรับ
เจ้าหน้าท่ีท่ีละเลยฝ่าฝืนไม่ด  าเนินการตรวจสอบควบคุมผู ้กระท าการโฆษณา ตลอดจนความไม่มี
ประสิทธิภาพของการฟ้องคดีแบบกลุ่มอีกดว้ย 

ดงันั้น สารนิพนธ์ฉบบัน้ีจึงเสนอให้มีมาตรการเชิงป้องกนัและเยียวยา โดยการควบคุมการ
โฆษณาโดยรัฐ องค์กรวิชาชีพ ส่ือ และองค์กรประชาชน เน้นการบังคับใช้กฎหมายท่ีมีอยู่ให้มี
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ประสิทธิภาพและเพ่ิมมาตรการลงโทษผูก้ระท าความผดิอยา่งจริงจงั ซ่ึงนอกจากจะใชม้าตรการลงโทษ
ปรับหรือจ าคุกตามพระราชบญัญติัแลว้ อาจก าหนดมาตรการการลงโทษอ่ืน เช่น พกัใบอนุญาตผลิต
สินคา้ท่ีมีอนัตรายของผูป้ระกอบการ หรือการเพิกถอนทะเบียนต ารับและเลขสารบบของผูป้ระกอบการ 
และส าหรับส่ือใดท่ีปล่อยประละเลยใหม้ีการโฆษณาสินคา้ท่ีมีอนัตรายก็อาจมีการก าหนดบทลงโทษให้
มีผลกระทบต่อการขอใบอนุญาตประกอบกิจการกับพร้อมทั้งก  าหนดโทษทางอาญา และจัดท า
ฐานขอ้มูลการอนุญาตโฆษณาสินคา้ เพื่อให้ผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการโฆษณาสามารถเขา้ถึงและตรวจสอบ
การอนุญาตโฆษณาได้ นอกจากน้ี ควรให้อ  านาจหน่วยงานรัฐ สมาคมหรือบุคคลตามกฎหมายท่ีมี
อ  านาจด าเนินคดีแทนผูบ้ริโภคท่ีเป็นผูเ้สียหาย มีอ  านาจในการร้องขอด าเนินคดีแบบกลุ่ม เน่ืองจาก
ด าเนินคดีแบบกลุ่มมีวตัถุประสงค์เพ่ือเป็นการเพ่ิมประสิทธิภาพในการอ านวยความยุติธรรมให้แก่
ประชาชนอนัเน่ืองมาจากขอ้พิพาทท่ีมีผูเ้สียหายเป็นจ านวนมาก ซ่ึงถือไดว้่าเป็นความเสียหายท่ีเกิดข้ึน
แก่สาธารณะดว้ย 
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ABSTRACT  
 

Nowadays, advertising is a very important. Advertising of dangerous products to consumers 
or non-standard products in production and may contain unsafe contaminants. Affect life, body, 
health, mind and property of the consumer, therefore being close to everyone. Especially consumer 
products, electronics, cosmetics or dietary supplements etc. 

According to studies, it has been found that there are legal issues about liability regarding 
advertising of dangerous products such as inefficiency in determining the safety standards of 
products. Which lacks a central agency and clear measures to control, supervise and inspect products 
or advertisements before television, radio or others media. Enforcing laws that do not exist or the 
right to be safe, there are no legal measures to protect concrete. Consumer protection laws do not 
have provisions for indemnification for consumers to be healed in damages. In addition, lack of 
efficiency in management which the state cannot control and monitor the advertising that has a wide 
variety of forms currently and also found that no punishment has been imposed for officials who 
neglected to violate, do not carry out inspections, control of the advertisers. As well as the 
inefficiency of group lawsuits as well 

Therefore, this paper presents to have preventive and remedial measures by controlling the 
advertising by the state, Professional organizations, Communicate and Public organizations. 
Emphasize the effective enforcement of existing laws and increase punishment measures for 
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offenders seriously. In addition to using penalties, fines or imprisonment under the act may impose 
punishment measures, such as resting the license to produce dangerous products of the operator or the 
revocation of the formula and membership of the operator and for any media that neglects to advertise 
dangerous goods, penalties may be imposed to affect the application for a business license and 
criminal penalties and create a database of product advertising authorization for access and monitor. 
The state, association or legal person who has the power to prosecute for consumer who is the victim 
have the power to request group litigation. To group-based litigation, the objective is to increase the 
efficiency of providing justice to the public due to many victims which can be considered as damage 
to the public as well. 


