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Abstract 

 This research aimed to 1) study the context of community enterprises in Song Plueai Phang Khon Sakon Nakhon 

2)  study the marketing factors that influence buying behavior indigo handicraft and 3) study propose a guideline to 

develop  marketing mix for indigo handicraft of Song Plueai Phang Khon Sakon Nakhon. Data was collected using 

questionnaire to customer (n=200) and in�depth interviews with 10 indigo business owner. Data was analyzed and 

reported in the percentage mean and standard deviation. It was found all of the community enterprises in Song Plueai 

Phang Khon Sakon Nakhon using marketing mix (4P's) strategy in doing business. All of the marketing mix factors such as 

product, promotion, place and price affected the majority of customers decision to buy indigo handicraft. The guideline to 

develop a marketing mix strategy for community enterprises in Song Plueai Phang Khon Sakon Nakhon including  focus on 

quality of products  promote variety of goods by tasting that may help in selling  provide clear sign board of the shop and 

pricing the products that match its quality and should put the price on every package 
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��ก�����������ก����������������������������������ก���������ก���������ก�������ก���ก���� 

  ��กก��������������������������������1 ����������������������� ������ 69.79 ������ ���������� 35�60 ��    

������������� 42.15 �����ก����ก���������������������� ������������� 40.93 ��������������������� 14,001�15,000 ��� 

������������� 30.81 

  ��������������������������� 2 ��������������������ก���ก������ก������������������������ ����������������

�����ก���������������������������������� ���������������������ก ( X =3.82, S.D.=0.74) ����������� 1 ������������ก

��������������������ก���ก������ก������������������������ 
 

�������� 1 ������������ก���������ก��������������������ก���ก������ก������������������������ 

���������ก��������������������ก���ก������ก������������� X . S.D. ������ 

1. ������������������������� 3.81 0.74 3 

2. �������������� 3.90 0.74 1 

3. �����������������ก���������� 3.61 0.83 4 

4. ����������ก����������ก������ 3.84 0.83 2 
 

 ��ก�������� 1 �������������������������������������ก����������������ก�������������������� ����ก� ��������     

( X =3.90, S.D.=0.74) ������� �������������ก������ก����������ก������ ( X =3.84, S.D.=0.83) ���������ก������     

���������������������� ( X =3.81, S.D. = 0.74) ������������ก�����������������ก������������� ( X = 3.61, S.D.= 

0.83) ��������� ��������������������������� 3 ก������������������ก����������������ก��������������ก���� ���������

����������� ���������������������ก ( X =3.66, S.D.=0.84) ��������� ��ก�������� 2 ����ก����������ก����������������

ก����������������������� 
 

�������� 2 ����ก���������ก����������������ก����������������������� 

��������������������ก���ก������ก������������� 
X  S.D. ������ 

1. ก������ก������������������� 3.65 0.82 2 

2. ก������������������� 3.78 0.83 1 

3. ก�����������������ก������������� 3.62 0.87 3 

4. ก����������ก����������ก������ 3.59 0.83 4 

������������ 3.66 08.4  



 

 

 ��ก�������� 2 ������������ก���������������������� ก����������������ก�������������������������ก����������ก� ก�

������������������ ( X =3.78, S.D.=0.83) �����������ก� ก���������� ก�������������������  ( X  =3.65, S.D.=0.82) ก������

�����������ก����������� ( X  =3.63, S.D.=0.89 ก����������ก������������� ( X =3.62, S.D.=087) ���ก����������ก��

��������ก����� ( X  =3.59, S.D.=0.83) 

 
 2. ���������� 2 

  ก�������ก����������ก������������������������������������������� ก������������������ก��������

���������� 2 ����������������������ก������������ 

  2.1  ก������������������� ������ก���������ก������������������� �����������������������������������������ก

�����ก��ก���������ก������������������� ��� 1) ������������������������ก  2) ���� ������������������������������ก�����ก

������������ก������������ก��������������ก�����ก��ก�������������ก���������ก������������������������������������

�������� 

  2.2  ก������ก������������������� ��ก�������� 2  �����ก������ก������������������� ����������������������

����ก������������������  ��������������������������ก��������������ก���������ก������������������������������������

���������� GI ���������� ������������� �������ก��ก������ก���ก������������������������������������������������ �������

����������������������������ก��ก���� ��ก������ก�����������������������������������ก����������������������ก�� 

  2.3  ก�����������������ก�������������������������������������ก����������ก�������������������������������

��������������ก������������� �������������������������������������������ก���ก����������������ก����������กก�������������

���  

  2.4  ก����������ก������ ������������������������������������������ก���� ������������������������

�����ก����������������������������ก����������������������������������ก�������กก���������ก�����������������ก�������

���������������������ก������������ก���������������������ก��ก������ก��������������������������������ก��ก����

���������   

 

��������� 
 1. ก�������������� 

     ก�����������������ก��������������������������� 2 ����� ����������� ������������ก������ ��� ����ก������

���ก�������������������������������������ก���� ��กก�������ก�����������������ก������ ��������ก����������� 

Philip, Kotler (2003 ��������� ������ ����������, 2561) ��������������������������������������� ��ก����������������

������������� ������ก��ก������������ก������ ������������ก���������ก����������������� ������� ก��ก���������ก��������ก��

����������������ก�������ก��������ก�������� ��� �������ก�������ก��������ก���������ก�� 

 2. ก�������������������  

  ก�������������������������������������� 1 ������������ก������ ��� ��ก����ก����������������������ก��

���ก�� �����������ก�������ก��� �����������������������ก���������ก������� ���ก�����������(���) ����������� 

�������� �������������  ���������������  �����������ก������������� ��ก������������������������������ก��ก������ก���� 

����������������� ������������ �������� ������������������������ก��ก������ก��������������������������ก�� �����������  



 

 

������ ���������ก�� (2558) ���ก������������� �ก���������ก�������������������������� ก�����ก�������ก������ก������

���������������������������ก� ��ก����ก������� ����������������������ก���������������������������������� ������ 

�������������������� ��������������ก������������������ก������������������กก������ก����������� 

 3. ก�����������������ก�������������   

  ก�����������������ก������������� ����������������������� 3 ����� ก����������ก������������� �������ก��� 

��������������������������������������������������������������(OTOP)��������������� ��������ก���� �������ก����ก���

��������������������ก������������������������������� ��������������� ��������������������ก����������������������ก����������

�������������ก�������������������������������������ก�������������������������������������������������ก������������������

�����ก������������������������ High�value ��������������ก��������������ก������������� �������� ���ก��������� 

(2555) ���ก������� ��ก�������������ก��ก�������������������ก�� �������ก������������ก�������������ก������������������

�������������� ����������� ������������������������ก��������������������ก���ก������������ �����������������ก����

�������ก����������������������������������ก���  

 4. ก����������ก����������ก������  

  ก����������ก����������ก����������������������������������� ���ก���������ก����������������������ก���

�������ก���������ก���ก�������������������ก������ ������������ก�������������������������������������������� ���

��������������������ก���������������������� ก�������ก����� ������ �ก���ก��� �����ก����������������������� ��ก��ก��� �����

����� ��������ก��������������������� ������ (2556) ���ก������������������ก���ก����������������������ก�����ก���������� 

�������������� ��ก����ก�����������ก�����ก������ �����������������������ก�� �����������ก����ก������ก����������������

������������������������������������������ก��������ก������������������ ������ ���ก�������������������� 

 
���������� 

 1. �����������������ก����ก������������� ��������ก�����������ก��ก��ก���������ก����������������������ก�������

��ก�������ก���������������������������� 

 2. ��ก��ก��������������ก������������������������ก���������������������������������ก�������������������������� 

������������������������������ก���  

 3. ก����ก�����������������������������������������������������������������������������ก��ก��ก������ก���������ก��

�������������ก���ก����ก����������������ก����ก����ก������������ก��������������������� 
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