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บทคดัย่อ 
 

การวิจยัเร่ือง การพฒันาส่ือเพื่อส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของ
พิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  มีวตัถุประสงค ์4 ประการ คือ  (1)  เพื่อ
ศึกษาความเป็นมาในการจดัตั้ งและบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภณัฑ์ล้านของเล่น 
เกริก ยุน้พนัธ์  (2)  เพื่อศึกษาความตอ้งการในการใชส่ื้อส าหรับการส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้
ชุมชนของพิพิธภณัฑ์ล้านของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ (3) เพื่อพฒันาส่ือส าหรับการส่งเสริมบทบาท 
การเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภณัฑ์ล้านของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ และ (4) เพื่อเสนอแนวทาง 
การใชส่ื้อส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ ให้มี
ประสิทธิผลมากข้ึน  ประเภทส่ือท่ีเป็นเป้าหมายด้านผลผลิตของโครงการวิจยั ได้แก่ ผลงาน
ตน้แบบส่ือท่ีออกแบบโดยผูว้ิจยั ประกอบด้วย (1) ถุงใส่สินคา้ของท่ีระลึกของพิพิธภณัฑ์ (Bag)  
(2) สต๊ิกเกอร์ตราเฉพาะของพิพิธภณัฑ์เพื่อติดขวดน ้ าด่ืม (Sticker)  (3) ป้ายบอกทางเขา้พิพิธภณัฑ ์
(Direction Sign) (4) ป้ายโฆษณาพิพิธภณัฑ์ (Billboard) (5) ป้ายหนา้ร้านอาหารภายในพิพิธภณัฑ ์
(Cafeteria Sign)  (6) แผน่พบั (Pamphlet) และ (7) เส้ือท่ีมีตราเฉพาะของพิพิธภณัฑ์ (House Brand 
T-Shirt)  วิธีการวิจยัเพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) 
จ านวน 2 คร้ัง และการแจกแบบสอบถาม จากนั้นน าผลท่ีไดไ้ปเป็นขอ้มูลส าคญัในการออกแบบ
ผลงานต้นแบบส่ือ พร้อมทั้ งน าเสนอแนวทางการใช้ส่ือแก่ผู ้แทนพิพิธภัณฑ์ล้านของเล่น 
เกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  

ผลการวิจัยสรุปได้  4  ประการ คือ ประการที่  1  พิพิธภัณฑ์ล้านของเล่น 
เกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา จดัตั้งและบริหารงานโดยรองศาสตราจารยเ์กริก ยุน้พนัธ์ 
ซ่ึงมีแรงบนัดาลใจจากการไดเ้ข้าชมพิพิธภณัฑ์ของเล่นคีตาฮารา (Kitahara Tin Toy Museum)  
ในประเทศญ่ีปุ่น ทั้งน้ี บทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภณัฑ์ดงักล่าว คือ การให้ความรู้
เก่ียวกบัประวติัศาสตร์ สภาพบา้นเมือง และสภาพความเป็นอยูข่องคนยุคก่อนในวยัต่างๆ ทั้งวยัเด็ก
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และวยัผู ้ใหญ่ โดยใช้ส่ิงจัดแสดงในพิพิธภัณฑ์เป็นวตัถุส่ือสารข้อมูลและบอกเล่าเร่ืองราว  
นอกจากน้ี ส่ือท่ีพิพิธภณัฑ์ใช้อยู่ในปัจจุบนัมีเพียง 3 ประเภท คือ ป้ายแขวน (Banner) โบรชวัร์
ขนาดเล็ก (Brochure) และเวบ็ไซต ์(Website) ส่วนความตอ้งการดา้นส่ือของพิพิธภณัฑ์ คือ ตอ้งการ
ให้พฒันาส่ือ 7 ประเภท คือ (1) ถุงใส่สินค้าของท่ีระลึกของพิพิธภณัฑ์ (Bag) (2) สต๊ิกเกอร์ 
ตราเฉพาะของพิพิธภณัฑ์เพื่อติดขวดน ้ าด่ืม (Sticker)  (3) ป้ายบอกทางเขา้พิพิธภณัฑ์ (Direction 
Sign) (4) ป้ายโฆษณาพิพิธภณัฑ์ (Billboard) (5) ป้ายหนา้ร้านอาหารภายในพิพิธภณัฑ์ (Cafeteria 
Sign)  (6) แผ่นพบั (Pamphlet) และ (7) เส้ือท่ีมีตราเฉพาะของพิพิธภณัฑ์ (House Brand T-shirt)  
ประการที่ 2 ผลการทดสอบคุณภาพของผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรก ท่ีออกแบบโดยผูว้ิจยั ภายใต้
เกณฑ์การทดสอบส่ือ 5 ด้าน สรุปได้ว่า ส่ือทุกประเภท (1) มีความสวยงาม  (2) กลุ่มเป้าหมาย 
มีความสะดวกในการได้รับข้อมูลจากส่ือ  (3) มีปริมาณข้อมูลท่ีเหมาะสมกับการรับรู้ของ
กลุ่มเป้าหมาย (4)  “สาร” (Message) ท่ีปรากฏในส่ือมีประโยชน์ต่อการส่ือสารบทบาทและ
ภาพลกัษณ์ของพิพิธภณัฑ์ และ (5) สามารถโน้มน้าวกลุ่มเป้าหมายให้เขา้เยี่ยมชมและสอบถาม
ขอ้มูลเพิ่มเติม  ประการที่ 3  ขอ้ควรปรับปรุงเพิ่มเติมในผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรก โดยสรุป คือ 
(1) ขอให้ปรับส่วนเงาสะท้อนในลูกตาของตัวการ์ตูน “รูปนก” ในส่ือทุกประเภท และ  
(2) ให้ออกแบบเส้ือเพิ่มอีก 2 ประเภท คือ เส้ือยืดคอวี และเส้ือยืดมีปก  และประการที่ 4 ผูว้ิจยั 
ไดป้รับปรุงผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ ท่ีพฒันาขั้นสุดทา้ย และส่งมอบแผ่นบนัทึกผลงาน
ตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ (DVD) พร้อมกบัแนวทางการใชส่ื้อเพื่อส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้
ชุมชนของพิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา แก่รองศาสตราจารย ์
เกริก ยุน้พนัธ์ เม่ือวนัท่ี 19 มกราคม 2559 เพื่อให้รองศาสตราจารย ์เกริก ยุน้พนัธ์ น าไปใชเ้ป็นงาน
ตน้แบบในกระบวนการผลิตส่ือตามแต่จะเห็นสมควรต่อไป  
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ABSTRACT 
 

This research entitled “Media Development for Community Learning Center’s 
Role Promotion of the Million Toy Museum by Krirk Yoonpun in Ayuttaya Province, Thailand” 
was conducted for three objectives; (1) to study the background of establishment and its role as 
community learning center, (2) to examine the museum’s needs for media improvement 3) to 
develop the media for better image and role promotion of the museum and 4) to recommend the 
media application guideline for better image and role promotion of the museum. The main 
outputs of the research were the manuscripts of seven media types which were; (1) Bag (2) 
Sticker (3) Direction Sign (4) Billboard (5) Cafeteria Sign  (6) Pamphlet and (7) House Brand T-
shirt. Main research methods included in-depth interview and questionnaire.  

The results were as the followings;  
(1)  The Million Toy Museum by Krirk Yoonpun was established by Associate 

Professor Krirk Yoonpun who was inspired by a trip in Kitahara Tin Toy Museum, Japan.  The 
museum has played its role as a community learning center toward telling historical stories by 
displaying the historical objects. At present, the museum has applied only three types of media 
which were; brochure, simple vinyl signs and website. The museum needed more seven types of 
media to help promote its image and role, namely; (1.1) Bag (1.2) Sticker (1.3) Direction Sign 
(1.4) Billboard (1.5) Cafeteria Sign  (1.6) Pamphlet and (1.7) House Brand T-shirt.  

(2) Results of media testing towards the first draft of media manuscript, designed 
by the researcher, were reflected by these following characteristics; (2.1) beautiful appearance for 
target group’s attraction (2.2) easy accessibility for message receiving via the media  (2.3) 
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sufficient volume of the right information for target group’s perception  (2.4) useful message for 
enhancing the museum’s image and role promotion and (2.5) persuasive looks for generating 
tourists’ visit and asking for more information.  

(3)  The suggestions for first-draft-media-manuscript improvement were; 1) 
adjusting “eye reflection” of bird cartoons in every type of media and 2) designing two more 
styles of T-shirt. 

(4)  The final media manuscript as well as a media application guideline 
recommended by the researcher was made and submitted to Associate Professor Krirk Yoonpun 
on 19th January, 2016. 
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