
 

บทที ่5 
สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 การวิจยัเร่ือง การพฒันาส่ือเพื่อส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภณัฑ ์
ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา มีบทสรุปการด าเนินงานวิจยั สรุปผลการวิจยั 
ประเด็นอภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ ดงัน้ี 

 

1.  สรุปการด าเนินงานวจิยั 
1.1 วตัถุประสงค์ของโครงการวจัิย มีดงัน้ี 

1.1.1  เพื่อศึกษาความเป็นมาในการจดัตั้งและบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของ
พิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์  

1.1.2 เพื่อศึกษาความตอ้งการในการใช้ส่ือส าหรับการส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่ง
เรียนรู้ชุมชนของพิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ 

1.1.3 เพื่อพัฒนาส่ือส าหรับการส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของ
พิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ 

1.1.4 เพื่อเสนอแนวทางการใช้ส่ือส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของ
พิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ ใหมี้ประสิทธิผลมากข้ึน 

1.2 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
1.2.1  กลุ่มตวัอย่างท่ีใชใ้นการศึกษา  ประกอบดว้ย กลุ่มตวัอยา่งเพื่อการวิเคราะห์ส่ือ

เดิม  3 ประเภท และกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นบุคคล รวมทั้งส้ิน 46 คน   
1.2.2  เคร่ืองมือการวิจยั  ประกอบดว้ย แนวค าถามปลายเปิด(Open – ended questions) 

ท่ีใชส้ าหรับการสัมภาษณ์ผูใ้ห้ขอ้มูลหลกั (key informant interview) แบบสอบถาม และเอกสารท่ี
เก่ียวขอ้งกบัภูมิหลงั และความเป็นมาในการจดัตั้งพิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ 

1.3  วธีิการวเิคราะห์ข้อมูล 
ขอ้มูลท่ีเก็บและรวบรวมได ้จะน ามาวิเคราะห์เชิงเน้ือหา  (Content Analysis) ตามแบบ

การวจิยัเชิงคุณภาพ 
 

2.   สรุปผลการวจิยั 

ผูว้จิยัขอน าเสนอสรุปผลการศึกษาตามหวัขอ้ท่ีสอดคลอ้งกบัวตัถุประสงคข์องการวิจยั ดงัน้ี 



125 

 

 

2.1  ความเป็นมาในการจัดตั้งและบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภัณฑ์ 
ล้านของเล่นเกริก ยุ้นพนัธ์ 

พิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ (Million Toy Museum By Krirk Yoonpun) 
ตั้ งอยู่ เลขท่ี  45 หมู่  2  ถนนอู่ทอง ต าบลท่าวาสุกรี อ าเภอเมืองพระนครศรีอยุธยา จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา  ก่อตั้งโดยรองศาสตราจารย ์เกริก ยุน้พนัธ์ อาจารยป์ระจ าสาขาวิชาวรรณกรรม
ส าหรับเด็ก มหาวทิยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  ทั้งน้ี จุดเร่ิมตน้ท่ีท าให้รองศาสตราจารย ์เกริก ยุน้พนัธ์ 
เกิดความคิดในการสร้างพิพิธภณัฑ์ของเล่นข้ึนในเมืองไทย คือ การได้เขา้ชมพิพิธภณัฑ์ของเล่น 
คีตาฮารา (Kitahara Tin Toy Museum) ในประเทศญ่ีปุ่น 

พื้นท่ีจดัแสดงส่ิงของภายในพิพิธภณัฑ์นั้น แบ่งเป็น 2 ส่วน คือ บริเวณชั้นล่างและชั้น
บนของอาคาร  โดยส่ิงจัดแสดงภายในพิพิธภัณฑ์ประกอบด้วยส่ิงของตั้ งแต่ยุคโบราณท่ี 
รองศาสตราจารยเ์กริก ยุน้พนัธ์ เก็บสะสมมานานกว่า 20 ปี `โดยส่ิงจดัแสดงประเภทหลกัๆ เช่น 
ของเล่น  เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ รูปภาพ พระพุทธรูป หุ่นจ าลองตวัละครหลกัจากภาพยนตร์การ์ตูน 
เป็นตน้ 

พิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ (Million Toy Museum By Krirk Yoonpun) ได้
ช่ือว่าเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีติดอนัดบัตน้ๆ ของประเทศไทย ท่ีมีนกัท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาว
ต่างประเทศเขา้มาท่องเท่ียวตลอดทั้งปี  

บทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดั
พระนครศรีอยธุยา คือ การใหค้วามรู้เก่ียวกบัประวติัศาสตร์ สภาพบา้นเมือง และสภาพความเป็นอยู่
ของคนยคุก่อนในวยัต่างๆ ทั้งวยัเด็กและวยัผูใ้หญ่ โดยใชส่ิ้งจดัแสดงในพิพิธภณัฑ์เป็นวตัถุส่ือสาร
ขอ้มูลและบอกเล่าเร่ืองราว 
 

2.2  ความต้องการในการใช้ส่ือส าหรับการส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของ
พพิธิภัณฑ์ล้านของเล่นเกริก ยุ้นพนัธ์ 

ปัจจุบนั  (ปี พ.ศ. 2558-2559) ส่ือประชาสัมพนัธ์ท่ีพิพิธภัณฑ์ล้านของเล่นเกริก  
ยุน้พนัธ์ (Million Toy Museum By Krirk Yoonpun) ใชใ้นปัจจุบนั มีเพียง 3 ประเภท ประกอบดว้ย 
ป้ายแขวน (Banner) โบรชวัร์ขนาดเล็ก (Brochure) และเวบ็ไซต์ (Website) การใช้ส่ือดงักล่าวมี
ขอ้จ ากัดในแง่ประเภทของส่ือท่ีควรพฒันาให้มีความหลากหลายมากข้ึนเพื่อให้สามารถเขา้ถึง
กลุ่มเป้าหมาย ซ่ึงไดแ้ก่ เด็ก เยาวชน และพอ่แม่ ผูป้กครองไดม้ากข้ึนเช่นกนั 
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ลักษณะของส่ือเดิมท่ีใช้ในปัจจุบันทั้ง 3 ประเภทดังกล่าวข้างต้นนั้น พิพิธภัณฑ์
ออกแบบเองและจ้างร้านค้าผลิตให้ โดยเป็นภาพสี ส่วนองค์ประกอบภายในส่ือดังกล่าว คือ  
1) โบรชัวร์ขนาดเล็ก (Brochure)  มีภาพถ่ายเก่ียวกับกิจกรรมต่างๆ ข้อความเชิญชวนให้
นกัท่องเท่ียวเขา้มาเยือน ขอ้มูลสถานท่ีตั้งและเบอร์ติดต่อ  2) ป้ายแขวน (Banner) เป็นป้ายไวนิลท่ี
ติดตั้ งบริเวณด้านหน้าท่ีท าการของพิพิธภัณฑ์ และบริเวณส่วนหน้าของร้านอาหาร โดยมี
องค์ประกอบภายในส่ือเหมือนกบัโบรชวัร์ขนาดเล็ก (Brochure)   กล่าวคือ มีภาพถ่ายเก่ียวกบั
กิจกรรมต่างๆ ขอ้ความเชิญชวนให้นกัท่องเท่ียวเขา้มาเยือน ขอ้มูลสถานท่ีตั้งและเบอร์ติดต่อ  และ 
3) เว็บไซต์  (Website) ซ่ึงเป็นเว็บไซต์ของพิพิธภัณฑ์โดยตรง และมีองค์ประกอบภายในส่ือ
เหมือนกบัโบรชวัร์ขนาดเล็ก (Brochure) และป้ายแขวน (Banner) 

ทั้ งน้ี  เ น่ืองจากส่ือประชาสัมพันธ์ของพิพิธภัณฑ์ดังท่ีกล่าวข้างต้น ย ังมีความ 
ไม่หลากหลาย และยงัไม่สวยงามหรือดึงดูดใจกลุ่มเป้าหมายได้มากเท่าท่ีควร ดังนั้น การรับรู้
ข่าวสารของกลุ่มเป้าหมายหลกั ซ่ึงไดแ้ก่ นกัท่องเท่ียววยัเด็ก เยาวชน พ่อแม่ผูป้กครอง และบุคคล
ทัว่ไปนั้น ส่วนใหญ่เกิดข้ึนจากการบอกต่อ (Word of mouth) และการพบเห็นขอ้มูลของพิพิธภณัฑ์
จากเวบ็ไซต ์ซ่ึงช่องทางการประชาสัมพนัธ์ดงักล่าวอาจมีผลท าให้กลุ่มเป้าหมายหลกัไดรั้บทราบ
ข่าวสารของพิพิธภณัฑไ์ดไ้ม่มากหรือไม่กวา้งไกลเท่าท่ีควร 

หากตอ้งปรับปรุงหรือพฒันาส่ือเพิ่มเติมเพื่อการประชาสัมพนัธ์พิพิธภณัฑ์ ก็ควรเลือก
ส่ือประเภทท่ีกลุ่มเป้าหมายสามารถเขา้ถึงและรับรู้ขอ้มูลข่าวสารไดง่้าย ชดัจน และไม่ซบัซอ้น  จึงมี
สรุปว่า ควรออกแบบส่ือเพิ่มเติมอีก 7 ประเภท ประกอบด้วย (1) ถุงใส่สินคา้ของท่ีระลึกของ
พิพิธภณัฑ์ (Bag) (2) สต๊ิกเกอร์ตราเฉพาะของพิพิธภณัฑ์เพื่อติดขวดน ้ าด่ืม (House Brand Sticker)  
(3) ป้ายบอกทางเขา้พิพิธภณัฑ์ (Direction Sign) (4) ป้ายโฆษณาพิพิธภณัฑ์ (Billboard) (5) ป้าย 
หนา้ร้านอาหารภายในพิพิธภณัฑ์ (Cafeteria Sign)  (6) แผน่พบั (Pamphlet) และ (7) เส้ือท่ีมีตรา
เฉพาะของพิพิธภณัฑ ์(House Brand T-shirt)  

ส าหรับแนวทางในการออกแบบส่ือเพิ่มเติมทั้ง 7 ประเภทตามท่ีระบุไวข้้างตน้นั้น 
ผูอ้อกแบบควรก าหนดแนวคิดหลกั (Concept) ในการออกแบบท่ีสอดคลอ้งกบัภาพลกัษณ์ (Image) 
“ความสนุก ความสดใส และโลกสวยจากวนัวานถึงปัจจุบนั” ของพิพิธภณัฑ์ ซ่ึงประกอบด้วย  
(1) การเลือกใชคู้่สีตามความเหมาะสม ซ่ึงไดแ้ก่ คู่สีส้ม-ฟ้า คู่สีขาว-ด า  คู่สีแดง-ด า  คู่สีเขียว-ชมพู 
และคู่สีเหลือง-ฟ้า (2) การเลือกใช้ตวัการ์ตูนหลักของพิพิธภณัฑ์ตามความเหมาะสม ซ่ึงได้แก่ 
การ์ตูนรูปชา้ง นก กระต่าย และหุ่นยนต ์โดยลกัษณะของตวัการ์ตูนหลกัของพิพิธภณัฑน์ั้น ควรเนน้
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ความเรียบง่าย เบาบาง และส่ือความสนุกสนาน ความน่ารักสดใส เพื่อส่ืออารมณ์แบบเด็กๆ  
ของตวัการ์ตูน 
 

2.3 การพัฒนาส่ือส าหรับการส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภัณฑ์ 
ล้านของเล่นเกริก ยุ้นพนัธ์ 

2.3.1  กระบวนการออกแบบผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรก 
2.3.1.1  การวิเคราะห์ส่ือเดิมของของพิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์  ส่ือเดิม

ของพิพิธภณัฑ์ดงักล่าว มีเพียง 3 ประเภท คือ 1) โบรชวัร์ขนาดเล็ก (Brochure)   2) ป้ายแขวน 
(Banner)  และ 3) เวบ็ไซต์  (Website) ทั้งน้ี  เน่ืองจากส่ือประชาสัมพนัธ์ของพิพิธภณัฑ์ดงักล่าว  
ยงัมีความไม่หลากหลายในแง่ประเภทของส่ือ และยงัไม่สวยงามหรือดึงดูดใจกลุ่มเป้าหมายไดม้าก
เท่าท่ีควร ดงันั้น การรับรู้ข่าวสารของกลุ่มเป้าหมายหลกั ซ่ึงได้แก่ นักท่องเท่ียววยัเด็ก เยาวชน  
พ่อแม่ผูป้กครอง และบุคคลทัว่ไปนั้น ส่วนใหญ่เกิดข้ึนจากการบอกต่อ (Word of mouth) และการ
พบเห็นขอ้มูลของพิพิธภณัฑ์จากเว็บไซต์ ซ่ึงช่องทางการประชาสัมพนัธ์ดงักล่าวอาจมีผลท าให้
กลุ่มเป้าหมายหลกัไดรั้บทราบข่าวสารของพิพิธภณัฑไ์ดไ้ม่มากหรือไม่กวา้งไกลเท่าท่ีควร 

จากแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบักระบวนการส่ือสาร จะ
พบว่า ส่ือเดิมของพิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ในปัจจุบนันั้น 
ประกอบดว้ย 3 องค์ประกอบหลกั คือ 1) ผูส่้งสาร (Sender) ซ่ึงหมายถึงพิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก  
ยุน้พนัธ์ ท่ีเป็นผูจ้ดัท าส่ือเดิมทั้ง 3 ประเภท 2) สาร (Message) ไดแ้ก่ ขอ้มูลข่าวสารท่ีเป็นทั้งภาพ
และตวัอกัษรท่ีปรากฏในส่ือเดิมทั้ง 3 ประเภท และ 3) ช่องทางการส่ือสารหรือส่ือกลาง (Channel 
or Medium) อนัได้แก่ ส่ือเดิม 3 ประเภท แต่ทั้งน้ี เม่ือเทียบกับองค์ประกอบของกระบวนการ
ส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพในทฤษฎีการส่ือสารนั้น จะพบวา่ กระบวนการส่ือสารของพิพิธภณัฑ์ลา้น
ของเล่นเกริก ยุ ้นพันธ์ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ในปัจจุบันย ังขาดอีก 2 องค์ประกอบ คือ 
องค์ประกอบดา้นผูรั้บสาร (Receiver)  และองคป์ระกอบขอ้มูลยอ้นกลบัจากผูรั้บสาร (Feedback) 
ทั้งน้ี เน่ืองจากผูท่ี้เขา้เยีย่มชมในพิพิธภณัฑส่์วนใหญ่รับรู้ข่าวสารและเขา้เยี่ยมชมพิพิธภณัฑ์จากการ
บอกต่อ (Word of mouth) มากกวา่การรับรู้ขอ้มูลข่าวสารผา่นส่ือเดิมทั้ง 3 ประเภท ดงันั้น ผูเ้ขา้เยี่ยม
ชมดงักล่าวจึงยงัไม่ใช่ “ผูรั้บสาร (Receiver)” โดยตรงจากการใช้ส่ือเดิมทั้ง 3 ประเภท นอกจากน้ี 
ส่ือเดิมทั้ง 3 ประเภท ยงัไม่ได้ก าหนดช่องทางให้ท่ีเขา้เยี่ยมชมพิพิธภณัฑ์หรือกลุ่มเป้าหมายได้
แสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัพิพิธภณัฑห์ลงัการเยี่ยมชมผา่นส่ือเดิมทั้ง 3 ประเภท ดงันั้น จึงยงัไม่เกิด
ขอ้มูลยอ้นกลบัจากผูรั้บสาร (Feedback) อนัสะทอ้นมาจากการใชส่ื้อเดิมดงักล่าว   
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เม่ือพิจารณาแนวคิดเร่ืองกลยุทธ์ทางการตลาด ควบคู่กบัการพิจารณา
ผลการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) จะพบว่า ช่องทางการตลาดและรูปแบบการ
ประชาสัมพันธ์ท่ีพิพิธภัณฑ์ได้ใช้โดยผ่านส่ือท่ีมีอยู่ในปัจจุบันนั้ น ย ังอยู่ในขอบเขตจ ากัด 
อนัเน่ืองมาจากส่ือท่ีใชไ้ม่มีความหลากหลายในแง่ประเภทของส่ือและไม่สามารถดึงดูดความสนใจ
ของกลุ่มเป้าหมายไดม้ากเท่าท่ีควร ซ่ึงส่งผลให้การเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกบัภาพลกัษณ์และ
บทบาทการ เ ป็นแหล่ง เ รี ยน รู้ ชุมชนของพิพิ ธภัณฑ์ล้านของเล่นเกริก ยุ ้นพันธ์  จังหวัด
พระนครศรีอยธุยา ถูกจ ากดัตามไปดว้ย 

เ ม่ือพิจารณาองค์ความรู้เ ร่ืองการประเมินสารตามแนวคิดทาง 
นิเทศศาสตร์ เปรียบเทียบกบัองคป์ระกอบภายในส่ือเดิม 3 ประเภทของพิพิธภณัฑ์  จะพบวา่ ในส่ือ
ดงักล่าวประกอบดว้ย “รหสัของสาร” (Message code) ทั้ง 2 ลกัษณะ คือ 1) รหสัของสารท่ีใชค้  า 
(verbal message codes)  ไดแ้ก่ ค  าหรือกลุ่มค าท่ีเป็นภาษาเขียนเพื่อส่ือสารเชิญชวนให้กลุ่มเป้าหมาย
เขา้มาเยีย่มชมพิพิธภณัฑ ์ฯ และ 2) รหสัของสารท่ีไม่ใชค้  า (non-verbal message codes) ไดแ้ก่ ภาพ
กิจกรรม ภาพส่ิงจดัแสดงภายในพิพิธภณัฑ ์ และตราสัญลกัษณ์ของพิพิธภณัฑ์ ท่ีน ามาแสดงให้เห็น
เพื่อส่ือข้อมูลเชิญชวนให้กลุ่มเป้าหมายเข้ามาเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์  อย่างไรก็ตาม ส่ือเดิมของ 
พิพิธภณัฑท์ั้ง  3 ประเภท ยงัไม่สวยงามหรือดึงดูดใจกลุ่มเป้าหมายไดม้ากเท่าท่ีควร จึงตอ้งอาศยัใช้
หลกัการออกแบบมาปรับเปล่ียนรูปลกัษณ์และจดัวางต าแหน่งของรหสัของสารทั้ง 2 ลกัษณะให้มี
ความสวยงามและดึงดูดใจกลุ่มเป้าหมายใหม้ากข้ึน    

2.3.1.2  แนวทางการออกแบบส่ือเพื่อส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชน
ของพิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) ท่ีด าเนินการ
สัมภาษณ์รองศาสตราจารย ์เกริก ยุน้พนัธ์ และผูท้รงคุณวุฒิ ทั้ง 5 ท่าน รวมทั้งความคิดเห็นของ
นักท่องเท่ียว สรุปได้ว่า การออกแบบส่ือเพื่อส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของ
พิพิธภณัฑ์ล้านของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ควรให้ความส าคัญกับประเด็น
ต่อไปน้ี 1) การออกแบบโดยใช้ภาพท่ีเขา้ถึงจิตใจเด็กไดดี้ดว้ยการส่ือถึงความสนุก ความสุข ความ
สวยงาม ความเพลิดเพลินท่ีได้ท่องไปในโลกของจินตนาการ และ 2)  ผสมผสานแนวคิดหลัก 
(Concept) ภาพลกัษณ์ (Image) ของพิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ (Million Toy Museum By 
Krirk Yoonpun)  

2.3.1.3   การออกแบบผลงานต้นแบบส่ือ ฉบับแรก ผู ้วิจ ัยใช้แนวทาง 
การออกแบบ ดงัน้ี 
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1) ใช้แนวคิดหลัก (Concept) ในการออกแบบให้สอดคล้องกับ
ภาพลกัษณ์ (Image) “ความสนุก ความสดใส และโลกสวยจากวนัวานถึงปัจจุบนั” ของพิพิธภณัฑ์
ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์  

2) เลือกใช้คู่สีหลกัตามภาพลกัษณ์ (Image) ของพิพิธภณัฑ์ทุกคู่สีให้
เกิดความสวยงามท่ีลงตวั ไดแ้ก่ คู่สีส้ม-ฟ้า คู่สีขาว-ด า  คู่สีแดง-ด า  คู่สีเขียว-ชมพู และคู่สีเหลือง-ฟ้า  

3) เลือกใช้ตวัการ์ตูนหลกัของพิพิธภณัฑ์เป็น “องคป์ระกอบเด่น” ซ่ึง
ได้แก่ การ์ตูนรูปช้าง นก กระต่าย และหุ่นยนต์ โดยสร้างสรรค์ตวัการ์ตูนท่ีเน้นความเรียบง่าย  
เบาบาง และส่ือความสนุกสนาน ความน่ารักสดใส เพื่อส่ืออารมณ์แบบเด็กๆ ของตวัการ์ตูน 

4) ออกแบบส่ือในประเภทต่างๆ ท่ีหลากหลายมากข้ึน จากส่ือเดิม 3 
ประเภท เป็นส่ือใหม่ 7 ประเภท ประกอบดว้ย  (1) ถุงใส่สินคา้ของท่ีระลึกของพิพิธภณัฑ์ (Bag)  
(2) สต๊ิกเกอร์ตราเฉพาะของพิพิธภัณฑ์เพื่อติดขวดน ้ าด่ืม (House Brand Sticker) (3) ป้าย 
บอกทางเข้าพิพิธภัณฑ์ (Direction Sign) (4) ป้ายโฆษณาพิพิธภัณฑ์ (Billboard) (5) ป้าย 
หน้าร้านอาหารภายในพิพิธภณัฑ์ (Cafeteria Sign)  (6) แผ่นพบั (Pamphlet) และ (7) เส้ือท่ีมีตรา
เฉพาะของพิพิธภณัฑ ์(House Brand T-Shirt) 

 
2.3.2 การปรับปรุงผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรก สู่ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ 

2.3.2.1  การใชข้อ้ดีของผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรก ท่ีออกแบบโดยผูว้จิยั ดงัน้ี 
1) ความสวยงามท่ีมีอยู่แล้วทั้ งในแง่ของการใช้คู่ สี  รูปทรงของ 

ตวัการ์ตูน และการจดัต าแหน่งขององคป์ระกอบต่างๆ ภายในผลงาน   
2) ความสะดวกในการได้รับข้อมูลจากส่ือ โดยผลงานต้นแบบส่ือ 

ฉบับแรกท่ีออกแบบโดยผูว้ิจ ัย มีความลงตัวในการจัดองค์ประกอบของภาพ จึงมีส่วนท าให้
กลุ่มเป้าหมายสามารถมองเห็นและรับขอ้มูลจากส่ือไดส้ะดวกภายในระยะเวลาอนัสั้น 

3) ปริมาณขอ้มูลท่ีไดจ้ากส่ือ  ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรกท่ีออกแบบ
โดยผูว้จิยัสามารถน าเสนอขอ้ความท่ีเป็นตวัอกัษรและภาพในขนาดและจ านวนท่ีอยา่งเหมาะสม 

4) ประโยชน์จาก “สาร” (Message) ท่ีปรากฏในส่ือ  ผลงานตน้แบบ
ส่ือ ฉบบัแรกท่ีออกแบบโดยผูว้ิจยัสามารถส่ือสารขอ้มูลท่ีจ าเป็นต่อการเชิญชวนกลุ่มเป้าหมายให้
เขา้มาท่องเท่ียวและศึกษาเรียนรู้วถีิชีวติของคนในยคุก่อนไดใ้นระดบัหน่ึง 

5) ความสามารถของส่ือในการโน้มน้าวกลุ่มเป้าหมายให้สนใจ
เดินทางมาเยี่ยมชมพิพิธภณัฑ์และสอบถามขอ้มูลเพิ่มเติม ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรกท่ีออกแบบ
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โดยผูว้ิจยั เป็นผลงานการออกแบบท่ีมีความน่ารักสวยงามและเรียบง่าย ซ่ึงท าให้พ่อแม่ผูป้กครอง
สนใจพาลูกหลานในวยัเด็กมาท่องเท่ียวมากข้ึนนอกเหนือจากการพาลูกหลานไปเท่ียวตาม
หา้งสรรพสินคา้ 

2.3.2.2  ขอ้ควรปรับปรุงในผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรกเพื่อพฒันาสู่ผลงาน
ตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ สรุปไดด้งัน้ี 

1) ขอให้ปรับตวัการ์ตูน “รูปนก” ในส่ือทุกประเภท โดยขอให้ปรับ
ขนาด “เงาสะทอ้นในลูกตาท่ีเป็นวงกลมสีขาว” ให้มีพื้นท่ีสีขาวเล็กลง ทั้งน้ี เพื่อให้ลูกตาของนก 
มีความสดใสมากข้ึน 

2) การออกแบบเส้ือเพิ่มอีก 2  ประเภท คือ ออกแบบเส้ือยืดคอวี และ
เส้ือยืดมีปก นอกเหนือจากเดิมท่ีออกแบบเพียงเส้ือยืดคอกลม เน่ืองจากพ่อแม่ผูป้กครองท่ีอยู่ใน 
วยัผูใ้หญ่มีแนวโนม้เลือกซ้ือเส้ือยืดคอวีและเส้ือยืดแบบมีปกหรือเรียกวา่ เส้ือโปโล มากกวา่เส้ือยืด
คอกลม 

 
2.3.3  การพิจารณาขั้นสุดทา้ยสู่ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ 

ผูว้ิจยัได้ปรับปรุงผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ท่ีพฒันาขั้นสุดทา้ย โดย 
รองศาสตราจารย์ เกริก ยุน้พนัธ์  ได้ให้ความเห็นชอบต่อผลงานต้นแบบส่ือ ฉบบัท่ีพฒันาคร้ัง
สุดทา้ย และให้ถือว่าเป็นผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ท่ีออกแบบและปรับปรุงโดยผูว้ิจยั ซ่ึง
ผูว้จิยัไดท้  าการส่งมอบแผน่บนัทึกผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ (DVD)  ให้แก่รองศาสตราจารย ์
เกริก ยุน้พนัธ์ เม่ือวนัท่ี 19 มกราคม 2559 เพื่อให้รองศาสตราจารย ์เกริก ยุน้พนัธ์ น าไปใชเ้ป็นงาน
ตน้แบบในกระบวนการผลิตส่ือตามแต่จะเห็นสมควรต่อไป  

ผลงานต้นแบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ ประกอบด้วย 1) ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบั
สมบูรณ์ ประเภทถุงใส่สินคา้ของท่ีระลึกของพิพิธภณัฑ์ (Bag) 2 ขนาด (210 x 297 มิลลิเมตร และ 
420 x 594 มิลลิเมตร) 2) ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ ประเภทสต๊ิกเกอร์ตราเฉพาะของ
พิพิธภณัฑ์เพื่อติดขวดน ้ าด่ืม (Sticker)  2 แบบ  (แบบท่ี 1 เนน้ตวัการ์ตูนท่ีเป็น “นก” และแบบท่ี 2 
เนน้ตวัการ์ตูนท่ีเป็น “กระต่าย” ) โดยการผลิตเพื่อใชง้านจริงจะมีขนาดตามขวดน ้ าท่ีตอ้งการผลิต  
3) ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ ประเภทป้ายบอกทางเขา้พิพิธภณัฑ์ (Direction Sign)  2 แบบ  
(แบบท่ี 1 เนน้สีขาว ด า และส้ม และแบบท่ี 2 เนน้สีส้ม ฟ้า ขาว เหลือง) เม่ือผลิตและใชง้านจริงจะมี
ขนาดกวา้ง 65 เซนติเมตร ยาว 100 เซนติเมตร  4) ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ ประเภทป้าย
โฆษณาพิพิธภณัฑ์ (Billboard) 2 แบบ  (แบบท่ี 1 เน้นตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือพิพิธภณัฑ์เป็นหลกั และ
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แบบท่ี 2 เน้นตวัการ์ตูนรูปกระต่ายเป็นหลกั) และเม่ือผลิตและใช้งานจริงจะมีขนาดแนวตั้ง 2.0 
เมตร แนวนอน 1.5 เมตร  5) ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ ประเภทป้ายหนา้ร้านอาหารภายใน
พิพิธภณัฑ์ (Cafeteria Sign) เม่ือผลิตและใชง้านจริงจะมีขนาดความยาว 2.0 เมตร ความกวา้ง 80 
เซนติเมตร 6) ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัสมบูรณ์ ประเภทแผน่พบั (Pamphlet)  เม่ือผลิตและใชง้าน
จริงโดยพบัคร่ึงตามแบบของแผ่นพบั จะมีขนาด 10 x 18 เซ็นติเมตร และ 7) ผลงานตน้แบบส่ือ 
ฉบบัสมบูรณ์ ประเภทเส้ือท่ีมีตราเฉพาะของพิพิธภณัฑ์ (House Brand T-Shirt) แบบคอวี และแบบ
มีปก (เส้ือโปโล) เม่ือผลิตและใชง้านจริงจะมีขนาดตามมาตรฐานเส้ือทัว่ไป 
 

2.4 แนวทางการใช้ส่ือเพ่ือส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนของพิพิธภัณฑ์ 
ล้านของเล่นเกริก ยุ้นพนัธ์ 

ผูว้ิจยัไดน้ าเสนอแนวทางการใชส่ื้อทั้ง 7 ประเภทเพื่อส่งเสริมบทบาทการเป็นแหล่ง
เรียนรู้ชุมชนของพิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลมากข้ึน 
โดยระบุ 1) สถานท่ีน าเสนอส่ือท่ีเหมาะสมกบัส่ือแต่ละประเภท ซ่ึงประกอบดว้ยสถานท่ีต่อไปน้ี 
หน่วยราชการและส่วนงานประชาสัมพนัธ์ภายในส านกังานตวัแทนการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
ในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยาและจงัหวดัใกลเ้คียง บริเวณริมถนนท่ีเป็นเส้นทางสู่สถานท่ีท่องเท่ียว
ส าคญั ๆ ของจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา บริเวณก่อนถึงสถานท่ีตั้งพิพิธภณัฑ์ล้านของเล่นเกริก  
ยุน้พนัธ์ประมาณ 5-10 กิโลเมตร รวมทั้งในร้านจ าหน่ายของท่ีระลึกภายในพิพิธภณัฑ์ และร้านของ
ท่ีระลึกตามสถานท่ีท่องเท่ียวส าคญัอ่ืนๆ ในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา และ 2) ระยะเวลาในการ
น าเสนอส่ือ โดยเนน้การน าเสนอส่ือทุกประเภทอยา่งต่อเน่ืองตลอดทั้งปี (รายละเอียดตามตารางใน
บทท่ี 4) 
 

3.   อภปิรายผล 

3.1  ผลการวจิยัท่ีระบุวา่  จุดเร่ิมตน้ท่ีท าให้รองศาสตราจารย ์เกริก ยุน้พนัธ์ เกิดความคิดใน
การสร้างพิพิธภณัฑข์องเล่นข้ึนในเมืองไทย คือ การไดเ้ขา้ชมพิพิธภณัฑ์ของเล่นคีตาฮารา (Kitahara 
Tin Toy Museum) ในประเทศญ่ีปุ่น นั้น สอดคลอ้งกบัฐานคติของทฤษฎีการแพร่กระจายทาง
วฒันธรรม (Cultural Diffusion Theory) ส านกัอเมริกนั (American School) น าโดยวิสเลอร์ (Clark 
Wissler)  และโกเบอร์ (Alfred Kroeber) ซ่ึงเช่ือวา่ วฒันธรรมจะแพร่กระจายจากจุดก าเนิด ไปตาม
พื้นท่ีต่างๆ เท่าท่ีวฒันธรรมนั้ นจะแพร่กระจายไปได้ในเขตภูมิศาสตร์เดียวกันและยุคสมัย 
ใกลเ้คียงกนั (นิยพรรณ  วรรณศิริ, 2540 : 94-100)  
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3.2 ผลการวิจยัท่ีระบุวา่  พิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์เป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนท่ีให้
ความรู้เก่ียวกบัประวติัศาสตร์ สภาพบา้นเมือง และสภาพความเป็นอยูข่องคนยุคก่อนในวยัต่างๆ ทั้ง
วยัเด็กและวยัผูใ้หญ่โดยใช้ส่ิงจดัแสดงเป็นวตัถุในการส่ือสารขอ้มูลและบอกเล่าเร่ืองราว ซ่ึงการ
เป็นแหล่งเรียนรู้ดงักล่าวมีลกัษณะสอดคลอ้งกบัการจดัการศึกษาแบบนอกระบบโรงเรียนไดเ้ช่นกนั
นั้น ผลการวิจยัน้ีสอดคล้องกบัแนวคิดเร่ืองหน้าท่ีของพิพิธภณัฑ์ตามท่ีจิรา จงกล (2532: 21) ได้
กล่าวถึงบทบรรยายเร่ือง The museum and its functions ของ Douglas A, Allan ในหนงัสือ The 
Organization of Museums : Practical Advice ซ่ึงองคก์าร UNESCO ไดตี้พิมพใ์นปี พ.ศ. 2503 โดย 
ได้จ  าแนกหน้าท่ีของพิพิธภณัฑ์ไว้หลายขอ้ ซ่ึงหน้าท่ีขอ้หน่ึง คือ หน้าท่ีให้การศึกษา (Museum 
Education) โดยพิพิธภณัฑ์มีบทบาทหน้าท่ีในการให้การศึกษาแก่คนทุกระดบั ทุกประเภทและทุก
วยั โดยปัจจุบนัการจดัแสดงของพิพิธภณัฑจ์ะตอ้งให้ทั้งความรู้และความเพลิดเพลินอยา่งเหมาะสม
แก่ทุกคนในทุกระดับการศึกษา พิพิธภัณฑ์จึงต้องมีกิจกรรมและบริการด้านการศึกษาแก่เด็ก 
เยาวชน และประชาชน  ท่ีส าคญั ในปัจจุบนั พิพิธภณัฑ์ได้เน้นหนักในหน้าท่ีการจดักิจกรรม
การศึกษาแก่ชุมชนมากข้ึน 

 
3.3 ผลการวจิยัท่ีระบุวา่  ภายในกระบวนการส่ือสารท่ีใชส่ื้อเดิมของพิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่น

เกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ในปัจจุบนั ประกอบดว้ย 3 องคป์ระกอบหลกั คือ 1) ผูส่้ง
สาร (Sender) 2) สาร (Message)  และ 3) ส่ือกลาง (Channel or Medium) ซ่ึงยงัขาดอีก 2 
องคป์ระกอบ คือ องคป์ระกอบผูรั้บสาร (Receiver) และองค์ประกอบขอ้มูลยอ้นกลบัจากผูรั้บสาร 
(Feedback) นั้น เป็นผลการศึกษาท่ีสะทอ้นให้เห็นถึงส่ิงท่ีควรปรับปรุงในกระบวนการส่ือสารของ
พิพิธภณัฑ ์ใหมี้ความสมบูรณ์มากข้ึนเพื่อใหส้อดคลอ้งกบัแนวคิดองคป์ระกอบกระบวนการส่ือสาร
ของสมิต สัชฌุกร (2547) ท่ีระบุวา่ การติดต่อส่ือสารควรมีองคป์ระกอบส าคญั 5 ประการ คือ ผูส่้ง
สาร (Source or Sender)  สาร (Message)  ส่ือกลาง (Channel or Medium) ผูรั้บสาร (Receiver) และ
ขอ้มูลยอ้นกลบัจากผูรั้บสาร (Feedback) 

 
3.4  ผลการวิจยัท่ีระบุว่า  พิพิธภณัฑ์ลา้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา 

ตอ้งการให้มีการจดัท าส่ือเพิ่มเติมอีก 7 ประเภท จากเดิมมีเพียง 3 ประเภท  โดยผูว้ิจยัไดอ้อกแบบ
ส่ือเพิ่มเติมอีก 7 ประเภทตามความตอ้งการของพิพิธภณัฑ์ ประกอบดว้ย 1) ถุงใส่สินคา้ของท่ีระลึก
ของพิพิธภณัฑ์ (Bag) 2) สต๊ิกเกอร์ตราเฉพาะของพิพิธภณัฑ์เพื่อติดขวดน ้ าด่ืม (House Brand 
Sticker) 3) ป้ายบอกทางเขา้พิพิธภณัฑ์ (Direction Sign) 4) ป้ายโฆษณาพิพิธภณัฑ์ (Billboard) 5) 
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ป้ายหนา้ร้านอาหารภายในพิพิธภณัฑ์ (Cafeteria Sign)  6) แผน่พบั (Pamphlet) และ 7) เส้ือท่ีมีตรา
เฉพาะของพิพิธภณัฑ์ (House Brand T-Shirt)  นั้น สอดคลอ้งกบัแนวคิดเร่ืองช่องทางการส่ือสาร 
(Communication Channel) ของบาร์ทลทัด ์ (Barnlund, 2008: 30) ท่ีเนน้วา่ การส่ือสารความหมายท่ี
มีประสิทธิภาพ ควรใชช่้องทางหลายช่องทาง   

 
3.5   ผลการวจิยัท่ีระบุวา่ รองศาสตราจารยเ์กริก ยุน้พนัธ์ ขอให้ปรับตวัการ์ตูน “รูปนก” ใน

ส่ือทุกประเภท โดยขอให้ปรับขนาด “เงาสะทอ้นในลูกตาท่ีเป็นวงกลมสีขาว” ให้มีพื้นท่ีสีขาว 
เล็กลง ทั้งน้ี เพื่อใหลู้กตาของนกมีความสดใสมากข้ึนนั้น  เม่ือพิจารณาผลการวิจยัส่วนน้ีเทียบเคียง
กับองค์ความรู้ เร่ืองการประเมินสารตามแนวคิดทางนิเทศศาสตร์  (สกนธ์  ภู่งามดี อ้างถึงใน
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราชสกนธ์ ภู่งามดี, 2548: 58-59) ในประเด็นลกัษณะหลกัของรหสัของ
สาร (message codes) จะพบวา่ ภาพตวัการ์ตูน “รูปนก” จดัวา่เป็น “ขอ้มูลภาพ” ท่ีมีลกัษณะเป็น 
“รหสัของสารท่ีไม่ใชค้  า” (non-verbal message codes) อนัหมายถึง  ภาพและเคร่ืองหมายท่ีน ามา
แสดงให้เห็นเพื่อส่ือความหมายของสารให้สมบูรณ์ซ่ึงเป็นไปตามลกัษณะหลกัของรหัสของสาร 
(message codes) ดงักล่าว 

 
3.6  ผลการวิจยั ท่ีระบุถึงขอ้ดีของผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรกท่ีออกแบบโดยผูว้ิจยั ใน

ส่วนท่ีระบุว่า ผลงานต้นแบบส่ือ ฉบับแรกนั้ น มีปริมาณข้อมูลท่ีเหมาะสมกับการรับรู้ของ
กลุ่มเป้าหมาย  ผลดงักล่าวน้ี เป็นไปในทิศทางเดียวกบังานวิจยัของ วิโอ โกล์ดฮาร์เบอร์ และเยท 
(กาญจนา แกว้เทพ และคณะ, 2555) ท่ีพบวา่ การไดรั้บข่าวสารมากเกินไปจะก่อให้เกิดความไม่พึง
พอใจในการติดต่อส่ือสารเช่นเดียวกบัการไดรั้บปริมาณข่าวสารนอ้ยเกินไป 

 
3.7  ผลการวิจยั ท่ีระบุถึงขอ้ดีของผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรกท่ีออกแบบโดยผูว้ิจยั ใน

ส่วนท่ีระบุวา่ ผลงานตน้แบบส่ือ ฉบบัแรกนั้น มีความสวยงามทั้งในแง่ของการใชคู้่สี รูปทรงของ 
ตวัการ์ตูน และการจดัต าแหน่งขององค์ประกอบต่างๆ ภายในผลงาน แนวทางการออกแบบของ
ผูว้จิยัดงักล่าวมาน้ี สอดคลอ้งกบัแนวคิดพื้นฐานของการออกแบบของสุรสิทธ์ิ วิทยารัฐ (2542: 26)  
ท่ีระบุไวว้า่ องคป์ระกอบมูลฐานของการออกแบบ คือ การจดัองคป์ระกอบศิลป์ (Composition) ซ่ึง
หมายถึงการจดักระท าต่อส่วนประกอบของงานออกแบบเพื่อให้เกิดคุณค่าทางศิลปะและความงาม 
โดยการจดัองคป์ระกอบศิลป์เป็นหวัใจหลกัของงานออกแบบ 
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3.8  จากข้อเสนอของผูว้ิจยั ท่ีน าเสนอแนวทางการใช้ส่ือเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์และ
บทบาทการเ ป็นแหล่ง เ รียนรู้ ชุมชนของพิพิธภัณฑ์ล้านของเล่นเก ริก ยุ ้นพันธ์  จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ท่ีก าหนดระยะเวลาน าเสนอส่ือโดยระบุให้น าเสนอส่ือทั้ง 7 ประเภทอย่าง
ต่อเน่ืองตลอดทั้งปีนั้น สอดคล้องกบัหลกัส าคญัในการส่ือสารตามแนวคิดของวิจิตร อาวะกุล 
(2525) ท่ีได้กล่าวถึง องค์ประกอบท่ีท าให้การส่ือสารบรรลุเป้าหมาย ซ่ึงประกอบด้วย  
7 องคป์ระกอบ โดยองคป์ระกอบส าคญัประการหน่ึง คือ ความบ่อยและความสม ่าเสมอต่อเน่ือง 
(Continuity and Consistency) ทั้งน้ี เน่ืองจากการส่ือข่าวสารจะไดผ้ล จะตอ้งส่ง “สาร” (Massage) 
บ่อยและติดต่อกนัหรือมีการย  ้าหรือซ ้ า เพื่อเตือนความทรงจ า หรือเปล่ียนทศันคติของกลุ่มเป้าหมาย 

 

4.   ข้อเสนอแนะ 

4.1  ข้อเสนอแนะส าหรับการใช้ประโยชน์จากผลการวจัิย 
4.1.1  หน่วยงานท่ีมีบทบาทเป็นแหล่งเรียนรู้ชุมชนแห่งอ่ืนๆ นอกเหนือจาก

พิพิธภณัฑล์า้นของเล่นเกริก ยุน้พนัธ์ จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา อาทิเช่น ศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนท่ีจดั
ตั้งอยู่ภายในวดั โรงเรียนพุทธศาสนาวนัอาทิตย ์ศูนยฝึ์กอาชีพต่างๆ ท่ีบริหารงานโดยหน่วยงาน
ภาครัฐ ภาคเอกชน รวมทั้งองคก์รพฒันาเอกชน หรือ องคก์รไม่แสวงผลก าไร หรือท่ีเรียกวา่ องคก์ร 
NGO นั้น ควรพิจารณาน าผลการวจิยัฉบบัน้ีไปประยกุตใ์ชใ้นการพฒันาส่ือเพื่อส่งเสริมบทบาทและ
ภาพลกัษณ์ขององคก์รใหม้ากข้ึน 

 
4.1.2  ภาคเอกชน ควรพิจารณาน าแนวทางการพฒันาส่ือท่ีปรากฏในงานวิจยัฉบบัน้ี 

ไปเป็นแนวทางในการให้ความช่วยเหลือแก่สังคม ภายใต้แผนงานความรับผิดชอบต่อสังคม 
(Corporate Social Responsibility : CSR) ซ่ึงอาจด าเนินการโดยสนบัสนุนงบประมาณ หรือเป็นผู ้
แนะน าการผลิตส่ือแก่องค์กรทางสังคมท่ีท างานด้านการศึกษานอกระบบโรงเรียนและศูนยก์าร
เรียนรู้นอกหอ้งเรียน 

 
4.1.3  หน่วยงานภาครัฐ ควรประยุกต์ใช้แนวทางการพฒันาส่ือท่ีปรากฏในงานวิจยั 

ฉบบัน้ี ไปเป็นแนวทางในการเสนอแนะแผนพฒันาส่ือประชาสัมพนัธ์ในหน่วยงานย่อยท่ีท างาน
ดา้นการศึกษานอกระบบโรงเรียนและศูนยก์ารเรียนรู้นอกหอ้งเรียน 
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4.2  ข้อเสนอแนะส าหรับการท างานวจัิยคร้ังต่อไป 
4.2.1  ควรท าการศึกษาวิจยัเพื่อต่อยอดผลการวิจยัฉบบัน้ี โดยเน้นการออกแบบและ

สร้างสรรคส่ื์อแบบครบวงจรภายใตแ้ผนการรณรงคท์างการโฆษณา (Advertisement Campaign) ท่ี
มุ่ง ศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการใช้ ส่ือของพิพิธภัณฑ์ล้านของเล่นเกริก ยุ ้นพันธ์  จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ในเชิงลึกและรอบดา้น นบัจากช่วงเวลาท่ีผลการวิจยัฉบบัน้ีส้ินสุดลง (ประมาณ
ต้นปี พ.ศ. 2559) จากนั้น ท าการออกแบบผลงานต้นแบบส าหรับส่ือทุกประเภทตามแนวคิด
แผนการรณรงค์ทางการโฆษณา (Advertisement Campaign) เพื่อแก้ปัญหาดา้นส่ือและส่งเสริม
บทบาทรวมทั้งภาพลกัษณ์ของพิพิธภณัฑด์งักล่าวต่อไป 

 
4.2.2  ควรท าการศึกษาวิจยัในแนวคิดเดียวกบัขอ้ 4.2.1 แต่เปล่ียนหน่วยงานในการ

ศึกษาวิจยั อาจเป็นองคก์ร (เช่น ศูนยก์ารเรียนรู้ชุมชนท่ีจดัตั้งอยูภ่ายในวดั โรงเรียนพุทธศาสนาวนั
อาทิตย ์ศูนยฝึ์กอาชีพต่างๆ ท่ีบริหารงานโดยหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน รวมทั้งองค์กรไม่แสวง
ผลก าไร หรือ องค์กร NGO) ท่ีมีบทบาทด้านการจดัการศึกษานอกระบบโรงเรียนและศูนย์การ
เรียนรู้นอกหอ้งเรียนท่ีมีปัญหาดา้นการใชส่ื้อในปัจจุบนั ทั้งน้ี เพื่อให้นกัวิชาการไดมี้บทบาทในการ
ช่วยแกปั้ญหาดา้นส่ือควบคู่กบัการส่งเสริมบทบาทและภาพลกัษณ์ขององคก์รเหล่านั้นโดยมีขอ้มูล
เชิงวชิาการรองรับ 

 


