
 

บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

5.1 บทสรุป 

 จากการวิเคราะห์ถึงประเด็นกฎหมายเก่ียวกับการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ ท าให้ทราบถึงปัญหาที่เกิดข้ึน ทั้ งในด้านของสิทธิและเสรีภาพในการโฆษณา  
ที่ รัฐธรรมนูญไดใ้ห้สิทธิไวแ้ก่ประชาชนชาวไทย ภายใตข้อบเขตของอ านาจตามบทบญัญติัแห่ง
กฎหมายท่ีตราข้ึนเฉพาะเพื่อรักษาความมัน่คงของรัฐ เพื่อคุม้ครองสิทธิหรือเสรีภาพของบุคคลอ่ืน 
เพื่อรักษาความสงบเรียบร้อย หรือศีลธรรมอนัดีของประชาชน หรือเพื่อป้องกนัสุขภาพของประชาชน 
ประเด็นปัญหาดงักล่าวท าให้เกิดความสัมพนัธ์กับประเด็นปัญหาทางกฎหมาย ในเร่ืองของการ
ควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ท่ีในปัจจุบนัยงัคงเป็นปัญหาที่ยงัไม่ได้รับการแก้ไข 
จึงตอ้งท าการศึกษาเพื่อหาแนวทาง ซ่ึงจะท าให้การบงัคบัใช้กฎหมายในประเด็นดงักล่าวมีความ
สมบูรณ์มากยิง่ข้ึน  
 ผลการศึกษาพบวา่ ตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย พุทธศกัราช 2560 มาตรา 25 
และมาตรา 34 ไดก้ าหนดสิทธิและเสรีภาพของประชาชนในการโฆษณาและการเขา้ถึงส่ือโฆษณา 
จึงท าให้ประชาชนทุกคนมีสิทธิโฆษณาและเขา้ถึงการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ อยา่งไรก็ตาม 
เม่ือพิจารณาเน้ือหาของมาตรา 32 พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 ท่ีบญัญติั
ว่า “ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือแสดงช่ือหรือเคร่ืองงหมายของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรือชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม 
 การโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ใด ๆ โดยผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทุกประเภท
ให้กระท าไดเ้ฉพาะการให้ขอ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิงสร้างสรรคส์ังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพ
ของสินคา้หรือบรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น เวน้แต่เป็นการปรากฏของภาพสัญลกัษณ์
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หรือสัญลกัษณ์ของบริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้นเท่านั้น ทั้งน้ี 
ตามท่ีก าหนดในกฎกระทรวง” 
 จากหลัก เกณฑ์ดังกล่าว จะเห็นได้ว่า แม้ว่ารัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 
พุทธศกัราช 2560 จะให้สิทธิประชาชนทุกคนในการเขา้ถึงการโฆษณาทุกประเภท นัน่หมายความถึง
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กลุ่มของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ด้วยเช่นกนั แต่ด้วยขอ้จ ากดัของพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ท าให้ประชาชนถูกจ ากดัสิทธิให้ไม่สามารถเขา้ถึงการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได ้ซ่ึงส่งผลให้ประชาชนไม่สามารถท่ีจะเขา้ใจถึงขอ้มูลเพื่อเปรียบเทียบใน
การเลือกซ้ือสินคา้ประเภทเคร่ืองดามแอลกอฮอล ์หรือประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บจากการเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์จากส่ือโฆษณา จึงอาจมีประชาชนบางกลุ่มท่ียงัไม่รู้ว่าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หากด่ืม
ในปริมาณที่พอเหมาะจะก่อให้เกิดประโยชน์แก่ร่างกายอย่างไรบา้ง ซ่ึงถือว่าเป็นอีกหน่ึงขอ้ดี
ของการรับส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  
 ทั้งน้ี จากการศึกษามาตรการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของต่างประเทศ ประกอบดว้ย 
เครือรัฐออสเตรเลีย สหราชอาณาจักร สาธารณรัฐฝร่ังเศส ท่ีมีการบัญญัติกฎหมายโดยระบุ
รายละเอียดอย่างชัดเจนถึงกรณีต่าง ๆ เช่น ประเภทและลกัษณะของส่ือที่กฎหมายอนุญาตให้
ท าการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ได ้เน้ือหาของส่ือท่ีสามารถใชใ้นการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
ท่ีมีสาระส าคญัและความชดัเจนและง่ายต่อการบงัคบัใช้ อีกทั้งยงัเป็นการก าหนดมาตรการท่ีเป็น
ประโยชน์ทั้งดา้นเศรฐกิจและการบงัคบัใชก้ฎหมายอยา่งเหมาะสม  

5.2 ข้อเสนอแนะ 

 จากท่ีได้ทบทวนงานวรรณกรรมในบทท่ี 2 และบทท่ี 3 และวิเคราะห์ปัญหาท่ีเกิดข้ึน
เก่ียวกบัการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในบทท่ี 4 ท  าให้ไดม้าซ่ึงปัญหาและน ามาสู่
แนวทางการแกไ้ขปัญหา ดงัน้ี 
  1) ปัญหาเก่ียวกบัสิทธิและเสรีภาพของประชาชนในการรับส่ือการโฆษณา ในประเด็นน้ี 
เห็นควรแก้ไขเพิ่มเติมเก่ียวกบัการห้ามโฆษณาตามพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ให้มีการยกเวน้ให้ผูข้ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ สามารถโฆษณาประชาสัมพนัธ์ได้
โดยไม่มีการปรากฏภาพสัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ในลกัษณะเช่นเดียวกบั มาตรา 32 
วรรคสอง โดยสามารถให้แสดงเพียงข้อมูลช่ือยี่ห้อสินคา้ ขนาดและราคาไดเ้ท่านั้น และห้ามมิให้
โฆษณาผ่านส่ืออินเทอร์เน็ตไปยงักลุ่มเด็กและเยาวชนท่ีมีอายุต  า กว่า 20 ปีเพื่อชักจูงใจให้ด่ืม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
  2) ปัญหาเก่ียวกบัการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ในประเด็นน้ี เห็นควร
เพิ่มเติมพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 โดยก าหนดรายละเอียด
ท่ีเหมาะสมในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ประกอบด้วย การระบุประเภทและ
ลกัษณะของส่ือ รวมถึง สถานท่ี วนัและเวลาท่ีกฎหมายอนุญาตให้ท าการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ได ้
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เพื่อให้เป็นหลกัเกณฑ์ท่ีชดัเจนและเป็นบรรทดัฐานในการแกปั้ญหาขอ้โตแ้ยง้ ในเร่ืองการถูกจ ากดั
เสรีภาพในการส่ือสารตามรัฐธรรมนูญ 
 สรุป จากการศึกษาประเด็นปัญหาและขอ้เสนอแนะทั้งหมด สารนิพนธ์ฉบบัน้ีไดเ้สนอ
ให้เห็นถึงปัญหาและแนวทางในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีเหมาะสมกับ
ประเทศไทย ภายใตก้ฎหมายเพื่อไม่ให้กระทบต่อสิทธิและเสรีภาพในการส่ือสารตามรัฐธรรมนูญ
แห่งราชอาณาจักรไทย พุทธศักราช 2560 ประกอบกับการบังคับใช้พระราชบัญญัติควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ให้มีความชัดเจนในประเด็นเก่ียวกับการควบคุมการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ยอ่มถือเป็นกลไกส าคญัในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ทั้งน้ี 
ย่อมก่อให้เกิดประโยชน์แก่ทั้งภาครัฐ ที่ยงัสามารถใช้มาตรการในการน าผูป้ระกอบธุรกิจเขา้สู่
การตรวจสอบของภาครัฐ ทั้งด้านการจดัเก็บภาษี ความปลอดภยัของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีขาย 
ตลอดจนการสอดส่องดูแลการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีเป็นไปตามท่ีกฎหมายก าหนด และ
สอดคลอ้งกบัสิทธิและเสรีภาพในการส่ือสารของประชาชนอยา่งมีประสิทธิภาพต่อไป 


