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บทคัดย่อ          

 การส่ือสารดว้ยภาพเป็นทกัษะพ้ืนฐานของมนุษยใ์นการถ่ายทอดเร่ืองราวจากผูส่้งสารไปยงัผูรั้บสาร                          
การสร้างสรรคภ์าพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิ์ลป์ เป็นการออกแบบส่ือเพื่อสร้างการรับรู้ทางสายตาไปยงั
กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย เน้นส่ือสารดว้ยภาพประกอบมากกว่าการใชต้วัอกัษรในการส่ือสาร ท าให้เกิดความโดดเด่น 
เกิดแรงดูดใจ ตลอดจนการตัดสินใจซ้ือในสินค้าและบริการ ซ่ึงถือเป็นจุดมุ่งหมายสูงสุดของการสร้าง
ภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ ในยุคปัจจุบนัการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิ์ลป์ 
นิยมใชใ้นช่องทางส่ือสารผ่านส่ืออยา่งแพร่หลาย โดยหากแบ่งตามลกัษณะส่ือ ของการสร้างภาพประกอบในงาน
ออกแบบพาณิชยศิลป์ สามารถแบ่งได ้6 ลกัษณะ ดงัต่อไปน้ี 1. การออกแบบเคร่ืองแต่งกาย 2. การออกแบบงาน
โฆษณา 3. การออกแบบส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือออนไลน์ 4. การออกแบบผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ 5. การออกแบบ
สัญลักษณ์ส่ือสารความหมาย และ 6. การออกแบบนิทรรศการ แต่ถ้าจะแบ่งตามประเภทของวิธีการสร้าง
ภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ สามารถแบ่งออกเป็น 6 ประเภท ไดแ้ก่ 1. ภาพถ่าย 2. ภาพวาดลายเส้น 
3. ภาพวาดระบายสี 4. ภาพพิมพ ์5. ภาพกราฟิกและภาพวาดดิจิทลั และ 6. ภาพประกอบส่ือผสม ซ่ึงนอกเหนือจาก
น้ีแลว้ ยงัสามารถแบ่งตามรูปแบบเน้ือหาของการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ไดอี้ก 3 รูปแบบ 
คือ 1. ภาพประกอบแบบเหมือนจริง 2. ภาพประกอบแบบดดัแปลงธรรมชาติ และ 3. ภาพประกอบแบบอิสระ  
 
ค าส าคัญ:  การสร้างสรรค ์ ภาพประกอบ การส่ือสาร การออกแบบพาณิชยศิลป์ 
 

ABSTRACT 
 Visual communication is a fundamental human skill in conveying stories from message sender to 
message receiver. Creative illustrations in commercial art design is a media design to create visual perception to 
target customers. The communication which is focused on communicating with illustrations rather than using 
characters or letters. It creates remarkable strength, inspiration and buying decisions in products and services. 
The buying decision is the ultimate goal of creating illustration in commercial art design. At the present, the 
creation of illustration in design of commercial art which is widely used of media communication channels. If 
considered to classify by media type of creating illustrations in commercial art design. Therefore, It can be divided 
into six types as follows: 1. Apparel design 2. Advertising design 3. Print and online media design 4. Product and 
packaging design 5. Symbol design to reflect the meaning and 6. Exhibition design.  But if it is classified by the 
method of creating illustration in commercial art design, it can be divided into six types: 1. Photo 2. Line drawing 
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3. Painting 4. Print 5. Graphic and digital drawing and 6. Mixed media illustration. Moreover, there are three 
additional formats for illustration creation in commercial art designs: 1. Realistic illustrations, 2. Modulation 
illustrations, and 3. free-form illustrations. 
  
Keywords:  Creativity   Illustration   Communication   Commercial art design 
 

1. บทน า 
 การส่ือสารเป็นทกัษะเบ้ืองตน้พ้ืนฐานของมนุษย ์ใชส้ าหรับในการถ่ายทอดขอ้มูลจากผูส่้งสารไปยงัผูรั้บ
สาร โดยในยุคปัจจุบนั ส่ือใหม่ ถือเป็นส่ิงท่ีเขา้มามีบทบาทในการส่ือสารในยุคดิจิทลัค่อนขา้งมาก ดว้ยเป็นยุค
ของเทคโนโลยีมีการพฒันาไปอย่างรวดเร็ว จึงท าให้การส่ือสารระหว่างผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร สะดวก และรวดเร็ว
ด้วยเช่นกนั ซ่ึงการส่ือสารเป็นปัจจยัส าคญัในการด ารงชีวิต   มนุษยจ์ าเป็นตอ้งติดต่อส่ือสารกนัอยู่ตลอดเวลา                
การส่ือสารจึงเป็นปัจจยัส าคญัอย่างหน่ึงนอกเหนือจากปัจจยัพ้ืนฐานในการด ารงชีวิตของมนุษย ์ การส่ือสารมี
บทบาทส าคญัต่อการด าเนินชีวิตของมนุษยม์าก        
 การส่ือสาร (Communication)  หมายถึง กระบวนการถ่ายทอดหรือแลกเปล่ียนแนวความคิด ข้อมูล 
ขอ้ความ ขอ้เท็จจริง ท่ีอาจจะส่ือสารในรูปแบบของค า ประโยค ตวัอกัษร หรือสัญลกัษณ์ ซ่ึงเรียกว่า สาร โดยมี
ฝ่ายหน่ึงเรียกว่า ผูส่้งสาร ส่งไปยงัอีกฝ่ายท่ีเรียกว่า ผูรั้บสาร โดยผ่านช่องทางส่ือในรูปแบบต่าง ๆ ตามความ
เหมาะสมและสถานการณ์ของการส่ือสาร (นิรันดร์ หวงัจินดานุภทัร, 2561)     
 การส่ือสาร เป็นศาสตร์พ้ืนฐานของมนุษยท่ี์มีความจ าเป็นและมีความส าคญัมากในการด าเนินชีวิต ทั้งใน
ดา้นของการการด าเนินชีวิต เศรษฐกิจ การเมือง และสังคม ท าให้เกิดความเขา้ใจกนัและกนัระหว่างผูส่ื้อสารกบั
ผูรั้บสาร ซ่ึงผูส่้งสารจะมีหน้าท่ีคิดสาระหรือขอ้มูลตั้งตน้ และส่งต่อไปยงัผูรั้บสาร โดยผ่านองคป์ระกอบต่าง ๆ  
ของการส่ือสาร ตามท่ี กรวิทย ์ชาติเจริญ (2562) ได้กล่าวไวว่้า 4 องค์ประกอบพ้ืนฐานในการส่ือสาร มี ดังน้ี                  
1. ผูส่้งสาร (Sender) 2. สาร (Message) 3. ส่ือหรือช่องทางในการส่ือสาร (Media / Channel) และ 4. ผูรั้บสาร 
(Receiver) นอกเหนือจากองคป์ระกอบพ้ืนฐาน 4 องค์ประกอบท่ีไดก้ล่าวมาในขา้งตน้แลว้ ในการส่ือสาร ยงัมี
องค์ประกอบอ่ืน ๆ เข้ามามีบทบาทให้การส่ือสารส าเร็จมากน้อยเพียงใด ก็ต้องขึ้นอยู่กับองค์ประกอบอีก                         
2 องคป์ระกอบ คือ ส่ิงรบกวน (Noise) และ ผลตอบกลบั (Feedback) ดว้ย (สุนทรี มีวิริยะสกุล, 2561) 
 รูปแบบของการส่ือสารของมนุษย ์สามารถแบ่งออกเป็น 2 รูปแบบใหญ่ๆ ดงัน้ี   
 1. การส่ือสารในรูปแบบวจันภาษา (Verbal language) หมายถึง ภาษาท่ีเกิดจากภาษาพูดและภาษาเขียน
ของมนุษย ์ท่ีแสดงออกมาในลกัษณะถอ้ยค า เสียงพูด ตวัอกัษรท่ีถูกประดิษฐ์คิดคน้ขึ้น ซ่ึงจะมีลกัษณะแตกต่างกนั
ออกไปตามรูปแบบของกลุ่มคน เช้ือชาติ และสังคม มีการสร้างขอ้ตกลงร่วมกนัว่า ส่ิงท่ีก าหนดขึ้นเป็นภาษาใช้
แทนมโนภาพของส่ิงของต่าง ๆ โดยแบ่งออกเป็นภาษาพูด ท่ีจะตอ้งมีการเปล่งเสียง และอาศยัถอ้ยค าในการใช้
ส่ือสาร กับลกัษณะภาษาเขียน ท่ีจะต้องมีการใช้ตัวอกัษรท่ีประดิษฐ์ขึ้นเพ่ือแทนสัญลักษณ์ของเสียงอย่างมี
กฎเกณฑ์ทางภาษาหรือไวยกรณ์ท่ีชัดเจน และเป็นระเบียบแบบแผนท่ีคนในสังคมนั้นหรือเช้ือชาตินั้น เกิดการ
เรียนรู้และเขา้ใจไปในทิศทางเดียวกนั ทั้งท่ีเป็นภาษาพูดและภาษาเขียน (สมพงษ ์ด ารงเดช, 2560) ซ่ึงสอดคลอ้ง
กับท่ี นวพรรษ สัตยจิ์ตร (2561) ได้กล่าวว่า วจันภาษา เป็นภาษาท่ีเกิดขึ้นในระบบภาษาของมนุษย ์มีการวาง
ระเบียบแบบแผนร่วมกนั มีขอ้ก าหนดร่วมกนั ในการใชเ้พื่อการส่ือสารอย่างชดัเจน โดยภาษาพูด เป็นภาษาท่ีมี
เร่ืองการใช้เสียงมาเก่ียวข้อง ส่วนภาษาเขียน คือ การก าหนดตัวอกัษรเชิงสัญลักษณ์ใช้แทนความหมายใน                      
การส่ือสาร ถ่ายทอดออกมาในลกัษณะค า ขอ้ความ และรูปแบบประโยค    
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 2. การส่ือสารในรูปแบบอวจันภาษา (Non-verbal language) หมายถึง การส่ือสารโดยไม่ใชภ้าษาท่ีเป็น
ถ้อยค า รวมถึงไม่ใช้ตัวอกัษรท่ีเป็นภาษาของมนุษยใ์นการส่ือสาร จะเป็นการส่ือสารด้วยส่ิงอ่ืน ๆ อนัได้แก่ 
อากัปกิริยา ท่าทาง น ้ าเสียง สายตา สัญญาณ สัญลกัษณ์ วตัถุแทนค าพูด สภาพแวดล้อม หรือการแสดงออก
ทางดา้นอื่นท่ีสามารถส่ือสารไปยงัผูรั้บสารให้รับรู้ได ้สามารถท่ีจะแปลความหมายได ้และท าความเขา้ใจซ่ึงกนั
และกันระหว่างผูส่้งสารกับผู ้รับสาร ซ่ึงมีความสอดคล้องกับ วิกานดา พลประสิทธ์ิ (2560) ท่ีได้กล่าวว่า                  
การส่ือสารเชิงอวจันะ คือ การใช้ท่าทางท่ีเรียกว่า ภาษากาย (Body language) ในการแสดงพฤติกรรมต่าง ๆ 
ออกมาให้เห็น เพื่อส่ือสารไปยงัผูรั้บสาร ส่วนการใช้วตัถุและสัญลกัษณ์ต่าง ๆ จะเรียกว่า ภาษ าวตัถุ (Objects)     
เป็นอวจันภาษาท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัการเลือกใช้วตัถุ วสัดุอุปกรณ์เพื่อน ามาใช้ส่ือถึงความหมายบางประการ 
ยกตวัอย่าง เช่น สร้อยคอทองค า แสดงถึง ความร ่ ารวย ความมัง่คัง่ มีฐานะ การใส่เส้ือผา้สีด า แสดงความหมายถึง 
การไวอ้าลัย ความรู้สึกเสียใจ การสูญเสีย เป็นต้น โดยท่ีภาษาวตัถุ จะต้องเป็นส่ิงท่ีมีความหมายเป็นสากล                       
เกิดการรับรู้ร่วมกนั และส่ือสารไดเ้ขา้ใจตรงกนั ส่วนภาษาธรรมเนียมและมารยาท คือ ส่ิงท่ีกลุ่มคน สังคม หรือ
ชนชาติ ยึดถือปฏิบติัและตกลงในการด าเนินชีวิตร่วมกนั ถือเป็นส่ิงดีงาม ท่ีควรแก่การปฏิบติัเพ่ือให้เกิดความสงบ
สุขและความดีงามในชุมชนหรือสังคม ไดแ้ก่ ศิลปวฒันธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี และการละเล่น เป็นตน้ 
ดงันั้นจึงสามารถสรุปไดว่้า อวจันภาษา สามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภทย่อย คือ 1) ภาษากาย 2) ภาษาวตัถุ และ         
3) ภาษาธรรมเนียมและมารยาท  
 

2. วัตถุประสงค์ 
(1) เพื่อรวบรวมลกัษณะส่ือของการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ 
(2) เพื่อน าเสนอประเภทของวิธีการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ 
(3) เพื่อน าเสนอรูปแบบเน้ือหาของการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ 

 

3. การส่ือสารด้วยภาพ 
3.1 แนวคิดการส่ือสารด้วยภาพ       

 การส่ือสารด้วยภาพ (Visual communication) เป็นการส่ือสารเชิงอวจันภาษา โดยจะอาศยัภาพหรือ
สัญลกัษณ์เป็นตวัน าสารอนัเกิดจากผูส่้งสาร ส่งไปยงัผูรั้บสารให้มีความเขา้ใจท่ีตรงตามวตัถุประสงค ์ท าให้เกิด
การรับรู้ เข้าใจ และสามารถแปลควาหมายของสารได้ ผ่านประสาทสัมผสัทางจักษุสัมผสั หรือท่ีเรียกว่า                     
การมองเห็น ซ่ึงธรรมชาติของมนุษย ์ใชก้ารรับรู้ผ่านการมองเห็นกว่า 75 เปอร์เซ็นต์ ของประสาทสัมผสัทั้งหมด 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัที่ สุจินตนา เด่นคลอ้ย (2560) ไดก้ล่าวถึง การรับรู้ทางสายตา จะช่วยท าให้มนุษยเ์กิดความเขา้ใจ
ในการรับสารมากกว่าประสาทสัมผสัอื่น ๆ กว่า 75 – 80 เปอร์เซ็นต์ ของประสาทสัมผสัทั้งหมดในร่างกายของ
มนุษย ์โดยทัว่ไปแลว้ การส่ือสารดว้ยภาพ จะสามารถช่วยในการถ่ายทอดความหมายของสารหรือเน้ือหาสาระให้
เป็นไปอยา่งชดัเจน เขา้ใจง่าย และน่าจดจ ากว่าการใชภ้าษาพูดหรือการอ่านจากตวัหนงัสือ โดยขวญัชยั ทองสุริยะ 
(2562) ไดแ้สดงความคิดเห็นเก่ียวกบัการส่ือสารดว้ยภาพไวว่้า เป็นการส่ือสารในระบบของสัญญาณ ซ่ึงภาพใน
แต่ละภาพท่ีส่ือสารไปยงัผูรั้บสารนั้น จะให้ความหมายท่ีแสดงออกถึงสัญลกัษณ์ 3 ประเภท ดงัน้ี คือ ความหมาย
เชิงภาพสัญลกัษณ์ ความหมายแฝงภาษา และความหมายเชิงจิตวิทยาการส่ือสาร    

แนวคิดการส่ือความหมายดว้ยภาพ (Visual Communication) จากงานวิจยัเร่ือง “การส่ือความหมายดว้ย
ภาพของภาพถ่ายรางวลั โครงการประกวดภาพถ่ายนานาชาติเน่ืองในงานวนันริศ”  ไตรสิทธ์ิ ศิริธนู และคณะ
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(2561) ได้กล่าวไว้ว่า เป็นกระบวนการส่ือสาร ท่ีมีองค์ประกอบส าคัญ 4 ประการ คือ ผู ้ส่งสาร (Sender)                    
สาร (Message) ส่ือหรือช่องทาง (Channel) ผูรั้บสาร (Receiver) ผ่านการส่ือความหมายภาพผ่านเคร่ืองหมาย                  
3 หมวดไปยงัผูช้ม คือ 1) เมนูรูปภาพ (Iconic)  2) สัญลกัษณ์ (Symbolic) และ สัญญวิทยา (Semiology) ในภาพถ่าย 
ท าให้เกิดความเขา้ใจท่ีหลากหลายแตกต่างกนัไปตามความรู้พ้ืนฐานของผูช้มแต่ละคนท่ีมีความแตกต่างกนั และ
นอกจากน้ียงัมีการศึกษาเก่ียวกบัแหล่งท่ีมาของการส่ือความหมายในระบบของภาพถ่าย โดยความหมายท่ีเกิดขึ้น 
เกิดจากระบบสัญญะท่ีสามารถจ าแนกความหมายออกเป็น 3 ลกัษณะ คือ 1) ความหมายเชิงสัญลกัษณ์ของรูปร่าง
รูปทรงวตัถุในภาพ 2) ความหมายแฝงของภาษาทางเทคนิคในการถ่ายภาพ และ 3) ความหมายแฝงทางจิตวิทยา
ขององคป์ระกอบดา้นทศันธาตุ   

การส่ือสารดว้ยการมองเห็นภาพ เป็นการส่ือสารท่ีมุ่งท่ีจะให้เกิดความคิดและความเขา้ใจไปยงัผูรั้บสาร
ด้วยประสาทสัมผสัทางสายตา โดยอาศัยส่ือท่ีมีลักษณะท่ีเป็นภาพ (Image), เคร่ืองหมาย (signs), ตัวพิมพ์ 
(Typography), ภาพวาด (Drawing), ออกแบบกราฟิก (Graphic Design), ภาพประกอบ (Illustration), สี (Color) 
และทรัพยากรอิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Resources) เป็นตน้ ส่ือสารไปยงัผูรั้บสาร โดยผูรั้บสารจะตอ้งมีความรู้
และประสบการณ์ในเร่ืองนั้น ๆ การส่ือสารถึงจะประสบความส าเร็จ เพราะถา้หาผูรั้บสารขาดความรู้ หรือไม่มี
ประสบการณ์มากพอ การส่ือสารดว้ยภาพนั้นอาจเกิดความลม้เลวในการส่ือสารจากผูส่้งสารไปยงัผูรั้บสารได ้  
 3.2 การรับรู้ด้วยภาพ  
 การรับรู้  (Perception) เป็นการน าขอ้มูลดิบ (Raw Data) ท่ีไดรั้บจากระบบประสาทสัมผสัพ้ืนฐานทั้ง                 
5 ของมนุษย ์(Sensation) อนัได้แก่ ตา หู จมูก ล้ิน และกายสัมผสั มาจ าแนกแยกแยะ ตลอดจนมีการคดัเลือก                           
โดยผ่านกระบวนการวิเคราะห์สารดว้ยระบบการท างานของสมอง แลว้แปลความหมายเพื่อส่งต่อไปสู่การเรียนรู้
ต่อไป (กรวิทย ์รุ่งเรืองพฒัน์, 2560)  ซ่ึงมีความสอดคลอ้งกบัที่ จิตลดัดา ส่องแสง (2561) ไดก้ล่าวไวว่้า ประสาท
สัมผสัของมนุษย ์ประกอบไปดว้ย 5 ประสาทสัมผสั คือ การมองเห็นดว้ยตา การไดยิ้นเสียงดว้ยหู การไดก้ล่ินผา่น
จมูก การล้ิมรสด้วยล้ิน และการรู้สึกผ่านการจับต้องหรือกายสัมผสั ซ่ึงการรับรู้ท่ีมนุษยรั์บรู้ได้มากท่ีสุด คือ           
การรับรู้ดว้ยภาพ หรือการมองเห็นดว้ยตา ลกัษณะของการรับรู้ดว้ยภาพ จะประสบความส าเร็จตามวตัถุประสงค์
ของผูส่้งสารได ้จะตอ้งมีลกัษณะส าคญั 6 ประการดงัต่อไปน้ี (สุรัตนชยั ไพศาลทรัพย,์ 2561)   

1. ผูรั้บสารจะตอ้งมีขอ้มูลพ้ืนฐาน หรือตอ้งมีความรู้เบ้ืองตน้ (Knowledge Based) มาบา้งกบัส่ิงท่ีได้
มองเห็น หรือถา้ไม่มีความรู้ อยา่งนอ้ย ผูรั้บสารก็ตอ้งมีประสบการณ์เดิมในเร่ืองนั้นอยูบ่า้ง 

2. จะตอ้งมีความสัมพนัธ์เช่ือมโยง (Relational) ของขอ้มูลต่าง ๆ ท่ีมีความหลากหลาย จะตอ้งมี
ความสามารถในการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีมีความเก่ียวโยงกนัได ้

3. จะตอ้งมีความสามารถในการตั้งสมมติฐานหรือการน าขอ้มูลท่ีเกิดจากกระบวนการรับรู้ดว้ยภาพ
จากหลายแหล่งขอ้มูล มาประกอบดว้ยขอ้วินิจฉัย (Inferential) เพ่ือให้การรับรู้ดว้ยภาพนั้น เกิดความสมบูรณ์ใน
ขอ้มูลมากท่ีสุด 

4. จะตอ้งมีความสามารถในการบวนการแยกแยะ (Categorical) ลกัษณะหรือคุณสมบติัส าคญัของ
ขอ้มูลอย่างถูกตอ้ง โดยอาศยัการมีประสบการณ์ในเร่ืองนั้น ๆ ซ ้ ามาแลว้ก่อนหน้าน้ี รวมถึงการน าประสบการณ์
เดิมกลบัมาใชเ้พ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพของการรับรู้ดว้ยภาพมากย่ิงขึ้น  

5. การบวนการรับรู้ดว้ยภาพ จะตอ้งอาศยัการดดัแปลง (Adaptive) ขอ้มูลจากประสบการณ์เดิมท่ี
เคยเกิดขึ้นมาใชป้ระกอบร่วมกนักบัส่ิงท่ีก าลงัรับรู้ ณ เวลานั้น 
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6. การบวนการของการรับรู้ดว้ยภาพ จะเป็นไปโดยอตัโนมติั ซ่ึงเกิดจากการท างานของสมองใน
การรับรู้ผา่นประสามสัมผสัดว้ยตา โดยรับรู้ขอ้มูลต่าง ๆ ร่วมจากการรับรู้จากประสาทสัมผสัอื่น ๆ เพื่อให้กบัรับรู้
มีความสมบูรณ์มากย่ิงขึ้น  

 

4. การสร้างภาพประกอบ  
 ภาพประกอบ (Illustration) โดยความหมาย แปลว่า ภาพท่ีถูกวาดหรือออกแบบขึ้นโดยใชอ้งคป์ระกอบ
ทางศิลปะและหลกัการของการออกแบบ ท าหน้าท่ีเป็นส่ือในการส่ือสารไปยงัผูรั้บสาร เพื่อให้เกิดการรับรู้ผ่าน
สายตา ท าให้เกิดการตีความหรือความหมายของสารท่ีอยูใ่นภาพได ้ เป็นภาพท่ีสร้างขึ้นเพ่ือบอกเล่าเร่ืองราวส่ิงใด
ส่ิงหน่ึง ตลอดจนถ่ายทอดเหตุการณ์ต่าง ๆ ให้ผูอ้ื่นไดรั้บรู้ได ้โดยการสร้างภาพประกอบจะตอ้งมีการก าหนด
วตัถุประสงค์ในการส่ือสารอย่างชัดเจน เพ่ือท าให้การส่ือสารด้วยภาพประกอบเกิดขึ้นอย่างมีประสิทธิภาพ 
สอดคลอ้งกบัท่ี ณรงคช์ยั ภาคภูมิ (2561) ท่ีไดนิ้ยามความหมายของค าว่า ภาพประกอบ ไวว่้า ภาพประกอบ เป็น
ส่ือกลางระหว่างผูส่้งสารและผูรั้บสาร ท่ีมีการถอดรหัสเป็นสัญลกัษณ์ภาพจากขอ้ความท่ีเป็นสาระความรู้ท่ี
ตอ้งการส่ือสาร โดยผ่านกระบวนการทางศิลปะ ท าให้เกิดเป็นภาพท่ีส่ือสารความหมายได้ เช่น ภาพถ่าย ภาพวาด
ลายเส้นดินสอ และภาพคอมพิวเตอร์กราฟิก เป็นตน้       
 การสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิ์ลป์ เป็นส่วนหน่ึงในกระบวนการส่ือสารแบรนด ์สร้าง
การรับรู้ให้กบัผูบ้ริโภค เพื่อให้เกิดรายไดก้บัธุรกิจและบริการ ปัจจุบนัการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบ
พาณิชยศิ์ลป์นิยมใช้การส่ือสารผ่านส่ือประเภทต่าง ๆ หลากหลายรูปแบบ เช่น ส่ือโฆษณาออนไลน์ ดิจิทัล
โปสเตอร์ ภาพวิดีโอ และภาพการ์ตูนอนิเมชั่น เป็นตน้ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัท่ี ธนกร นุ่นสงค์ (2562) ท่ีไดก้ล่าวถึง      
การออกแบบพาณิชยศิลป์ (Commercial art design) ว่า เป็นงานศิลปะประเภทหน่ึง ท่ีมีความเก่ียวข้องกับ              
การออกแบบเพื่อการสนบัสนุนทางดา้นการคา้และบริการ เป็นการสร้างภาพประกอบเพื่อส่ือสารกบักลุ่มลูกคา้
เป้าหมายทางธุรกิจ ให้มีความสนใจใจสินคา้และบริการ โดยการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ 
นิยมออกแบบออกมาในรูปแบบของเคร่ืองหมายการค้า ตราสัญลักษณ์ ส่ือส่ิงพิมพ์ งานออกแบบโฆษณา               
งานออกแบบฉลากสินคา้ เพื่อใชส่ื้อสารกบักลุ่มลูกคา้เป้าหมาย เพื่อให้สามารถรับรู้ไดถึ้งการส่ือสารของเจา้ของ
ธุรกิจ ผสานกบักลยทุธ์ทางการตลาด ในการออกแบบผลิตภณัฑ ์ตลอดจนบรรจุภณัฑใ์ห้มีความน่าสนใจ สวยงาม 
ดึงดูดใจให้ผูบ้ริโภคอุปโภคตดัสินใจซ้ือสินคา้และบริการนั้น ๆ     
 4.1 ลักษณะส่ือของการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ 
 ลกัษณะของส่ือในการออกแบบพาณิชยศิลป์ เป็นการออกแบบเพื่อมุ่งเน้นไปในทางดา้นการคา้ เป็น       
การออกแบบภาพประกอบเพื่อส่งเสริมให้การค้าขายหรือธุรกิจและบริการบรรลุเป้าหมาย เป็นการโฆษณา 
ประชาสัมพนัธ์ ตลอดจนเสนอภาพลกัษณ์ของสินคา้และผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ ไปยงัผูบ้ริโภค ซ่ึง อนุพงษ ์หวงัวิริยะ 
(2559) ไดก้ล่าวไวว่้า รูปแบบของการออกแบบพาณิชยศิลป์ สามารถแบ่งไดต้ามลกัษณะส่ือไดด้งัต่อไปน้ี   
 1. การออกแบบเคร่ืองแต่งกาย (Apparel design) เป็นการออกแบบภาพท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัส่ิงทอ
เพื่อน ามาใชใ้นการนุ่มห่มปกคลุมร่างกาย เพื่อให้เกิดความสวยงามเหมาะสม และเกิดความคุม้ค่าในการน าไปใช้
งานไปอยา่งยาวนาน นกัออกแบบจะตอ้งมีการค านึงถึงความสวยงามเหมาะสม สมยันิยม ตลอดจนบุคลิกภาพของ
ผูส้วมใส่ ทั้งน้ีนกัออกแบบจะตอ้งมีการศึกษาหาขอ้มูลเก่ียวกบัลูกคา้ ถึงลกัษณะทางกายภาพและจิตภาพ ว่าลูกคา้
มีความชอบในเร่ืองใด ลกัษณะนิสัยเป็นแบบใด รูปร่างมีลกัษณะอยา่งไร เพื่อน าหลกัการไปใชใ้นการออกแบบให้
เหมาะสมกบัผูส้วมใส่ ช่วยอ าพรางส่วนท่ีบกพร่องทางร่างกาย และช่วยเสริมจุดเด่นให้ลุกคา้มีบุคลิกภาพท่ีดีย่ิงขึ้น 
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การออกแบบเก่ียวกบัเคร่ืองแต่งกาย อาจจะมีความหมายรวมไปถึงองคป์ระกอบอื่น ๆ ท่ีมีความเก่ียวขอ้ง ให้เคร่ือง
แต่งกายนอกเหนือจากเส้ือ กางเกง กระโปรง มีความสมบูรณ์แบบมากย่ิงขึ้น เช่น การออกแบบรองเทา้ ถุงเทา้ ถุง
มือ เคร่ืองประดบัต่าง ๆ ท่ีใส่เสริมเคร่ืองแต่งกายหลกั เป็นตน้  ซ่ึงการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย เป็นงานออกแบบท่ี
มีการเปล่ียนแปลงรวดเร็ว นกัออกแบบจะตอ้งออกแบบให้ทนัสมยั ตามความนิยมของสังคมเสมอ และจะตอ้งเป็น
คนท่ีช่างสังเกต ศึกษาเทรนดต์่าง ๆ ทั้งในปัจจุบนั และการคาดการณ์ในอนาคตอยา่งสม ่าเสมอ      
 2. การออกแบบงานโฆษณา (Advertising Design) เป็นงานออกแบบท่ีเน้นในเร่ืองของการใช้
ความคิดสร้างสรรคม์าใชส้ร้างภาพประกอบเพื่อการส่ือสารไปยงัลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย ไดแ้ก่ การออกแบบโฆษณา
ทางโทรทศัน์ โฆษณาหนงัสือพิมพ ์โฆษณาบนส่ือออนไลน์ เป็นตน้ การออกแบบโฆษณา เป็นการออกแบบเพื่อ
เรียกร้องความสนใจจากผูพ้บเห็น มีลกัษณะท่ีโดดเด่นสะดุดตา ทั้งการส่ือสารดว้ยภาพประกอบและตวัอกัษร           
ให้สามารถเข้าใจได้ง่าย และสร้างการจดจ าได้รวดเร็ว โดยฟ้าลดา พิพฒัน์รัตนสกุล (2560) ได้กล่าวไว้ว่า                 
การออกแบบงานโฆษณาท่ีดี จะตอ้งมีการก าหนดวตัถุประสงคใ์นการโฆษณาและการส่งเสริมการตลาด ท่ีท าให้
เกิดผล 4 ประการส าคญั ดงัน้ี  
 2.1 การดึงให้เกิดความตั้งใจ การออกแบบงานโฆษณาท่ีดีตอ้งสามารถดึงดูดความสนใจจาก
กลุ่มลุกคา้เป้าหมายได ้เช่น การออกแบบภาพประกอบท่ีมีความทนัสมยั ใช้สไตลภ์าพท่ีเหมาะสมและก าลงัเป็น              
ท่ีนิยม เช่น ภาพสไตล์มินิมอล ภาพสไตล์โมเดิร์น และสไตล์วินเทจ เป็นต้น อีกทั้งยงัตอ้งความเหมาะสมใน           
การเล่าเร่ืองผา่นรูปแบบช่องทางส่ือต่าง ๆ ดว้ย    
 2.2 การท าให้เกิดความสนใจติดตาม การโฆษณาตอ้งเน้นให้ผูบ้ริโภคเห็นถึงประโยชน์ท่ีจะ
ไดรั้บจากสินคา้หรือบริการ เพื่อให้เกิดความสนใจติดตาม 
 2.3 การกระตุน้ให้เกิดความตอ้งการในสินคา้หรือบริการ การสร้างภาพประกอบที่เสนอจุดขาย
ท่ีชัดเจนของงานโฆษณา แสดงให้เห็นถึงความแตกต่างของสินคา้หรือบริการในประเภทเดียวกนั ท าให้ลูกคา้
กลุ่มเป้าหมายเกิดความตอ้งการในสินคา้และบริการนั้น    
 2.4 การกระตุน้ให้เกิดการซ้ือสินคา้หรือบริการ การออกแบบโฆษณาจะตอ้งเชิญชวนให้ลูกคา้
กลุ่มเป้าหมายเกิดพฤติกรรมตอบสนอง โดยซ้ือสินคา้หรือบริการ     
 3. การออกแบบส่ือส่ิงพิมพ์และส่ือออนไลน์ (Print and online media design) เป็นการออกแบบ
ภาพประกอบในส่ือท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบักระบวนการพิมพ ์แต่ในยุคปัจจุบนัส่ือส่ิงพิมพห์ลายรูปแบบมีการปรับ
เป็นรูปแบบออนไลน์มากขึ้น ดว้ยการตอบสนองกบัพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายในยุคดิจิทลั ท่ีนิยมรับข่าวสาร
ผ่านระบบออนไลน์ท่ีสามารถส่ือสารไดอ้ยา่งรวดเร็ว สะดวกสบาย ตลอดจนสามารถเลือกเฉพาะขอ้มูลข่าวสารท่ี
ตนองสนใจได ้ส่ือส่ิงพิมพอ์อนไลน์จึงไดรั้บความนิยมเป็นอย่างมาก การออกแบบท่ีเก่ียวขอ้งกบังานออกแบบ     
ส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือส่ิงพิมพ ์ไดแ้ก่ งานออกแบบตวัอกัษร การออกแบบภาพประกอบ งานออกแบบโปสเตอร์         
งานออกแบบบตัรประเภทต่าง ๆ งานออกแบบเพจเฟซบุ๊ก และออกแบบเวบ็ไซต ์เป็นตน้  
 4. การออกแบบผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ (Product & Packaging design) การออกแบบผลิตภณัฑ์ 
หมายถึง กระบวนการทางความคิดและการวางแผนเพื่อสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑใ์หม่ๆ เพื่อให้ตอบโจทยห์รือเพื่อใช้
แกปั้ญหาบางประการในการด าเนินชีวิตของมนุษย ์อาจจะเป็นผลิตภณัฑ์ใหม่ หรือเป็นการพฒันาผลิตภณัฑ์เดิม          
ท่ีมีอยู่แล้วให้ตอบโจทย์และอ านวยความสะดวกต่อผู ้บริโภคให้เหมาะสมและดีย่ิงขึ้น ส่วนประกอบใน                      
การออกแบบภาพประกอบในงานออกแบบผลิตภณัฑ์ ไดแ้ก่ การออกแบบตราสินคา้ การออกแบบฉลากสินคา้ 
และการออกแบบส่ือโฆษณาสินค้า เป็นต้น ส่วนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การวางแผนและ                                
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การสร้างสรรคผ์ลงาน สินคา้ หรือผลิตภณัฑ์ ให้เห็นถึงหน้าท่ีการท างานเพื่อใชใ้นการห่อหุ้ม บรรจุ หรือปกป้อง
สินคา้หรือผลิตภณัฑ์ โดยจะมีประโยชน์ทางดา้นความสวยงาม ความคงทน ตลอดจนท าให้ไม่เกิดความเส่ียงหรือ
เป็นอนัตราย ช ารุด แตกหกัเสียหาย  

5. การออกแบบสัญลักษณ์ส่ือสารความหมาย (Symbol design to reflect the meaning) เป็นการ
ออกแบบภาพประกอบท่ีเนน้เร่ืองการส่ือสารความหมาย เป็นรูปแบบต่าง ๆ ให้ผูรั้บสารเขา้ใจไดง้่ายโดยไม่ตอ้งมี
ข้อความบรรยายประกอบ ได้แก่ เคร่ืองหมายสัญลกัษณ์ต่าง ๆ เคร่ืองหมายจราจร พิกโตแกรม (Pictogram) 
ตลอดจนเคร่ืองหมายต่าง ๆ ท่ีอาจปรากฎในธุรกิจและบริการ เป็นตน้   

6. การออกแบบนิทรรศการ (Exhibition design) เป็นการออกแบบเก่ียวกบัพ้ืนท่ีในการจดัแสดงผล
งานเพื่อการส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายทางธุรกิจ มีทั้งท่ีเป็นรูปแบบนิทรรศการ งานแสดงสินคา้ การออกบูธ และ
การออกแบบตกแต่งหน้าร้าน เป็นตน้ การออกแบบนิทรรศการจะช่วยให้เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายลูกคา้ไดม้ากท่ีสุด 
ซ่ึงการออกแบบท่ีดี จะช่วยส่งเสริมให้สินคา้มีความน่าสนใจ และมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของลูกคา้ 

4.2 ประเภทของภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์    
 ในการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ นักออกแบบสามารถใช้ภาพประกอบได้
หลากหลายรูปแบบ แต่หากมีการเลือกประเภทและรูปแบบท่ีเหมาะสมกบัเน้ือหาของงาน ก็จะย่ิงท าให้การส่ือสาร
ด้วยภาพประกอบมีความสมบูรณ์ชัดเจนมากย่ิงขึ้น ดังท่ี สมพร โชคอนันต์ (2562) ได้กล่าวไวว่้า การสร้าง
ภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ท่ีดี จะตอ้งมีการศึกษารายละเอียดของงานให้รอบคอบ มีการศึกษา
ขอ้มูลพ้ืนฐานของสินคา้หรือบริการให้ครบถว้น เพ่ือจะไดเ้ลือกประเภทและรูปแบบของภาพประกอบมาใช้ใน
งานออกแบบพาณิชยศิลป์ไดอ้ย่างเหมาะสม โดยประเภทของภาพประกอบในการออกแบบพาณิชยศิลป์ สามารถ
จ าแนกออกเป็น 6 ประเภทใหญ่ ๆ ไดด้งัน้ี          

1. ภาพถ่าย (Photo) เป็นภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ ท่ีอาศยักระบวนการขั้นตอน
และกรรมวิธีทางการถ่ายภาพ เป็นภาพประกอบท่ีมีลกัษณะเด่นหลายประการ ทั้งในแง่ของความสมจริง และ 
ความละเอียดของผลงาน สามารถส่ือสารอารมณ์และความรู้สึกได้สมจริงมากท่ีสุด หากเปรียบเทียบกับ
ภาพประกอบประเภทอื่น ๆ โดยส่วนใหญ่นิยมใช้งานออกแบบภาพประกอบงานออกแบบพาณิชยศิลป์ เพราะ
สามารถท าไดส้ะดวก และรวดเร็ว ให้ความรู้สึกสมจริงในสินคา้หรือบริการท่ีน ามาใชเ้ป็นตน้แบบในการสร้าง
ภาพประกอบ และดว้ยในยุคสมยัท่ีมีการพฒันาของเทคโนโลยีท่ีรวดเร็ว ปัจจุบนัการถ่ายภาพก็นิยมใช้กล้องใน
รูปแบบดิจิทัลอย่างแพร่หลาย เพราะสามารถผลิตผลงานได้อย่างรวดเร็ว ปรับตกแต่งเพ่ิมเติมในระบบ
คอมพิวเตอร์ได้ง่าย และสามารถน าไปใช้งานได้ทันทีในไม่ก่ีนาที  อีกทังยงัสามารถผลิตงานในจ านวนมาก          
ในระยะเวลาท่ีรวดเร็ว 

2. ภาพวาดลายเส้น (Line drawing) เป็นภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ท่ีต้องอาศยั
ทกัษะทางดา้นศิลปะค่อนขา้งสูง เพราะนกัออกแบบหรือศิลปิน จะตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัทศันธาตุในการออกแบบ 
อนัไดแ้ก่ จุด เส้น สี รูปร่าง รูปทรง พ้ืนผิวสัมผสั และพ้ืนท่ีว่าง เป็นตน้ รวมถึงความรู้เก่ียวกบัหลกัในการออกแบบ 
ไดแ้ก่ เอกภาพ ดุลยภาพ ขนาด สัดส่วน และการสร้างจุดเด่น เป็นตน้ เพ่ือน าทั้งทศันธาตุและหลกัในการออกแบบ
มาใชส้ร้างภาพประกอบให้มีความสวยงามเหมาะสม ภาพวาดลายเส้น เป็นวิธีสร้างภาพประกอบพ้ืนฐานเร่ิมตน้ท่ี
เกิดขึ้นมาตั้งแต่สมยัก่อนประวติัศาสตร์ ตามหลกัฐานท่ีปรากฏบนฝาผนงัถ ้า สอดคลอ้งกบัท่ี ดลรวี สิริกาญจน์ 
(2561) ได้กล่าวว่า ภาพวาดลายเส้น เป็นศิลปะการออกแบบภาพประกอบพ้ืนฐานท่ีเกิดขึ้นมาตั้งแต่สมัยก่อน
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ประวติัศาสตร์ ยุคท่ีมนุษยย์งัไม่ไดมี้การคิดคน้ตวัอกัษร ก็จะนิยมส่ือสารเป็นภาพขีดเขียนตามฝาผนงัถ ้าเพ่ือเป็น
การบอกเล่าเร่ืองราว โดยอาศยัเคร่ืองมือง่าย ๆ ท่ีสามารถท าให้เกิดลายเส้นได ้  

การสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ประเภทภาพวาดลายเส้น สามารถแบ่งประเภท
ของภาพวาดลายเส้นได้ 3 ประเภท คือ  1) ภาพหุ่นน่ิง (Still-life drawing) เช่น วาดวตัถุในธรรมชาติ ส่ิงของ
เคร่ืองใช ้ผลิตภณัฑ์ เป็นตน้ 2) ภาพลายเส้นคน (Human drawing) 3) การวาดเส้นภาพทิวทศัน์ (Landscape) เช่น 
การวาดภาพสถานท่ีต่าง ๆ ส่ิงแวดลอ้มรอบตวั ภูเขา น ้าตก อาคาร และบา้นเรือน เป็นตน้  

3. ภาพวาดระบายสี (Painting) เป็นการสร้างภาพประกอบท่ีมีความสลับซับซ้อนมากขึ้ นกว่า
ภาพวาดลายเส้น นกัออกแบบจะตอ้งมีทกัษะและความรู้เร่ืองสี เขา้มาใชเ้พ่ือเพ่ิมความสวยงามให้กบัภาพประกอบ
ในงานออกแบบพาณิชยศิ์ลป์ เป็นการวาดรายละเอียดเพื่อให้เกิดความสวยงามดว้ยสี อาศยัการใชพู้่กนั หรือวสัดุ
ชนิดอื่นมาระบายให้เกิดเป็นภาพ การระบายสีจะตอ้งอาศยัทกัษะในเร่ืองการควบคุมสีและเคร่ืองมือท่ีมากกว่า           
การวาดผลงานภาพประกอบจะมีความสมบูรณ์ และสวยงามกว่างานวาดภาพลายเส้น แต่อาจะขึ้นอยู่กบัเน้ือหา
ของภาพประกอบดว้ยว่ามีความเหมาะสมกบัภาพประกอบประเภทภาพวาดระบายสีมากน้อยเพียงใด งานจึงจะ
ส าเร็จตามวตัถุปประสงค์ของการออกแบบพาณิชยศิลป์ โดยสีท่ีนิยมน ามาใช้ในการสร้างภาพประกอบในงาน
ออกแบบพาณิชยศิลป์ ไดแ้ก่ สีน ้ า สีไม ้และสีอคริลิค เป็นตน้ ซ่ึงจะให้อารมณ์และความรู้สึกแตกต่างกนัออกไป
ตามธรรมชาติของสีแต่ละชนิด ภาพวาดระบายสีท่ีเป็นท่ีนิยม ในงานออกแบบพาณิชยศิลป์มกัจะนิยมวาดภาพ
ประเภท ภาพหุ่นน่ิง ภาพคน และวิวทิวทศัน์ เช่นเดียวกนักบัการวาดภาพลายเส้น  
 4. ภาพพิมพ ์(Print) เป็นภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ท่ีตอ้งอาศยักระบวนการและ
เคร่ืองมือท่ีค่อนขา้งสลบัซับซ้อน มีความละเอียดอ่อนและขั้นตอนในการท างานมากพอสมควร เป็นการสร้าง
ภาพประกอบท่ีจะต้องมีการผลิตแม่พิมพเ์กิดขึ้นมาก่อนการสร้างผลงานภาพประกอบจริง การผลิตภาพพิมพ์ 
สามารถใชเ้ทคนิคไดห้ลากหลาย เช่น ภาพพิมพไ์ม ้ภาพพิมพโ์ลหะ และภาพพิมพจ์ากวสัดุต่าง ๆ เป็นตน้ การสร้าง
ภาพประกอบประเภทน้ี ตอ้งอาศยัความรู้ ประสบการณ์ และความเช่ียวชาญค่อนขา้งสูง ดงันั้นจึงเป็นท่ีนิยมเฉพาะ
กลุ่มของนกัออกแบบบางกลุ่มเท่านั้น  

 5. ภาพกราฟิก และภาพวาดดิจิทลั (Graphic and digital drawing) เป็นภาพประกอบท่ีอาศยัเทคนิค
ทางคอมพิวเตอร์ในการใชผ้ลิตภาพ อาศยัทกัษะในเร่ืองการใชเ้ทคโนโลยีและนวตักรรมสมยัใหม่ นกัออกแบบ
กราฟิกส่วนใหญ่จะมีทกัษะการวาดภาพประกอบประเภทอ่ืน ๆ ท่ีกล่าวมาในขา้งตน้น้ีแลว้เป็นอย่างดี เพียงแต่
เปล่ียนเคร่ืองมือมาใชค้อมพิวเตอร์ในการสร้างผลงาน ขอ้ดีของการสร้างภาพประกอบประเภทน้ี คือ สามารถท า
ผลงานไดอ้ย่างรวดเร็ว มีโปรแกรมท่ีเอ้ืออ านวยในการวาดและลงสีให้เลือกหลากหลาย สามารถท าซ ้ าในปริมาณ
มากไดอ้ย่างรวดเร็ว ไม่ส้ินเปลืองวสัดุท่ีเป็นกระดาษและสี สามารถปรับแกไ้ขผลงานไดอ้ย่างรวดเร็ว สามารถ
น าไปใชง้านจริงไดห้ลากหลายช่องทาง และท่ีส าคญัสามารถน าไปพฒันาผลิตเป็นภาพประกอบบนส่ือทัว่ไป และ
ส่ือออนไลน์ได้อย่างทันสมัย สะดวกสบาย จึงได้รับความนิยมจากนักสร้างภาพประกอบในยุคปัจจุบันเป็น           
อยา่งมาก  

6. ภาพประกอบส่ือผสม (Mixed media illustration) เป็นภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ 
ท่ีมีการน าความหลากหลายของภาพประกอบทุกประเภท มาผสมรวมกนั อาศยัเทคนิคและวิธีการในการสร้าง
ประกอบหลายๆ ดา้นมาผสมรวมกนัจนเกิดเป็นผลงาน จึงเป็นท่ีมาของช่ือคือ ภาพประกอบส่ือผสม นกัออกแบบ
นิยมสร้างภาพประกอบประเภทน้ีให้มีลกัษณะเป็นงาน 3 มิติ ส่งผลให้ผลงานมีความน่าสนใจ โดดเด่น สามารถ
ดึงดูดกลุ่มเป้าหมายและผูรั้บสารไดเ้ป็นอย่างดี ในกระบวนการขั้นตอนผลิตผลงาน จะตอ้งมีการน าประเภทของ
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ภาพประกอบตั้งแต่ 2 ชนิดขึ้นไปมาผสมรวมกนัในผลงานช้ินเดียวกนั ทางดา้นงานออกแบบพาณิชยศิลป์นิยมน า
สินค้าหรือผลิตภณัฑ์ ตลอดจนวัสดุต่าง ๆ ท่ีมีความเก่ียวขอ้งมาใช้ในการสร้างภาพประกอบ ซ่ึงนักออกแบบ
ภาพประกอบประเภทน้ี ตอ้งมีทกัษะเร่ืองความคิดสร้างสรรค ์ในการออกแบบผลงานให้มีความแปลกใหม่ ไม่ซ ้ า
แบบใคร สร้างความต่ืนตาต่ืนใจ ตลอดจนสร้างจิตนาการในการส่ือสารไดเ้ป็นอยา่งดี  

4.3 รูปแบบของภาพประกอบ        
การสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ นกัออกแบบสามารถเลือกใชรู้ปแบบของภาพให้

เหมาะสม ตามรูปแบบของเน้ือหาท่ีตอ้งการเล่าเร่ือง โดยรูปแบบในการสร้างภาพประกอบ สามารถแบ่งเป็นหมวด
ใหญ่ได ้3 รูปแบบ ดงัน้ี          

1. ภาพประกอบแบบเหมือนจริง (Realistic illustrations) เป็นรูปแบบของการสร้างภาพประกอบใน
งานออกแบบพาณิชยศิลป์ท่ีตอ้งการความเสมือนจริง มีความเป็นธรรมชาติ ตอ้งอาศยัความถูกตอ้งของภาพสินคา้
หรือผลิตภณัฑ์ ให้อารมณ์ความรู้สึกเพื่อสารไปยงักลุ่มลูกคา้อย่างชัดเจน ธรรมชาติโดยทัว่ไปของลูกคา้มีความ
คาดหวงัท่ีจะเห็นหรือไดสั้มผสัสินคา้ท่ีเหมือนจริง ก่อนตดัสินใจซ้ือหรือเลือกใช้สินคา้ ส่วนใหญ่แลว้รูปแบบ
ภาพประกอบแบบเหมือนจริงจะนิยมใช้ภาพประเภทภาพถ่าย โดยไปใช้ประกอบในงานส่ือส่ิงพิมพต์่าง ๆ เช่น 
นิตยสาร หนงัสือ และส่ือออนไลน์ เป็นตน้  

2. ภาพประกอบแบบดดัแปลงธรรมชาติ (Modulation illustrations) เป็นภาพประกอบท่ีออกแบบ
ขึ้นเพ่ือใช้บอกเล่าเร่ืองราวเน้ือหาต่าง ๆ ของงานออกแบบพาณิชยศิลป์ท่ีไม่มีอยู่จริงในธรรมชาติ แต่เป็น               
การสร้างสรรคข์ึ้นเพ่ิมเติมจากจินตนาการ แสดงผ่านผลงานออกมาโดยการอา้งอิงแรงบนัดาลใจท่ีมีในธรรมชาติ
หรือไม่มีก็ได ้มกัถ่ายทอดออกมาเป็นภาพการ์ตูน ภาพลอ้เลียน และภาพเลียนแบบธรรมชาติ เป็นตน้ มีความน่ารัก 
มีกการปรับให้มีความทนัสมยัเหมาะกบัสถานการณ์ในยุคปัจจุบนั ไดรั้บความนิยมในกลุ่มคนอย่างแพร่หลาย 
เพราะเอกษณ์เฉพาะของงานจะมีความสวย น่ารัก ซ่ึงตอบโจทยก์บักลุ่มเป้าหมายท่ี ใช้ส่ือและส่ือออนไลน์ใน            
ยุคปัจจุบัน อีกทั้งภาพประกอบรูปแบบน้ี ยงันิยมน าไปปรับใช้ในการสร้างผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ อย่างแพร่หลาย
มากมาย สร้างมูลค่าให้กับแบรนด์สินค้าและบริการมหาศาล ยกตัวอย่างเช่น สติกเกอร์ไลน์ (Sticker line),                    
ภาพการ์ตูนดิสนีย ์(Disney) และภาพกราฟิกในงานส่ือและส่ือออนไลน์ เป็นตน้    

3. ภาพประกอบแบบอิสระ (Free-form illustrations) เป็นภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชย
ศิลป์รูปแบบท่ีไม่มีก าหนดรูปแบบตายตวั เป็นรูปแบบท่ีไม่แสดงเร่ืองราวเน้ือหาออกมาเป็นรูปธรรม นิยมใชเ้ล่า
เร่ืองท่ีเก่ียวขอ้งกบัอารมณ์และความรู้สึก เป็นเร่ืองราวท่ีเก่ียวขอ้งกบันามธรรม (Abstract) แสดงออกมาในรูปแบบ
ของลวดลายส่ือสารอารมณ์ความรู้สึก อาจเป็นภาพท่ีไม่มีความชดัเจน ตอ้งอาศยัประสบการณ์และความรู้สึกของ
ผูรั้บสารเป็นผูต้ดัสิน วิเคราะห์ ตีความหมายไดห้ลากหลาย เน้นสร้างความสวยงามของสีสันของภาพประกอบ
มากกว่าการบอกเล่าเน้ือหาในงานออกแบบพาณิชยศิลป์   
 

5. สรุป 
5.1 ลกัษณะส่ือของการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์  มีทั้งหมด 6 ลกัษณะส่ือ คือ       

1. การออกแบบเคร่ืองแต่งกาย 2. การออกแบบงานโฆษณา 3. การออกแบบส่ือส่ิงพิมพ์และส่ือออนไลน์                
4. การออกแบบผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ 5. การออกแบบสัญลกัษณ์ส่ือสารความหมาย และ 6. การออกแบบ
นิทรรศการ 
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5.2 ประเภทของวิธีการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ สามารถแบ่งออกเป็น 6 ประเภท 
ไดแ้ก่ 1. ภาพถ่าย 2. ภาพวาดลายเส้น 3. ภาพวาดระบายสี 4. ภาพพิมพ ์5. ภาพกราฟิกและภาพวาดดิจิทลั และ           
6. ภาพประกอบส่ือผสม  

5.3 รูปแบบเน้ือหาของการสร้างภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ สามารถแบ่งได ้3 รูปแบบ 
คือ 1) ภาพประกอบแบบเหมือนจริง 2) ภาพประกอบแบบดดัแปลงธรรมชาติ และ 3) ภาพประกอบแบบอิสระ 

 

6. ข้อเสนอแนะ       
6.1 การสร้างสรรค์ภาพประกอบในงานออกแบบพาณิชยศิลป์ นักออกแบบจะตอ้งมีการศึกษาขอ้มูล

พ้ืนฐานของสินคา้และบริการให้มากพอสมควร ตลอดจนศึกษาเก่ียวกบัจุดประสงคใ์นการสร้างสรรคผ์ลงานให้
ชดัเจน รวมถึงการศึกษาพฤติกรรมของลูกคา้เป้าหมาย เพื่อน าไปสู่การสร้างสรรคผ์ลงานท่ีสามารถตอบโจทยใ์น
การส่ือสารกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมายอย่างชัดเจน และส าเร็จตามจุดประสงค์ในการสร้างภาพประกอบในงาน
ออกแบบพาณิชยศิลป์          
 6.2 การสร้างสรรคภ์าพประกอบที่ดี ควรเลือกลกัษณะของส่ือให้เหมาะสมกบัเร่ืองราวท่ีตอ้งการส่ือสาร 
รวมถึงการเลือกรูปแบบวิธีการสร้างภาพประกอบและรูปแบบของเน้ือหาของภาพประกอบให้ถูกตอ้ง จะช่วย
เสริมให้การออกแบบพาณิชยศิลป์เกิดผลส าเร็จอย่างมีประสิทธิภาพ ยกตวัอย่างเช่น การออกแบบงานโฆษณา  
ควรเลือกวิธีการสร้างภาพประกอบประเภทภาพถ่าย เพ่ือให้เกิดเป็นรูปแบบเหมือนจริง ในการสร้างความเช่ือมัน่
ในสินคา้และบริการ เพราะธรรมชาติพ้ืนฐานของมนุษย ์หากไม่ไดเ้ห็นสินคา้จริงดว้ยตา แรงดึงดูดใจในการซ้ือ
สินคา้และอ านาจในการตดัสินใจซ้ือก็จะนอ้ยลงตามไปดว้ย  
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