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บทคัดยอ 

 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อทอที่
ใชในงานอุตสาหกรรมของลูกคา  ของบริษัท แวน เลียวเวน (ประเทศไทย)จํากัด  โดยใชกลุม
ตัวอยางจํานวน 100 คน จาก 135 บริษัทที่เปนลูกคาของบริษัท แวน เลียวเวน(ประเทศไทย)จํากัด  
ตัวแปรที่ใชในการศึกษาวิจัยครั้งนี้  ตัวแปรตนมี 2 สวนดวยกันคือ  ดานประชากรศาสตร 
ประกอบดวย  เพศ  อายุ  การศึกษา  อาชีพ  รายไดตอเดือน  ดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด  
ประกอบดวย  ผลิตภัณฑ  ราคา  ชองทางการจัดจําหนาย  การสงเสริมการขาย  สวนตัวแปรตามดาน
พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อทอของลูกคา ของบริษัทแวน เลียวเวน(ประเทศไทย)จํากัด  จะ
ประกอบดวย  ความถี่ในการซื้อทอ  คาใชจายในการซื้อทอของลูกคา ของบริษัทแวน เลียวเวน
(ประเทศไทย)จํากัด  และจากนั้นไดนําไปหาคาความเชื่อมั่น  ของแบบสอบถามโดยใชกับ
กลุมเปาหมายจํานวน 30 คน  โดยไดคาความเชื่อมั่นอยูที่ .7210  และนําไปใชในการวิเคราะหขอมูล
คือ  รอยละ  คาเฉลี่ย  คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียวโดยใชการ
วิเคราะหจากโปรแกรม SPSS 
 ผลการวิจัยพบวา  การตัดสินใจซื้อทอของลูกคาของบริษัทแวน เลียวเวน(ประเทศไทย)
จํากัด  จากกลุมตัวอยางพบวาตัวอยางที่มีเพศ  อายุ  วุฒิการศึกษา  ภูมิลําเนา  และรายไดเฉลี่ยตอ
เดือนตางกัน  จะมีการตัดสินใจในการซื้อทอไมแตกตางกัน  แตพบวากลุมตัวอยางที่มีอาชีพตางกัน  
การตัดสินใจซื้อทอของลูกคาของบริษัทแวน เลียวเวน(ประเทศไทย)จํากัด  ในดานความถี่ในการซื้อ
ทอตอเดือน  และคาใชจายในการซื้อตอคร้ัง  จะมีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
.05 


