
บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

งานวิจัยเร่ือง “การติดตามและการใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter” 
เ ป็นการวิจัย เ ชิ งปริมาณ (Quantitative Research) ด้วยการเ ก็บแบบสอบถามออนไลน์  
(Questionnaire) จ านวน 400 คน ผู้ วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลตามขัน้ตอนต่างๆ และ
น าเสนอผลการวิจยัโดยจ าแนกออกเป็น 4 สว่น ดงันี ้ 

สว่นท่ี 1 การวิเคราะห์ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยพิจารณา
คา่ความถ่ี (Frequency) ร้อยละ (Percentage) 

ส่วนท่ี 2 การวิเคราะห์การเปิดรับข่าวสารผ่านเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม โดยพิจารณาจากคา่ความถ่ี (Frequency) ร้อยละ (Percentage)  

สว่นท่ี 3 การวิเคราะห์การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
โดยพิจารณาจากค่าความถ่ี (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 

สว่นท่ี 4 การวิเคราะห์การใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม โดยพิจารณาจากค่าความถ่ี (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) 
และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 

สว่นท่ี 5 การทดสอบสมมติฐาน ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อการ
ติดตาม และการใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter โดยพิจารณาจากค่า F-test 
และคา่ t-test   

ส่วนท่ี 6 การทดสอบสมมติฐาน การเปิดรับข่าวสารท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อการติดตาม 
และการใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter โดยพิจารณาจากคา่ F-test   

สว่นท่ี 7 การทดสอบสมมติฐานการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter มีความสมัพนัธ์
กับการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter โดยพิจารณาจากค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์
เพียร์สนั (Pearson' s Correlation Coefficient)   
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เพื่อความสะดวกในการน าเสนอข้อมูลผลการวิเคราะห์ข้อมูล และแปลความหมาย ผู้วิจยั
ใช้สญัลกัษณ์แทนคา่สถิติในการน าเสนอ ดงันี ้
   X   แทน   คา่เฉลีย่ 
   S.D.  แทน   คา่สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   n  แทน  จ านวนกลุม่ตวัอยา่ง 
   df      แทน Degree of Freedom 
   SS  แทน Sum of Squares 
   MS  แทน Mean Square 
   F  แทน คา่สถิติท่ีใช้ในการพิจารณาความมีนยัส าคญั 

 จากการแจกแจงแบบ F 
   t  แทน คา่สถิติท่ีใช้ในการพิจารณาความมีนยัส าคญั 

จากการแจกแจงแบบ t 
   r  แทน คา่สมัประสทิธ์ิสหสมัพนัธ์เพียร์สนั 

(Pearson' s Correlation Coefficient) 
   P  แทน คา่สถิติท่ีใช้ในการพิจารณาความเป็น 

นยัส าคญัจากการแจกแจง (P-value) 
   *  แทน   มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
   **  แทน   มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 
ส่วนที่  1 การวิ เคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของ ผู้ตอบแบบสอบถาม 
โดยพิจารณาค่าความถี่ (Frequency) ร้อยละ (Percentage) 
 

ตารางที่ 4.1 แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของเพศผู้ตอบแบบสอบถาม 
ลักษณะทางประชากร จ านวน (คน) ร้อยละ 

ชาย 176         44.00 
หญิง 224         56.00 
รวม 400      100.00 
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จากตารางท่ี 4.1 ผลของการวิ เคราะห์ข้อมูล ความถ่ีและร้อยละของ เพศผู้ ตอบ
แบบสอบถาม จ านวน 399 คน พบว่า กลุม่ตวัอย่างเพศชาย176 คน คิดเป็นร้อยละ 44 และเพศ
หญิง 224 คน คิดเป็นร้อยละ 56  
 
ตารางที่ 4.2 แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของอายผุู้ตอบแบบสอบถาม  

ลักษณะทางประชากร จ านวน (คน) ร้อยละ 
น้อยกวา่ 21 ปี 82 20.50 

21 – 30 ปี 161 40.25 
31 – 40 ปี 133 33.25 
41 – 50 ปี 24 6.00 
51 ปี ขึน้ไป 0 0.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.2 ผลของการวิเคราะห์ข้อมูล ความถ่ี  และร้อยละของอายุผู้ ตอบ
แบบสอบถาม จ านวน 400 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อายุอยู่ในช่วง 21 – 30 ปี จ านวน 
161 คน คิดเป็นร้อยละ 40.25 อายชุ่วง 31 – 40 ปี จ านวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 33.25 อายนุ้อย
กว่า 20 ปี จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.50 อายุช่วง 41 – 50 ปี จ านวน 24 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 6 และไม่มีผู้ตอบแบบสอบถามอาย ุ51 ปีขึน้ไป 
 
ตารางที่ 4.3 แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม  

ลักษณะทางประชากร จ านวน (คน) ร้อยละ 
โสด 195 48.75 

จดทะเบียน 133 33.25 
ไม่จดทะเบียน 47 11.75 
แยกกนัอยู ่ 0 0.00 

หยา่ร้าง / หม้าย 25 6.25 
รวม 400 100.00 

 
จากตารางท่ี 4.3 ผลของการวิเคราะห์ข้อมลู ความถ่ีและร้อยละของสถานภาพของผู้ตอบ

แบบสอบถาม จ านวน 400 คน พบว่า กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่โสด 195 คน คิดเป็นร้อยละ 48.75  
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จดทะเบียน 133 คน คิดเป็นร้อยละ  33.75 ไม่จดทะเบียน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.75 
หยา่ร้าง / หม้าย 25 คน คิดเป็นร้อยละ 6.25 และสถานะแยกกนัอยูไ่ม่มีผู้ตอบ  

 
ตารางที่ 4.4 แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของระดบัการศกึษาผู้ตอบแบบสอบถาม  

ลักษณะทางประชากร จ านวน (คน) ร้อยละ 

มธัยมศกึษาตอนปลาย หรือ ปวช. 41 10.25 
อนปุริญญา หรือ ปวส. 44 11.00 
ปริญญาตรี หรือ เทียบเทา่ 189 47.25 
ปริญญาโท 126 31.50 
ปริญญาเอก 0 0.00 
สงูกวา่ปริญญาเอก 0 0.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.4 ผลของการวิเคราะห์ข้อมูล ความถ่ี และร้อยละของระดับการศึกษา
ผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 400 คน พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่จบการศกึษาระดบัปริญญาตรี 
หรือ เทียบเท่า  189 คน คิดเป็นร้อยละ 47.25 ปริญญาโท  126 คน คิดเป็นร้อยละ  31.50  
อนุปริญญา หรือ เทียบเท่า 44 คน คิดเป็นร้อยละ 11 มัธยมศึกษาตอนปลาย หรือ ปวช. 41 คน 
คิดเป็นร้อยละ 10.25 ทัง้นีไ้ม่มีผู้ตอบในระดบัปริญญาเอก และ ระดบัสงูกวา่ปริญญาเอก 
 

ตารางที่ 4.5 แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของอาชีพผู้ตอบแบบสอบถาม 
ลักษณะทางประชากร จ านวน (คน) ร้อยละ 

รับราชการ 52 13.00 
พนกังานรัฐวิสาหกิจ 24 6.00 
พนกังานบริษัทเอกชน 208 52.00 
ธุรกิจสว่นตวั/ค้าขาย 48 12.00 
รับจ้างทัว่ไป 18 4.50 
นกัเรียน/นกัศกึษา 45 11.25 
อ่ืน ๆ 5 1.25 

รวม 400 100.00 
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จากตาราง ท่ี  4.5 ผลของการวิ เคราะ ห์ ข้อมูล  ความ ถ่ี  และ ร้อยละของอาชีพ 
ผู้ ตอบแบบสอบถาม จ านวน 400 คน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน 208 คน คิดเป็นร้อยละ 52 รับราชการ 52 คน คิดเป็นร้อยละ 13 ธุรกิจสว่นตวั/ค้าขาย 
48 คน คิดเป็นร้อยละ 12 นักเรียน/นักศึกษา 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.25 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
24 คน คิดเป็นร้อยละ 6 และ อ่ืนๆ 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.25 โดยระบุวา่เป็น ฟรีแลนซ์ และแม่บ้าน 
 

ตารางที่ 4.6  แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ลักษณะทางประชากร จ านวน (คน) ร้อยละ 

     ต ่ากวา่ 10,000 บาท  53 13.25 
     10,001 – 20,000 บาท 111 27.75 
     20,001 – 30,000 บาท 165 41.25 
     30,001 – 40,000 บาท 63 15.75 
     40,001 – 50,000 บาท 8 2.00 
     50,001 บาท ขึน้ไป 0 0.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.6 ผลของการวิเคราะห์ข้อมลู ความถ่ี และร้อยละของรายได้เฉลี่ยตอ่เดือน
ขอ ง ผู้ ต อ บแบบสอบถาม  จ า น วน  400 คน  พบ ว่ า  ก ลุ่ ม ตั ว อ ย่ า งส่ ว น ให ญ่ ร าย ไ ด้ 
20,001 – 30,000 บาท 165 คน คิดเป็นร้อยละ 41.25 รายได้ 10,001 – 20,000 บาท 111 คน 
คิดเป็นร้อยละ 27.75 รายได้ 30,001 – 40,000 บาท 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.75 รายได้ต ่ากว่า 
10,000 บาท 53 คน คิดเป็นร้อยละ 13.25 รายได้ 40,001 – 50,000 บาท 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2 
และไม่มีผู้ มีรายได้ 50,0001 บาท ขึน้ไปตอบแบบสอบถาม  
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ส่วนที่  2 การวิเคราะห์การเปิดรับข่าวสารผ่านเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter ของ 
ผู้ตอบแบบสอบถาม โดยพิจารณาจากค่าความถี่ (Frequency) ร้อยละ (Percentage)  
 

ตารางที่ 4.7  แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของความถ่ีในการอ่านขา่วและบทความของผู้ตอบ
แบบสอบถาม  

การเปิดรับข่าวสาร จ านวน (คน) ร้อยละ 

     อ่านทกุวนั 138 34.50 
     อ่านบอ่ยครัง้ (5 – 6 ครัง้/สปัดาห์) 113 28.25 
     อ่านบางครัง้ (3 – 4 ครัง้/สปัดาห์) 88 22.00 
     ไม่คอ่ยได้อ่าน (1 – 2 ครัง้/สปัดาห์) 61 15.25 

รวม 400 100.00 

 
จากตารางที่ 4.7 ผลของการวิเคราะห์ข้อมลู ความถ่ีและร้อยละของความถ่ีในการอ่านขา่ว

และบทความจากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ภายใน 1 สปัดาห์ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 
400 คน พบว่า กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่อ่านเพจ The Matter ทุกวนั 138 คน คิดเป็นร้อยละ 34.50 
อ่าน 5 – 6 ครัง้/สปัดาห์ 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.25 อ่าน 3 – 4 ครัง้/สปัดาห์ 88 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 22 อ่าน 1 – 2 ครัง้/สปัดาห์ 61 คน คิดเป็นร้อยละ 15.25 
 

ตารางที่  4.8  แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของช่วงเวลาในการอ่านข่าวและบทความของ 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม  

การเปิดรับข่าวสาร จ านวน (คน) ร้อยละ 
     เวลา 05.00 น. - 10.00 น. 19 4.75 
     เวลา 10.01 น. - 15.00 น. 80 20.00 
     เวลา 15.01 น. - 20.00 น. 90 22.50 
     เวลา 20.01 น. - 23.59 น. 83 20.75 
     ติดตามอ่านไม่เป็นช่วงเวลา 128 32.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 4.8 ผลของการวิเคราะห์ข้อมูล ความถ่ี และร้อยละของช่วงเวลาในการอ่าน
ข่าวและบทความจากเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter ของผู้ ตอบแบบสอบถาม จ านวน 400 คน 
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พบว่า กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่ติดตามอ่านไม่เป็นช่วงเวลา ขึน้อยู่กับช่วงเวลาท่ีเหมาะสมหรือวา่ง
จากการท างาน จ านวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32 ติดตามในช่วงเวลา 15.01 น. – 20.00 น. 
90 คน คิดเป็นร้อยละ 22.50 ช่วงเวลา 20.01 น. – 23.59 น. 83 คน คิดเป็นร้อยละ 20.75 ช่วงเวลา 
10.01 น. – 15.00 น. 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20 ช่วงเวลา 05.01 น. – 10.00 น. 19 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 4.75  
 

ตารางที่  4.9  แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของระยะเวลาเฉลี่ยในการเข้ามาอ่านข่าวและ  
บทความของผู้ตอบแบบสอบถาม  

การเปิดรับข่าวสาร จ านวน (คน) ร้อยละ 
     มากกวา่ 10 นาที 152  38.00  
     น้อยกวา่ 10 นาที 56  14.00  
     ไม่แนน่อน 192  48.00  
     อ่ืนๆ 0  0.00  

รวม 400 100.00 

 
จากตารางท่ี 4.9 ผลของการวิเคราะห์ข้อมูล ความถ่ี และร้อยละของระยะเวลาเฉลี่ยใน

การเข้ามาอ่านขา่วและบทความจากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 
400 คน พบว่า กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่ใช้ระยะเวลาในการเข้ามาอ่านไม่แน่นอน 192 คน คิดเป็น
ร้อยละ 48 ใช้ระยะเวลามากกว่า 10 นาที 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38 ใช้ระยะเวลาน้อยกว่า 
10 นาที 56 คน คิดเป็นร้อยละ 14 และไม่มีผู้ เลอืกระยะเวลาอ่ืน  
 

ตารางที่  4.10  แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของระยะเวลาการติดตามเพจเฟซบุ๊ คของ 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม  

การเปิดรับข่าวสาร จ านวน (คน) ร้อยละ 

     มากกวา่ 2 ปี 80  20.00  
     1 – 2 ปี 96  24.00  
     น้อยกวา่ 1 ปี 124  31.00  
     ไม่แนใ่จ 100  25.00  

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 4.10 ผลของการวิเคราะห์ข้อมูล ความถ่ี และร้อยละของระยะเวลาการ
ติดตามเพจเฟซบุ๊ก The Matter ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 400 คน พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งสว่น
ใหญ่ติดตามน้อยกวา่ 1 ปี 124 คน คิดเป็นร้อยละ 31 ไม่แนใ่จวา่ติดตามมาเป็นระยะเวลาเท่าไหร่ 
100 คน คิดเป็นร้อยละ 25 ติดตาม 1 – 2 ปี 96 คน คิดเป็นร้อยละ 24 ติดตามมากกวา่ 2 ปี 80 คน 
คิดเป็นร้อยละ 20 
 

ตารางที่  4.11  แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของอุปกรณ์ท่ีใช้อ่านข่าวและบทความของ 
 ผู้ตอบแบบสอบถาม  

การเปิดรับข่าวสาร จ านวน (คน) ร้อยละ 

     สมาร์ทโฟน 257  64.25  
     แทปเลต็ 96  24.00  
     คอมพิวเตอร์โน้ตบุ๊ค 47  11.75  
     อ่ืนๆ 0  0.00  

รวม 400 100.00 

 
จากตารางท่ี 4.11 ผลของการวิเคราะห์ข้อมูล ความถ่ี และร้อยละของอุปกรณ์ท่ีใช้อ่าน

ข่าวและบทความจากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ของผู้ ตอบแบบสอบถาม จ านวน 400 คน 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้สมาร์ทโฟน 257 คน คิดเป็นร้อยละ 64.25 ใช้แทปแล็ต 96 คน 
คิดเป็นร้อยละ 24 ใช้คอมพิวเตอร์โน้ตบุ๊ค 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.75 ไม่มีผู้ ระบุการใช้อุปกรณ์
อ่ืนๆเพิ่มเติม 
 
ตารางที่  4.12  แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของสาเหตุท่ีเลือกอ่านข่าวและบทความของ 

 ผู้ตอบแบบสอบถาม  

การเปิดรับข่าวสาร จ านวน (คน) ร้อยละ 

     เนือ้หาขา่วหรือบทความ  199  49.75  
     รูปแบบการน าเสนอ  102  25.50  
     ตวัผู้ เขียน 19  4.75  
     การน าเสนอภาพ Info Graphic  80  20.00  

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี 4.12 ผลของการวิเคราะห์ข้อมูล ความถ่ี และร้อยละของสาเหตุท่ีเลือกอ่าน
ข่าวและบทความจากเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter ของผู้ ตอบแบบสอบถาม จ านวน 400 คน 
พบว่า กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่เลือกอ่านจากเนือ้หาข่าวหรือบทความ น่าสนใจ กระชับ เข้าใจง่าย 
199 คน คิดเป็นร้อยละ 49.75 รูปแบบการน าเสนอข่าวและบทความท่ีมีหลากหมายมุมมอง 
102 คน คิด เ ป็น ร้อยละ  25.50 การน า เสนอภาพ  Info Graphic ท่ี สอดคล้องสวยงาม 
และนา่ติดตาม 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20 ตวัผู้ เขียน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.75  

 
ตารางที่ 4.13  แสดงจ านวนความถ่ีและร้อยละของคอลมัน์ประจ าท่ีติดตามจากเพจ The Matter   

ของผู้ตอบแบบสอบถาม  
คอลัมน์ประจ า จ านวน (คน) ร้อยละ 

     อนัดบั 1 Pulse 198  49.50  
     อนัดบั 2 Rave 102  25.50  
     อนัดบั 3 Brief 100  25.00  
     อนัดบั 4 Byte 91  22.75  
     อนัดบั 5 Big Matter 102  25.50  
     อนัดบั 6 Thinkers 115  28.75  

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.13 ผลของการวิเคราะห์ข้อมูล ความถ่ี และร้อยละของคอลมัน์ประจ า 
ท่ีติดตามจากเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter โดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามเรียงล าดับ 1 – 6 พบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามเลอืกคอลมัน์ Pulse (บทความเก่ียวกบักระแสความสนใจของผู้คนในปัจจุบนั) 
เป็นอับดบั 1 จ านวน 198 คน คิดเป็นร้อยละ 49.50 อันดบั 2 Rave (บทความเก่ียวกับ ภาพยนต์ 
เพลง ละคร เกมส์ และการ์ตูน) 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 อันดบั 3 Brief (บทความขนาดสัน้
ครอบคลมุทกุกระแสสงัคม) 100 คน คิดเป็นร้อยละ 25 อนัดบั 4 Byte (บทความเชิงวิทยาศาสตร์) 
91 คน คิดเป็นร้อยละ 22.75 อนัดบั 5 BIG MATER (บทความท่ีรวบรวมเก่ียวกบัเหตุการณ์ใหญ่ท่ี
เกิดขึน้ในรอบปี) 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 อนัดบั 6 THINKERS (บทความท่ีรวบรวมนกัเขียน
และคอลมันิสต์จากหลายแขนงวิชาเพื่อน าเสนอบทความท่ีหลากหลาย) 115 คน คิดเป็นร้อยละ 
28.75 
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ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
โดยพิจารณาจากค่าความถี่ (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 
 การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ ประกอบด้วย ด้านเนือ้หา ด้านรูปแบบ ด้านการเผยแพร่ 
ปรากฏตามตาราง ดงันี ้
 

ตารางที่ 4.14 แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ 

รายการ ค่าเฉล่ีย (X ) S.D. แปลผล 

     ด้านเนือ้หา  3.59 0.77 มาก 

     ด้านรูปแบบ  3.40 0.86 ปานกลาง 

     ด้านการเผยแพร่ 3.39 0.82 ปานกลาง 

การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ 3.46 0.75 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.14 ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟน

เพจ The Matter ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.46 โดยแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ดังนี ้
ด้านเนือ้หา มีการติดตามอยู่ในระดบัมาก ค่าเฉลี่ย 3.59 ด้านรูปแบบ มีความเห็นด้วยอยูใ่นระดบั
ปานกลาง ค่าเฉลี่ย 3.40 ด้านการเผยแพร่ มีความเห็นด้วยอยู่ในระดบัปานกลางเช่นกนั ค่าเฉลี่ย 
3.39 เม่ือท าการตรวจสอบการกระจายของข้อมูลโดยพิจารณาจากค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (S.D.) 
พบวา่มีคา่อยูร่ะหวา่ง 0.75 – 0.86  

 
ตารางที่ 4.15  แสดงจ านวนความถ่ี ร้อยละ คา่เฉลีย่ และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของการติดตาม

เพจ ด้านเนือ้หา 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 

X  S.D. แปลผล 
ระดับความคิดเห็น 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

เน่ืองจากเนือ้หาท่ีนา่สนใจ 
17 

(4.25) 
48 

(12.00) 
139 

(34.75) 
152 

(38.00) 
44 

(11.00) 
3.40 0.98 ปานกลาง 

เน่ืองจากเนือ้หาท่ีหลากหลาย 
8 

(2.00) 
8 

(2.00) 
164 

(41.00) 
160 

(40.00) 
60 

(15.00) 
3.64 0.83 มาก 
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ตารางที่ 4.15 (ต่อ) 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 

X  S.D. แปลผล 
ระดับความคิดเห็น 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

เน่ืองจากเนือ้หาท่ีมีประโยชน์ 
0 

(0.00) 
8 

(2.00) 
161 

(40.25) 
166 

(41.50) 
65 

(16.25) 
3.72 0.75 มาก 

ด้านเนือ้หา  3.59 0.77 มาก 
 
 จากตารางท่ี 4.15 ผู้ ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นต่อการติดตามเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจ The Matter ด้านเนือ้หาในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก คา่เฉลีย่ 3.59 เม่ือจ าแนกรายข้อแล้ว
พบว่า ข้อค าถามเก่ียวกับเนือ้หาท่ีน่าสนใจอยู่ในระดบัปานกลาง ค่าเฉลี่ย 3.40 สว่นข้อค าถาม
เก่ียวกับเนือ้หาท่ีหลากหลายและมีประโยชน์อยู่ในระดบัมาก โดยค่าเฉลี่ยอยู่ระหวา่ง 3.64 - 3.72 
ตามล าดบั เม่ือท าการตรวจสอบการกระจายของข้อมูลโดยพิจารณาจากค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
(S.D.) พบวา่มีคา่อยูร่ะหวา่ง 0.75 – 0.98   
 
ตารางที่ 4.16  แสดงจ านวนความถ่ี ร้อยละ คา่เฉลีย่ และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของการติดตาม  

เพจ ด้านรูปแบบ 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 
X  
ค่า 

เฉล่ีย 
S.D. แปลผล 

ระดับความคิดเห็น 
น้อย
ที่สุด 

น้อย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
ที่สุด 

ด้านรูปแบบ 
เน่ืองจากการน าเสนอแบบ 
บทความ 

16 
(4.00) 

24 
(6.00) 

152 
(38.00) 

132 
(33.00) 

76 
(19.00) 

3.57 0.99 มาก 

เน่ืองจากการน าเสนอแบบ 
Infographic 

16 
(4.00) 

80 
(20.00) 

136 
(34.00) 

116 
(29.00) 

52 
(13.00) 

3.27 1.05 ปานกลาง 

เน่ืองจากการน าเสนอแบบ 
วีดีโอ 

16 
(4.00) 

32 
(8.00) 

188 
(47.00) 

122 
(30.50) 

42 
(10.50) 

3.36 0.92 ปานกลาง 

รวม  3.40  0.86  ปานกลาง 
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จากตารางท่ี 4.16 ผู้ ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นต่อการติดตามเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจ The Matter ด้านรูปแบบในภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ย  3.40 เม่ือจ าแนก 
รายข้อแล้วพบว่า ข้อค าถามเก่ียวกับการน าเสนอแบบบทความ อยู่ในระดบัมาก ค่าเฉลี่ย 3.57 
ส่วนข้อค าถามเก่ียวกับการน าเสนอแบบ Infographic และ การน าเสนอแบบวีดีโออยู่ในระดับ 
ปานกลาง โดยค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 3.27 – 3.36 ตามล าดบั เม่ือท าการตรวจสอบการกระจายของ
ข้อมลูโดยพิจารณาจากคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พบวา่มีคา่อยูร่ะหวา่ง 0.86 – 1.05 

 
ตารางที่ 4.17 แสดงจ านวนความถ่ี ร้อยละ คา่เฉลีย่ และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของการติดตาม

เพจ ด้านการเผยแพร่ 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 
X  
ค่า 

เฉล่ีย 
S.D. แปลผล 

ระดับความคิดเห็น 
น้อย
ที่สุด 

น้อย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
ที่สุด 

ด้านการเผยแพร่ 

เน่ืองจากการท าเพจท่ีตอ่เน่ือง 
16 

(4.00) 
48 

(12.00) 
185 

(46.25) 
105 

(26.25) 
46 

(11.50) 
3.29 0.96 ปานกลาง 

เน่ืองจากการเข้าถึงได้
หลากหลายช่องทาง 

16 
(4.00) 

16 
(4.00) 

136 
(34.00) 

196 
(49.00) 

36 
(9.00) 

3.55 0.87 มาก 

เน่ืองจากการโฆษณาท่ี
นา่สนใจ (Facebook ad) 

16 
(4.00) 

60 
(15.00) 

132 
(33.00) 

160 
(40.00) 

32 
(8.00) 

3.33 0.96 ปานกลาง 

รวม   3.39  0.82  ปานกลาง 
 

จากตารางท่ี 4.17 ผู้ ตอบแบบสอบถามมีระดับความคิดเห็นต่อการติดตามเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจ The Matter ด้านการเผยแพร่ในภาพรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง คา่เฉลีย่ 3.39 เม่ือจ าแนก
รายข้อแล้วพบว่า ข้อค าถามเก่ียวกับการเข้าถึงได้หลากหลายช่องทาง อยู่ในระดบัมาก ค่าเฉลี่ย 
3.55 ส่วนข้อค าถามเก่ียวกับการท าเพจท่ีต่อเน่ือง และการโฆษณาท่ีน่าสนใจ (Facebook Ad) 
อยู่ในระดบัปานกลาง โดยค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 3.29 – 3.33 ตามล าดบั เม่ือท าการตรวจสอบการ
กระจายของข้อมูลโดยพิจารณาจากค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (S.D.) พบว่ามีค่าอยู่ระหว่าง 
0.82 – 0.96 
  



75 

ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์การใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม โดยพิจารณาจากค่าความถี่  (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย 
(Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 

การใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ประกอบด้วย การใช้ประโยชน์ของ
ข่าวสารเพื่อเป็นข้อมูล การใช้ประโยชน์ของข่าวสารเพื่อเช่ือมโยงระหว่างข้อมูลเก่ียวกับสงัคม 
การใช้ประโยชน์ของข่าวสารเพื่อด ารงเอกลกัษณ์ของบุคคล การใช้ประโยชน์ของข่าวสารเพื่อลด
ความตงึเครียดทางอารมณ์ ปรากฏตามตาราง ดงันี ้
 
ตารางที่ 4.18 แสดงคา่เฉลีย่ และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของการใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊ก 

รายการ ค่าเฉล่ีย (X ) S.D. แปลผล 

เพื่อเป็นข้อมลู  3.63   0.87  มาก 

เพื่อเช่ือมโยงระหวา่งข้อมลูเก่ียวกบัสงัคม  3.50   0.94  มาก 
เพื่อด ารงเอกลกัษณ์ของบุคคล  3.55   0.88  มาก 

เพื่อลดความตงึเครียดทางอารมณ์  3.55   0.83  มาก 

การใช้ประโยชน์  3.56   0.80  มาก 

 
จากตารางที่ 4.18 ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัความคิดเห็นตอ่การใช้ประโยชน์ของผู้อ่าน

เฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.56 โดยแบ่งออกเป็น 
4 ประโยชน์ ดังนี ้ประโยชน์เพื่อเป็นข้อมูล ประโยชน์เพื่อเช่ือมโยงระหว่างข้อมูลเก่ียวกับสงัคม 
ประโยชน์เพื่อด ารงเอกลกัษณ์ของบุคคล ประโยชน์เพื่อลดความตึงเครียดทางอารมณ์  โดยทุก
ประโยชน์อยูใ่นระดบัมากเช่นกนั คา่เฉลีย่อยูท่ี่ 3.63, 3.50, 3.55 และ 3.55 ตามล าดบั เม่ือท าการ
ตรวจสอบการกระจายของข้อมูลโดยพิจารณาจากค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (S.D.) พบว่ามีค่าอยู่
ระหวา่ง 0.80 – 0.94  
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ตารางที่  4.19  แสดงจ านวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของการใช้
ประโยชน์ของขา่วสารเพื่อเป็นข้อมลู 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 

X  S.D. แปลผล 
ระดับความคิดเห็น 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

การใช้ประโยชน์ของข่าวสารเพื่อเป็นข้อมลู 
ได้น าข้อมลูท่ีนา่เช่ือถือไปใช้
ประโยชน์ 

16 
(4.00) 

32 
(8.00) 

113 
(28.25) 

175 
(43.75) 

64 
(16.00) 

3.60 0.98 มาก 

ได้น าข้อมลูท่ีได้ไปปรับใช้ใน
ชีวิตประจ าวนั 

0 
(0.00) 

48 
(12.00) 

174 
(43.50) 

94 
(23.50) 

84 
(21.00) 

3.54 0.95 มาก 

เป็นคลงัข้อมลู 
8 

(2.00) 
40 

(10.00) 
76 

(19.00) 
192 

(48.00) 
84 

(21.00) 
3.76 0.96 มาก 

รวม   3.63  0.87  มาก 
 

จากตารางที่ 4.19 ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัความคิดเห็นตอ่การใช้ประโยชน์ของผู้อ่าน
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter เพื่อเป็นข้อมลูในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก คา่เฉลีย่ 3.63 เม่ือจ าแนก
รายข้อแล้วพบว่า ทุกข้อค าถามอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 3.54 – 3.76 เม่ือท าการ
ตรวจสอบการกระจายของข้อมูลโดยพิจารณาจากค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พบว่ามีค่าอยู่
ระหวา่ง 0.87 – 0.98   

 
ตารางที่ 4.20  แสดงจ านวนความถ่ี ร้อยละ คา่เฉลีย่ และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของด้านการใช้

ประโยชน์ของขา่วสารเพื่อเช่ือมโยงระหวา่งข้อมลูเก่ียวกบัสงัคม 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 

X  S.D. แปลผล 
ระดับความคิดเห็น 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

การใช้ประโยชน์ข่าวสารเพื่อเช่ือมโยงระหว่างข้อมูลเก่ียวกับสังคม 
ได้น าขา่วสารไปพดูคยุกบักลุม่
เพื่อน 

0 
(0.00) 

32 
(8.00) 

168 
(42.00) 

144 
(36.00) 

56 
(14.00) 

3.56 0.83 มาก 
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ตารางที่ 4.20 (ต่อ) 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 

X  S.D. แปลผล 
ระดับความคิดเห็น 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ได้น าขา่วสารไปสง่ตอ่ (Share)  
0 

(0.00) 
64 

(16.00) 
148 

(37.00) 
80 

(20.00) 
108 

(27.00) 
3.58 1.05 มาก 

ได้แลกเปลีย่นความคิดเห็น
(Comment) กบัคนในวงกว้าง 

24 
(6.00) 

72 
(18.00) 

112 
(28.00) 

116 
(29.00) 

76 
(19.00) 

3.37 1.16 ปานกลาง 

รวม  3.50  0.94  มาก 
 

จากตารางที่ 4.20 ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัความคิดเห็นตอ่การใช้ประโยชน์ของผู้อ่าน
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter เพื่อเช่ือมโยงระหวา่งข้อมลูเก่ียวกบัสงัคมในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก 
ค่าเฉลี่ย 3.50 เม่ือจ าแนกรายข้อแล้วพบวา่ ข้อค าถามเก่ียวกบัการได้น าข่าวสารไปพดูคุยกบักลุม่
เพื่อน และการได้น าข่าวสารไปส่งต่อ (Share) อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยอยู่ ท่ี 3.56 และ 3.58 
ตามล าดบั การได้แลกเปลี่ยนความคิดเห็น (Comment) กับคนในวงกว้าง ค่าเฉลี่ย 3.37 เม่ือท า
การตรวจสอบการกระจายของข้อมลูโดยพิจารณาจากคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พบวา่มีคา่อยู่
ระหวา่ง 0.83 – 1.16  

 
ตารางที่  4.21 แสดงจ านวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของการใช้

ประโยชน์ของขา่วสารเพื่อด ารงเอกลกัษณ์ของบุคคล 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 

X  S.D. แปลผล 
ระดับความคิดเห็น 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

การใช้ประโยชน์ของข่าวสารเพื่อด ารงเอกลักษณ์ของบุคคล 
ไ ด้ แ ส ด ง ค ว า ม คิ ด เ ห็ น 
(Comment) ขอ งตน เอ งต่ อ
ขา่วสารท่ีได้อ่าน 

0 
(0.00) 

92 
(23.00) 

140 
(35.00) 

128 
(32.00) 

40 
(10.00) 

3.29 0.93 ปานกลาง 

ได้รับข่าวสารท่ีเหมาะกับไลฟ์
สไตล์ของตนเอง 

0 
(0.00) 

40 
(10.00) 

164 
(41.00) 

96 
(24.00) 

100 
(25.00) 

3.64 0.97 มาก 



78 

ตารางที่ 4.21 (ต่อ) 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 

X  S.D. แปลผล 
ระดับความคิดเห็น 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

การติดตามเพจเป็นการบง่บอก
ถึงความช่ืนชอบขา่วสารของ
ตนเอง 

0 
(0.00) 

40 
(10.00) 

128 
(32.00) 

136 
(34.00) 

96 
(24.00) 

3.72 0.94 มาก 

รวม  3.55  0.88  มาก 
 
 จากตารางที่ 4.21 ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัความคิดเห็นตอ่การใช้ประโยชน์ของผู้อ่าน
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter เพื่อด ารงเอกลกัษณ์ของบุคคลในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ค่าเฉลี่ย 
3.55 เม่ือจ าแนกรายข้อแล้วพบวา่ ข้อค าถามเก่ียวกับการได้แสดงความคิดเห็น (Comment) ของ
ตนเองตอ่ขา่วสารท่ีได้อ่าน อยูใ่นระดบัปานกลาง คา่เฉลีย่อยูท่ี่ 3.29 ในขณะท่ีการได้รับขา่วสารท่ี
เหมาะกับไลฟ์สไตล์ของตนเอง และการติดตามเพจเป็นการบ่งบอกถึงความช่ืนชอบข่าวสารของ
ตนเอง อยูใ่นระดบัมาก คา่เฉลีย่อยู่ท่ี 3.64 และ 3.72 ตามล าดบั เม่ือท าการตรวจสอบการกระจาย
ของข้อมลูโดยพิจารณาจากคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พบวา่มีคา่อยูร่ะหวา่ง0.88 – 0.97   

 

ตารางที่  4.22  แสดงจ านวนความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของการใช้
ประโยชน์ของขา่วสารเพื่อลดความตงึเครียดทางอารมณ์ 

รายการ 

จ านวนคน (ร้อยละ) 

X  S.D. แปลผล 
ระดับความคิดเห็น 

น้อย
ที่สุด 

น้อย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
ที่สุด 

ได้ความรู้สกึมีความสขุเม่ือได้
อ่านเพจ 

0 
(0.00) 

32 
(8.00) 

204 
(51.00) 

105 
(26.25) 

59 
(14.75) 

3.48 0.84 มาก 

ได้ความรู้สกึสนกุสนานเม่ือได้
อ่านเพจ 

0 
(0.00) 

40 
(10.00) 

156 
(39.00) 

148 
(37.00) 

56 
(14.00) 

3.55 0.85 มาก 

ได้ลดความตงึเครียดของ
ตนเอง 

0 
(0.00) 

48 
(12.00) 

144 
(36.00) 

120 
(30.00) 

88 
(22.00) 

3.62 0.96 มาก 

รวม  3.55  0.83  มาก 
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จากตารางที่ 4.22 ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัความคิดเห็นตอ่การใช้ประโยชน์ของผู้อ่าน
เฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter เพื่อลดความตึงเครียดทางอารมณ์ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก 
ค่าเฉลี่ย 3.55 เม่ือจ าแนกรายข้อแล้วพบว่า ทุกข้อค าถามอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 
3.48 – 3.62 เม่ือท าการตรวจสอบการกระจายของข้อมูลโดยพิจารณาจากค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.) พบวา่มีคา่อยูร่ะหวา่ง 0.83 – 0.96   
 
ส่วนที่ 5 การทดสอบสมมติฐาน การติดตาม และ การใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊กแฟน
เพจ The Matter โดยพิจารณาจากค่า F-test และค่า t-test   

สมมติฐานที่ 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีต่างกันสง่ผลต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟน
เพจ The Matter ท่ีแตกตา่งกนั 

สมมติฐานท่ี 1.1 เพศท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter ท่ี
แตกตา่งกนั 
ตารางที่ 4.23 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊ก กบัเพศท่ีแตกตา่งกนั 

เพศ n X  S.D. t P 
ชาย 176 3.4476 0.67104 

-0.253 0.801 
หญิง 224 3.4663 0.80493 

 
จากตารางที่ 4.23 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกบัเพศ

ท่ีตา่งกนั พบวา่ เพศท่ีตา่งกนัมีผลตอ่ระดบัพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กไม่แตกตา่งกนั   
 

สมมติฐานท่ี 1.2 ช่วงอายุท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter 
ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.24 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกบัช่วงอายท่ีุตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 13.057 4.352 

8.197 0.000** 
 ภายในกลุม่ 397 210.264 0.531 

รวม 400 223.321    
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
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จากตารางที่ 4.24 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกบัช่วง
อายุท่ีต่างกัน พบว่า ช่วงอายุท่ีต่างกันมีผลต่อระดับพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กแตกต่างกันมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01  
 

สมมติฐานท่ี 1.3 สถานภาพท่ีต่างกัน สง่ผลต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter 
ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.25 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกบัสถานภาพท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 4.471 1.490 

2.697 0.046* 
 ภายในกลุม่ 397 218.850 0.553 

รวม 400 223.321    
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 4.25 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกับ
สถานภาพท่ีตา่งกนั พบวา่ สถานภาพท่ีตา่งกนัมีผลตอ่ระดบัพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กแตกต่าง
กนัมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
 

สมมติฐานท่ี 1.4 วุฒิการศึกษาท่ีต่างกัน  ส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.26 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกบัวฒุิการศกึษาท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 4.530 1.510 

2.733 0.043* 
 ภายในกลุม่ 397 218.791 0.553 

รวม 400 223.321    
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 4.26 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกับ 
วุฒิการศึกษาท่ีต่างกัน พบว่า วุฒิการศึกษาท่ีต่างกันมีผลต่อระดบัพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊ก
แตกตา่งกนัมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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สมมติฐานท่ี 1.5 อาชีพท่ีต่างกัน ส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter 
ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.27 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกบัอาชีพท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 6 17.471 2.912 

5.559 0.000** 
 ภายในกลุม่ 394 205.850 0.524 

รวม 400 223.321    
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

จากตารางท่ี 4.27 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกับ
อาชีพท่ีต่างกัน พบว่า อาชีพท่ีต่างกันมีผลต่อระดับพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กแตกต่างกันมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

สมมติฐานท่ี 1.6 รายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.28  แสดงค่าสถิติเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกบัรายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ี

ตา่งกนั 
แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 

 ระหวา่งกลุม่ 4 13.260 3.315 
6.234 0.000** 

 ภายในกลุม่ 396 210.061 0.532 
รวม 400 223.321    

** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

จากตารางท่ี 4.28 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกับ
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ีต่างกัน พบว่า รายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ีต่างกัน มีผลต่อระดบัพฤติกรรมการ
ติดตามเฟซบุ๊กแตกตา่งกนัมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
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สมมติฐานที่  2 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์จาก  
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ท่ีแตกตา่งกนั 

สมมติฐานท่ี 2.1 เพศท่ีตา่งกนัสง่ผลตอ่การใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter 
ท่ีแตกตา่งกนั 
ตารางที่ 4.29 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์กบัเพศท่ีแตกตา่งกนั 

เพศ n X  S.D. t P 
ชาย 176 3.5630 0.74670 

0.104 0.917 
หญิง 224 3.5547 0.84474 

 
จากตารางที่ 4.29 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กกบัเพศท่ี

ตา่งกนั พบวา่ เพศท่ีตา่งกนัมีผลตอ่ระดบัการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กไม่แตกตา่งกนั 
 

สมมติฐานท่ี 2.2 ช่วงอายุท่ีต่างกันสง่ผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter 
ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.30  แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัช่วงอายท่ีุตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 16.921 5.640 

9.315 0.000** 
 ภายในกลุม่ 397 239.787 0.606 

รวม 400 256.708    
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

จากตารางที่ 4.30 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัช่วงอายท่ีุ
ต่างกัน พบว่า ช่วงอายท่ีุต่างกนั มีผลต่อระดบัการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแตกต่างกันมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั .01  
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สมมติฐานท่ี 2.3 สถานภาพท่ีต่างกัน ส่งผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ The 
Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.31 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัสถานภาพท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 4.982 1.661 

2.613 0.051 
 ภายในกลุม่ 397 251.726 0.636 

รวม 400 256.708    
 

จากตารางท่ี 4.31 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ กกับ
สถานภาพท่ีต่างกัน พบว่า สถานภาพท่ีต่างกนัมีผลต่อระดบัมการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กไม่แตกตา่ง
กนั 

 

สมมติฐานท่ี 2.4 วุฒิการศึกษาท่ีต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.32 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัวฒุิการศกึษาท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 3.171 1.057 

1.651 0.177 
 ภายในกลุม่ 397 253.537 0.640 

รวม 400 256.708    
 

จากตารางท่ี 4.32 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ กกับ 
วุฒิการศึกษาท่ีต่างกัน พบว่า วุฒิการศึกษาท่ีต่างกันมีผลต่อระดับการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กไม่
แตกตา่งกนั  
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สมมติฐานท่ี 2.5 อาชีพท่ีต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter  
ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.33 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัอาชีพท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 6 16.152 2.692 

4.398 0.000** 
 ภายในกลุม่ 394 240.556 0.612 

รวม 400 256.708    

** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

จากตารางท่ี 4.33 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัอาชีพท่ี
ต่างกัน พบว่า อาชีพท่ีต่างกันมีผลต่อระดับการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแตกต่างกันมีนยัส าคัญทาง
สถิติท่ีระดบั .01 
 

สมมติฐานท่ี 2.6 รายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ีต่างกันสง่ผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.34 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 4 11.222 2.805 

4.514 0.001** 
 ภายในกลุม่ 396 245.486 0.621 

รวม 400 256.708    
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

จากตารางท่ี 4.34 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ก กับรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนท่ีต่างกนั พบว่ารายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ีต่างกัน มีผลต่อระดบัการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ก
แตกตา่งกนัมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01  
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ส่วนที่ 6 การทดสอบสมมติฐาน การเปิดรับข่าวสารผ่านเฟซ ที่แตกต่างกันมีผลต่อการ
ติดตาม และ การใช้ประโยชน์ของผู้อ่านเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter โดยพิจารณาจาก
ค่า F-test  และค่า t-test   

สมมติฐานที่ 3 การเปิดรับขา่วสารผา่นเฟซท่ีตา่งกันสง่ผลตอ่การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั 

สมมติฐานท่ี 3.1 ความถ่ีในการอ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั 
ตารางที่  4.35  แสดงค่าสถิติเปรียบเทียบพฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กกับความถ่ีในการอ่านท่ี

ตา่งกนั 
แหล่งความแปรปรวน df SS MS F P 

 ระหวา่งกลุม่ 3 5.407 1.802 
3.275 0.021* 

 ภายในกลุม่ 397 217.914 0.550 
รวม 400 223.321    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตารางที่ 4.35ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกบัความถ่ีในการ
อ่านท่ีต่างกัน พบว่า ความถ่ีในการอ่านท่ีต่างกัน มีผลต่อระดบัการติดตามเฟซบุ๊กแตกต่างกันมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
 

สมมติฐานท่ี 3.2 ช่วงเวลาในการอ่านท่ีต่างกัน ส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.36 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกบัช่วงเวลาในการอ่านท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 4 3.072 0.768 1.377 0.241 
 ภายในกลุม่ 396 220.249 0.558 

รวม 400 223.321    
 

จากตารางท่ี 4.36 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกับช่วงเวลาใน
การอ่านท่ีตา่งกนั พบวา่ช่วงเวลาในการอ่านท่ีตา่งกัน มีผลตอ่ระดบัการติดตามเฟซบุ๊กไม่แตกต่าง
กนั  
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สมมติฐานท่ี 3.3 ระยะเวลาเฉลี่ยในการเข้ามาอ่านท่ีต่างกนั สง่ผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ก
แฟนเพจ The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.37  แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกบัระยะเวลาเฉลีย่ในการเข้ามาอ่าน

ท่ีตา่งกนั 
แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 

 ระหวา่งกลุม่ 2 2.638 1.319 2.373 
 

0.095 
  ภายในกลุม่ 398 220.683 0.556 

รวม 400 223.321    
 

จากตารางท่ี 4.37 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกับระยะเวลา
เฉลี่ยในการเข้ามาอ่านท่ีต่างกัน พบว่า ระยะเวลาเฉลี่ยในการเข้ามาอ่านท่ีต่างกันมีผลต่อระดับ
การติดตามเฟซบุ๊กไม่แตกตา่งกนั 

 

สมมติฐานท่ี 3.4 ระยะเวลาการติดตามเพจท่ีตา่งกนั สง่ผลตอ่การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.38 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกบัระยะเวลาการติดตามเพจท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 3.006 1.002 

1.801 0.146 
 ภายในกลุม่ 397 220.315 0.556 

รวม 400 223.321    
 
 จากตารางที่ 4.38 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกบัระยะเวลาการ
ติดตามเพจท่ีต่างกัน พบว่า ระยะเวลาการติดตามเพจท่ีต่างกนั มีผลต่อระดบัการติดตามเฟซบุ๊ก
ไม่แตกตา่งกนั 
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สมมติฐานท่ี 3.5 อุปกรณ์ท่ีใช้อ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.39 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกบัอุปกรณ์ท่ีใช้อ่านท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 2 3.455 1.728 3.120 0.045* 
 ภายในกลุม่ 398 219.866 0.554 

รวม 400 223.321    
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.39 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกับอุปกรณ์ท่ีใช้
อ่านท่ีต่างกัน พบว่าอุปกรณ์ท่ีใช้อ่านท่ีต่างกัน มีผลต่อระดับการติดตามเฟซบุ๊กแตกต่างกันมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

สมมติฐานท่ี 3.6 สาเหตุท่ีเลือกอ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.40 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกบัสาเหตท่ีุเลอืกอ่านท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 5.648 1.883 

3.425 0.017* 
 ภายในกลุม่ 397 217.673 0.550 

รวม 400 223.321    
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางที่ 4.40 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการติดตามเฟซบุ๊กกบัสาเหตุท่ีเลือก
อ่านท่ีต่างกัน พบว่า สาเหตุท่ีเลือกอ่านท่ีต่างกัน มีผลต่อระดับการติดตามเฟซบุ๊กแตกต่างกัน  
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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สมมติฐานที่ 4 การเปิดรับข่าวสารผ่านเฟซบุ๊กที่ ต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์
จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ที่แตกต่างกัน 

สมมติฐานท่ี 4.1 ความถ่ีในการอ่านท่ีต่างกัน สง่ผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.41 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัความถ่ีในการอ่านท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 1.193 0.398 

0.616 0.605 
 ภายในกลุม่ 397 255.515 0.645 

รวม 400 256.708    
 
 จากตารางที่ 4.41 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัความถ่ีใน
การอ่านท่ีต่างกัน พบว่า ความถ่ีในการอ่านท่ีต่างกัน มีผลต่อระดับการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กไม่
แตกตา่งกนั  
 

สมมติฐานท่ี 4.2 ช่วงเวลาในการอ่านท่ีต่างกนั สง่ผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.42 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัช่วงเวลาในการอ่านท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 4 3.847 0.962 

1.502 0.201 
 ภายในกลุม่ 396 252.862 0.640 

รวม 400 256.708    
 
 จากตารางที่ 4.42 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัช่วงเวลา
ในการอ่านท่ีต่างกัน พบว่า ช่วงเวลาในการอ่านท่ีต่างกัน มีผลต่อระดบัการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กไม่
แตกตา่งกนั 
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สมมติฐานท่ี 4.3 ระยะเวลาเฉลี่ยในการเข้ามาอ่านท่ีต่างกัน ส่งผลต่อการใช้ประโยชน์ 
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.43  แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัระยะเวลาเฉลีย่ในการเข้ามา 

อ่านท่ีตา่งกนั 
แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 

 ระหวา่งกลุม่ 2 4.916 2.458 
3.876 0.022* 

 ภายในกลุม่ 398 251.792 0.634 
รวม 400 256.708    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 
 จากตารางที่ 4.43 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัระยะเวลา
เฉลี่ยในการเข้ามาอ่านท่ีต่างกัน พบว่า ระยะเวลาเฉลี่ยในการเข้ามาอ่านท่ีต่างกัน มีผลต่อระดบั
การใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแตกตา่งกนัมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

สมมติฐานท่ี 4.4 ระยะเวลาการติดตามเพจท่ีต่างกัน ส่งผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ก
แฟนเพจ The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.44  แสดงค่าสถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัระยะเวลาการติดตามเพจท่ี

ตา่งกนั 
แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 

 ระหวา่งกลุม่ 3 5.281 1.760 
2.772 0.041* 

 ภายในกลุม่ 397 251.428 0.635 
รวม 400 256.708    

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางที่ 4.44 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัระยะเวลา
การติดตามเพจท่ีตา่งกนั พบวา่ ระยะเวลาการติดตามเพจท่ีตา่งกัน มีผลตอ่ระดบัการใช้ประโยชน์
เฟซบุ๊กแตกตา่งกนัมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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สมมติฐานท่ี 4.5 อปุกรณ์ท่ีใช้อ่านท่ีตา่งกนั สง่ผลตอ่การใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.45 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัอุปกรณ์ท่ีใช้อ่านท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 2 7.454 3.727 5.936 0.003** 
 ภายในกลุม่ 398 249.255 0.628 

รวม 400 256.708    
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

 จากตารางท่ี 4.45 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัอุปกรณ์ท่ีใช้
อ่านท่ีตา่งกนั พบวา่ อุปกรณ์ท่ีใช้อ่านท่ีตา่งกัน มีผลตอ่ระดบัการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแตกตา่งกันมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

สมมติฐานท่ี 4.6 สาเหตุท่ีเลือกอ่านท่ีต่างกัน สง่ผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter ท่ีแตกตา่งกนั  
ตารางที่ 4.46 แสดงคา่สถิติเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกบัสาเหตท่ีุเลอืกอ่านท่ีตา่งกนั 

แหล่งความแปรปรวน df SS MS F p 
 ระหวา่งกลุม่ 3 2.073 0.691 

1.075 0.360 
 ภายในกลุม่ 397 254.635 0.643 

รวม 400 256.708    
 
 จากตารางท่ี 4.46 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กกับสาเหตท่ีุ
เลือกอ่านท่ีต่างกัน พบว่า สาเหตุท่ีเลือกอ่านท่ีต่างกัน มีผลต่อระดับการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กไม่
แตกตา่งกนั 
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ส่วนที่ 7 การทดสอบสมมติฐาน การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter มีความสัมพันธ์
กับการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter โดยพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธ์เพียร์สัน (Pearson' s Correlation Coefficient) 

สมมติฐานที่  5 การติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter มีความสัมพันธ์กับการใช้
ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter 
ตารางที่ 4.47  แสดงค่าสหสมัพนัธ์ระหว่างการติดตามกับการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ 

The Matter 

การใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
พฤติกรรมการติดตาม 
r Sig. 

เพื่อเป็นข้อมลู .838** 0.000 
เพื่อเช่ือมโยงระหวา่งข้อมลูเก่ียวกบัสงัคม .772** 0.000 
เพื่อด ารงเอกลกัษณ์ของบุคคล .751** 0.000 
เพื่อลดความตงึเครียดทางอารมณ์ .721** 0.000 

รวม .846** 0.000 
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

 จากตารางท่ี 4.47 แสดงค่าสหสัมพันธ์ระหว่างการติดตามกับการใช้ประโยชน์จาก 
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter พบว่า การติดตาม มีความสมัพนัธ์ในเชิงบวกกับทุกด้านของการใช้
ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 
 

ตารางที่ 4.48 ผลสรุปการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานการวิจัย 

ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

แตกต่าง 
ไม่

แตกต่าง 
สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่ต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟน
เพจ The Matter ที่แตกต่างกัน 
เพศท่ีตา่งกนัสง่ผลตอ่การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter   
ช่วงอายท่ีุตา่งกนัสง่ผลตอ่การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter   
สถานภาพท่ีตา่งกนัสง่ผลตอ่การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter   
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ตารางที่ 4.48 (ต่อ) 

สมมติฐานการวิจัย 

ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

แตกต่าง 
ไม่

แตกต่าง 
วุฒิการศึกษาท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The 
Matter 

  

อาชีพท่ีตา่งกนัสง่ผลตอ่การติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter   
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter 

  

สมมติฐานที่ 2 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่ต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์จาก 
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ที่แตกต่างกัน 

เพศท่ีต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter 

  

ช่วงอายุ ท่ีต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter 

  

สถานภาพท่ีต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter 

  

วฒุิการศกึษาท่ีตา่งกนัสง่ผลตอ่การใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter 

  

อาชีพท่ีตา่งกนัสง่ผลตอ่การใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter   
รายได้เฉลีย่ตอ่เดือนท่ีตา่งกนัสง่ผลตอ่การใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟน
เพจ The Matter 

 
 

สมมติฐานที่ 3 การเปิดรับข่าวสารผ่านเฟซบุ๊กที่ ต่างกัน ส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ก
แฟนเพจ The Matter ที่แตกต่างกัน 

ความถ่ีในการอ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter 

 
 

ช่วงเวลาในการอ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter 
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ตารางที่ 4.48 (ต่อ) 

สมมติฐานการวิจัย 

ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

แตกต่าง 
ไม่

แตกต่าง 
ระยะเวลาเฉลี่ยในการเข้ามาอ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตาม  
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter 

  

ระยะเวลาการติดตามเพจท่ีต่างกันสง่ผลต่อการติดตามเฟซบุ๊กแฟน
เพจ The Matter 

  

อุปกรณ์ท่ีใช้อ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter 

  

สาเหตุท่ีเลือกอ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการติดตามเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
The Matter 

  

สมมติฐานที่ 4 การเปิดรับข่าวสารผ่านเฟซบุ๊กที่ ต่างกัน ส่งผลต่อการใช้ประโยชน์จาก
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter ที่แตกต่างกัน 

ความถ่ีในการอ่านท่ีต่างกันสง่ผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter 

  

ช่วงเวลาในการอ่านท่ีต่างกันส่งผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟน
เพจ The Matter 

  

ระยะเวลาเฉลี่ยในการเข้ามาอ่านท่ีต่างกันสง่ผลต่อการใช้ประโยชน์
เฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter 

  

ระยะเวลาการติดตามเพจท่ีต่างกนั สง่ผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ก
แฟนเพจ The Matter 

  

อุปกรณ์ท่ีใช้อ่านท่ีต่างกันสง่ผลต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊กแฟนเพจ 
The Matter 

  

สาเหตุท่ีเลือกอ่านท่ีต่างกันสง่ผลต่อการต่อการใช้ประโยชน์เฟซบุ๊ก
แฟนเพจ The Matter 

  

สมมติฐานที่ 5 พฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter มีความสัมพันธ์กับ
การใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter 
พฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter มีความสมัพันธ์
กบัการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter เพื่อเป็นข้อมลู 
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ตารางที่ 4.48 (ต่อ) 

สมมติฐานการวิจัย 

ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

แตกต่าง 
ไม่

แตกต่าง 
พฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter มีความสมัพันธ์
กับการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter เพื่อเช่ือมโยง
ระหวา่งข้อมลูเก่ียวกบัสงัคม 

  

พฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter มีความสมัพันธ์
กับการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊ กแฟนเพจ The Matter เพื่อด ารง
เอกลกัษณ์ของบุคคล 

  

พฤติกรรมการติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter มีความสมัพันธ์
กบัการใช้ประโยชน์จากเฟซบุ๊กแฟนเพจ The Matter เพื่อลดความตึง
เครียดทางอารมณ์ 

  

 
 


