
 
 

บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

ผลการศึกษา เร่ืองการรับรู้ผ่านการส่ือสารการตลาดท่ีส่งผลต่อภาพลักษณ์เวทีการ

ประกวด มิสแกรนด์ไทยแลนด์ จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่างคือ ประชากรไทยท่ี

ถกูใจเฟซบุ๊คเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และติดตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผ่านเฟซบุ๊ค

เพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ จํานวน 400 คน มีผลการศกึษาดงันี ้

 

สัญลักษณ์ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

เพ่ือความสะดวกและความเข้าใจตรงกันในการนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้ วิจยัได้

เสนอสญัลกัษณ์ในการแปลความหมายผลการวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้

  X̅  แทน คา่เฉล่ีย 

  S.D แทน คา่สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

n แทน  จํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 

t แทน  คา่สถิตท่ีิใช้พิจารณาในการแจกแจงแบบที 

F  แทน  คา่สถิตท่ีิใช้พิจารณาในการเปรียบเทียบประชากรมากกว่า 2 กลุม่ 

Sig. แทน  คา่ความนา่จะเป็นท่ีคํานวณได้จากสถิตท่ีิใช้ทดสอบสมมตฐิาน 

r  แทน  คา่สหสมัพนัธ์แบบเพียร์สนั 

R  แทน  คา่สมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์ 

R2  แทน  คา่ท่ีแสดงอิทธิพลของตวัแปรอิสระทัง้หมดท่ีมีตอ่ตวัแปรตาม 

B  แทน  คา่สมัประสิทธ์ิของการทดถอยพหคุณูของตวัแปรอิสระ 

*  แทน  นยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

**  แทน  นยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.01      
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การวิเคราะห์ข้อมูล 

ตอนท่ี 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถามโดยแจกแจงความถ่ี และ

ร้อยละของจํานวนกลุม่ตวัอยา่ง 

ตอนท่ี 2 การวิเคราะห์การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์มีผลต่อ

ภาพลกัษณ์ของเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยการวิเคราะห์คา่เฉล่ีย และสว่นเบ่ียงเบน

มาตรฐาน 

ตอนท่ี 3 การวิเคราะห์การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจในการพิจารณาภาพลกัษณ์ 

เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยการวิเคราะห์คา่เฉล่ีย และสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ตอนท่ี 4 การวิเคราะห์ภาพลกัษณ์เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ตอนท่ี 5 สมมตฐิานงานวิจยั 

  ตอนท่ี 5.1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีตา่งกนัสง่ผลตอ่การรับรู้เก่ียวกบัเวที 

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั โดยการวิเคราะห์คา่เฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ทดสอบด้วยสถิติแบบที (T-Test) และการทดสอบความแปรปรวนแบบทางเดียว (One Way 

ANOVA) 

 ตอนท่ี 5.2 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีต่างกัน 

ส่งผลตอ่การส่ือสารการตลาดแตกต่างกนั โดยการหาคา่สถิติคา่สมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์แบบเพียร์

สัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) เพ่ือใช้หาค่าความสัมพันธ์ของกลุ่ม

ตวัอยา่ง 2 กลุม่ท่ีเป็นอิสระจากกนั 

 ตอนท่ี 5.3 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีต่างกัน 

ส่งผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ การวิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหุคณู 

(Multiple Regression Analysis) 

 ตอนท่ี 5.4 การส่ือสารการตลาดท่ีตา่งกนั ส่งผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั โดยการวิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหคุณู (Multiple Regression 

Analysis) 

 ตอนท่ี 5.5 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และการ

ส่ือสารการตลาดมีความสัมพันธ์กับภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยการ

วิเคราะห์ความถดถอยเชิงพหคุณู (Multiple Regression Analysis) 
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

ตอนท่ี 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม แสดงข้อมลูสว่นบคุคลของผู้ตอบ

แบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ สถานภาพ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ รายได้ ภูมิลําเนา โดย

การแจกแจงความถ่ี และร้อยละปรากฏดงัตารางท่ี 4.1 - 4.7 

 

ตารางท่ี 4.1 แสดงข้อมลูสว่นบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

เพศ  จาํนวน ร้อยละ 

ชาย  276 69.00 

หญิง  124 31.00 

 รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.1 พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 69.00 และ 

ร้อยละ 31.00 เป็นเพศหญิง 

 

ตารางท่ี 4.2 แสดงข้อมลูสว่นบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาย ุ

อายุ  จาํนวน ร้อยละ 

ต่ํากว่า 20 ปี  23 5.75 

21 – 30 ปี  213 54.25 

31 - 40 ปี  112 28.00 

41 – 50 ปี  41 10.50 

51 - 60 ปี  5 1.25 

60 ปีขึน้ไป  1 0.25 

 รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.2 พบวา่กลุม่ตวัอยา่งมีชว่งอายรุะหวา่ง 21 - 30 ปี มากท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 

54.25 และชว่งอาย ุ60 ปีขึน้ไป น้อยท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 0.25 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงข้อมลูสว่นบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพสมรส 

สถานภาพสมรส  จาํนวน ร้อยละ 

โสด  348 87.00 

สมรส  47 11.75 

หม้าย/หย่าร้าง/แยกกนัอยู ่  5 1.25 

 รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.3 ด้านสถานภาพสมรสพบว่ากลุ่มตวัอย่างมีสถานภาพโสดมากท่ีสดุ คิด

เป็นร้อยละ 80.00 และสถานภาพ หม้าย/หยา่ร้าง/แยกกนัอยูน้่อยท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 1.25 

 

ตารางท่ี 4.4 แสดงข้อมลูสว่นบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดบัการศกึษาสงูสดุ 

        ระดับการศึกษาสูงสุด  จาํนวน ร้อยละ 

มธัยมศกึษาตอนต้นหรือต่ํากวา่  8 2.00 

มธัยมศกึษาตอนปลาย / ปวช.  41 10.25 

ปวส./อนปุริญญา  25 6.25 

ปริญญาตรี  242 60.50 

ปริญญาโท  74 18.50 

ปริญญาเอก  10 2.50 

 รวม 400 100.00 

 

จากตางรางท่ี 4.4 พบว่ากลุ่มตวัอย่างมีระดบัการศกึษาสงูสดุอยู่ในระดบัปริญญาตรีมาก

ท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 60.50 และมีระดบัการศกึษาสงูสดุอยูใ่นระดบัมธัยมศกึษาตอนต้นหรือต่ํากว่า

น้อยท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 2.50 
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ตารางท่ี 4.5 แสดงข้อมลูสว่นบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ  จาํนวน ร้อยละ 

นกัเรียน/นกัศกึษา  83 20.75 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ  40 10.00 

พนกังานบริษัทเอกชน/ลกูจ้าง  157 39.25 

พอ่บ้าน/แมบ้่าน  3 0.75 

ประกอบธุรกิจสว่นตวั/เจ้าของกิจการ  61 15.25 

อาชีพอิสระ  50 12.50 

อ่ืน ๆ  6 1.50 

 รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.5 พบว่าประกอบอาชีพพนกับริษัทเอกชน/ลกูจ้างมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 

39.25 และประกอบอาชีพพอ่บ้าน/แมบ้่านน้อยท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 0.75 

 

ตารางท่ี 4.6 แสดงข้อมลูสว่นบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน  จาํนวน ร้อยละ 

ต่ํากว่าหรือเทา่กบั 10,000 บาท  64 16.00 

10,001 - 20,000 บาท  106 26.50 

20,001 - 30,000 บาท  84 21.00 

 30,001 - 40,000 บาท  61 15.25 

40,001 - 50,000 บาท  23 5.75 

50,001 บาทขึน้ไป  62 15.50 

 รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี 4.6 เม่ือจําแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดือน พบว่ากลุ่มตวัอย่างเป็นผู้ มีรายได้

เฉล่ียต่อเดือนอยู่ท่ี 10,001 - 20,000 บาทมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 26.50 และเป็นผู้ มีรายได้ 

40,001 - 50,000 บาท น้อยท่ีสดุ ร้อยละ 5.75 
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ตารางท่ี 4.7 แสดงข้อมลูส่วนบคุคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จําแนกตามถ่ินท่ีอยู่อาศยั(ตามการ

แบง่ของคณะกรรมการภมูิศาสตร์แหง่ชาตโิดยสภาวิจยัแหง่ชาต)ิ 

ถิ่นท่ีอยู่อาศัย  จาํนวน ร้อยละ 

กรุงเทพมหานคร  188 47.00 

ภาคกลาง  63 15.75 

ภาคกลางตอนบน  5 1.25 

ภาคเหนือ  30 7.50 

ภาคตะวนัออก  17 4.25 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  63 15.75 

ภาคตะวนัตก  1 0.25 

ภาคใต้  33 8.25 

 รวม 400 100.00 

 

จากตารางท่ี  4.7 พบว่า  กลุ่มตัวอย่างเป็นผู้ ท่ี มี ถ่ินอยู่อาศัย  (ตามการแบ่งของ

คณะกรรมการภูมิศาสตร์แห่งชาติโดยสภาวิจยัแห่งชาติ) อยู่ในกรุงเทพมหานครมากท่ีสดุ คิดเป็น

ร้อยละ 47.00 และอยูใ่นภาคตะวนัตกน้อยท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 0.25 
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ตอนท่ี 2 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีผลต่อภาพลักษณ์ของ

เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์  

โดยการวิเคราะห์คา่เฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานในภาพรวมและรายด้าน ปรากฏ

ดงัตารางท่ี 4.8 - 4.12 

 

ตารางท่ี 4.8 การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีผลต่อภาพลกัษณ์ของเวที

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยภาพรวม 

การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์  
𝐱𝐱� S.D 

ระดับ 

การรับรู้ 

การรับรู้ด้านผลิตภณัฑ์ Product 3.58 1.14 มาก 

การรับรู้ด้านราคา Price 3.05 1.22 ปานกลาง 

การรับรู้ด้านการกระจายผลิตภณัฑ์ Place 3.39 1.22 ปานกลาง 

การรับรู้ด้านการสง่เสริมการตลาด Promotion 3.21 1.17 ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 3.31 1.12 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.8 พบว่าการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีผลต่อ

ภาพลกัษณ์ของเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง 

(X̅ = 3.31) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบวา่การรับรุ้อยูใ่นระดบัมาก ได้แก่ การรับรู้ด้านผลิตภณัฑ์ 

(X̅ = 3.58) การรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง ได้แก่ การรับรู้ด้านการกระจายผลิตภัณฑ์ (X̅ = 3.39) 

การรับรู้ด้านการสง่เสริมการตลาด (X̅ = 3.21) การรับรู้ด้านราคา (X̅ = 3.05) ตามลําดบั  
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ตารางท่ี 4.9 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีผลต่อภาพลกัษณ์เวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการรับรู้ผลิตภณัฑ์ 

การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์  
𝐱𝐱� S.D 

ระดับ 

การรับรู้ 

ทราบเก่ียวกับการจัดการประกวดมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ ท่ีมีการจดัขึน้ในจงัหวดัตา่ง ๆ 
3.60 1.29 มาก 

ท่านทราบเก่ียวกับผู้ เข้าประกวดมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ จากจงัหวดัตา่ง ๆ ท่ีทา่นช่ืนชอบ 
3.40 1.24 ปานกลาง 

ทราบการทํากิจกรรมระหว่างเก็บตัวของผู้ เ ข้า

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
3.49 1.28 ปานกลาง 

ทราบกําหนดการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ใน

รอบตา่ง ๆ 
3.44 1.35 ปานกลาง 

รับทราบเก่ียวกับรูปแบบการจดัการมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ บนเวทีใหญ่เช่น มีการจดัการประกวดรอบชดุ

ประจําชาต ิการจดัการประกวดรอบชดุว่ายนํา้ฯลฯ 

3.86 1.24 มาก 

ทราบการคดัเลือกในรอบตา่ง ๆ รวมถึงการประกาศ

ผู้ เข้ารอบในแตล่ะรอบ 
3.66 1.27 มาก 

ทราบ กฎ กติกา และวิธีการโหวตให้กับผู้ เ ข้า

ประกวด มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีทา่นช่ืนชอบ 
3.51 1.32 มาก 

รวมเฉล่ีย 3.57 1.29 มาก 
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จากตารางท่ี 4.9 พบว่า การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีผลต่อ

ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการรับรู้ผลิตภณัฑ์ โดยภาพรวมการรับรู้อยู่

ในระดบัมาก (X̅ = 3.57) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบวา่การรับรู้อยู่ในระดบัมาก คือทราบเก่ียวกบั

รูปแบบการจัดการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์บนเวทีใหญ่ เช่น มีการจดัการประกวดรอบชุด

ประจําชาติ การจดัการประกวดรอบชุดว่ายนํา้ฯลฯ (X̅ = 3.86) ทราบการคดัเลือกในรอบต่าง ๆ 

รวมถึงการประกาศผู้ เข้ารอบในแตล่ะรอบ (X̅ = 3.66) ทราบเก่ียวกบัการจดัการประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ ในจงัหวดัต่าง ๆ (X̅ = 3.60) รวมถึงการ ทราบกฎ กติกา และวิธีการโหวตให้กับผู้ เข้า

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีท่านช่ืนชอบ (X̅ = 3.51) ตามลําดบั การรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง 

คือ ทราบการทํากิจกรรมระหว่างเก็บตวัของผู้ เข้าประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 3.49) ทราบ

กําหนดการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ในรอบต่าง ๆ (X̅ = 3.44) ท่านทราบเก่ียวกับผู้ เข้า

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ จากจงัหวดัตา่ง ๆ ท่ีทา่นช่ืนชอบ (X̅ = 3.40) ตามลําดบั 
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ตารางท่ี 4.10 การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการรับรู้ด้านราคา 

การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
𝐱𝐱�  S.D 

ระดับ 

การรับรู้ 

ทราบเก่ียวกับรางวลัสําหรับผู้ชนะการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
3.51 1.32 มาก 

ทราบรางวลัสําหรับรองชนะเลิศ อนัดบัอ่ืนๆ ของ

ผู้ รับรางวลัรองชนะเลิศ การประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ 

3.38 1.32 ปานกลาง 

ทราบเก่ียวกับรางวลัพิเศษของเวทีการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
3.38 1.31 ปานกลาง 

ทราบราคาบตัรเข้าชมการประกวด มิสแกรนด์

ไทยแลนด์ ในรอบตา่งๆ 
3.86 1.44 มาก 

ทราบราคาของพรีเมียมจาก มิสแกรนด์ไทย

แลนด์ 
2.51 1.38 ปานกลาง 

ทราบราคาการโหวตให้กบัผู้ เข้าประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
2.86 1.41 ปานกลาง 

ทราบมูลค่าของรางวัลท่ีมีให้แก่การร่วมโหวต

ให้กบัผู้ เข้าประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
2.89 1.42 ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 3.05 1.38 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.10 พบว่าการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีผลตอ่

ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการรับรู้ด้านราคาโดยภาพรวมการรับรู้อยู่

ในระดบัปานกลาง (X̅ = 3.05) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าการรับรู้อยู่ในระดบัมาก คือ ทราบ

ราคาบตัรเข้าชมการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ในรอบตา่ง ๆ (X̅ = 3.86) ทราบเก่ียวกบัรางวลั

สําหรับผู้ชนะการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 3.51) ตามลําดบั การรับรู้อยู่ในระดบัปาน

กลาง และมีค่าเฉล่ียในระดบัเดียวกนั คือทราบรางวลัสําหรับรองชนะเลิศ อนัดบัอ่ืน ๆ ของผู้ รับ

รางวลัรองชนะเลิศ การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ รวมถึง ทราบเก่ียวกับรางวลัพิเศษของเวที

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 3.38) ทราบมลูคา่ของรางวลัท่ีมีให้แก่การร่วมโหวตให้กบัผู้
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เข้าประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 2.89) ทราบราคาการโหวตให้กับผู้ เข้าประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ (X̅ = 2.86) และทราบราคาของพรีเมียมจากมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 2.86) ตามลําดบั 

 

ตารางท่ี 4.11 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีผลต่อภาพลกัษณ์เวที 

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการกระจายผลิตภณัฑ์ 

การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
𝐱𝐱� S.D 

ระดับ 

การรับรู้ 

ทราบช่องทางการติดต่อกับกองประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ 
3.45 1.37 ปานกลาง 

ทราบสถานท่ีจดังานของเวทีการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ในจงัหวดัตา่ง ๆ ท่ีทา่นสนใจ 
3.19 1.36 ปานกลาง 

ทราบสถานท่ีจดังานของเวทีการประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ ในรอบตดัสินในระดบัประเทศ 
3.83 1.30 มาก 

รับทราบช่องทางการจอง หรือจําหน่ายบตัรเข้าชม

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
3.24 1.37 ปานกลาง 

รับทราบวิธีการเดินทางมาร่วมงานต่างๆ ของเวที

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
3.23 1.41 ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 3.39 1.37 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.11 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีผลต่อ

ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการกระจายผลิตภณัฑ์โดยภาพรวมการรับ

รู้อยู่ในระดบัปานกลาง (X̅ = 3.39) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ  พบว่าการรับรู้อยู่ในมาก คือ ทราบ

สถานท่ีจดังานของเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ในรอบตดัสินในระดบัประเทศ (X̅ = 3.83)

การรับรู้อยู่ในระดบัปานกลางคือ ทราบช่องทางการตดิตอ่กบักองประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ 

= 3.45) รับทราบช่องทางการจอง หรือจําหน่ายบตัรเข้าชมการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 

3.24) ทราบวิธีการเดินทางมาร่วมงานตา่ง ๆ ของเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 3.23) 

ทราบสถานท่ีจดังานของเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ในจงัหวดัตา่ง ๆ ท่ีท่านสนใจ (X̅ = 

3.19) ตามลําดบั 
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ตารางท่ี 4.12 การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการ 

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการรับรู้ด้านการสง่เสริมการตลาด 

การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 𝐱𝐱� S.D 
ระดับ 

การรับรู้ 

ทราบรายละเอียดการประชาสัมพันธ์โครงการ

ประกวด ผา่นชอ่งทางตา่ง ๆ 
3.41 1.27 ปานกลาง 

ทราบการประชาสัมพันธ์ภารกิจของมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ ผา่นส่ือ Social Media 
3.67 1.30 มาก 

ทราบการเป็นแขกรับเชิญในรายการตา่ง ๆ 2.89 1.33 ปานกลาง 

ทราบ กิจกรรมของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ในการ

ร่วมงานตา่ง ๆ ของผู้สนบัสนนุ 
3.05 1.33 ปานกลาง 

ทราบกิจกรรมของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ในการ

ร่วมงานประจําปีตามคําเชิญของภาครัฐหรือ

เอกชน 

2.91 1.33 ปานกลาง 

ทราบกิจกรรมของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ในการ

การร่วมทํากิจกรรมเพ่ือสงัคมและประเทศชาต ิ
3.03 1.33 ปานกลาง 

ทราบภาพการแถลงข่าวของมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ 
3.54 1.30 มาก 

รวมเฉล่ีย 3.21 1.32 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.12 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีผลต่อ

ภาพลักษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการรับรู้ด้านการส่งเสริมการตลาดโดย

ภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง (X̅ = 3.21) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าการรับรู้อยู่ใน

ระดบัมากคือ ทราบการประชาสมัพนัธ์ภารกิจของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผ่านส่ือ Social Media (X̅ 

= 3.67) ทราบภาพการแถลงข่าวของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 3.54) การรับรู้อยู่ในระดับปาน

กลางคือ ทราบรายละเอียดการประชาสมัพนัธ์โครงการประกวด ผ่านช่องทางต่าง ๆ (X̅ = 3.41) 

ทราบกิจกรรมของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ในการร่วมงานต่าง ๆ ของผู้สนบัสนุน (X̅ = 3.05) ทราบ
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กิจกรรมของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ในการการร่วมทํากิจกรรมเพ่ือสังคมและประเทศชาติ (X̅ = 

3.03) และพบว่า ทราบกิจกรรมของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ในการร่วมงานประจําปีตามคําเชิญของ

ภาครัฐหรือเอกชน (X̅ = 2.91) และทราบการเป็นแขกรับเชิญในรายการต่าง ๆ (X̅ = 2.89) 

ตามลําดบั 

 

ตอนท่ี 3 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

 การวิเคราะห์การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ โดยการวิเคราะห์ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานในภาพรวมและรายด้าน ปรากฏดงั

ตาราง 4.13 - 4.20 

 

ตารางท่ี 4.13 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

โดยภาพรวม 

การส่ือสารการตลาด 𝐱𝐱� S.D 
ระดับ 

การรับรู้ 

การโฆษณา (Advertising) 3.12 1.27 ปานกลาง 

การประชาสมัพนัธ์ (Public Relation) 3.25 1.28 ปานกลาง 

การสง่เสริมการขาย (Sale Promotion) 2.91 1.39 ปานกลาง 

เครือข่ายการส่ือสารทางอิเล็กทรอนิกส์ 

(Internet) 
3.45 1.30 ปานกลาง 

การตลาดแบบไวรัล (Viral Marketing) 3.40 1.34 ปานกลาง 

การตลาดทางตรง 2.86 1.37 ปานกลาง 

การใช้ผลิตภณัฑ์เป็นส่ือ 3.84 1.25 มาก 

รวมเฉล่ีย 3.26 1.31 ปานกลาง 

จากตารางท่ี 4.13 พบว่า การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง (X̅ = 3.26) เม่ือพิจารณาเป็นราย

ข้อ พบวา่การรับรู้อยูใ่นระดบัมากคือ การใช้ผลิตภณัฑ์เป็นส่ือ (X̅ = 3.84) การรับรู้อยูใ่นระดบัปาน

กลางคือ เครือข่ายการส่ือสารทางอิเล็กทรอนิกส์ (Internet) (X̅ = 3.45) การตลาดแบบไวรัล (Viral 

Marketing) ( X̅ =  3.40)  การประชาสัมพัน ธ์  (Public Relation)  ( X̅ =  3.25)  การโฆ ษณ า 
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(Advertising) (X̅ = 3.12) การส่งเสริมการขาย (Sale Promotion) (X̅ = 2.91) การตลาดทางตรง 

(X̅ = 2.86) ตามลําดบั 

 

ตารางท่ี 4.14 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรน์ไทยแลนด์ 

ด้านการโฆษณา 

การโฆษณา 𝐱𝐱� S.D 
ระดับ 

การรับรู้ 

ได้รับรู้การโฆษณา ผ่านส่ือโทรทัศน์ / ส่ือวิทยุ / 

ชอ่งเคเบิล้ 
3.35 1.25 ปานกลาง 

ได้รับรู้การโฆษณาผ่านส่ือ Social Media ต่าง ๆ 

เชน่ เฟซบุ๊กเพจ หรือ Instagram เป็นต้น 
4.10 1.09 มาก 

ได้รับรู้การโฆษณาผา่นส่ือสิ่งพิมพ์ 2.60 1.26 ปานกลาง 

ได้รับรู้การโฆษณาผ่านป้ายโฆษณาตามสถานท่ี

ตา่ง ๆ 
2.65 1.29 ปานกลาง 

ได้รับรู้การโฆษณาผ่านส่ือเคล่ือนท่ีของกอง

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
2.92 1.43 ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 3.12 1.27 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.14 พบว่า การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการโฆษณา โดยภาพรวมการรับรู้อยูใ่นระดบัปานกลาง (X̅ = 3.12) เม่ือ

พิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าการรับรู้อยู่ในระดบัมาก คือ ได้รับรู้การโฆษณาผ่านส่ือ Social Media 

ตา่ง ๆ เช่น เฟซบุ๊กเพจ หรือ Instagram เป็นต้น (X̅ = 4.10) การรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง คือ ได้

รับรู้การโฆษณา ผ่านส่ือโทรทัศน์ / ส่ือวิทยุ / ช่องเคเบิล้ (X̅ = 3.35) ได้รับรู้การโฆษณาผ่านส่ือ

เคล่ือนท่ีของกองประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 2.92) ได้รับรู้การโฆษณาผ่านป้ายโฆษณา

ตามสถานท่ีตา่ง ๆ (X̅ = 2.65) ได้รับรู้การโฆษณาผา่นส่ือสิ่งพิมพ์ (X̅ = 2.60) ตามลําดบั    

 

 



66 

 

ตารางท่ี 4.15 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์

ด้านการประชาสมัพนัธ์ 

การประชาสัมพันธ์ 𝐱𝐱� S.D 
ระดับ 

การรับรู้ 

ทราบข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับกองประกวดบน

เว็บไซต์ และส่ือ Social Media ของกองประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์   

3.73 1.29 มาก 

ทราบการเผยแพร่กิจกรรมต่าง ๆ ของกอง

ประกวดผา่นส่ือมวลชน 
3.20 1.25 ปานกลาง 

ทราบการร่วมทํากิจกรรมเพ่ือสงัคมหรือการกศุล 2.93 1.27 ปานกลาง 

ทราบข้อมูลด้วยการส่ือสารโดยผู้ จัดการการ

ประกวดของเวทีการประกวด 
3.13 1.28 ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 3.25 1.28 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.15 พบว่า การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการประชาสัมพนัธ์ โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง (X̅ = 

3.25) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบวา่ การรับรู้อยูใ่นระดบัมากคือ ทราบข้อมลูขา่วสารเก่ียวกับกอง

ประกวดบนเว็บไซต์ และส่ือ Social Media ของกองประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 3.73) การ

รับรู้อยูใ่นระดบัปานกลาง คือ ทราบการเผยแพร่กิจกรรมตา่ง ๆ ของกองประกวดผา่นส่ือมวลชน (X̅ 

= 3.20) ทราบข้อมูลด้วยการส่ือสารโดยผู้ จัดการการประกวดของเวทีการประกวด (X̅ = 3.13) 

ทราบการร่วมทํากิจกรรมเพ่ือสงัคมหรือการกศุล (X̅ = 2.93) ตามลําดบั 
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ตารางท่ี 4.16 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

 ด้านการสง่เสริมการขาย 

การส่งเสริมการขาย 𝐱𝐱� S.D 
ระดับ 

การรับรู้ 

ทราบโปรโมชัน่สําหรับผลิตภณัฑ์จากกอง

ประกวด เชน่ เสือ้ยืดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ชดุ

วา่ยนํา้ Collection ตา่ง ๆ 

2.67 1.35 ปานกลาง  

ทราบการร่วมกิจกรรมผ่านเฟซบุ๊คเพจเพ่ือลุ้นรับ

บัตรเข้าชมงาน สิทธิการรับบัตรเข้าชมการ

ประกวดสําหรับ Provincial Director ฯลฯ 

2.98 1.39 ปานกลาง 

ทราบรางวัลการร่วมสนุกจากการทายผลผู้ ท่ี

ได้รับตําแหนง่ มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
3.07 1.42 ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 2.91 1.39 ปานกลาง 

 

 จากตารางท่ี 4.16 พบว่า การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการส่งเสริมการขาย โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง (X̅ = 

2.91)เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง คือ ทราบรางวลัการร่วมสนุก

จากการทายผลผู้ ท่ีได้รับตําแหน่งมิสแกรนด์ไทยแลนด์ (X̅ = 3.07) ทราบการร่วมกิจกรรมผ่านเฟ

ซบุ๊กเพจ เพ่ือลุ้นรับบตัรเข้าชมงาน สิทธิการรับบตัรเข้าชมการประกวดสําหรับ Provincial Director 

ฯลฯ (X̅ = 2.98) ทราบโปรโมชัน่สําหรับผลิตภัณฑ์จากกองประกวด เช่น เสือ้ยืดมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ ชดุวา่ยนํา้ Collection ตา่ง ๆ (X̅ = 2.67) ตามลําดบั   
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ตารางท่ี 4.17 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์  

ด้านเครือขา่ยการส่ือสารทางอิเล็กทรอนิกส์ 

เครือข่ายการส่ือสารทางอิเล็กทรอนิกส์ 𝐱𝐱� S.D 
ระดับ 

การรับรู้ 

รับรู้และได้เห็นภาพถ่ายกิจกรรมต่าง ๆ ภายใน

กองประกวด 
3.65 1.24 มาก 

รับรู้รายละเอียดเก่ียวกบัเวทีการประกวด  

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีครบถ้วนสมบรูณ์ 
3.36 1.29 ปานกลาง 

รับรู้ถึงชอ่งทางการตดิตอ่ท่ีรวดเร็ว 3.32 1.33 ปานกลาง 

สามารถเข้าถึงข้อมลูของเวทีการประกวดได้ง่าย 3.46 1.32 ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 3.45 1.30 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.17 พบว่า การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านเครือข่ายการส่ือสารทางอิเล็กทรอนิกส์ โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบั

ปานกลาง (X̅ = 3.45) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าการรับรู้อยู่ในระดบัมากคือ รับรู้และได้เห็น

ภาพถ่ายกิจกรรมต่าง ๆ ภายในกองประกวด (X̅ = 3.65) การรับรู้อยู่ในระดับปานกลาง คือ 

สามารถเข้าถึงข้อมูลของเวทีการประกวดได้ง่าย (X̅ = 3.46) รับรู้รายละเอียดเก่ียวกับเวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีครบถ้วนสมบรูณ์ (X̅ = 3.36) รับรู้ถึงชอ่งทางการตดิตอ่ท่ีรวดเร็ว (X̅ 

= 3.32) ตามลําดบั   
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ตารางท่ี 4.18 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ด้านการตลาดแบบไวรัล (Viral Marketing) 

การตลาดแบบไวรัล 

(Viral Marketing) X� S.D 
ระดับการ 

รับรู้ 

มี ก า ร ส่ื อ ส า ร โ ต้ ต อ บ  แ ล ะ มี  Feedback ใ น

ทางบวก 
3.55 1.30 

มาก 

สง่ข้อมลูไปยงัคนใกล้ชิดผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ 3.28 1.31 ปานกลาง 

มีการแนะนําเพ่ือน หรือคนในครอบครัวให้ติดตาม

เวทีการประกวดผา่นเฟซบุ๊ก 
3.31 1.39 

ปานกลาง 

มีการแชร์ภาพ วีดีโอ หรือขา่วสาร ผา่นทาง  

เฟซบุ๊ก 
3.46 1.36 

ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 3.40 1.34 ปานกลาง 

 

 จากตารางท่ี 4.18 พบว่า การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการตลาดแบบไวรัล (Viral Marketing) โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบั

ปานกลาง (X̅ = 3.40) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าการรับรู้อยู่ในระดบัมากคือ มีการส่ือสาร

โต้ตอบ และมี Feedback ในทางบวก (X̅ = 3.55) การรับรู้อยูใ่นระดบัปานกลางคือ มีการแชร์ภาพ 

วีดีโอ หรือข่าวสาร ผ่านเฟซบุ๊ค (X̅ = 3.46) มีการแนะนําเพ่ือน หรือคนในครอบครัวให้ติดตามเวที

การประกวดผ่านเฟซบุ๊ก (X̅ = 3.31) ส่งข้อมูลไปยงัคนใกล้ชิดผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ (X̅ = 3.28) 

ตามลําดบั   
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ตารางท่ี 4.19 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ด้านการตลาดทางตรง 

การตลาดทางตรง 𝐱𝐱� S.D 
ระดับ 

การรับรู้ 

รับรู้ถึงการตดิตอ่ผา่นผู้ประสานงานตรง 2.74 1.40 ปานกลาง 

รับรู้ถึงการตดิตอ่ทาง E-mail 2.35 1.35 น้อย 

รับรู้ถึงการตดิตอ่ทางเฟซบุ๊ก 3.76 1.29 มาก 

รับรู้ถึงการตดิตอ่ทาง Instagram 3.10 1.39 ปานกลาง 

รับรู้ถึงการตดิตอ่ทาง Line 2.37 1.42 น้อย 

รวมเฉล่ีย 2.86 1.37 ปานกลาง 

 

 จากตารางท่ี 4.19 พบว่า การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการตลาดทางตรง โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดับปานกลาง (X̅ = 

2.86) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าการรับรู้อยู่ในระดบัมาก คือรับรู้ถึงการติดตอ่ทางเฟซบุ๊ก (X̅ 

= 3.76) การรับรู้อยูใ่นระดบัปานกลางคือ รับรู้ถึงการตดิตอ่ทาง Instagram (X̅ = 3.10) รับรู้ถึงการ

ติดต่อผ่านผู้ประสานงานตรง (X̅ = 2.74) ตามลําดบั และการรับรู้อยู่ในระดบัน้อยคือ รับรู้ถึงการ

ตดิตอ่ทาง Line (X̅ = 2.37) รับรู้ถึงการตดิตอ่ทาง E-mail (X̅ = 2.35) ตามลําดบั   

 

ตารางท่ี 4.20 การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์   

          ด้านการใช้ผลิตภณัฑ์เป็นส่ือ 

การใช้ผลิตภัณฑ์เป็นส่ือ 𝐱𝐱� S.D 
ระดับการ 

ตัดสินใจ 

รับรู้ถึงว่ามิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีเอกลักษณ์

เฉพาะตนท่ีโดดเดน่ นา่ประทบัใจ 
3.84 1.25 มาก 

รวมเฉล่ีย 3.84 1.25 มาก 

 

 จากตารางท่ี 4.20 พบว่า การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ด้านการใช้ผลิตภัณฑ์เป็นส่ือ โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบัมาก (X̅ = 
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3.84) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าการรับรู้อยู่ในระดบัมาก คือ รับรู้ถึงว่ามิสแกรนด์ไทยแลนด์มี

เอกลกัษณ์เฉพาะตนท่ีโดดเดน่ นา่ประทบัใจ (X̅ = 3.84)  

 

ตอนท่ี 4 ภาพลักษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

วิเคราะห์ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยการวิเคราะห์หาคา่เฉล่ีย 

และสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน ปรากฏดงัตารางท่ี 4.21  

ตารางท่ี 4.21 ภาพลกัษณ์เวทีการประกวด มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ภาพลักษณ์ 𝐱𝐱� S.D 
ระดับ 

การรับรู้ 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีมี

การยอมรับจากการตดัสินของคณะกรรมการ 
3.79 1.13 มาก 

ในแตล่ะรอบการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มี

ความเหมาะสม เช่น ชุดว่ายนํา้ ชุดราตรี ชุด

ประจําชาต ิ

4.11 1.04 มาก 

ผู้ อํานวยการกองประกวด มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

เป็นบคุคลท่ีมีช่ือเสียง นา่เช่ือถือ มีความยตุิธรรม 

และมีจริยธรรม เป็นอยา่งดี 

3.77 1.24 มาก 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีมี

การกลา่วถึงเร่ืองการแนะนําตวัมากท่ีสดุ 
4.39 0.96 มาก 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีท่ีเปิดโอกาสให้กับ

ผู้ ท่ีพร้อม และมุ่งมัน่ในการปฏิบตัิภารกิจ โดยไม่

คํานงึวา่จะเคยประกวดท่ีเวทีใดมาก่อน 

4.06 1.13 มาก 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีสาว

งามผู้ ได้รับตําแหน่ง มีความสวย มีไหวพริบ

ปฏิภาณ และมีความสามารถท่ีหลากหลาย 

3.99 1.13 มาก 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ทําให้จงัหวดัแต่ละจงัหวดั

มีความนา่สนใจมากย่ิงขึน้ 
4.12 1.06 มาก 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีมี

ผู้ตดิตามชมการประกวดมากท่ีสดุ 
3.85 1.23 มาก 
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ตารางท่ี 4.21 (ต่อ) 

ภาพลักษณ์ 𝐱𝐱� 
S.D ระดับ 

การรับรู้ 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีมี

โครงการ / กิจกรรมเพ่ือสงัคม 
3.45 1.29 ปานกลาง 

รวมเฉล่ีย 3.95 1.14 มาก 

 

จากตารางท่ี 4.21 พบว่าภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยภาพรวม

การรับรู้อยู่ในระดบัมาก (X̅ = 3.95) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่าการรับรู้อยู่ในระดบัมาก คือ 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีมีการกล่าวถึงเร่ืองการแนะนําตวัมากท่ีสดุ (X̅ = 4.39) 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ทําให้จงัหวดัแต่ละจงัหวดัมีความน่าสนใจมากย่ิงขึน้ (X̅ = 4.12) ในแต่ละ

รอบการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีความเหมาะสม เชน่ ชดุวา่ยนํา้ ชดุราตรี ชดุประจําชาต ิ(X̅ 

= 4.11) มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีท่ีเปิดโอกาสให้กบัผู้ ท่ีพร้อม และมุง่มัน่ในการปฏิบตัิภารกิจ 

โดยไม่คํานึงว่าจะเคยประกวดท่ีเวทีใดมาก่อน (X̅ = 4.06) คือ มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการ

ประกวดท่ีสาวงามผู้ ได้รับตําแหน่ง มีความสวย มีไหวพริบปฏิภาณ และมีความสามารถท่ี

หลากหลาย (X̅ = 3.99) มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีมีผู้ ติดตามชมการประกวด

มากท่ีสดุ (X̅ = 3.85) มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีมีการยอมรับจากการตดัสินของ

คณะกรรมการ (X̅ = 3.79) ผู้ อํานวยการกองประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นบคุคลท่ีมีช่ือเสียง 

น่าเช่ือถือ มีความยตุิธรรม และมีจริยธรรม เป็นอย่างดี (X̅ = 3.77) ตามลําดบั การรับรู้อยู่ในระดบั

ปานกลาง คือ มิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นเวทีการประกวดท่ีมีโครงการ / กิจกรรมเพ่ือสงัคม (X̅ = 

3.45)   
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ตอนท่ี 5 สมมตฐิานการวิจัย 

   สมมตฐิานท่ี 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีตา่งกนั สง่ผลตอ่การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั 

  สมมติฐานท่ี 1.1 ประชากรท่ีมีเพศแตกตา่งกนัมีผลตอ่การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั 

  สมมติฐานท่ี 1.2 ประชากรท่ีมีอายแุตกตา่งกนัมีผลตอ่การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั  

  สมมติฐานท่ี 1.3 ประชากรท่ีมีสถานภาพสมรสแตกตา่งกนัมีผลตอ่การรับรู้เก่ียวกบัเวที

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั 

  สมมตฐิานท่ี 1.4 ประชากรท่ีมีระดบัการศกึษาสงูสดุแตกตา่งกนัมีผลตอ่การรับรู้เก่ียวกับ

เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั 

  สมมติฐานท่ี 1.5 ประชากรท่ีประกอบอาชีพแตกตา่งกนัมีผลตอ่การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั 

  สมมติฐานท่ี 1.6 ประชากรท่ีมีรายได้แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้เก่ียวกับเวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั 

 สมมตฐิานท่ี 1.7 ประชากรท่ีมีถ่ินท่ีอยู่อาศยัแตกตา่งกนัมีผลตอ่การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั 

การวิเคราะห์การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ของประชากรไทยท่ี

ถกูใจ เฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และติดตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผ่านเฟซบุ๊ก

เพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ จําแนกตาม เพศ สถานภาพ อาย ุระดบัการศกึษา อาชีพ รายได้ และถ่ิน

ท่ีอยูอ่าศยั ปรากฏดงัตารางท่ี 4.22 – 4.28 
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ตารางท่ี 4.22 การรับรู้เก่ียวกบัเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากรไทยท่ีถกูใจเฟซบุ๊ก

เพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และติดตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ผ่าน 

เฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ จําแนกตามเพศ 

การรับรู้เก่ียวกับเวทีประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

เพศ 

t Sig ชาย หญิง 

𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 

ด้านผลิตภณัฑ์ 3.82 1.08 3.04 1.08 6.61 0.93 

ด้านราคา 3.29 1.21 2.53 1.07 6.28 0.05 

ด้านช่องทางการจดัจําหน่าย 3.61 1.17 2.89 1.18 5.62 0.89 

ด้านการสง่เสริมการตลาด 3.42 1.16 2.75 1.06 5.50 0.22 

รวมเฉล่ีย 3.53 1.09 2.8 1.04 6.28 0.51 

 

จากตารางท่ี 4.22 พบว่าการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของ

ประชากรไทยท่ีถูกใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และติดตามการประกวดมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ ผ่านเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ระหว่างประชากรเพศชายกบัประชากรเพศหญิงโดย

ภาพรวมและรายด้าน การรับรู้เก่ียวกับเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ไม่แตกต่างกันอย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 กล่าวคือ เพศท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อการรับรู้เก่ียวกับเวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ไมแ่ตกตา่งกนั ดงันัน้จงึไมย่อมรับสมมตฐิานท่ี 1.1  
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ตารางท่ี 4.23 การรับรู้เก่ียวกบัเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ของประชากรไทยท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และตดิตามการประกวดมิสแกรนด์ไทย 

แลนด์ ผา่นเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ จําแนกตามอาย ุ

การรับรู้เกี่ยวกับเวทีประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

อายุ 

f Sig ตํ่ากว่า 20 ปี 21 - 30 ปี 31 - 40 ปี 41 - 50 ปี 51 - 60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 

ด้านผลติภณัฑ์ 4.09 0.96 3.64 1.12 3.44 1.21 3.31 1.09 3.63 1.23 4.33 . 1.92 0.09 

ด้านราคา 3.50 1.06 3.15 1.22 2.89 1.26 2.72 1.13 3.09 0.97 3.43 . 1.99 0.08 

ด้านช่องทางการจดัจําหนา่ย 3.69 0.95 3.49 1.20 3.22 1.31 3.12 1.17 3.64 1.21 3.20 . 1.45 0.21 

ด้านการสง่เสริมการตลาด 3.55 1.13 3.30 1.15 3.05 1.21 2.97 1.17 3.26 0.91 4.14 . 1.50 0.19 

รวมเฉลี่ย 3.70 0.96 3.39 1.11 3.15 1.18 3.03 1.08 3.40 1.07 3.78 . 1.83 0.11 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

              



76 

 

จากตารางท่ี 4.23 พบว่าการรับรู้เก่ียวกบัเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากร

ไทยท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และได้ติดตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผ่าน

เฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ระหว่างประชากรท่ีมีช่วงอายแุตกต่างกนั เม่ือพิจารณาภาพรวม

พบวา่การรับรู้เก่ียวกบัเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ไมแ่ตกตา่งกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ี

ระดบั 0.05 ดงันัน้จึงปฏิเสธสมมติฐานท่ี 1.2 และเม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าการรับรู้เก่ียวกบั

เวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ไมมี่ความแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

 

ตารางท่ี 4.24 เปรียบเทียบการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากร

ไทยท่ีถูกใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และติดตามการประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ ผา่นเฟซบุ๊กเพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ จําแนกตามสถานภาพสมรส 

การรับรู้เก่ียวกับเวที

ประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

สภานะภาพสมรส 

f Sig โสด สมรส ม่าย/หย่าร้าง 

𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 

ด้านผลิตภณัฑ์ 3.65 1.12 3.10 1.14 2.97 1.43 5.62 0.00* 

ด้านราคา 3.12 1.22 2.64 1.12 2.31 0.87 4.22 0.02* 

ด้านช่องทางการจดัจําหน่าย 3.46 1.21 2.92 1.20 2.60 1.16 5.24 0.01* 

ด้านการสง่เสริมการตลาด 3.27 1.16 2.82 1.19 2.74 1.19 3.54 0.03* 

รวมเฉล่ีย 3.37 1.11 2.87 1.12 2.66 1.14 5.13 0.01* 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

จากตารางท่ี 4.24 การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากรไทย

ท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และตดิตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผา่นเฟซบุ๊ก

เพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ ระหวา่งประชากรท่ีมีสถานภาพสมรสแตกตา่งกนั พบวา่ โดยภาพรวมและ

รายด้าน พบว่าการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีความแตกต่างกนัอย่างมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 กล่าว คือสถานภาพสมรสท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้เก่ียวกบั

เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนั ดงันัน้จงึยอมรับสมมตฐิานท่ี 1.3 
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ตารางท่ี 4.25 เปรียบเทียบการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากรไทยท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และตดิตามการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผา่นเฟซบุ๊กเพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ จําแนกตามระดบัการศกึษาสงูสดุ 

การรับรู้เกี่ยวกับเวทีประกวด  

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ระดับการศึกษาสูงสุด 

f Sig มัธยมศึกษา

ตอนต้นหรือ

ตํ่ากว่า 

มัธยมศึกษา

ตอนปลาย / 

ปวช. 

ปวส. / 

อนุปริญญา 
ปริญญาตรี ปริญญาโท ปริญญาเอก 

𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 

ด้านผลติภณัฑ์ 3.92 1.03 3.83 1.01 3.86 0.93 3.56 1.17 3.40 1.11 3.37 1.40 1.30 0.26 

ด้านราคา 3.63 1.28 3.16 1.07 3.43 1.11 3.04 1.24 2.86 1.22 2.80 1.17 1.38 0.23 

ด้านช่องทางการจดัจําหนา่ย 3.78 1.23 3.58 1.07 3.61 1.08 3.40 1.26 3.15 1.17 3.08 1.42 1.24 0.29 

ด้านการสง่เสริมการตลาด 3.48 0.93 3.39 1.17 3.57 1.08 3.19 1.17 3.05 1.18 2.96 1.45 1.12 0.35 

รวมเฉลี่ย 3.70 0.95 3.49 1.00 3.62 0.99 3.30 1.15 3.11 1.12 3.05 1.31 1.34 0.25 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05   
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จากตารางท่ี 4.25 พบว่าการรับรู้เก่ียวกบัเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากร

ไทยท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และได้ติดตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ผ่าน

เฟซบุ๊ กเพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ ระหว่างประชากรท่ีมีระดับการศึกษาสูงสุดแตกต่างกัน เม่ือ

พิจารณาภาพรวมพบว่าการรับรู้เก่ียวกับเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ไม่แตกตา่งกนัอย่างมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ดงันัน้จึงปฏิเสธสมมติฐานท่ี 1.4 และเม่ือพิจารณารายเป็นด้าน

พบว่า การรับรู้เก่ียวกบัเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างมีนยัสําคญั

ทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  
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ตารางท่ี 4.26 เปรียบเทียบการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากรไทยท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และตดิตามการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผา่นเฟซบุ๊กเพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ จําแนกตามอาชีพ 

การรับรู้เกี่ยวกับเวที

การประกวด  

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

อาชีพ 

f Sig นักเรียน / 

นักศึกษา 

ข้าราชการ / 

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน / 

ลูกจ้าง 

พ่อบ้าน / 

แม่บ้าน 

ประกอบธุรกิจ

ส่วนตัว /

เจ้าของกิจการ 

อาชีพอสิระ 
เกษตรกร / 

ประมง 

𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D.   

ด้านผลติภณัฑ์ 3.80 1.05 3.69 1.19 3.53 1.10 2.00 0.83 3.53 1.22 3.39 1.18 5.00 . 2.14 0.05* 

ด้านราคา 3.25 1.13 3.28 1.26 3.08 1.20 1.43 0.38 2.90 1.29 2.67 1.19 4.71 . 2.84 0.01* 

ด้านช่องทางการจดั

จําหนา่ย 
3.51 1.10 3.50 1.20 3.39 1.22 1.87 0.58 3.47 1.28 3.02 1.30 5.00 . 2.11 0.05* 

ด้านการสง่เสริม

การตลาด 
3.39 1.15 3.26 1.21 3.24 1.11 1.57 0.52 3.20 1.24 2.87 1.20 5.00 . 2.49 0.02* 

รวมเฉลี่ย 3.49 1.05 3.43 1.16 3.31 1.09 1.72 0.55 3.27 1.20 2.99 1.14 4.93 . 2.52 0.02* 

มีนยัสาํคญัทางสถติท่ีระดบั 0.05
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จากตารางท่ี 4.26 พบว่าการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของ

ประชากรไทยท่ีถูกใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และได้ติดตามการประกวดมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ ผ่านเฟซบุ๊กเพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ ระหว่างประชากรท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน เม่ือพิจารณา

ภาพรวมพบวา่การรับรู้เก่ียวกบัเวทีประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนัอย่างมีนยัสําคญัทาง

สถิตท่ีิระดบั 0.05 ดงันัน้จงึยอมรับสมมตฐิานท่ี 1.5 
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ตารางท่ี 4.27 เปรียบเทียบการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากรไทยท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และตดิตามการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผา่นเฟซบุ๊กเพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ จําแนกตามรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 

การรับรู้เกี่ยวกับเวทีประกวด  

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดอืน 

f Sig 

ตํ่ากว่าหรือ

เท่ากบั 

10,000 บาท 

10,001 - 

20,000 บาท 

20,001 - 

30,000 บาท 

30,001 - 

40,000 บาท 

40,001 - 

50,000 บาท 

50,001 บาท 

ขึน้ไป 

𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 

ด้านผลติภณัฑ์ 3.86 1.14 3.65 1.07 3.54 1.10 3.38 1.21 3.40 1.24 3.46 1.18 1.52 0.18 

ด้านราคา 3.38 1.16 3.21 1.29 2.98 1.10 2.86 1.23 2.80 1.18 2.82 1.24 2.29 0.05* 

ด้านช่องทางการจดัจําหนา่ย 3.56 1.17 3.53 1.21 3.36 1.17 3.27 1.28 3.03 1.21 3.24 1.27 1.28 0.27 

ด้านการสง่เสริมการตลาด 3.44 1.20 3.31 1.16 3.20 1.09 3.07 1.22 2.97 1.20 3.04 1.21 1.28 0.27 

รวมเฉลี่ย 3.56 1.11 3.42 1.11 3.27 1.05 3.14 1.17 3.05 1.15 3.14 1.17 1.68 0.14 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05   
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จากตารางท่ี 4.27 การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากรไทย

ท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และตดิตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผา่นเฟซบุ๊ก

เพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ ระหว่างประชากรท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกัน เม่ือพิจารณา

ภาพรวมพบว่าการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรน์ไทยแลนด์ ไม่แตกต่างกันอย่างมี

นยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ดงันัน้จึงปฏิเสธสมมติฐานท่ี 1.6 เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า

การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์  ท่ีมีความแตกตา่งกนัอย่างมีนยัสําคญัทาง

สถิติท่ีระดบั 0.05 คือด้านราคา และการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีไม่มี

ความแตกต่างกันอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 คือด้านผลิตภัณฑ์ ด้านช่องทางการจดั

จําหนา่ย และด้านการสง่เสริมการตลาด 
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ตารางท่ี 4.28 เปรียบเทียบการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากรไทยท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และติดตามการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผา่นเฟซบุ๊กเพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ จําแนกตามถ่ินท่ีอยู่อาศยั (ตามการแบง่ของคณะกรรมการภูมิศาสตร์แหง่ชาติโดยสภาวิจยั

แหง่ชาต)ิ 

 

มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05

การรับรู้เกี่ยวกับเวท ี

การประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ถิ่นที่อยู่อาศัย (ตามการแบ่งของคณะกรรมการภมิูศาสตร์แห่งชาติโดยสภาวิจัยแห่งชาติ) 

f Sig 
กรุงเทพฯ ภาคกลาง 

ภาคกลาง

ตอนบน 
ภาคเหนือ ภาคตะวันออก 

ภาคตะวันออก 

เฉียงเหนือ 
ภาคตะวันตก ภาคใต้ 

𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 𝐱𝐱� S.D. 

ด้านผลติภณัฑ์ 3.49 1.09 3.29 1.19 3.30 1.55 3.70 1.07 3.64 1.10 3.71 1.28 4.20 0.81 3.58 1.14 2.56 0.01* 

ด้านราคา 2.98 1.19 2.79 1.23 2.77 1.99 3.17 1.18 3.25 1.11 3.19 1.34 3.48 0.98 3.05 1.22 1.69 0.11 

ด้านช่องทางการจดัจําหนา่ย 3.36 1.20 3.03 1.31 3.00 1.88 3.46 1.03 3.53 1.20 3.46 1.30 3.92 0.87 3.39 1.22 2.05 0.05* 

ด้านการสง่เสริมการตลาด 3.19 1.14 2.93 1.13 3.06 1.59 3.33 1.16 3.39 1.40 3.23 1.31 3.61 0.89 3.21 1.17 1.37 0.22 

รวมเฉลี่ย 3.26 1.10 3.01 1.14 3.03 1.73 3.42 1.06 3.45 1.15 3.40 1.25 3.80 0.80 3.31 1.12 2.04 0.05* 
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จากตารางท่ี 4.28 การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ของประชากรไทย

ท่ีถกูใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และตดิตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผา่นเฟซบุ๊ก

เพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ ระหว่างประชากรท่ีมีถ่ินท่ีอยู่อาศยัแตกตา่งกนั เม่ือพิจารณาภาพรวมการ

รับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ดงันัน้จงึยอมรับสมมตฐิานท่ี 1.7 เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 คือ ด้าน

ผลิตภณัฑ์ ด้านชอ่งทางการจดัจําหนา่ย และการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ท่ีไม่มีความแตกต่างอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 คือ ด้านราคา และด้านการส่งเสริม

การตลาด 

 

สมมตฐิานท่ี 2 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีต่างกัน 

ส่งผลต่อการส่ือสารการตลาดแตกต่างกัน 

การวิเคราะห์การส่ือสารการตลาด จําแนกตามการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ ของประชากรไทยท่ีถูกใจเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และติดตามการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผ่านเฟซบุ๊ กเพจมิสแกรน์ไทยแลนด์ ทัง้ 4 ด้าน โดยการวิเคราะห์ค่า

ความสัมพันธ์ (Coefficient Of Correlations) โดยภาพรวม และด้านต่าง ๆ ปรากฏดงัตารางท่ี 

4.29 - 4.30 

 

ตารางท่ี 4.29 ความสมัพนัธ์ระหว่างการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และ

การส่ือสารโดยภาพรวม 

**มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

จากตารางท่ี 4.29 พบว่าการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และการ

ส่ือสารการตลาดมีความสมัพนัธ์อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 กล่าวคือการรับรู้เก่ียวกับ

เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีความสมัพนัธ์กบัการส่ือสารการตลาด ดงันัน้จึงยอมรับ

สมมตฐิานท่ี 2 

ตัวแปร  N  r  Sig. 

การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทแลนด์ 400 0.89**  0.00 

การส่ือสารการตลาด  400 0.89**  0.00 
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 ตารางท่ี 4.30 ความสมัพนัธ์ระหวา่งการรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และการส่ือสารการตลาด โดยจําแนกตามด้านตา่ง ๆ 

จากตารางท่ี 4.30 พบว่าความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และการส่ือสารการตลาดจําแนกตามรายด้าน มี

ความสมัพนัธ์กนัอยา่งมีนยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.01 ทกุด้าน

4Ps  4Ps (1)  4Ps (2)  4Ps (3)  4Ps (4)  

7Ps  r  Sig.  r  Sig.  r  Sig.  r  Sig.  

7Ps (1)  0.64** 0.00 0.71** 0.00 0.68** 0.00 0.78** 0.00 

7Ps (2)  0.75** 0.00 0.78** 0.00 0.78** 0.00 0.88** 0.00 

7Ps (3)  0.69** 0.00 0.78** 0.00 0.73** 0.00 0.79** 0.00 

7Ps (4)  0.83** 0.00 0.79** 0.00 0.84** 0.00 0.85** 0.00 

7Ps (5)  0.76** 0.00 0.72** 0.00 0.76** 0.00 0.79** 0.00 

7Ps (6)  0.64** 0.00 0.72** 0.00 0.69** 0.00 0.75** 0.00 

7Ps (7)  0.73** 0.00 0.63** 0.00 0.70** 0.00 0.70** 0.00 

หมายเหต ุ1) 4Ps = การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์, 4Ps (1) = ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์, 4Ps (2) = ปัจจยัด้านราคา, 4Ps (3) = ปัจจยัด้านชอ่งทางการจดัจําหน่าย, 4s (4) = ปัจจยัด้านการสง่เสริม                  

                    การตลาด 

                2) 7Ps = การสื่อสารการตลาด, 7Ps (1) = การโฆษณา, 7Ps (2) = การประชาสมัพนัธ์, 7Ps (3) = การส่งเสริมการขาย, 7Ps (4) = เครือข่ายการสื่อสารทางอิเล็กทรอนิกส์, 7Ps (5) = การตลาดแบบไวรัล 

                    (Viral Marketing), 7Ps (6) = การตลาดทางตรง, 7Ps (7) =  การใช้ผลิตภณัฑ์เป็นสื่อ 

               3) *มีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05, **มีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.01         
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สมมติฐานท่ี 3 การรับรู้ท่ีต่างกันส่งผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ แตกต่างกัน 

 

ตารางท่ี 4.31 การทดสอบความสมัพนัธ์ของสมัประสิทธ์ิถดถอยพหุคณูของการรับรู้เก่ียวกับเวที 

 การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีส่งผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวด 

 มิสแกรนด์ 

 

จากตารางท่ี 4.31 พบว่า การทดสอบความสมัพันธ์ของสมัประสิทธ์ิถดถอยพหุคูณของ

การรับรู้เก่ียวกบัเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ตา่งกนั มีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกตา่งกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 คือ ภาพลกัษณ์เวทีการ

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ มีผลจากด้านผลติภณัฑ์ (B = 0.35) ด้านราคา (B = -0.16) ด้านการ

ส่งเสริมการตลาด (B = 0.38) ยกเว้นด้านช่องทางการจัดจําหน่ายเท่านัน้ ดังนัน้จึงยอมรับ

สมมตฐิานท่ี 3 

 

 

 

 

 

 

การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวด 

มิสแกรนด์ไทยแลนด์ 
B  t  Sig. 

ด้านผลติภณัฑ์ 0.35 5.83 0.00* 

ด้านราคา -0.16 -2.61 0.01* 

ด้านช่องทางการจดัจําหนา่ย 0.09 1.30 0.20 

ด้านการสง่เสริมการตลาด 0.38 5.95 0.00* 

R = 0.76   F = 138.21  Sig = 0.00  R2 = 0.58 

*มีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05    
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สมมติฐานท่ี 4 การส่ือสารการตลาดท่ีต่างกัน ส่งผลต่อภาพลักษณ์เวทีการ 

ประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ แตกต่างกัน 

 

ตารางท่ี 4.32 การทดสอบความสมัพนัธ์ของสมัประสิทธ์ิถดถอยพหคุณูของการส่ือสารการตลาด

ท่ีสง่ผล ตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

การส่ือสารการตลาด B t Sig. 

คา่คงท่ี 1.23 12.99 0.00 

การโฆษณา 0.13 2.38 0.02* 

การประชาสมัพนัธ์ 0.14 2.32 0.02* 

การสง่เสริมการขาย 0.02 0.39 0.70 

เครือขา่ยการส่ือสารทางอิเล็กทรอนิกส์ 0.07 1.34 0.18 

การตลาดแบบไวรัล (Viral Marketing) 0.12 2.65 0.01* 

การตลาดทางตรง -0.07 -1.51 0.13 

การใช้ผลิตภณัฑ์เป็นส่ือ 0.36 10.42 0.00* 

R = 0.85 F = 139.38 Sig = 0.00 R2 = 0.71 
 * มีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05  

 

จากตารางท่ี 4.32 พบวา่การทดสอบความสมัพนัธ์ของสมัประสิทธ์ิถดถอยพหคุณูของการ

ส่ือสารการตลาดต่างกัน มีผลต่อภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์แตกต่างกัน 

อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 กลา่วคือ ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

มีผลจากการโฆษณา (B = 0.13) การประชาสัมพันธ์ (B = 0.14) การตลาดแบบไวรัล (Viral 

Marketing) (B = 0.12) และการใช้ผลิตภณัฑ์เป็นส่ือ (B = 0.36) ดงันัน้จงึยอมรับสมมตฐิานท่ี 4   
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สมมติฐานท่ี 5 การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และการ

ส่ือสารการตลาด มีความสัมพันธ์กับภาพลักษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

 

ตารางท่ี 4.33 การทดสอบความสมัพนัธ์ของสมัประสิทธ์ิถดถอยพหุคณูของการรับรู้เก่ียวกับเวที 

 การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และการส่ือสารการตลาดท่ีส่งผลตอ่ภาพลกัษณ์ 

 เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

การรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวด

มิสแกรนด์ไทยแลนด์  

และการส่ือสารการตลาด 

B t Sig. 

การรับรู้ด้านผลิตภณัฑ์ 0.13 2.37 0.02* 

การรับรู้ด้านราคา -0.08 -1.53 0.13 

การรับรู้ด้านชอ่งทางการจดัจําหนา่ย 0.01 0.09 0.92 

การรับรู้ด้านการสง่เสริมการตลาด 0.02 0.37 0.71 

การโฆษณา  0.13 2.34 0.02* 

การประชาสมัพนัธ์  0.13 1.97 0.05* 

การสง่เสริมการขาย  0.03 0.77 0.44 

เครือข่ายการส่ือสารทางอิเล็กทรอนิกส์  0.02 0.43 0.67 

การตลาดแบบไวรัล (Viral Marketing)  0.10 2.24 0.03* 

การตลาดทางตรง  -0.05 -1.15 0.25 

การใช้ผลิตภณัฑ์เป็นส่ือ 0.34 9.64 0.00* 

R = 0.85 F = 89.95 Sig = 0.00 R2
  = 0.72 

 * มีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

    จากตารางท่ี 4.33 พบวา่การทดสอบความสมัพนัธ์ของสมัประสิทธ์ิถดถอยพหคุณูของการ

รับรู้เก่ียวกบัมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ท่ีมีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ อยา่ง

มีนยัสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 คือ การรับรู้ด้านผลติภณัฑ์ (B = 0.13) และการส่ือสารการตลาดมี

ผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 คือ 

มีผลจากการโฆษณา (B = 0.13) การประชาสัมพันธ์ (B = 0.13) การตลาดแบบไวรัล (Viral 

Marketing) (B = 0.10) และการใช้ผลิตภณัฑ์เป็นส่ือ(B = 0.34) ดงันัน้จงึยอมรับสมมตฐิานท่ี 5 


