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บทคัดย่อ 

 การศกึษาวิทยานิพนธ์เร่ือง “การรับรู้ผ่านการส่ือสารการตลาดท่ีส่งผลตอ่ภาพลกัษณ์เวที

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์” เป็นการวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative) มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 

ศกึษาลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีส่งผลต่อภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ศกึษาการรับรู้ของผู้ติดตามเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ศกึษาการส่ือสารทางการตลาด

ของเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และศกึษาภาพลกัษณ์ท่ีเกิดขึน้จากการส่ือสารของเวที

การประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยกลุ่มตวัอย่างในการวิจยั คือ ประชากรไทยท่ีถูกใจเฟซบุ๊ก

เพจมิสแกรนด์ไทยแลนด์ และติดตามการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ผ่าเฟซบุ๊กเพจมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ จํานวน 400 คน เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถามออนไลน์ สถิติท่ีใช้ในการ

วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean : X̅) ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) สถิติค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพันธ์แบบเพียร์สนั (Pearson Product Moment 

Correlation Coefficient) วิธีวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 

และ สถิต ิt-test (Independent Sample T-test) สถิต ิF-test (One-way ANOVA)  

ผลการวิจยัพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายรุะหว่าง 21 - 30 ปี สถานภาพ

โสด มีระดบัการศึกษาสูงสุดอยู่ในระดบัปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน/ลูกจ้าง รายได้

เฉล่ียต่อเดือนอยู่ท่ี 10,001 - 20,000 บาท และมีถ่ินท่ีอยู่อาศยัในกรุงเทพมหานครมากท่ีสุด จาก

การวิจยัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีมีเพศชายมากกว่าเพศหญิง ทําให้ผลการรับรู้ไม่แตกต่าง 
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ทัง้นีอ้าจเป็นเพราะกลุ่มตวัอย่างดงักล่าว แท้จริงแล้วเป็นบุคคลเพศท่ี 3 ท่ีมีความช่ืนชอบ และ

สนใจในการชมการประกวดมากเป็นพิเศษ หรือท่ีผู้ วิจยัเรียกวา่ กลุม่แฟนนางงาม 

เม่ือพิจารณาการรับรู้เก่ียวกับเวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ ผลการวิจัยพบว่า 

ระดบัการรับรู้โดยภาพรวมค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าระดบั

การรับรู้ด้านผลิตภัณฑ์มีคา่เฉล่ียมากท่ีสุด รองลงมาคือ การรับรู้ด้านการกระจายผลิตภัณฑ์ การ

รับรู้ด้านการส่งเสริมการตลาด และการรับรู้ด้านราคา ตามลําดบั โดยการรับรู้ด้านผลิตภณัฑ์ท่ีโดด

เด่นในงานวิจัยฉบับนีม้ากท่ีสุด คือ รูปแบบการจัดการประกวดของมิสแกรนด์ไทยแลนด์มี

เอกลกัษณ์เฉพาะ ทําให้เกิดการจดจําของบคุคลในการชมการประกวดรอบตา่ง ๆ เช่น การจดัการ

ประกวดรอบชดุประจําชาต ิหรือ การจดัการประกวดรอบชดุวา่ยนํา้ เป็นต้น 

จากการวิเคราะห์การส่ือสารการตลาดท่ีมีผลต่อภาพลักษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ ผลการวิจยัพบวา่ โดยภาพรวมการรับรู้อยู่ในระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน

พบว่า การใช้ผลิตภัณฑ์เป็นส่ือ มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด นั่นคือ การรับรู้ถึงว่ามิสแกรนด์ไทยแลนด์มี

เอกลกัษณ์เฉพาะตนท่ีโดดเดน่ น่าประทบัใจ ทัง้นีอ้าจเป็นเพราะตวัแทนของผู้ชนะในแตล่ะปี ท่ีมี

ความสวย ความสามารถแตกต่างกันไป เช่น การได้รับโอกาสเป็นนักแสดงสังกัดช่อง 7 และมี

ผลงานด้านวงการบนัเทิง จนเป็นท่ีจดจําของผู้ชม จดุเดน่นีทํ้าให้เกิดมมุมองใหม่ให้กบัผู้ชมว่า เม่ือ

มาประกวดท่ีมิสแกรนด์ไทยแลนด์ อาจมีโอกาสได้เข้าวงการบนัเทิง 

นอกจากนีย้ังมีการศึกษาเก่ียวกับภาพลักษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

ผลการวิจยัพบว่า ผลการวิจยัพบว่าการรับรู้ด้านผลิตภณัฑ์ การส่ือสารการตลาดด้านการโฆษณา 

การส่ือสารการตลาดด้านประชาสัมพันธ์ การส่ือสารด้านการตลาดแบบไวรัล และการส่ือสาร

การตลาดด้านการใช้ผลิตภัณฑ์เป็นส่ือ มีผลตอ่ภาพลกัษณ์เวทีการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

โดยจดุเดน่ท่ีทําให้คนจําจด และนึกถึงมิสแกรนด์ไทยแลนด์ คือ การเป็นเวทีการประกวดนางงามท่ี

มีการกลา่วถึงเร่ืองการแนะนําตวัมากท่ีสดุ 

 


