
I 
 

สารนิพนธ์เร่ือง พฤติกรรมการเปิดรับการสื่อสารการตลาดแบบ 
บูรณาการกบัการเปิดรับสือ่ท่ีสง่ผลตอ่การตดัสินใจ
ของนกัศึกษาท่ีเข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลยันอร์ท 
กรุงเทพ 

ค าส าคัญ พฤติกรรมการเปิดรับ การสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการ  การตัดสินใจ  มหาวิทยาลัยนอร์ท 
กรุงเทพ   

นักศึกษา         บารมี โกนบาง           
อาจารย์ที่ปรึกษาสารนิพนธ์        รองศาสตราจารย์  ดร.วิ รุฬห์ รัตน์  ผลทวี โช ติ
หลักสูตร         นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต                        
คณะ          นิเทศศาสตร์  

มหาวิทยาลยัศรีปทมุ         
ปีการศึกษา         2560 
 

บทคัดย่อ 

การศกึษาวิทยานิพนธ์เร่ือง “พฤติกรรมการเปิดรับการสือ่สารการตลาดแบบบูรณาการกับ
การเปิดรับสื่อ ท่ีสง่ผลต่อการตดัสินใจของนกัศึกษาท่ีเข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลยันอร์ทกรุงเทพ” 
การศกึษาวิจยัครัง้นี ้ มีวตัถปุระสงค์ เพื่อศกึษาปัจจยัด้านประชากรศาสตร์ของนกัศกึษาท่ีตดัสินใจ
เข้ามาศึกษาต่อในมหาวิทยาลยันอร์ทกรุงเทพ ศึกษาระดบัการเปิดรับการสื่อสารทางการตลาด
แบบบูรณาการท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อของนักศึกษามหาวิทยาลัยนอร์ทกรุงเทพ  
และศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับสื่อใหม่ของนักศึกษาท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อใน
มหาวิทยาลยันอร์ทกรุงเทพ        
 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครัง้นี ้ คือ นักศึกษามหาวิทยาลยันอร์ทกรุงเทพในระดับ
ปริญญาตรี จ านวน 400 คน โดยกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครัง้นีผู้้ วิจัยได้ก า หนดสูตรของ 
(Taro Yamane, 1973) การก าหนดกลุ่มตัวอย่างท่ีมีค่าความน่าเช่ือถือโดยก าหนดความเช่ือมั่น 
95%ถือวา่มีความรับผิดพลาดมาตรฐานไม่เกิน 5% หรือระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 
 ผลการวิจัยพบว่า นักศึกษามหาวิทยาลยันอร์ทกรุงเทพ ส่วนมากเป็นเพศหญิง มีอายุ
ระหว่าง 18 – 23 ศึกษาในระดับปริญญาตรี มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 5,001 – 10,000 บาท 
มีภูมิล าเนาอยู่กรุงเทพและจังหวัดปทุมธานี ในด้านการเปิดรับสื่อ ความเห็นด้วยของระดับ
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ความเห็นด้วยของความคิดเห็นเก่ียวกับรูปแบบการเปิดรับสื่อและข้อมูลขา่วสารผ่านสื่อ จากการ
ศึกษาวิจัยพบว่า นกัศึกษาให้ความเห็นด้วยของความคิดเห็นเก่ียวกับรูปแบบการเปิดรับสื่อและ
ข้อมูลข่าวสารผ่านสื่อ โดยรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านท่ีมีระดบั
ความเห็นด้วยอยู่ในระดับมากโดยมีค่าเฉลี่ยสูงสุดได้แก่ด้านสื่อบุคคล รองลงมาได้แก่ ด้านสื่อ
เฉพาะกิจ ด้านสือ่อินเทอร์เน็ต และสว่นข้อท่ีมีคา่เฉลี่ยน้อยท่ีสดุคือ ด้านสือ่มวลชน  
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ABSTRACT 

The research titled “Behavior In Intergrated Marketing Communication Exposure 
Through Media Exposure Affecting Students’ Decision To Study In The North Bangkok 
University” This research studies the subjects’ demographic background from population, 
to study the level of the behavior admittance of integrated marketing communication that 
affect to student’s decision in order to register as a student’s at North Bangkok University 
and to study the behavior admittance of student that affect to students’ decision. 
 The population of this research consists of 400 students the researcher use Taro 
Yamane theory to conduct the research by defining the reliability equal 95 %. 
 The results show that almost student of North Bangkok University is Female and 
fall at that the range of age at 18 – 23 years old. The participant is undergraduate and the 
participants in is come 5,000 – 10,000 Bath per month. Almost participants live in Bangkok 
and Pathumtani. The result shows that the admittance of communication, the level of 
admittance regarding the communication patterns through the media is good. Ragarding 
to the student’s decision about the pattern of media is found that personal communication 
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is the high level, specific communication and social media however, the result still shows 
that the mass communication is the lowest pattern of this research. 

 


