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 บทคัดย่อ 

วิทยานิพนธ์เร่ือง “รูปแบบรายการพยากรณ์อากาศทางสื่อโทรทัศน์ในยุคดิจิทัล” 
มีวตัถปุระสงค์ คือ 1. เพื่อศกึษาพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขา่วพยากรณ์อากาศของผู้บริโภค
ขา่วสารท่ีอยูใ่นเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ในยุคดิจิทลั 2. เพื่อศกึษาปัจจยัท่ีสง่ผลกระทบต่อ
พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางสื่อโทรทศัน์ของผู้บริโภคข่าวสารเจเนอ
เรชั่นวาย (Generation Y) ในยุคดิจิทัล 3. เพื่อศึกษาผลกระทบของเทคโนโลยีการสื่อสารและ
เทคโนโลยีในการน าเสนอขา่วทางสื่อตา่งๆ ท่ีมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงความนิยมของผู้บริโภคข่าว
พยากรณ์อากาศท่ีอยู่ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในยุคดิจิทลั 4. เพื่อศึกษาแนวทางการ
ปรับตวัของรายการขา่วพยากรณ์อากาศของสือ่โทรทศัน์ในยคุดิจิทลั โดยส ารวจจากกลุม่เปา้หมาย
คือ เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) จ านวน 400 คน และสมัภาษณ์เชิงลกึบุคลากรท่ีเก่ียวข้องกับ
การจดัท ารายการขา่วพยากรณ์อากาศ 12 คน 

ผลการศึกษาเชิงส ารวจโดยใช้แบบสอบถามพบว่า ผู้ ให้ข้อมูลสว่นใหญ่เป็นเพศหญิงท่ีมี
อายุตัง้แต่ 17 - 36 ปี สว่นใหญ่มีระดบัการศึกษาสงูสดุปริญญาตรี และสว่นใหญ่ยงัเป็นนกัเรียน
นกัศึกษาอยู่ ทัง้นี ้พบว่าอายแุละอาชีพท่ีต่างกันมีผลในด้านความถ่ีในการรับชมรายการพยากรณ์
อากาศทางโทรทัศน์ท่ีต่างกัน กล่าวคือ กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ 17 - 21 ปี มีความถ่ีในการรับชม
รายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางสื่อโทรทัศน์ มากกว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุมากกว่า และกลุ่ม
ตัวอย่างท่ีเป็นนักเรียน/นักศึกษามีความถ่ีในการรับชมรายงานข่าวพยากรณ์อากาศทางสื่อ
โทรทัศน์มากกว่าผู้บริโภคข่าวพยากรณ์อากาศฯท่ีมีอาชีพอ่ืน  โดยกลุ่มตัวอย่างสว่นใหญ่ยังคง
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รับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางสื่อโทรทศัน์ เพราะต้องการติดตามข่าวสารเก่ียวกับสภาพ
อากาศรายวนั รูปแบบรายการสือ่โทรทศัน์ยงัมีความนา่สนใจ และผลการพยากรณ์อากาศแม่นย า 
แต่อย่างไรก็ตาม ก็มีการรับชมผ่านช่องทางสื่อโซเชียลมีเดียต่างๆ ได้แก่ เฟซบุ๊ก ยูทูบ และไลน์ 
เพราะสะดวกตอ่การเข้าถึงข้อมลูขา่วสารได้อยา่งรวดเร็วซึง่เป็นไปตามสมมติุฐานของงานวิจยั 

ทัง้นี ้แนวทางการปรับตัวของรายการพยากรณ์อากาศทางสื่อโทรทัศน์ในยุคดิจิทัล 
ในความคิดเห็นของผู้บริโภคขา่วสารท่ีอยู่ในเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ประกอบด้วย เนือ้หา
ขา่วและคณุภาพขา่ว ควรทนัต่อเหตุการณ์ มีความนา่สนใจ กะทดัรัด ชดัเจน ถกูต้อง แม่นย า และ
หลากหลาย ทัง้ยงัควรอยูใ่นรูปแบบท่ีสามารถขยายไปยงัดิจิทลัแพลตฟอร์มอ่ืนๆ หรือน าเสนอขา่ว
พยากรณ์อากาศผ่านแพลตฟอร์ม (Platform) อ่ืนๆ ไปพร้อมกับการออกอากาศสด และควรมี
รายการย้อนหลังจัดเรียงล าดับวันท่ีก่อนหลังในเว็บไซต์ของทางสถานีโทรทัศน์ให้เป็นสดัส่วน
เพื่อให้ผู้ชมสามารถเลือกกลบัมารับชมได้ตลอดเวลาท่ีต้องการ ด้านผลจากการสมัภาษณ์พบว่า 
พฤติกรรมการบริโภคข้อมูลข่าวสารของเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) มีความเปลี่ยนแปลงไป
จากอดีต คือ ผู้บริโภคสว่นมากรับข้อมูลข่าวสารจากสื่อออนไลน์เพราะมีความหลากหลายของ
รูปแบบของสื่อ ท าให้ตอบสนองต่อความต้องการเฉพาะบุคคลได้ รวมถึงไม่มีข้อจ ากัดในด้าน
สถานท่ีและเวลา 

ทัง้นี  ้แนวทางการปรับปรุงรายการพยากรณ์อากาศทางสื่อโทรทัศน์ในยุคดิจิทัล 
ควรปรับปรุงทัง้ด้าน 1. เนือ้หาขา่วพยากรณ์อากาศ ซึ่งควรให้ความส าคญักบัความถูกต้องแม่นย า 
ในระดับขัน้สูงสุด อันจะมีผลต่อความน่าเช่ือถือของรายการ 2. ผู้ประกาศข่าวพยากรณ์อากาศ 
จะต้องสื่อสารได้ถูกต้องตามอักขระวิธีภาษาไทย มีบุคคลิกภาพดี มีลีลาการน าเสนอได้น่าสนใจ  
มี เอกลักษณ์  มีน า้ เสียง ท่ีน่าฟั ง เป็นกันเอง และมีความ รู้เข้าใจสภาพอากาศในเชิงลึก  
และ 3. ด้านการน าเสนอ ควรพัฒนาคอมพิวเตอร์กราฟิกประกอบการน าเสนอข่าวให้ดียิ่งขึน้ 
สวยงาม สามารถสื่อความหมายได้ครบถ้วน และช่วยดึงดูดให้ผู้บริโภคข่าวในเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) กลบัมาสนใจ และติดตามรับชมรายการพยากรณ์อากาศ นอกจากนี ้ยงัต้องเพิ่ม
ช่องทางการน าเสนอข่าวโดยสร้างและส่งผ่านข้อมูลข่าวสารในหลายแพลตฟอร์ม (Platform)  
เพื่อเพิ่มทางเลือกให้ผู้บริโภคข่าวพยากรณ์อากาศท่ีอยู่ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในยุค
ดิจิทลั 

การปรับตวัของรายการพยากรณ์อากาศทางสือ่โทรทศัน์ในยคุดิจิทลั มีความจ าเป็นอยา่ง
ยิ่งท่ีต้องน าเทคโนโลยีทนัสมัยมาผนวกเข้ากับกระบวนการการผลิตรายการ และออกอากาศเพื่อ
ตอบสนองพฤติกรรมของผู้บริโภคข่าวสารท่ีเปลี่ยนแปลงไป ผู้ วิจัยได้น าเสนอรูปแบบรายการ
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พยากรณ์อากาศในสื่อโทรทัศน์ยุคดิจิทัลซึ่งผู้ วิจัยเรียกว่า “ส่วนผสม 9P’s” ประกอบด้วย 1P: 
Project (โครงการ) 2P: Purposes (วัตถุประสงค์) 3P: People (กลุ่มเป้าหมาย) 4P: Program 
(ร า ย ก า ร )  5P: Place (ช่ ว ง เว ล า แ ล ะ ช่ อ ง ท า ง ก า ร เผ ย แ พ ร่ )  6P: Public Relations 
(กา รป ระ ช า สัม พั น ธ์ ) 7P: Party (ห น่ ว ย งา น ด า เนิ น ก า ร ) 8P: Personnel (บุ ค ล าก ร ) 
9P: Presenter (ผู้น าเสนอเนือ้หาสาระ) 
 


