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บทที่ 1 

บทน ำ 

 

ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

ปัจจุบนัการเปลีย่นแปลงสภาพภมิูอากาศก าลงัสง่ผลกระทบต่อมนษุย์และสรรพชีวิตบน
ผืนโลก ซึ่งทั่วโลกต่างต้องเผชิญกับสถานการณ์จากอุณหภูมิท่ีสูงขึน้ ระดับน า้ทะเล ท่ีเพิ่มขึน้ 
ปริมาณน า้ฝนท่ีเปลี่ยนแปลง สง่ผลให้เกิดน า้ทว่มอย่างหนกั และฝนแล้งในหลายพืน้ท่ี (ส านกังาน
นโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิง่แวดล้อม, 2550, หน้า 2 อ้างถึงใน กลุธิดา สายพรหม, 
2558, หน้า 1) ส าหรับประเทศไทยเองนับได้ว่าเป็นประเทศท่ีมีความล่อแหลมในการได้รับ
ผลกระทบจากความแปรปรวนและการเปลีย่นแปลงสภาพภูมิอากาศ เน่ืองจากการด ารงชีวิตของ
ประชาชนและการพฒันาประเทศในภาพรวม ต้องพึ่งพาทรัพยากรธรรมชาติ  

ทัง้นี ้ประเด็นส าคญัท่ีสงัเกตได้ชัดเจนในปัจจุบนั คือ ประเทศไทยก าลงัเผชิญกบัสภาวะ
ความรุนแรงของลมฟา้อากาศและภมิูอากาศในรูปแบบของภาวะภยัแล้ง น า้ท่วม ตลอดจนสภาวะ
ความรุนแรงของอุณหภูมิและคลื่นความร้อนท่ีนบัวนัจะทวีความรุนแรงและมีความถ่ีของการเกิด
บอ่ยครัง้ขึน้ สง่ผลให้เกิดความเสียหายต่อชีวิต ทรัพย์สิน สภาพเศรษฐกิจ และสงัคมของประเทศ 
(แสงจนัทร์ ลิม้จิรกาล และคณะ, 2553, หน้า 1 อ้างถึงใน กลุธิดา สายพรหม, 2558, หน้า 1) 

ฉะนัน้ การเฝา้ระวงั และติดตามการเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศ พร้อมทัง้แจ้งเตือน
ภัยธรรมชาติให้ประชาชนและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องทราบ เพื่อเตรียมตัวรับมือและป้องกัน
ผลกระทบดงักลา่วของหนว่ยงานหลกัอยา่งกรมอุตนิุยมวิทยาจึงมีความจ าเป็นอยา่งยิ่ง  

โดยกรมอุตนิุยมวิทยาได้ปฏิบติัหน้าท่ีในการเฝา้ระวงั ติดตาม พยากรณ์อากาศ และแจ้ง
เตือนภัยธรรมชาติให้ประชาชนและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องทราบ เพื่อเตรียมพร้อมป้องกันภัยและ
เพื่อวางแผนการบริหารจดัการ การเพิ่มช่องทางเผยแพร่ข้อมูล เพื่ออ านวยความสะดวกและเข้าถึง
ข้อมลูได้รวดเร็วมากยิ่งขึน้ (กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสือ่สาร, 2557, หน้า 1) 

ซึง่รูปแบบการพยากรณ์และการเตือนภยัของกรมอุตุนิยมวิทยาแบ่งออกเป็น 2 สว่น คือ 
สว่นกลางและสว่นภมิูภาค (สมชาย ใบม่วง, 2555) โดยทัง้สองสว่นจะมีสือ่มวลชนเป็นช่องทางใน
การเตือนภัย  และรายงานลักษณะลมฟ้าอากาศในภูมิภาคต่ าง ๆ ทั ง้ในระดับ ท้องถ่ิน 
ระดบัประเทศ และระดบัภมิูภาคมาโดยตลอด และกรมอุตนิุยมวิทยาเองก็เลง็เห็นถึงความส าคญั
ของการรายงานขา่วพยากรณ์อากาศผา่นสือ่มวลชน (สงกรานต์ อกัษร, 2556) 
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โดยสื่อโทรทัศน์นับเป็นสื่อท่ีให้ความส าคัญกับการรายงานลกัษณะลมฟ้าอากาศใน
ภูมิภาคต่าง ๆ ทัง้ในระดับท้องถ่ิน ระดับประเทศ และระดับภูมิภาคมาโดยตลอด ซึ่งน าเสนอใน
รูปแบบข่าวพยากรณ์อากาศ (Weather Forecast News) ทัง้ข้อมูลแผนท่ีอากาศ (Wheather 
Chart) ค าอธิบายลกัษณะอากาศ ค าพยากรณ์อากาศ ภาพถ่ายดาวเทียมและเรดาร์ตรวจอากาศ 
การแจ้งเตือน และการให้ค าแนะน าท่ีเก่ียวข้อง (ปานทิพย์ อฒันวานิช, 2558)  

ทัง้นี ้ในส่วนของผู้ ผลิตข่าวพยากรณ์อากาศได้พยายามคิดค้น เปลี่ยนแปลงวิธีการ
น าเสนอข่าวพยากรณ์อากาศให้แปลกใหม่ แหวกแนวไปจากลกัษณะการน าเสนอข่าวพยากรณ์
อากาศในอดีตอย่างเห็นได้ชัด โดยในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผ่านมา รายการข่าวในช่องฟรีทีวีเกือบทุกช่อง
พยายามเปลี่ยนแปลง ปรับตัว เพื่อแข่งขันกับช่องใหม่ๆ ท่ีมีมากขึน้ ซึ่งในช่วงเวลาของข่าว
พยากรณ์อากาศถึงแม้จะเป็นช่วงเวลาสัน้ๆ แต่ก็ถูกปรับตัวให้น่าสนใจยิ่งขึน้ โดยเหตุผลหนึ่งก็
เพื่อให้ผู้ชมตระหนกัถึงความจ าเป็นในการเสพขา่วประเภทนี ้นอกจากนีย้งัได้มีการแสดงทศันะถึง
ข่าวพยากรณ์อากาศในมุมมองท่ีน่าสนใจ ดังนี ้(นรินทร์  ใจหวัง, 2557, อ้างถึงใน กุลธิดา 
สายพรหม, 2558, หน้า 2-3) 

“ฝนฟ้าอากาศ” ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 7 ท่ีถูกกลา่วถึงว่าเป็น 
ข่าวพยากรณ์อากาศท่ีแปลกแหวกแนว และมีความใกล้ชิดเป็นกันเองกับผู้ ชมค่อนข้างสูง 
โดยเฉพาะบุคลกิของคณุเปรมสดุา สนัติวฒันา ผู้ประกาศท่ีเต็มไปด้วยรอยยิม้ ลลีาใน การน าเสนอ
การแต่งกายท่ีเข้ากับกระแส ประกอบกับเทคโนโลยีเวอร์ชวลสตูดิโอ (Virtual Studio) ท่ีท าให้การ
พยากรณ์อากาศดสูนกุสนาน ไม่นา่เบื่อ และเข้าใจได้มากขึน้ 

อีกหนึ่งข่าวพยากรณ์อากาศท่ีมีเอกลกัษณ์โดดเด่น “ทีวี 360 องศา” ออกอากาศทาง
สถานีวิทยโุทรทศัน์ไทยทีวีสชี่อง 3 กับทา่นิว้ชีห้มนุทวนเข็มนาฬิกา พร้อมค าประจ าตวัวา่ “เพราะน่ี
คือทีวีสามร้อยหกสิบองศา” โดยคุณธนินวฒัน์ พฒันวีรคณุ ท่ีแม้วา่การแต่งกายของผู้ประกาศจะ
เป็นแบบสากลเคร่งขรึม ไม่เน้นลีลา หรือสีสันในการน าเสนอ แต่ความน่าสนใจ คือ เนือ้หาท่ี
เจาะลกึ กราฟิกท่ีน่าสนใจ และรายงานพิเศษท่ีเก่ียวข้องกับสภาพอากาศ สิ่งแวดล้อม รวมไปถึง
ความถ่ีในการออกอากาศ ท าให้ข้อมลูคอ่นข้างแม่นย า  

“ลมฟ้าพยากรณ์” ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทศัน์กองทพับกช่อง 5 ท่ีน า 2 ฝาแฝด 
คุณสหัชชา สวัสดิพรพัลลภ และคุณสุนิดา สวัสดิพรพัลลภ ผู้ ประกาศท่ีมีบุคลิกสดใส น่ารัก 
มาผสานพลงัช่วยกนัรายงานขา่วพยากรณ์อากาศ ท่ีมาพร้อมกบัค าพูดประจ าตวัอยา่ง “ไม่ว่าจะมี
ฝนหรือจะมีแดด อย่าลืมมาตรวจสอบกับแฝดลมฟ้าพยากรณ์ ” ประกอบกับ การใช้เทคโนโลยี
เวอร์ชวลสตดิูโอ (virtual studio) จึงท าให้ขา่วพยากรณ์อากาศนา่สนใจมากขึน้  
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“ลมฟ้าอากาศ” ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์โมเดิร์นไนน์ ก็มีการเปลี่ยนแปลงจากใน
อดีตเช่นกัน ซึง่แตเ่ดิมจะแสดงเพียงตวัหนงัสือให้ผู้ชมดวู่าแตล่ะท่ีมีสภาพอากาศเป็นอย่างไร ไม่มี 
ผู้ประกาศ ต่อมาได้ปรับเปลี่ยนให้มีผู้ประกาศข่าวท่ีมีบุคลิก หน้าตาสดใส อย่างคุณอ าไพรัตน์  
เตชะภูวภัทร มาเป็นส่วนดึงดูดใจผู้ ชม พร้อมกับการพัฒนากราฟิกให้น่าสนใจขึน้ ถึงแม้ว่า 
การน าเสนอจะไม่หวือหวา แตค่วามสดใสของผู้ประกาศก็ดงึดดูความสนใจผู้ชมได้ไม่น้อย  

“ข่าวพยากรณ์อากาศ ThaiPBS” ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไทยพีบี เอส โดย 
คุณธนวรรณ  มิลินทสูตร และ “สถานีอากาศ NBT” ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์ 
แห่งประเทศไทย โดยคุณจันทิมา ศิลชาติ แม้จะยังคงยึดแนวปฏิบัติของการรายงานข่าวท่ีมี
ลกัษณะแบบเดิมให้ได้มากท่ีสุด ทว่ายังมีการสอดแทรกเนือ้หาอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องระหว่างสภาพ
อากาศกบัวิถีชีวิตของผู้ชม  

ขณะท่ีโทรทศัน์ดิจิทลัต่างๆ มีเพียงไม่ก่ีช่องท่ีแยกข่าวพยากรณ์อากาศออกมาเป็นช่วง
ของตัวเอง ได้แก่ ไทยรัฐทีวี มีช่วงพยากรณ์อากาศในรายการข่าว “ไทยรัฐ นิวส์โชว์” ด าเนิน
รายการโดย คุณคุปตนนัต์ พิสิฐมหนัต์ ซึ่งได้น าจุดเด่นของช่องไทยรัฐทีวีเข้ามาใช้ให้การรายงาน
ขา่วด้วย นัน่ก็คือ อิมเมอร์ซีฟกราฟิก (Immersive Graphic) หรือ ภาพกราฟิกเสมือนจริง ซึง่ท าให้
คนดสูามารถเข้าใจได้งา่ยยิ่งขึน้ 

ด้านช่อง เวิร์คพอยท์ น าเยาวชนรุ่นเด็กผลดัเปลี่ยนกันมาสร้างสีสนักับการงานข่าว
พยากรณ์อากาศคู่กับ คุณชมพูนุช ตัณฑเศรษฐี ในรายการ “อากาศบ้านเรา” ซึ่งเด็กๆจะมาท า
หน้าท่ีให้เกร็ดความรู้ท่ีแตกต่างกันไปในแต่ละวนั เช่น สอนภาษาท้องถ่ิน โดยจะแต่งตวัให้เข้ากับ
เร่ืองท่ีมาน าเสนอ 

ช่อง 3SD มีการรายงานพยากรณ์อากาศถึง 2 ครัง้ โดยตอนเช้ามืดจะอยู่ในรายการ 
“ขา่วชาวบ้าน” ช่วง “เกษตรชาวบ้าน” ด าเนินรายการโดย คณุจุฑาธิปษ์ ภกัดีกลุ ซึง่ไม่เป็นแตเ่พียง
การพยากรณ์อากาศเท่านัน้ แต่ยงัมีการพยากรณ์อากาศเพื่อเกษตรกร รวมถึงข้อมูลท่ีจ าเป็นแก่
เกษตร เช่น การป้องกันน า้ท่วมสวนผลไม้หลงัจากฝนตก ส่วนอีกรายการหนึ่งคือ “บอกเลา่ข่าว
อากาศ” โดย คุณยศภัค เวชสวรรค์ ซึ่งมีกราฟิกท่ีเข้าใจง่าย กระชับและให้ข้อมูลครบครัน 
นอกจากนีย้งัมีการรายงานสถานการณ์ภยัพิบติัท่ีเกิดขึน้ทัว่ประเทศไทยและทัว่โลกอีกด้วย 

ส่วน TNN ใช้ช่ือว่า “TNN WEATHER REPORT” ด าเนินรายการโดย คุณณัฏฐ์วริน 
ทองประเสริฐ ยงัยดึรูปแบบการรายงานแบบดัง้เดิม และใช้กราฟิก ขณะท่ี ช่อง Spring News เป็น
ตัววิ่งขึน้พร้อมกราฟฟิก หลงัจากจบรายการ “Inside Business News” โดยจะรายงานสภาพ
ภมิูอากาศทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ 
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นอกจากนัน้ช่องอ่ืนๆ จะเป็นการรายงานข่าวทั่วไป ไม่ได้แยกออกเป็นช่วง โดยจะ
รายงานเม่ือมีประกาศจากกรมอุตุนิยมวิทยา ได้แก่ New tv, Bright tv, Voice tv, Nation tv, 
True4u, GMM25, NOW 26, ช่อง 8, MONO 29, ONE 31, AMARIN TV HD, และ PPTV HD 

ปัจจุบนัการรับชมข้อมูลข่าวสารจากช่องทางการสือ่สารตา่งๆ ของผู้ชมมีความซบัซ้อน
และหลากหลายมากขึน้ ด้วยระบบเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัได้พฒันาขึน้อยา่งตอ่เน่ือง จึงเกิดช่องทางท่ี
ท าให้ผู้ชมสามารถเข้าถึงข้อมลูขา่วสารด้วยวิธีการตา่งๆ ท่ีเอือ้อ านวยความสะดวก และสอดคล้อง
กบัลกัษณะการด าเนินชีวิตมากขึน้  

โดยในอดีตผู้ ชมจะเลือกรับข้อมูลข่าวสารผ่านสื่อดั ง้เดิม  ได้แก่  วิทยุ โทรทัศน์ 
หนงัสอืพิมพ์ และนิตยสาร แตปั่จจุบนัระบบเทคโนโลยีการสือ่สารได้พฒันาอุปกรณ์การสื่อสารท่ีมี
ขนาดและคุณสมบัติท่ีต่างกัน ได้แก่ โทรศัพท์มือถืออัจฉริยะ (Smartphone) แท็บเล็ต (Tablet) 
แอปพลิเคชั่น (Application) และโทรทัศน์ดิจิทัล (Digital TV) อีกทัง้การเข้ามามีบทบาทของสื่อ
สงัคมออนไลน์ ได้แก่ เฟซบุ๊ ก (Facebook) ทวิตเตอร์ (Twitter) วิดีโอออนไลน์ (Video Online) 
อินสตาแกรม (Instargram) และเว็บบล็อก (Blog) ซึ่งการพฒันาดงักลา่วสง่ผลให้พฤติกรรมของ
ผู้บริโภคเปลีย่นแปลงไป (ศภุศิลป์ กลุจิตต์เจือวงศ์, 2558, หน้า 1) 

ประกอบกับพฤติกรรมการรับชมรายการข่าวของประชาชนท่ีลดลง เพราะเร่ิมย้ายความ
สนใจ ความใกล้ชิดของข่าว ไปไว้ท่ีสื่อสังคมออนไลน์ มากกว่า สิ่งท่ีสื่อกระแสหลักน าเสนอ 
ซึ่งสามารถรับข่าวสารได้เร็วกว่าเม่ือเทียบกับโทรทัศน์หรือหนังสือพิมพ์ (ธาม เชือ้สถาปนศิริ, 
2559) 

ดงัผลส ารวจพฤติกรรมการใช้อินเตอร์เน็ตคนไทย ปี 2559 พบว่า จ านวนชั่วโมงการใช้
อินเทอร์เน็ตในภาพรวมทัง้ผ่านอุปกรณ์เคลื่อนท่ี และคอมพิวเตอร์ โดยเฉลี่ยอยู่ท่ี 45 ชั่วโมงต่อ
สัปดาห์  ห รือ คิดเป็นระยะเวลาการใช้งานเฉลี่ย  6.4 ชั่วโมงต่อวัน  โดยเจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) เป็นกลุ่มท่ีมีการใช้อินเทอร์เน็ตโดยเฉลี่ยสูงท่ีสุด อยู่ท่ี 53.2 ชั่วโมงต่อสปัดาห์  
หรือ 7.6 ชั่วโมงต่อวนั (ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์, 2559) ซึ่งสมาร์ตโฟนยังคง
เป็นอุปกรณ์หลกัท่ีผู้ ใช้อินเทอร์เน็ตนิยมใช้ในการเช่ือมตอ่อินเทอร์เน็ต โดยมีจ านวนผู้ใช้งานมากถึง
ร้อยละ 90.5 ช่วงเวลาท่ีใช้งานมากท่ีสุดคือ 12.01-16.00 น. แสดงให้เห็นว่า เจเนอเรชั่นวาย 
(Generation Y) เป็นกลุม่ท่ีมีการใช้งานเพื่อการท างานเป็นหลกั แตก่ารใช้งานท่ีมากท่ีสดุ เป็นเร่ือง
สงัคมออนไลน์ Youtube รับสง่อีเมล และการค้นหาข้อมลู   

จะเห็นได้ว่าหากรายการข่าวพยากรณ์อากาศในสื่อโทรทศัน์ไม่ปรับตวัให้สอดคล้องกับ
พฤติกรรมผู้บริโภคข่าวสารเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ท่ีปัจจุบันสามารถเข้าถึงรายการข่าว
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พยากรณ์อากาศทัง้ในและต่างประเทศท่ีมีการออกอากาศทัง้ทางเว็บไซต์และแอปพลิเคชั่นจาก
หลายแหล่งจ านวนมากให้ผู้บริโภคข่าวสารยุคดิจิทัลเลือกชมในหลายแพลตฟอร์ม อาจส่งผล
กระทบต่อเรตติง้ของรายการ และอาจจะส่งผลถึงผู้ สนับสนุนหรือสปอนเซอร์ซึ่งเป็นรายได้ของ
รายการด้วย  

จึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางสื่อโทรทศัน์จะต้องปรับตวั
ให้เท่าทันกับการพัฒนาของเทคโนโลยีและพฤติกรรมของผู้ บริโภคข่าวสารเจเนอเรชั่นวาย
(Generation Y) ในยคุดิจิทลัอยา่งเร่งดว่น   

โดยการศึกษาวิจัยนีจ้ะท าให้ทราบถึงปัจจัยและรูปแบบของการปรับตวัในรายการข่าว
พยากรณ์อากาศทางสือ่โทรทศัน์แต่ละสถานีให้มากขึน้ ทัง้ในด้านวิธีการน าเสนอข่าว ด้านเนือ้หา
ขา่ว และด้านผู้ประกาศข่าว น าไปสูก่ารหาข้อสรุปในฐานะทางเลือกใหม่ของรูปแบบรายการข่าว
พยากรณ์อากาศทางสือ่โทรทศัน์ในยคุดิจิทลัทีวีได้อีกด้วย 

 
ปัญหำน ำวิจัย 

1. ผู้บริโภคข่าวสารท่ีอยู่ในเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลัมีพฤติกรรมการ
เปิดรับชมรายการขา่วพยากรณ์อากาศอยา่งไร 

2. ปัจจัยใดท่ีสง่ผลกระทบต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขา่วพยากรณ์อากาศทาง
สือ่โทรทศัน์ของผู้บริโภคขา่วสารเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลั  

3. เทคโนโลยีการสื่อสารและเทคโนโลยีในการน าเสนอข่าวทางสื่อต่างๆ มีผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงความนิยมของผู้บริโภคข่าวพยากรณ์อากาศท่ีอยูเ่จเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ใน
ยคุดิจิทลัอยา่งไร 

4. แนวทางการปรับตวัของรายการข่าวพยากรณ์อากาศของสื่อโทรทศัน์ในยคุดิจิทลัเป็น
อยา่งไร 
 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการข่าวพยากรณ์อากาศของผู้บริโภคข่าวสาร
ท่ีอยูใ่นเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลั 

2. เพื่อศกึษาปัจจยัท่ีสง่ผลกระทบตอ่พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขา่วพยากรณ์
อากาศทางสือ่โทรทศัน์ของผู้บริโภคขา่วสารเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลั  
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3. เพื่อศกึษาผลกระทบของเทคโนโลยีการสือ่สารและเทคโนโลยีในการน าเสนอขา่วทาง
สือ่ตา่งๆ ท่ีมีผลตอ่การเปลี่ยนแปลงความนิยมของผู้บริโภคขา่วพยากรณ์อากาศท่ีอยู่ในเจเนอเรชัน่วาย 
(Generation Y) ในยคุดิจิทลั 

4..เพื่อศกึษาแนวทางการปรับตวัของรายการขา่วพยากรณ์อากาศของสือ่โทรทศัน์ 
ในยคุดิจิทลั 

 
กรอบแนวคิดกำรวจัิย 

 ในการศกึษาครัง้นี ้จะศกึษาแนวทางการปรับตวัของรายการขา่วพยากรณ์อากาศทางสือ่
โทรทศัน์ในยุคดิจิทลั 
 
               ตวัแปรต้น                                             ตวัแปรตำม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภำพประกอบที่ 1.1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจยั  

พฤติกรรมกำรเปิดรับชม 
- ความถ่ีในการรับชม 
- ลกัษณะในการรับชม 
 

 
ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อ

พฤติกรรมกำรเปิดรับชม

รำยกำรข่ำวพยำกรณ์อำกำศ

ทำงส่ือโทรทัศน์ 

 

รูปแบบรำยกำรข่ำวพยำกรณ์
อำกำศทำงส่ือโทรทัศน์ 

ในยุคดิจิทัล 

ลักษณะทำงประชำกรของ 
เจเนอเรช่ันวำย (Generation Y) 
- เพศ          - อาย ุ
- ระดบัการศกึษาสงูสดุ   - อาชีพ 
 

 
แนวทำงกำรปรับตัวของ

รำยกำรข่ำวพยำกรณ์อำกำศ

ทำงส่ือโทรทัศน์ในยุคดจิิทลั 
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สมมตฐิำนกำรวิจัย 

1. ผู้บริโภคขา่วพยากรณ์อากาศท่ีอยูใ่นเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ท่ีมีลกัษณะทาง
ประชากรท่ีแตกตา่งกนัมีพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขา่วพยากรณ์อากาศแตกตา่งกนั 

2. ผู้บริโภคขา่วสารท่ีอยูใ่นเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลัมีการรับชมขา่ว
พยากรณ์อากาศทางสือ่ออนไลน์นอกเหนือจากสือ่โทรทศัน์ 
 
ขอบเขตของกำรวิจัย 

การวิจยัครัง้นี ้มุ่งศกึษาเก่ียวกบั รูปแบบรายการขา่วพยากรณ์อากาศทางสือ่โทรทศัน์ใน
ยคุดิจิทลัมีขอบเขตของการวิจยั ดงันี ้

1. ขอบเขตด้ำนเนือ้หำ   
1.1 การวิจัยครัง้นี  ้ศึกษาครอบคลุมเนือ้หาด้านลักษณะประชากรศาสตร์ของ 

เจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) 
1.2 พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขา่วพยากรณ์อากาศทางสือ่โทรทศัน์ในยคุดิจิทลั 

 1.3 ผลกระทบของการพัฒนาของเทคโนโลยีการสื่อสารสง่ผลต่อความนิยมในการ
รับชมขา่วพยากรณ์อากาศทางโทรทศัน์  

1.4 แนวทางการปรับตวัของรายการขา่วพยากรณ์อากาศทางสือ่โทรทศัน์ในยคุดิจิทลั 
  2. ขอบเขตด้ำนประชำกร 

ประชากรในการวิจยัครัง้นี ้แยกเป็นเชิงปริมาณและเชิงคณุภาพ 
เชิงปริมำณ  
ประชากรท่ีใช้ในการวิจัยครัง้นี ้คือ ผู้ ชมรายการโทรทัศน์ทั่วประเทศ ท่ีมีอายุ 17-36 ปี 

จ านวน 400 คน   
เชิงคุณภำพ 
ผู้ วิจัยคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างจาก บุคลากรท่ีมีส่วนเก่ียวข้องในการผลิตรายการข่าว

พยากรณ์อากาศ สื่อมวลชนอาวุโส นกัวิชาการด้านการสื่อสารมวลชน และผู้จัดท าสื่อออนไลน์ 
อาทิ แอพพลเิคชัน่ เว็บไซต์ท่ีเก่ียวกบัด้านพยากรณ์อากาศ รวมทัง้หมด 12 คน  
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ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1. ท าให้ได้รับทราบถึงพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการขา่วพยากรณ์อากาศของผู้บริโภค
ขา่วสารท่ีอยูใ่นเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลั 

2. ท าให้ได้รับทราบถึงผลกระทบของเทคโนโลยีการสือ่สารและเทคโนโลยีในการน าเสนอ
ข่าวทางสื่อต่างๆ ท่ีมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงความนิยมของผู้บริโภคข่าวพยากรณ์อากาศท่ีอยู่ใน 
เจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ในยคุดิจิทลั 

3. ท าให้ได้รับทราบถึงแนวทางการปรับตัวของรายการข่าวพยากรณ์อากาศทางสื่อ
โทรทศัน์ในยคุดิจิทลั 

4. สามารถเป็นแนวทางในการพัฒนาการท ารายการข่าวพยากรณ์อากาศให้ตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภคข่าวพยากรณ์อากาศท่ีอยู่ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) และเพื่อ
เป็นต้นแบบในการท ารายการขา่วพยากรณ์อากาศในยคุดิจิทลัตอ่ไป 
 
นิยำมศัพท์เฉพำะ 

แนวทำงกำรปรับตัวของส่ือโทรทัศน์ หมายถึง รูปแบบการปรับเปลีย่นวิธีการน าเสนอ
ของสื่อโทรทศัน์ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคในยุคปัจจุบนั อันเป็นผลเน่ืองมาจากการ
เปลีย่นแปลงเทคโนโลยีท่ีมีการเปลีย่นแปลงอยา่งรวดเร็ว  

พฤติกรรมกำรเปิดรับชม หมำยถึง ลกัษณะการเปิดรับชมการรายงานข่าวพยากรณ์
อากาศของสือ่โทรทศัน์ในยคุดิจิทลั ประกอบด้วย ความถ่ีในการรับชม ระยะเวลาโดยเฉลีย่ในการรับชม 
ลกัษณะในการรับชม และเหตผุลส าคญัท่ีทา่นเลอืกชมรายการขา่วพยากรณ์ 

ข่ำวพยำกรณ์อำกำศ หมายถึง การน าเสนอข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับสภาพอากาศ 
อุณหภูมิ สภาวะฝนตก การท านายสภาวะอากาศท่ีจะเกิดขึน้ การแจ้งเตือน และการให้ค าแนะน า
ท่ีเก่ียวข้อง โดยผา่นสื่อโทรทศัน์ ได้แก่ ลมฟ้าอากาศ ลมฟ้าพยากรณ์ ทีวี 360 องศา และรายการ
ฝนฟา้อากาศ เป็นต้น 

ยุคดิจิทัล หมายถึง ยุคท่ีมีการแพร่สญัญาณเสียงอากาศโดยใช้ระบบอินเทอร์เน็ตเป็น
ตวักลาง ประกอบด้วย เฟซบุ๊ก (Facebook) ทวิตเตอร์ (Twitter) วิดีโอออนไลน์ (Video Online) 
อินสตาแกรม (Instagram) และเว็บบลอ็ก (Blog) เป็นรูปแบบท่ีให้บริการการรับสง่ข้อมูลข่าวสาร
เทคโนโลยีท่ีทนัสมัยมีการติดต่อสื่อสารได้ 2 ทาง คือ ได้ทัง้ข้อมลูภาพและเสียง รวมถึงสามารถท า
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ให้กลุ่มผู้ ใช้ติดต่อสื่อสารระหว่างกันในรูปแบบของการสนทนา (Chat) หรือเว็บบอร์ด (Web 
Broad) ตา่งๆ ได้อยา่งมีประสทิธิภาพ 

ผู้บริโภคข่ำวสำรที่อยู่ในเจเนอเรช่ันวำย (Generation Y) ในยุคดิจิทัล หมายถึง 
พฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีอยู่ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ในการใช้สื่ออินเทอร์เน็ตผ่าน
อุปกรณ์ดิจิทลัพกพาหรือทางโทรศพัท์มือถือ เพื่อการรับรู้ขา่วสาร 

ผู้บริโภคข่ำวพยำกรณ์ที่ อยู่ในเจเนอเรช่ันวำย (Generation Y) ในยุคดิจิทัล 
หมายถึง ผู้บริโภคท่ีอยู่ในเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ท่ีใช้สื่ออินเทอร์เน็ตผ่านอุปกรณ์ดิจิทลั
พกพาหรือทางโทรศพัท์มือถือ เพื่อการรับรู้ขา่วพยากรณ์อากาศ 

เจเนอเรช่ันวำย (Generation Y) หมายถึง คนท่ีเกิดอยู่ในช่วงปี พ.ศ.2524-2543 เป็น
กลุม่คนท่ีเกิดมาในยุคเปลีย่นผ่านมาใช้งานเทคโนโลยีมากขึน้เร่ือย ๆ และเป็นกลุม่ท่ีมีการใช้งาน
อินเทอร์เน็ตสงูท่ีสดุ (ส านกังานพฒันาธุรกรรมทางอิเลก็ทรอนิกส์, 2559) ในการวิจยัครัง้นีผู้้ วิจยัได้
ศกึษาเจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) ท่ีมีช่วงอาย ุ17-36 ปี  


