
60 

บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์และการน าเสนอผลการวิจัยเร่ือง “ทศันคติและการใช้ประโยชน์ของผู้ชมใน
กรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand” น าเสนอในรูปแบบตารางประกอบค า
บรรยาย โดยการแบง่การน าเสนอ 5 สว่น ดงันี ้

การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมลูผู้วิจยัได้น าเสนอออกเป็น 5 สว่น ดงันี ้
ส่วนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ ตอบ

แบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ Masterchef 

Thailand 
ส่วนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับทัศนคติท่ีมีต่อการรับชมรายการ Masterchef 

Thailand  
สว่นท่ี 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับการใช้ประโยชน์จากการชมรายการ Masterchef 

Thailand  
สว่นท่ี 5 การทดสอบสมมติฐาน ส าหรับผู้ รับชมรายการ Masterchef Thailand 

 
ส่วนที่  1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับลักษณะด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้  
 
ตารางที่ 4.1 แสดงจ านวนและคา่ร้อยละของเพศผู้ตอบแบบสอบถาม  

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชาย 
หญิง 

132 33 

268 67 
รวม 400 100 

 

จากตาราง 4.1 พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่เป็นผู้หญิงคิดเป็นร้อยละ 67 และเป็น
ผู้ชาย 33 คน 
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ตารางที่ 4.2 แสดงจ านวนและคา่ร้อยละของอายุผู้ตอบแบบสอบถาม 
อายุ จ านวน ร้อยละ 

16 – 25 ปี 
26 -35 ปี 
36 – 45 ปี 
46 - 55 ปี 
56 ปีขึน้ไป 

72 19.5 
194 48.5 

118 29.5 

8 5 

2 2 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.2 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ 26 -35 ปี คิดเป็นร้อยละ 
48.5 รองลงมาเป็นช่วงอาย ุ36 – 45 ปี คิดเป็นร้อยละ 29.5 

 
ตารางที่ 4.3 แสดงจ านวนและคา่ร้อยละของอาชีพผู้ตอบแบบสอบถาม 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
นกัเรียน / นกัศกึษา 
ค้าขาย / ธุรกิจสว่นตวั 
พนกังานบริษัทเอกชน 
ข้าราชการ/พนกังานวิสาหกิจ 
อ่ืนๆ 

40 10 
118 29.5 
122 30.5 
80 20 
40 10 

รวม 400 100 
 
จากตารางที่ 4.3 ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่มีอาชีพเป็น พนกังานบริษัทเอกชน คิดเป็น

ร้อยละ 30.5รองลงมาท าอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจสว่นตวั คิดเป็นร้อยละ 29.5 
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ตารางที่ 4.4 แสดงจ านวนและคา่ร้อยละของระดบัการศกึษาผู้ตอบแบบสอบถาม 
ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 

ต ่ากวา่มธัยมปลาย 30 7.5 
มธัยมปลาย – ปริญญาตรี 120 30 
ปริญญาตรี 212 53 
ปริญญาโท 38 9 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.4 ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่อยู่ในระดบัการศกึษา ปริญญาตรี คิดเป็น
ร้อยละ 53 รองลงมาอยูใ่นระดบัการศกึษา มธัยมปลาย – ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 30 

 
ตารางที่ 4.5 แสดงจ านวนและคา่ร้อยละของรายรับผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 10,000 
10,000 – 20,000 บาท 
20,001 – 30,000 บาท 
30,001 – 40,000 บาท 
40,000 บาทขึน้ไป 

80 20 
98 24.5 
80 20 
102 25.5 
40 10 

รวม 400 100 
 
จากตารางท่ี 4.5 ผู้ ตอบแบบสอบถามมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วง  

30,001 – 40,000 บาท บาท คิดเป็นร้อยละ 25.5 รองลงมา คือ 10,000 – 20,000 บาท คิดเป็น 
ร้อยละ 24.5  
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ส่วนที่  2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ Masterchef 
Thailand 

 

ตารางที่ 4.6 แสดงจ านวนและคา่ร้อยละของพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการแขง่ขนัท าอาหาร 
รายการแข่งขันท าอาหาร จ านวน ร้อยละ 

เชฟกระทะเหลก็ประเทศไทย 282 70.5 
ท็อปเชฟไทยแลนด์ 40 10 
สงครามปลายจวกั 0 0 
ไอรอนเชฟ 60 15 
เชฟชนเชฟ 18 4.5 
อ่ืนๆ 0 0 

รวม 400 100 

 
จากตารางท่ี 4.6 พบว่า ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่รับชมเคยชมรายการแข่งขัน

ท าอาหาร เชฟกระทะเหล็กประเทศไทย โดย คิดเป็นร้อยละ 70.5 รองลงมา ไอรอนเชฟ คิดเป็น
ร้อยละ 15 
 
ตารางที่  4.7 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ Masterchef  

Thailand จากสือ่ตา่งๆ 
รู้จักรายการจากส่ือ จ านวน ร้อยละ 

สือ่สิง่พิมพ์ 0 0 
สือ่วิทย ุ 0 0 
สือ่โทรทศัน์ 178 44.5 
สือ่อินเทอร์เน็ต 222 55.5 
สือ่บุคคล 0 0 
สือ่สงัคมออนไลน์ 0 0 

รวม 400 100 
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จากตารางท่ี 4.7 ผู้ ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่รู้จักรายการจากสื่อ โดยสื่ออินเทอร์เน็ต
มากท่ีสดุ คิดเป็นร้อยละ 55.5 รองลงมาคือ สือ่โทรทศัน์ คิดเป็นร้อยละ 44.5 

 

ตารางที่  4.8  แสดงจ านวนและค่าร้อยละของพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ Masterchef 
Thailand  

 
จากตารางท่ี 4.8 ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ รับชมรายการบ่อย โดยนานๆ ครัง้ 

(น้อยกว่า 2 ครัง้ต่อเดือน) มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 50 รองลงมา ชมบ่อย (2-3 ครัง้ต่อเดือน) 
คิดเป็นร้อยละ 45 

 
ตารางที่  4.9 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของระยะเวลาการรับชมรับชมรายการ Masterchef 

Thailand 
 

ชมรายการมานานแค่ไหน จ านวน ร้อยละ 
2 ปี 
1 ปี 
6 เดือน – 1 ปี 
น้อยกวา่ 6 เดือน 

82 20.5 
80 20 
120 30 
118 29.5 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.9 ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ชมรายการมานาน  โดย ชมรายการ 
6 เดือน – 1 ปี คิดเป็นร้อยละ 30 รองลงมาคือ น้อยกวา่ 6 เดือน คิดเป็นร้อยละ 29.5 
 
  

รับชมบ่อยครัง้เพียงใด จ านวน ร้อยละ 

ชมทกุครัง้ (4 ครัง้ตอ่เดือน) 
ชมบอ่ย (2-3 ครัง้ตอ่เดือน) 
นานๆ ครัง้ (น้อยกวา่ 2 ครัง้ตอ่เดือน) 

20 5 
180 45 
200 50 

รวม  400   100 
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ตารางที่  4.10 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ Masterchef 
Thailand 

พฤติกรรมการเปิดรับชม จ านวน ร้อยละ 

ตัง้ใจชมทัง้รายการ 
ชมเฉพาะบางช่วง 
ชมเพียงเพื่อให้รู้วา่ใครชนะ 
เปิดทิง้ไว้เป็นเพื่อน 

80 20 
260 65 
60 15 
0 0 

รวม 400 100 
 

จากตารางท่ี 4.10 พฤติกรรมการเปิดรับชมผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่ชมเฉพาะบาง
ช่วง มากท่ีสดุ คิดเป็นร้อยละ 65 รองลงมาตัง้ใจชมทัง้รายการ คิดเป็นร้อยละ 20 

 
ส่วนที่  3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับทัศนคติที่มีต่อการรับชมรายการ Masterchef 
Thailand 
 

การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับระดบัทศันคติมีตอ่การรับชมรายการ Masterchef Thailand 
แบ่งเป็นรายด้านคือ ด้านรูปแบบการน าเสนอรายการ ด้านเนือ้หารายการ สถิติท่ีใช้วิเคราะห์คือ
คา่เฉลีย่ (x̅) และคา่สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

โดยใช้เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมลูไว้ดงันี ้
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 1.00-1.80 แปลความวา่ ระดบัน้อยท่ีสดุ 
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 1.81-2.60  แปลความวา่ ระดบัน้อย 
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 2.61-3.40 แปลความวา่ ระดบัปานกลาง 
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 3.41-4.20  แปลความวา่ ระดบัมาก 
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 4.21-5.00 แปลความวา่ ระดบัมากท่ีสดุ 
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ตารางที่  4.11  แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัทศันคติท่ีมีต่อ
การรับชมรายการ Masterchef Thailand 

 
จากตาราง 4.11 พบว่ากลุม่ตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัทัศนคติมีต่อการรับชม

รายการ Masterchef Thailand โดยรวมอยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ (ค่าเฉลีย่ = 4.22) เม่ือพิจารณาเป็น
รายด้าน พบวา่ด้านท่ีมีระดบัทศันคติในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลีย่สงูสดุได้แก่ด้าน ด้านรูปแบบ
การน าเสนอรายการ (คา่เฉลีย่ = 4.35) รองลงมาได้แก่ ด้านเนือ้หารายการ (คา่เฉลีย่ = 4.09)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ทัศนคติมต่ีอการ
รับชมรายการ 

Masterchef Thailand 

จ านวน (ร้อยละ) 
ระดับความคิดเห็น 𝒙 S.D 

แปร
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ด้านรูปแบบการ
น าเสนอรายการ 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

120 
(30) 

280 
(70) 

4.35 0.44 มาก
ท่ีสดุ 

ด้านเนือ้หารายการ  0 
(0) 

0 
(0) 

100 
(25) 

100 
(25) 

200 
(50) 

4.09 0.74 มาก 

รวม 4.22 0.57 
มาก
ที่สุด 
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ตารางที่  4.12  แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัทศันคติท่ีมีต่อ
การรับชมรายการ Masterchef Thailand ด้านรูปแบบการน าเสนอรายการ 

ด้านรูปแบบการน าเสนอ
รายการ 

จ านวน (ร้อยละ) 

𝒙 S.D 
แปร
ผล น้อย

ที่สุด 
น้อย ปาน

กลาง 
มาก มาก

ที่สุด 
ผู้ด าเนินรายการและกรรมการ 
ผู้ ด าเนินการใช้ภาษาไทยได้
อยา่งถกูต้อง สือ่สารได้ชดัเจน 

0 
(0) 

0 
0) 

0 
(0) 

40 
(10) 

360 
(90) 

4.90 0.30 มาก
ท่ีสดุ 

ผู้ด าเนินรายการมีบุคลกิภาพท่ี
ดี 

0 
(0) 

0 
(0) 

0 
(0) 

20 
(5) 

380 
(95) 

4.95 0.21. มาก
ท่ีสดุ 

ผู้ด าเนินรายการมีไหวพริบ ปฎิ
ภาณดี 

0 
(0) 

0 
(0) 

20 
(5) 

80 
(20) 

300 
(75) 

4.70 0.55 มาก
ท่ีสดุ 

ผู้ ด า เนิ น ราย ก า รยิ ้ม แ ย้ ม
แจ่มใส สร้างความเพลดิเพลนิ 

0 
(0) 

0 
(0) 

98 
(24.5) 

120 
(30) 

182 
(45.5) 

4.21 0.81 มาก
ท่ีสดุ 

กรรมการรายการมีบทบาท
เทา่กนัในการตดัสนิการแขง่ขนั 

0 
(0) 

0 
(0) 

40 
(10) 

80 
(20) 

280 
(70) 

4.60 0.66 มาก
ท่ีสดุ 

กรรมการรายการมีความ รู้
ความเช่ียวชาญ นา่เช่ือถือ 

0 
(0) 

0 
(0) 

20 
(5) 

20 
(5) 

360 
(90) 

4.85 0.47 มาก
ท่ีสดุ 

กรรมก ารรายการมี ค วาม
ยติุธรรมตดัสนิอยา่งถกูต้อง 

0 
(0) 

0 
(0) 

120 
(30) 

140 
(35) 

140 
(35) 

4.05 0.80 มาก 

กรรมการรายการใช้ค าพดูแบะ
ทา่ทางให้เกียรติผู้ เข้าแขง่ขนั 

0 
(0) 

0 
(0) 

118 
(29.5) 

240 
(60) 

42 
(10.5) 

3.81 0.60 มาก 

รวม 4.50 0.31 มาก
ที่สุด 
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จากตาราง 4.12 พบวา่ กลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัทศันคติท่ีมีตอ่การรับชม
รายการ Masterchef Thailand รูปแบบการน าเสนอรายการ ด้านผู้ด าเนินรายการและกรรมการ 
โดยรวมอยู่ในระดับ มากท่ีสุด (ค่าเฉลี่ย = 4.50) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อท่ีมีระดับ
ทัศนคติอยู่ในระดับมากท่ีสุด โดยมีค่าเฉลี่ยสูงสุด  ได้แก่  ผู้ ด าเนินรายการมีบุคลิกภาพท่ีดี 
(ค่าเฉลี่ย  = 4.95 ) รองลงมา  ผู้ ด าเนินการใช้ภาษาไทยได้อย่างถูกต้อง สื่อสารได้ชัดเจน 
(ค่าเฉลี่ย = 4.90) ผู้ด าเนินรายการมีไหวพริบ ปฎิภาณดี (ค่าเฉลี่ย = 4.70) กรรมการรายการมี
บทบาทเท่ากันในการตัดสินการแข่งขัน  (ค่าเฉลี่ย = 4.60) ผู้ ด าเนินรายการยิม้แย้มแจ่มใส 
สร้างความเพลิดเพลิน (ค่าเฉลี่ย = 4.21) กรรมการรายการมีความยุติธรรมตดัสินอย่างถูกต้อง 
(ค่ า เฉลี่ ย  =  4.05) และกรรมการรายการใช้ค าพูดแบะท่ าทางให้ เกียรติผู้ เข้ าแข่งขัน 
(คา่เฉลีย่ = 3.81) ตามล าดบั 
 

ตารางที่ 4.13  แสดงคา่เฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัทศันคติมีตอ่การ
รับชมรายการ Masterchef Thailand ด้านรูปแบบการน าเสนอรายการ 

ด้านรูปแบบการน าเสนอ
รายการ 

จ านวน (ร้อยละ) 
𝐱̅ S.D 

แปร
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ผู้เข้าแข่งขันและแขกรับเชิญ 
ผู้ เข้าแข่งขันและแขกรับ
เ ชิ ญ มี ค ว า ม รู้ ค ว า ม
เช่ี ย วชาญ  ใน เ ร่ือ งกา ร
ท าอาหาร 

0 
(0) 

0 
0) 

40 
(10) 

40 
(10) 

320 
(80) 4.70 0.64 

มาก
ท่ีสดุ 

ผู้ เข้าแข่งขันและแขกรับ
เชิ ญ สื่ อ ส า ร ไ ด้ ชั ด เจ น 
พดูจาฉะฉาน 

0 
(0) 

0 
(0) 

20 
(5) 

80 
(20) 

300 
(75) 4.70 0.55 

มาก
ท่ีสดุ 

ผู้ เข้าแข่งขันและแขกรับ
เชิญมีผลงานหรือเร่ืองราว
นา่สนใจ 

0 
(0) 

0 
(0) 

120 
(30) 

142 
(35.5) 

138 
(34.5) 4.04 0.80 

มาก 

ผู้ เข้าแข่งขันและแขกรับ
เชิญมีความหลากหลาย 

0 
(0) 

0 
(0) 

40 
(10) 

60 
(15) 

300 
(75) 

4.65 0.65 มาก
ท่ีสดุ 
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ตารางที่ 4.13 (ต่อ) 
ผู้ เข้าแขง่ขนัและแขกรับ
เชิญมีไหวพริบ ปฎิภาณดี 

0 
(0) 

0 
(0) 

20 
(5) 

80 
(20) 

300 
(75) 

4.70 0.55 มาก
ท่ีสดุ 

รวม 4.55 0.46 มาก
ที่สุด 

 
จากตาราง 4.13 พบวา่ กลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัทศันคติท่ีมีตอ่การรับชม

รายการ Masterchef Thailand รูปแบบการน าเสนอรายการ ด้านบรรยากาศในรายการ โดยรวม
อยู่ในระดบั มากท่ีสดุ (ค่าเฉลี่ย = 4.55) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อท่ีมีระดบัทศันคติอยู่ใน
ระดบัมากท่ีสดุ 3 ระดบัท่ีเทา่กัน โดยมีค่าเฉลี่ยสงูสดุ ได้แก่ ผู้ เข้าแข่งขนัและแขกรับเชิญมีความรู้
ความเช่ียวชาญ ในเร่ืองการท าอาหาร ผู้ เข้าแข่งขนัและแขกรับเชิญสือ่สารได้ชดัเจน พดูจาฉะฉาน 
และผู้ เข้าแข่งขนัและแขกรับเชิญมีไหวพริบปฎิภาณดี (ค่าเฉลี่ย = 4.70 ) รองลงมา ผู้ เข้าแข่งขัน
และแขกรับเชิญมีความหลากหลาย (ค่าเฉลี่ย = 4.65) และ ผู้ เข้าแข่งขนัและแขกรับเชิญมีผลงาน
หรือเร่ืองราวนา่สนใจ (คา่เฉลีย่ = 4.04) ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.14  แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัทศันคติมีต่อการ

รับชมรายการ Masterchef Thailand ด้านรูปแบบการน าเสนอรายการ 

ด้านรูปแบบการน าเสนอ
รายการ 

จ านวน (ร้อยละ) 
𝐱̅ S.D 

แปร 
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

บรรยากาศในรายการ 
บรรยากาศในการแขง่ขนั
รายการ 
MasterchefThailand มี
ความสนกุต่ืนเต้น 

0 
(0) 

0 
0) 

60 
(15) 

100 
(25) 

120 
(60) 

4.45 0.74 มาก
ท่ีสดุ 

การจดัองค์ประกอบฉาก
สวยงาม ตระการตา 

0 
(0) 

0 
(0) 

120 
(30) 

100 
(25) 

180 
(45) 

4.15 0.85 มาก 

ใช้เทคนิคทางด้านแสง ส ี
เสยีง ท าให้เกิดอารมณ์ตาม 

0 
(0) 

0 
(0) 

60 
(15) 

140 
(35) 

200 
(50) 

4.35 0.72 มาก
ท่ีสดุ 

รวม 4.31 0.64 มาก
ที่สุด 
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จากตาราง 4.14 พบวา่กลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัทศันคติท่ีมีต่อการรับชม
รายการ Masterchef Thailand รูปแบบการน าเสนอรายการ ด้านบรรยากาศในรายการ โดยรวม 
อยู่ในระดบั มากท่ีสดุ (ค่าเฉลี่ย = 4.31) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อท่ีมีระดบัทศันคติอยู่ใน
ระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ยสงูสดุ ได้แก่ บรรยากาศในการแขง่ขนัรายการ MasterchefThailand 
มีความสนกุต่ืนเต้น (ค่าเฉลีย่ = 4.45) รองลงมา ใช้เทคนิคทางด้านแสง ส ีเสยีง ท าให้เกิดอารมณ์
ตาม  (ค่าเฉลี่ย = 4.35) และการจัดองค์ประกอบฉากสวยงาม ตระการตา  (ค่าเฉลี่ย = 4.15) 
ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.15  แสดงคา่เฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัทศันคติมีต่อการ

รับชมรายการ Masterchef Thailand ด้านรูปแบบการน าเสนอรายการ 

ด้านรูปแบบการน าเสนอ
รายการ 

จ านวน (ร้อยละ) 

𝒙 S.D 
แปร 
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รูปแบบการน าเสนอรายการ 
รูปแบบการน าเสนอ 
รายการ Masterchef 
Thailand มีความ
นา่สนใจ 

0 
(0) 

20 
(5) 

58 
(14.5) 

140 
(35) 

182 
(45.5) 

4.21 0.8

7 

มาก
ท่ีสดุ 

วนัและเวลาออกอากาศ
เหมาะสม (ออกอากาศ
ทุ ก วัน อ า ทิ ต ย์  เวล า 
18:20-19:50) 

0 
(0) 

20 
(5) 

100 
(25) 

60 
(15) 

220 
(55) 

4.20 0.9

8 

มาก
ท่ีสดุ 

ร า ย ก า ร  Masterchef 
Thailand เป็นรายการท่ี
ช่วยส่งเสริมเอกลกัษณ์
ของชาติ 

0 
(0) 

60 
(15) 

158 
(39.5) 

142 
(35.5

) 

40 
(10) 

3.40 0.8

6 

ปาน
กลา
ง 

ร า ย ก า ร  Masterchef 
Thailand เป็นรายการที่
ช่ วยส่ ง เส ริมความ คิด
สร้างสรรค์ 

0 
(0) 

0 
(0) 

60 
(15) 

60 
(15) 

280 
(70) 

4.55 0.7

4 

มาก
ท่ีสดุ 
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ตารางที่ 4.15 (ต่อ) 

ด้านรูปแบบการ
น าเสนอรายการ 

จ านวน (ร้อยละ) 

𝒙 S.D 
แปร 
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน

กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รูปแบบการน าเสนอรายการ 
ภาษ า ท่ี ใช้ ใน รายกา ร 
Masterchef Thailand 
เป็นภาษาท่ีเข้าใจงา่ย 

0 
(0) 

0 
(0) 

280 
(70) 

100 
(25) 

20 
(5) 

3.35 0.57 ปาน
กลาง 

ร า ย ก า ร  Masterchef 
Thailand เป็นรายการท่ี
เหมาะสมแก่ทกุเพศทกุวยั 

0 
(0) 

0 
(0) 

60 
(15) 

40 
(10) 

300 
(75) 

4.60 0.73 มาก
ท่ีสดุ 

รูป แ บ บ ก า รน า เส น อ
ตลอดรายการ ตัง้แต่ช่วง
เปิดรายการไปจนถึงช่วง
ปิ ด ร า ย ก า ร มี ค ว า ม
ส อ ด ค ล้ อ ง ต่ อ เ น่ื อ ง
กลมกลนื 

0 
(0) 

20 
(5) 

120 
(30) 

80 
(20) 

180 
(45) 

4.05 0.97 มาก 

การน าเสนอรายการในแต่
ละช่วง มีความกระชับ
เหมาะสมไม่สัน้หรือยาว
จนเกินไป 

0 
(0) 

40 
(10) 

100 
(25) 

162 
(40.5) 

98 
(24.5) 

3.79 0.92 มาก 

รวม 4.02 0.59 มาก 

 

จากตาราง 4.15 พบวา่ กลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัทศันคติท่ีมีตอ่การรับชม
รายการ Masterchef Thailand รูปแบบการน าเสนอรายการ ด้านบรรยากาศในรายการ โดยรวม 
อยูใ่นระดบั มาก (คา่เฉลีย่ = 4.02) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบวา่ข้อท่ีมีระดบัทศันคติอยูใ่นระดบั
มากท่ีสดุ โดยมีคา่เฉลี่ยสงูสดุ ได้แก่ รายการ Masterchef Thailand เป็นรายการท่ีเหมาะสมแก่ทุก
เพศทุกวยั (คา่เฉลีย่ = 4.60) รองลงมา รายการ Masterchef Thailand เป็นรายการท่ีช่วยสง่เสริม
ความคิดสร้างสรรค์ (คา่เฉลีย่ = 4.55) รูปแบบการน าเสนอรายการ Masterchef Thailand มีความ
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น่าสนใจ (ค่าเฉลี่ย = 4.21) วนัและเวลาออกอากาศเหมาะสม (ออกอากาศทุกวันอาทิตย์ เวลา 
18:20-19:50) (คา่เฉลีย่ = 4.20) รูปแบบการน าเสนอตลอดรายการ ตัง้แตช่่วงเปิดรายการไปจนถึง
ช่วงปิดรายการมีความสอดคล้องต่อเน่ืองกลมกลืน (ค่าเฉลี่ย = 4.05) การน าเสนอรายการในแต่
ละช่วงมีความกระชับเหมาะสมไม่สัน้หรือยาวจนเกินไป (ค่าเฉลี่ย = 3.79) รายการ Masterchef 
Thailand เป็นรายการท่ีช่วยส่งเสริมเอกลกัษณ์ของชาติ  (ค่าเฉลี่ย = 3.40) และ ภาษาท่ีใช้ใน
รายการ Masterchef Thailand เป็นภาษาท่ีเข้าใจงา่ย (คา่เฉลีย่ = 3.35) ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.16  แสดงคา่เฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัทศันคติมีตอ่การ

รับชมรายการ Masterchef Thailand ด้านเนือ้หารายการ 

ด้านเนือ้หารายการ 
จ านวน (ร้อยละ) 

𝐱̅ S.D 
แปร 
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ช่วง Mystery Box Challenge + Elimination Test 
มีความสนุกและ ต่ืน เต้น
เหมาะสมแล้ว 

0 
(0) 

40 
(10) 

100 
(25) 

100 
(25) 

160 
(40) 

3.95 1.02 มาก 

ให้ความรู้ด้านอาหารอย่าง
หลากหลาย 

0 
(0) 

0 
(0) 

40 
(10) 

120 
(30) 

240 
(60) 

4.50 0.67 มาก
ท่ีสดุ 

ให้ความบันเทิง สนุกสนาน 
พร้อมสาระนา่เรียนรู้ 

0 
(0) 

0 
(0) 

100 
(25) 

80 
(20) 

220 
(55) 

4.30 0.84 มาก
ท่ีสดุ 

เม นู ท่ี น า ม า แ ข่ ง ขั น มี
หลากหลาย 

0 
(0) 

00 
(0) 

40 
(10) 

100 
(25) 

260 
(65) 

4.55 0.66 มาก
ท่ีสดุ 

มีความกระชบัรัดกมุ 0 
(0) 

40 
(10) 

182 
(45.5) 

80 
(20) 

98 
(24.5) 

3.59 0.96 มาก 

มีประโยชน์สามารถน าไปใช้
ในชีวิตประจ าวนัได้ 

0 
(0) 

40 
(10) 

140 
(35) 

120 
(30) 

100 
(25) 

3.70 0.95 มาก 

รวม 4.09 0.70 มาก 

 
จากตาราง 4.16 พบว่า กลุ่มตัวอย่างผู้ ตอบแบบสอบถามมีระดับทัศนคติท่ีมีต่อการ

รับ ชม รา ย ก า ร  Masterchef Thailand เนื ้อ ห า รา ย ก า ร  ช่ ว ง  Mystery Box Challenge + 
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Elimination Test โดยรวม อยูใ่นระดบั มาก (คา่เฉลีย่ = 4.09) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อท่ี
มีระดบัทศันคติอยู่ในระดบัมากท่ีสดุ โดยมีค่าเฉลี่ยสงูสดุ ได้แก่ เมนูท่ีน ามาแข่งขนัมีหลากหลาย  
(ค่าเฉลี่ย = 4.55) รองลงมา ให้ความรู้ด้านอาหารอย่างหลากหลาย (ค่าเฉลี่ย = 4.50) ให้ความ
บนัเทิง สนกุสนาน พร้อมสาระนา่เรียนรู้ (คา่เฉลีย่ = 4.30)  
 
ตารางที่ 4.17  แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัทศันคติมีต่อการ

รับชมรายการ Masterchef Thailand ด้านเนือ้หารายการ 

ด้านเนือ้หารายการ 
จ านวน (ร้อยละ) 

𝐱̅ S.D 
แปร 
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ช่วง Team Challenge + Pressure Test 
มีความสนุกและ ต่ืนเต้น
เหมาะสมแล้ว 

0 
(0) 

40 
(10) 

60 
(15) 

142 
(35.5) 

158 
(39.5) 

4.04 0.97 มาก 

ให้ความรู้ด้านอาหารอย่าง
หลากหลาย 

0 
(0) 

0 
(0) 

80 
(20) 

80 
(20) 

240 
(60) 

4.40 0.81 มาก
ท่ีสดุ 

ให้ความบนัเทิง สนุกสนาน 
พร้อมสาระนา่เรียนรู้ 

0 
(0) 

0 
(0) 

100 
(25) 

100 
(25) 

200 
(50) 

4.25 0.83 มาก
ท่ีสดุ 

เมนูท่ีน ามาแข่งขันมีความ
หลากหลาย 

0 
(0) 

0 
0) 

80 
(20) 

80 
(20) 

240 
(60) 

4.40 0.80 มาก
ท่ีสดุ 

มีความกระชบัรัดกมุ 0 
(0) 

40 
(10) 

160 
(40) 

122 
(30.5) 

78 
(19.5) 

3.59 0.91 มาก 

มีประโยชน์สามารถน าไปใช้
ในชีวิตประจ าวนัได้ 

0 
(0) 

60 
(15) 

60 
(15) 

178 
(44.5) 

102 
(25.5) 

3.80 0.98 มาก 

รวม 4.08 0.79 มาก 

 
จากตาราง 4.17 พบวา่กลุม่ตวัอยา่งผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัทศันคติท่ีมีตอ่การรับชม 

เนื ้อ ห า รา ย ก า ร  ช่ ว ง  Team Challenge + Pressure Test โด ย รว ม  อ ยู่ ใน ระ ดั บ  ม า ก 
(ค่าเฉลี่ย = 4.08) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อพบว่าข้อท่ีมีระดบัทศันคติอยู่ในระดบัมากท่ีสดุ โดยมี
คา่เฉลีย่สงูสดุ มี 2 ระดบั ได้แก่ ให้ความรู้ด้านอาหารอยา่งหลากหลาย เมนท่ีูน ามาแขง่ขนัมีความ
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หลากหลาย (ค่าเฉลี่ย = 4.40) รองลงมา ให้ความบันเทิง สนุกสนาน พร้อมสาระน่าเรียนรู้ 
(คา่เฉลีย่ = 4.25)  
ส่วนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับการใช้ประโยชน์จากการชมรายการ Masterchef 
Thailand 

การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับระดับการใช้ประโยชน์จากการชมรายการ Masterchef 
Thailand แบ่งเป็นรายด้านคือ ด้านความ รู้เพิ่ม เติม  ด้านการพัฒนาความคิดของตัวเอง 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั ด้านร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม ด้านมุมมองและ
แงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ สถิติท่ีใช้วิเคราะห์คือคา่เฉลีย่ (x̅) และคา่สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

โดยใช้เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมลูไว้ดงันี ้
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 1.00-1.80 แปลความวา่ ระดบัน้อยท่ีสดุ 
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 1.81-2.60  แปลความวา่ ระดบัน้อย 
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 2.61-3.40 แปลความวา่ ระดบัปานกลาง 
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 3.41-4.20  แปลความวา่ ระดบัมาก 
ระดบัคะแนนเฉลีย่ 4.21-5.00 แปลความวา่ ระดบัมากท่ีสดุ 

ตารางที่ 4.18  แสดงคา่เฉลีย่ (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัการใช้ประโยชน์
จากการชมรายการ Masterchef Thailand 

การใช้ประโยชน์จาก
ก า ร ช ม ร า ย ก า ร 
Masterchef Thailand 

จ านวน (ร้อยละ) 
𝐱̅ S.D 

แปร 
ผล 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

ความรู้เพิ่มเติม 20 
(5) 

56 
(14) 

166 
(41.5) 

98 
(24.5) 

60 
(15) 

3.24 0.88 ปาน
กลาง 

การพัฒนาความคิด
ของตวัเอง 

20 
(5) 

38 
(9.5) 

202 
(50.5) 

60 
(15) 

60 
(15) 

3.28 0.84 ปาน
กลาง 

สามารถน าไปใช้ใน
ชีวิตประจ าวนั 

40 
(10) 

38 
(9.5) 

222 
(55.5) 

60 
(15) 

40 
(10) 

3.05 0.82 ปาน
กลาง 

เร่ืองท่ีได้รับไปทดลอง
และปฎิบติัตาม 

40 
(10) 

80 
(20) 

180 
(45) 

60 
(15) 

40 
(10) 

2.88 0.85 ปาน
กลาง 
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ตารางที่ 4.18 (ต่อ) 

 ตารางที่ 4.19  แสดงคา่เฉลีย่ x̅ และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัการใช้ประโยชน์จาก

การชมรายการ Masterchef Thailand ด้านความรู้เพิ่มเติม 

การใช้ประโยชน์จาก
ก า ร ช ม ร า ย ก า ร 
Masterchef Thailand 

จ านวน (ร้อยละ) 
𝐱̅ S.D 

แปร 
ผล 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

มมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็น
ประโยชน์  

40 
(10) 

18 
(4.5) 

80 
(20 

100 
(25) 

162 
(40.5) 

3.86 1.02 มาก 

รวม 3.26 0.80 
ปาน
กลาง 

 
จากตาราง 4.18 พบว่ากลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัการใช้ประโยชน์จากการ

ชมรายการ Masterchef Thailand โดยรวมอยู่ในระดบัปานกลาง (คา่เฉลีย่ = 3.26) เม่ือพิจารณา
เป็นรายด้านพบว่าด้านท่ีมีระดับการใช้ประโยชน์จากการชมรายการ ในระดับปานกลาง โดยมี
คา่เฉลีย่สงูสดุได้แก่ด้านมมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ (คา่เฉลี่ย = 3.86) รองลงมา ได้แก ่ด้าน
การพฒันาความคิดของตวัเอง (คา่เฉลีย่ = 3.28)  
 

 

ด้านความรู้เพิ่มเตมิ 
จ านวน (ร้อยละ) 𝐱̅ S.D 

แปร 
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ช ม รา ย ก า ร  Masterchef 
Thailand เพ ราะ ต้ องการ
ความรู้เพิ่มเติม 

20 
(5) 

58 
(14.5) 

128 
(32) 

140 
(35) 

54 
(13.5) 

3.37 1.04 
ปาน
กลาง 

ส า ม า ร ถ น า ค ว า ม รู้ ไป
ประยกุต์ใช้ได้ 

20 
(5) 

40 
(10) 

200 
(50) 

100 
(25) 

40 
(10) 

3.25 0.94 
ปาน
กลาง 

สามารถน าความ รู้ไปต่อ
ยอดธุรกิจหรือด าเนินธุรกิจ
ได้ 

20 
(5) 

58 
(14.5) 

200 
(50) 

102 
(25.5) 

20 
(5) 

3.11 0.88 
ปาน
กลาง 

รวม 3.24 0.88 
ปาน
กลาง 
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จากตาราง 4.19 พบว่ากลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัการใช้ประโยชน์จากการ
ชมรายการ Masterchef Thailand ด้านความ รู้เพิ่ ม เติม  โดยรวมอยู่ ใน ระดับปานกลาง 
(ค่าเฉลี่ย  = 3.24) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านท่ีมีระดับการใช้ประโยชน์จากการ 
ชมรายการ ในระดับปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ยสูงสุดได้แก่  ชมเพราะต้องการความรู้เพิ่มเติม 
(คา่เฉลีย่ = 3.37) รองลงมา ได้แก่ การน าความรู้ไปประยุกต์ใช้ได้ (ค่าเฉลี่ย = 3.25) และ สว่นข้อ
ท่ี มีค่า เฉลี่ย น้อย ท่ีสุดคือ  ท่านสามารถน าความ รู้ไปต่อยอดธุรกิจห รือด าเนิน ธุรกิจได้ 
(คา่เฉลีย่ = 3.11) 
 

ตารางที่ 4.20  แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัการใช้ประโยชน์
จากการชมรายการ Masterchef Thailand ด้านการพฒันาความคิดของตวัเอง 

 

จากตาราง 4.20 พบว่ากลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัการใช้ประโยชน์จากการ
ชมรายการ Masterchef Thailand ด้านการพัฒนาความคิดของตัวเอง  โดยรวมอยู่ในระดับ 
ปานกลาง (ค่าเฉลี่ย = 3.28) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านท่ีมีระดบัการใช้ประโยชน์จาก

ด้านการพัฒนาความคิด
ของตัวเอง 

จ านวน (ร้อยละ) 𝐱̅ S.D 
แปร
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ชมรายการ เพราะต้องการ
พฒันาความคิดของตวัเอง 

20 
(5) 

38 
(9.5) 

162 
(40.5) 

160 
(40) 

20 
(5) 

3.30 0.89 
ปาน
กลาง 

สามารถน าทักษะจากการ
ชมรายการมาพัฒนาการ
ท างานได้อยา่งเหมาะสม 

20 
(5) 

38 
(9.5) 

202 
(50.5) 

80 
(20) 

60 
(15) 

3.30 1.00 
ปาน
กลาง 

สามารถน าวิทยาการใหม่ๆ
จากการท าอาหารมาเป็น
เค ร่ื อ ง มื อ ใน ก า ร เพิ่ ม
ประสทิธิภาพของตวัเองได้ 

0 
(0) 

58 
(14.5) 

222 
(55.5) 

80 
(20) 

40 
(10) 

3.25 0.82 
ปาน
กลาง 

รวม 3.28 0.84 
ปาน
กลาง 
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การชมรายการ Masterchef Thailand ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ยสงูสดุ มี 2 ระดบัเท่ากัน 
ได้แก่ ท่านชมรายการ เพราะต้องการพฒันาความคิดของตวัเอง และ ท่านสามารถน าทกัษะจาก
การชมรายการมาพฒันาการท างานได้อยา่งเหมาะสม (ค่าเฉลีย่ = 3.30) และ สว่นข้อท่ีมีค่าเฉลี่ย
น้อยท่ีสุดคือ ท่านสามารถน าวิทยาการใหม่ๆจากการท าอาหารมาเป็นเคร่ืองมือในการเพิ่ม
ประสทิธิภาพของตวัเองได้ (คา่เฉลีย่ = 3.25) 
 

ตารางที่ 4.21  แสดงคา่เฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัการใช้ประโยชน์
จากการชมรายการ Masterchef Thailand ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั 

 

จากตาราง 4.21 พบว่ากลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัการใช้ประโยชน์จากการ
ชมรายการ Masterchef Thailand ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั โดยรวมอยูใ่นระดบัปาน
กลาง (ค่าเฉลี่ย = 3.05) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าด้านท่ีมีระดบัการใช้ประโยชน์จากการ 
ชมรายการ Masterchef Thailand ในระดบัปานกลาง โดยมีค่าเฉลี่ยสงูสดุได้แก่ สามารถน าการ
แก้ปัญหาของผู้ เข้าแข่งมาปรับใช้ในชีวิตประจ าวนัได้ (ค่าเฉลีย่ = 3.21) รองลงมา ได้แก่ ท่านชม

ด้านสามารถน าไปใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน 

จ านวน (ร้อยละ) 𝐱̅ S.D 
แปร
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ช ม ร า ย ก า ร เพ ร า ะ
ต้องการข้อมูลท่ีสามารถ
น าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั 

0 
(0.00) 

78 
(19.5) 

202 
(50.5) 

100 
(25) 

20 
(5) 

3.15 0.78 
ปาน
กลาง 

ส า ม า รถ น า ร า ย ก า ร
อ า ห า ร ม า ท า ใ น
ชีวิตประจ าวนัได้ 

20 
(5) 

98 
(24.5) 

242 
(60.5) 

20 
(5) 

20 
(5) 

2.80 0.81 
ปาน
กลาง 

สามารถน าการแก้ปัญหา
ของผู้ เข้าแข่งมาปรับใช้
ในชีวิตประจ าวนัได้ 

20 
(5) 

78 
(19.5) 

180 
(45) 

42 
(10.5) 

80 
(20) 

3.21 1.12 
ปาน
กลาง 

รวม 3.05 0.82 
ปาน
กลาง 
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รายการ Masterchef Thailand เพราะต้องการข้อมูลท่ีสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน 
(ค่าเฉลี่ย = 3.15) และ ส่วนข้อท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสุดคือ สามารถน ารายการอาหารมาท าใน
ชีวิตประจ าวนัได้ (คา่เฉลีย่ = 2.80) 

 

ตารางที่ 4.22  แสดงค่าเฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัการใช้ประโยชน์
จากการชมรายการ Masterchef Thailand ด้านเร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและปฎิบติั
ตาม 

 

จากตาราง 4.22 พบวา่กลุม่ตวัอย่างผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัการใช้ประโยชน์จากการ
ชมรายการ Masterchef Thailand ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน โดยรวมอยู่ในระดับ 
ปานกลาง (ค่าเฉลี่ย = 2.88) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบวา่ ด้านท่ีมีระดบัการใช้ประโยชน์จาก
การชมรายการ Masterchef Thailand ในระดบัมาก โดยมีคา่เฉลีย่สงูสดุได้แก่ สามารถน ารายการ

ด้านเร่ืองที่ได้รับไป
ทดลองและปฎิบตัิตาม 

จ านวน (ร้อยละ) 𝐱̅ S.D 
แปร
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ชมรายการ Masterchef 
Thailand เพราะต้องการ
น าเมนท่ีูผู้ เข้าแขง่ขนัท าไป
ทดลองและปฎิบติัตาม 

20 
(5) 

160 
(40) 

160 
(40) 

60 
(15) 

0 
(0) 

2.65 0.79 
ปาน
กลาง 

สามารถน ารายการอาหาร
ท่ีแข่งขันน าไปประกอบ
อาชีพได้ 

40 
(10) 

160 
(40) 

140 
(35) 

60 
(15) 

0 
(0) 

2.55 0.86 น้อย 

สามารถน ารายการอาหาร
ท่ีผู้ เข้าแข่งท าประยุกต์ให้
เกิดเมนูอาหารใหม่ขึน้มา
ได้ 

40 
(10) 

18 
(4.5) 

162 
(40.5) 

80 
(20) 

100 
(25) 

3.45 1.20 มาก 

รวม 2.88 0.85 
ปาน
กลาง 
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อาหารท่ีผู้ เข้าแข่งท าประยุกต์ให้เกิดเมนูอาหารใหม่ขึน้มาได้ (ค่าเฉลี่ย = 3.45) รองลงมา ได้แก่ 
ท่านชมรายการ Masterchef Thailand เพราะต้องการน าเมนูท่ีผู้ เข้าแข่งขันท าไปทดลองและ
ปฎิบติัตาม (ค่าเฉลี่ย = 2.65) และ สว่นข้อท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสดุคือ สามารถน ารายการอาหารท่ี
แขง่ขนัน าไปประกอบอาชีพได้ (คา่เฉลีย่ = 2.55)  

 

ตารางที่ 4.23  แสดงคา่เฉลี่ย (x̅) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดบัการใช้ประโยชน์
จากการชมรายการ Masterchef Thailand ด้านมมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ 

 
จากตาราง 4.23 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัการใช้ประโยชน์จากการ

ชมรายการ Masterchef Thailand ด้านมมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ โดยรวมอยู่ในระดบัมาก 
(ค่าเฉลี่ย  = 3.86) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านท่ีมีระดับการใช้ประโยชน์จากการ 
ชมรายการ Masterchef Thailand ในระดับมากท่ีสุด โดยมีค่าเฉลี่ยสูงสุดได้แก่ ท าให้มองเห็น
ความสามัคคี และความมีน า้ใจในผู้ เข้าแข่งขนั (ค่าเฉลี่ย = 4.31) รองลงมา ได้แก่ เกิดความคิด
สร้างสรรค์ในการคิดเมนูใหม่ (ค่าเฉลี่ย = 3.76) และ ส่วนข้อท่ีมีค่าเฉลี่ยน้อยท่ีสุดคือ ท่านชม

ด้านมุมมองและแง่คิดที่
เป็นประโยชน์ 

จ านวน (ร้อยละ) 𝐱̅ S.D 
แปร
ผล 

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ชม รายการ  Masterchef 
Thailand เพราะต้องการ
เพิ่ มมุมมองและแง่คิด ท่ี
เป็นประโยชน์ 

40 
(10) 

38 
(9.5) 

80 
(20) 

160 
(40) 

82 
(20.5) 

3.51 1.20 มาก 

เกิดความคิดสร้างสรรค์ใน
การคิดเมนใูหม่ 

40 
(10) 

38 
(9.5) 

60 
(15) 

100 
(25) 

162 
(40.5) 

3.76 1.33 มาก 

ท า ใ ห้ ม อ ง เห็ น ค ว า ม
สามัคคี และความมีน า้ใจ
ในผู้ เข้าแขง่ขนั 

0 
(0) 

0 
(0) 

78 
(19.5) 

120 
(30) 

202 
(50.5) 

4.31 0.77 
มาก
ท่ีสดุ 

รวม 3.86 1.02 มาก 
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รายการ Masterchef Thailand เพ ราะ ต้องการเพิ่ ม มุม มอ งและแง่ คิ ด ท่ี เป็ นป ระ โยช น์ 
(คา่เฉลีย่ = 3.51) 
 

ส่วนที่ 5 การทดสอบสมมตฐิาน 
 

สมมติฐานท่ี 1 ลกัษณะด้านประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand ท่ี
แตกตา่งกนั 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติได้ดงันีคื้อ 
H0 : ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะด้านประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ

พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef 
Thailand ไม่แตกตา่งกนั 

H1 : ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะด้านประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ
พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef 
Thailand แตกตา่งกนั 

 

สมมติฐานย่อยท่ี 1.1 ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้านเพศ 
ท่ีแตกต่างกัน มีความ คิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการของผู้ ชมรายการใน
กรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand 

ตารางที่ 4.24  แสดงการเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
(โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามปัจจยัประชากรศาสตร์ ด้านเพศ 

พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ 

เพศ จ านวน x̅ S.D t Sig. 

ความถ่ีในการรับปิดรับชม
รายการ 

ชาย 132 3.40 1.057 
2.367 0.00* 

หญิง 268 3.79 1.073 

ระ ย ะ เว ลา ใน ก า ร เปิ ด
รับชมแตล่ะครัง้ 

ชาย 132 3.23 1.182 
1.610 0.00* 

หญิง 268 3.54 1.287 

ลกัษณะในการรับชม 
ชาย 132 2.71 1.023 

1.937 0.00* 
หญิง 268 3.03 1.080 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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จากตาราง 4.24 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรม
การเปิดรับชมรายการ (โดยรวม) ของผู้ ชมรายการ จ าแนกตามปัจจัยประชากรศาสตร์ ด้านเพศ 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีเพศต่างกันมีระดับความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
(โดยรวม) ของผู้ ชมรายการ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิ ติท่ีระดับ .05 จึงยอมรับ
สมมติฐาน 
 

สมมติฐานยอ่ยท่ี 1.2 ผู้ชมรายการท่ีมีลกัษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้านอายุท่ีแตกตา่ง
กนั มีความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อ
รายการ Masterchef Thailandแตกตา่งกนั 

 

ตารางที่ 4.25  แสดงการเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
(โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามปัจจยัประชากรศาสตร์ ด้านอาย ุ

พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ 

อายุ จ านวน 𝐱̅ S.D t Sig. 

ความถ่ีในการรับปิดรับชม
รายการ 

16 – 25 ปี 78 3.51 1.174 .320 .000* 
26 – 35 ปี 194 3.51 .778 
36 – 45 ปี 118 3.69 1.116 
46 – 55 ปี 8 3.44 1.293 
56 ปีขึน้ไป 2 3.42 .945 

ระยะเวลาในการเปิด
รับชมแตล่ะครัง้ 

16 – 25 ปี 78 3.23 1.227 1.599 .000* 
26 – 35 ปี 194 3.29 1.054 
36 – 45 ปี 118 3.63 1.290 
46 – 55 ปี 8 3.64 1.468 
56 ปีขึน้ไป 2 2.96 1.341 

ลกัษณะในการรับชม 

16 – 25 ปี 78 2.81 1.190 1.130 .000* 
26 – 35 ปี 194 2.60 .918 
36 – 45 ปี 118 2.97 .940 
46 – 55 ปี 8 2.64 .952 
56 ปีขึน้ไป 2 3.07 1.197 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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จากตาราง 4.25 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรม
การเปิดรับชมรายการ (โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามปัจจัยประชากรศาสตร์ ด้านอายุ
พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุต่างกันมีระดับความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ
(โดยรวม) ของผู้ชมรายการแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 จึงยอมรับสมมติฐาน 
 

สมมติฐานย่อยท่ี 1.3 ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้านอาชีพ 
ท่ีแตกต่างกัน  มีความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการของผู้ ชมรายการใน
กรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand แตกตา่งกนั 
 

ตารางที่ 4.26  แสดงการเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
(โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามปัจจยัประชากรศาสตร์ ด้านอาชีพ 

พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ 

อาชีพ จ านวน 𝐱̅ S.D t Sig. 

ความถ่ีในการรับปิดรับชม
รายการ 

นกัเรียน/
นกัศกึษา 

40 3.36 1.355 

1.130 .000* 

ค้าขาย/ธุรกิจ
สว่นตวั 

118 3.63 .968 

พนกังาน
บริษัทเอกชน 

122 3.67 8.17 

ข้าราชการ/
พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ 

80 3.38 1.172 

อ่ืนๆ 40 3.07 .978 

ระยะเวลาในการเปิด
รับชมแตล่ะครัง้ 

นกัเรียน/
นกัศกึษา 

40 3.04 1.263   

ค้าขาย/ธุรกิจ
สว่นตวั 

118 3.59 1.323   

พนกังาน
บริษัทเอกชน 

122 3.31 1.219   
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ตารางที่ 4.26 (ต่อ) 

พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ 

อาชีพ จ านวน 𝐱̅ S.D t Sig. 

ระยะเวลาในการเปิด
รับชมแตล่ะครัง้ 

ข้าราชการ/
พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ 

80 3.40 1.251 
1.213 .000* 

อ่ืนๆ 40 3.27 .998 

ลกัษณะในการรับชม 

นกัเรียน/
นกัศกึษา 

40 3.04 1.244 

1.067 .000* 

ค้าขาย/ธุรกิจ
สว่นตวั 

118 2.87 1.029 

พนกังาน
บริษัทเอกชน 

122 2.71 1.090 

ข้าราชการ/
พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ 

80 2.70 .924 

อ่ืนๆ 40 2.83 .887 
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.26 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรม
การเปิดรับชมรายการ (โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามปัจจยัประชากรศาสตร์ ด้านอาชีพ
พบว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพต่างกันมีระดับความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
(โดยรวม) ของผู้ ชมรายการ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 จึงยอมรับ
สมมติฐาน 
 

สมมติฐานย่อยท่ี 1.4 ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้าน ระดับ
การศึกษา ท่ีแตกต่างกันมีความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการของผู้ ชมรายการใน
กรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand แตกตา่งกนั 
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*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

ตารางที่ 4.27  แสดงการเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
(โดยรวม) ของผู้ ชมรายการ  จ าแนกตามปัจจัยประชากรศาสตร์  ด้านระดับ
การศกึษา 

พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ 

ระดับ
การศึกษา 

จ านวน 𝐱̅ S.D t Sig. 

ความถ่ีในการรับปิด
รับชมรายการ 

ต ่ากวา่มธัยม
ปลาย 

30 3.36 1.355 

1.130 .000* 

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

120 3.63 .968 

ปริญญาตรี 212 3.67 .817 
ปริญญาโท 38 3.38 1.172 
สงูกวา่

ปริญญาโท 
0 0 0 

ระยะเวลาในการเปิด
รับชมแตล่ะครัง้ 

ต ่ากวา่มธัยม
ปลาย 

30 3.04 1.263 

1.213 .000* 

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

120 3.56 1.323 

ปริญญาตรี 212 3.31 1.219 
ปริญญาโท 38 3.40 1.251 
สงูกวา่

ปริญญาโท 
0 0 0 

ลกัษณะในการรับชม 

ต ่ากวา่มธัยม
ปลาย 

30 3.04 1.244 

1.067 .000* 

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

120 2.87 1.029 

ปริญญาตรี 212 2.71 1.090 
ปริญญาโท 38 2.70 .924 
สงูกวา่

ปริญญาโท 
0 0 0 
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จากตาราง 4.27 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรม
การเปิดรับชมรายการ (โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามปัจจัยประชากรศาสตร์ ด้านระดบั
การศึกษาพบว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีมีระดบัการศึกษาต่างกัน มีระดบัความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการ
เปิดรับชมรายการ (โดยรวม) ของผู้ชมรายการ แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
จึงยอมรับสมมติฐาน 

 

สมมติฐานย่อยท่ี 1.5 ผู้ชมรายการท่ีมีลกัษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้าน รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน ท่ีแตกต่างกันมีความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการของผู้ ชมรายการใน
กรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand แตกตา่งกนั 

 
ตารางที่ 4.28  แสดงการเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 

(โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามปัจจัยประชากรศาสตร์ ด้านรายได้เฉลี่ย
ตอ่เดือน 

พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ 

รายได้เฉล่ียต่อ
เดือน 

จ านวน 𝐱̅ S.D t Sig. 

ความถ่ีในการรับปิด
รับชมรายการ 

ต ่ากวา่-10,000 80 3.76 1.042 

1.986 .000* 
10,001– 20,000 98 3.51 1.120 
20,001– 30,000 80 3.29 1.001 
30,001– 40,000 102 3.41 1.107 
40,000 บาทขึน้ไป 40 3.32 1.002 

ระยะเวลาในการเปิด
รับชมแตล่ะครัง้ 

ต ่ากวา่-10,000 80 3.38 1.233 

.894 .000* 
10,001– 20,000 98 3.55 1.159 
20,001– 30,000 80 3.18 1.368 
30,001– 40,000 102 3.19 1.293 
40,000 บาทขึน้ไป 40 3.08 1.028 
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ตารางที่ 4.28 (ต่อ) 
พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ 

รายได้เฉล่ียต่อ
เดือน 

จ านวน 𝐱̅ S.D t Sig. 

ลกัษณะในการรับชม 

ต ่ากวา่-10,000 80 2.90 1.059 

1.231 .000 
10,001– 20,000 98 2.91 1.144 
20,001– 30,000 80 2.54 .9989 
30,001– 40,000 102 2.84 1.074 
40,000 บาทขึน้ไป 40 2.23 .8879 

 
จากตาราง 4.28 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อพฤติกรรม

การเปิดรับชมรายการ (โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามปัจจยัประชากรศาสตร์ ด้านรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนพบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือนต่างกันมีระดับความคิดเห็นต่อ
พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ (โดยรวม) ของผู้ชมรายการ แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั .05 จึงยอมรับสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 2 พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อทัศนคติของผู้ ชม
รายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand  ท่ีแตกตา่งกนั 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติได้ดงันีคื้อ 
H0 : ผู้ชมรายการท่ีมีพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อทศันคติของ

ผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand ไม่แตกตา่งกนั 
H1 : ผู้ชมรายการท่ีมีพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อทศันคติของ

ผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand แตกตา่งกนั 
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ตาราง 4.29  แสดงการสอดคล้อง พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อทศันคติ
ของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand  
โดยรวม แตกตา่งกนั 

พฤติกรรมการเปิดรับชม
รายการ 

ทัศนคตขิองผู้ชมรายการ 
n r Sig ระดับ ทิศทาง 

ความถ่ีในการรับปิดรับชม
รายการ 

400 0.659* 0.000* มากท่ีสดุ เดียวกนั 

ระยะเวลาในการเปิดรับชมแต่
ละครัง้ 

400 0.660* 0.000* 
ปาน

กลาง เดียวกนั 

ลกัษณะในการรับชม 400 0.521* 0.000* มาก เดียวกนั 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

จากตารางท่ี 4.29 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อ
ทัศนคติของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand โดยรวม 
แตกต่างกัน พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกตา่ง (โดยรวม) ของผู้ รับชม 
ในภาพรวมแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 จึงยอมรับสมมติฐาน 
 

สมมติฐานท่ี 3 ลกัษณะด้านประชากรศาสตร์ท่ีแตกตา่งกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand  ท่ีแตกตา่งกนั 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติได้ดงันีคื้อ 
H0 : ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะด้านประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้

ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand  ไม่แตกต่าง
กนั 

H1 : ผู้ ชมรายการท่ีมีลกัษณะด้านประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand  แตกตา่งกนั 
 

สมมติฐานยอ่ยท่ี 3.1 ผู้ชมรายการท่ีมีลกัษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้านเพศ ท่ีแตกตา่ง
กนัมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef 
Thailand แตกตา่งกนั 
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ตารางที่ 4.30  แสดงการเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์ (โดยรวม) 
ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามประชากรศาสตร์ ด้านเพศ 

ระดับการใช้ประโยชน์ 
ชาย หญิง  

𝐱̅ S.D. 𝐱̅ S.D. 𝐓 P 
ความรู้เพิ่มเติม 3.25 0.83 3.24 0.90 .014 .905 
การพฒันาความคิดของตวัเอง 3.24 0.79 3.31 0.87 .577 .448 
สามารถน าไปใช้ใน
ชีวิตประจ าวนั 

3.06 0.64 3.05 0.90 .005 .947 

เร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและ
ปฎิบติัตาม 

2.60 0.68 3.02 0.90 22.772 .000* 

มมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็น
ประโยชน์ 

3.78 0.99 3.90 1.03 1.220 .070 

รวม 3.18 0.71 3.30 0.83 1.962 .162 
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.30 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเปรียบเทียบการแสดงความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ (โดยรวม) ของผู้ชมรายการ จ าแนกตามประชากรศาสตร์ ด้านเพศ พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งท่ี
มีเพศตา่งกนั มีระดบัความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ (โดยรวม) ของผู้ชมรายการไม่แตกตา่ง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 จึงไม่ยอมรับสมมติฐาน 
 

สมมติฐานย่อยท่ี 3.2 ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้านอายุ ท่ี
แตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ 
Masterchef Thailand แตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.31  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ (โดยรวม) 
ของผู้ชมรายการ ท่ีมีอายแุตกตา่งกนั 

การน าไปใช้ประโยชน์ 
 

แหล่งความ
แปรปรวน 

S.S. df M.S F Sig. 

ความรู้เพิ่มเติม 
ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

62.787 
248.536 
311.323 

4 
395 
399 

15.697 
.629 

24.947 .000* 

การพฒันาความคิดของ
ตวัเอง 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

57.374 
229.594 
286.968 

4 
395 
399 

14.343 
.581 

24.677 .000* 

สามารถน าไปใช้ใน
ชีวิตประจ าวนั 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

27.249 
243.023 
270.271 

4 
395 
399 

6.812 
.615 

11.072 .000* 

เร่ืองท่ีได้รับไปทดลอง
และปฎิบติัตาม 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

54.580 
239.019 
293.599 

4 
395 
399 

13.645 
.605 

22.550 .000* 

มมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็น
ประโยชน์ 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

72.691 
345.171 
417.862 

4 
395 
399 

18.173 
.874 

20.796 .000* 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

จากตาราง 4.31 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
(โดยรวม) ของผู้ชมรายการ ท่ีมีอายแุตกต่างกนั พบวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายแุตกต่างกนัจะให้ความ
คิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์ ในด้านความรู้เพิ่มเติม ด้านการพัฒนาความคิดของตัวเอง 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั ด้านเร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม ด้านมมุมองและ
แงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ท่ีแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 จึงเป็นไปตามสมติฐานท่ี
ตัง้ขึน้ไว้และเม่ือผลการวิเคราห์มีนยัส าคญัจึงท าการทดสอบรายคูโ่ดยวิธี Scheffe  
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ตารางที่ 4.32  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ จ าแนกตาม
อายเุป็นรายคู ่

อายุ x̅ 16 – 25 ปี 26 – 35 ปี 36 – 45 ปี 46–55 ปี 
56 ปีขึน้

ไป 
16 – 25 ปี 3.77  .91345* .64059* .98974* 1.12308* 
26 – 35 ปี 3.70   27286* .07629 .20962 
36 – 45 ปี 3.68    .34915 .48249 
46–55 ปี 3.78     .13333 
56 ปีขึน้ไป 3.78      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.32 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
จ าแนกตามอายุเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการอายุ 16-25 ปี ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้
ประโยชน์แตกตา่งกันกับผู้ รับชมรายการ อาย ุ26 – 35 ปี อายุ 36 – 45 ปีอาย ุ46–55 ปี และ อาย ุ
56 ปีขึน้ไป ผู้ รับชมรายการ อาย ุ26 – 35 ปี ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกัน
กบัผู้ รับชมรายการ อายุ36 – 45 ปี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 
 

ตารางที่ 4.33  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านความรู้
เพิ่มเติม จ าแนกตามอายเุป็นรายคู ่

อายุ x̅ 16 – 25 ปี 26 – 35 ปี 36 – 45 ปี 46–55 ปี 
56 ปีขึน้

ไป 
16 – 25 ปี 3.77  .97172* .74142* .1.82051* 1.15385* 
26 – 35 ปี 3.70   .23030* .84880* .18213 
36 – 45 ปี 3.68    .1.07910* .41243 
46–55 ปี 3.78     .66667 
56 ปีขึน้ไป 3.78      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 

จากตาราง 4.33 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านความรู้เพิ่มเติม จ าแนกตามอายุเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการอายุ 16-25 ปี ให้ความ
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คิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ อายุ 26 – 35 ปี อายุ 36 – 45 ปี 
อายุ 46–55 ปี และ อายุ 56 ปีขึน้ไป ผู้ รับชมรายการ อายุ 26 – 35 ปี ให้ความคิดเห็นต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ อายุ 36 – 45 ปี และ อายุ 46-55 ปี ผู้ รับชม
รายการ อายุ 36 – 45 ปี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ 
อาย ุ46 – 55 อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
 

ตารางที่  4.34  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านการ
พฒันาความคิดของตวัเอง จ าแนกตามอายเุป็นรายคู ่

อายุ 𝐱̅ 16 – 25 ปี 26 – 35 ปี 36 – 45 ปี 46–55 ปี 
56 ปีขึน้

ไป 
16 – 25 ปี 3.77  . 96881* . 58801* . 1.38462* .38462 
26 – 35 ปี 3.70   . 38080* . 41581 . 58419 
36 – 45 ปี 3.68    . 79661* . 20339 
46–55 ปี 3.78     1.00000 
56 ปีขึน้ไป 3.78      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.34 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านการพฒันาความคิดของตวัเอง จ าแนกตามอายเุป็นรายคู ่พบวา่ผู้ รับชมรายการอาย ุ16-25 ปี 
ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ อายุ 26 – 35 ปี 
อายุ 36 – 45 ปี และ อายุ 46–55 ปี ผู้ รับชมรายการ อายุ 26 – 35 ปี ให้ความคิดเห็นต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกนักบัผู้ รับชมรายการ อายุ 36 – 45 ปี ผู้ รับชมรายการ อายุ 36 – 45 ปี 
ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ อายุ  46 – 55 อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่  4.35 แสดงการวิ เคราะห์ความแปรปรวนเป รียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั จ าแนกตามอายเุป็นรายคู ่

อายุ 𝐱̅ 16 – 25 ปี 26 – 35 ปี 36 – 45 ปี 46–55 ปี 
56 ปีขึน้

ไป 
16 – 25 ปี 3.77  . 65089* . 37621* . 1.05983* . 39316 
26 – 35 ปี 3.70   . 27468* . 40893 . 25773 
36 – 45 ปี 3.68    . 68362* . 01695 
46–55 ปี 3.78     .66667 
56 ปีขึน้ไป 3.78      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.35 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน จ าแนกตามอายุเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการอายุ 
16-25 ปี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกันกบัผู้ รับชมรายการ อาย ุ26 – 35 ปี 
อาย ุ36 – 45 ปี และอาย ุ46–55 ปี ผู้ รับชมรายการอาย ุ26 – 35 ปี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการ อาย ุ36 – 45 ปี ผู้ รับชมรายการ อาย ุ36 – 45 ปี ให้ความ
คิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักับผู้ รับชมรายการ อายุ 46 – 55 อยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิตท่ีระดบั .05 
 

ตารางที่ 4.36  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านเร่ืองท่ี
ได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม จ าแนกตามอายเุป็นรายคู ่

อายุ x̅ 16 – 25 ปี 26 – 35 ปี 36 – 45 ปี 46–55 ปี 
56 ปีขึน้

ไป 
16 – 25 ปี 3.77  . 93101* . 45806* . 38462 . 1.71795* 
26 – 35 ปี 3.70   . 47295* . 54639 . .78694 
36 – 45 ปี 3.68    . 07345 . 1.25989* 
46–55 ปี 3.78     -1.33333* 
56 ปีขึน้ไป 3.78      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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จากตาราง 4.36 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านเร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและปฎิบัติตาม จ าแนกตามอายุเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการอาย ุ
16-25 ปี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกันกบัผู้ รับชมรายการ อาย ุ26 – 35 ปี 
อายุ 36 – 45 ปี และ อายุ 56 ปีขึน้ไป ผู้ รับชมรายการ อายุ 26 – 35 ปี ให้ความคิดเห็นต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกนักบัผู้ รับชมรายการ อายุ 36 – 45 ปี ผู้ รับชมรายการ อายุ 36 – 45 ปี 
ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ อายุ 56 ปีขึน้ไป ผู้ รับชม
รายการ อายุ 46 – 55 ปี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ 
อาย ุ56 ปีขึน้ไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

 

ตารางที่ 4.37  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านมมุมอง
และแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ จ าแนกตามอายเุป็นรายคู ่

อายุ x̅ 16 – 25 ปี 26 – 35 ปี 36 – 45 ปี 46–55 ปี 
56 ปีขึน้

ไป 
16 – 25 ปี 3.77   1.04485*  1.03926* . 29915 1.96581* 
26 – 35 ปี 3.70    00559 . 74570*  .92096 
36 – 45 ปี 3.68    . 74011* . 92655 
46–55 ปี 3.78     -1.66667* 
56 ปีขึน้ไป 3.78      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
จากตาราง 4.37 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 

ด้านมุมมองและแง่คิดท่ีเป็นประโยชน์ จ าแนกตามอายุเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการอายุ 
16-25 ปี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกันกบัผู้ รับชมรายการ อาย ุ26 – 35 ปี 
อายุ 36 – 45 ปี และ อายุ 56 ปีขึน้ไป ผู้ รับชมรายการ อายุ 26 – 35 ปี ให้ความคิดเห็นต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกนักบัผู้ รับชมรายการ อายุ 46 – 55 ปี ผู้ รับชมรายการ อายุ 36 – 45 ปี 
ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ อายุ 46 – 55 ปี ผู้ รับชม
รายการ อายุ 46 – 55 ปี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการ 
อาย ุ56 ปีขึน้ไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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สมมติฐานย่อยท่ี 3.3 ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้านอาชีพ ท่ี
แตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ 
Masterchef Thailand แตกตา่งกนั 
 

ตารางที่  4.38  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ (โดยรวม) 
ของผู้ชมรายการ ท่ีมีอาชีพแตกตา่งกนั 

การน าไปใช้ประโยชน์ 
 

แหล่งความ
แปรปรวน 

S.S. df M.S F Sig. 

ความรู้เพิ่มเติม ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

241.584 
69.739 

311.323 

4 
395 
399 

60.396 
.177 

342.080 .000* 

การพัฒนาความคิดของ

ตวัเอง 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

203.571 
83.396 

286.968 

4 
395 
399 

50.893 
.211 

241.050 .000* 

ส า ม า ร ถ น า ไ ป ใ ช้ ใ น

ชีวิตประจ าวนั 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

183.282 
86.989 

270.271 

4 
395 
399 

45.820 
.220 

208.062 .000* 

เร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและ

ปฎิบติัตาม 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

157.544 
136.055 
293.599 

4 
395 
399 

39.386 
.344 

114.347 .000* 

มุมมองและแง่คิด ท่ี เป็น

ประโยชน์ 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

261.872 
155.990 
417.862 

4 
395 
399 

65.468 
.395 

165.779 .000* 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
จากตาราง 4.38 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 

(โดยรวม) ของผู้ชมรายการท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน พบว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพแตกต่างกันจะให้
ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์ในด้านความรู้เพิ่มเติม ด้านการพฒันาความคิดของตวัเอง 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั ด้านเร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม ด้านมมุมองและ
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แงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ ท่ีแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 จึงเป็นไปตามสมติฐานท่ี
ตัง้ขึน้ไว้และเม่ือผลการวิเคราห์มีนยัส าคญัจึงท าการทดสอบรายคูโ่ดยวิธี Scheffe 

 

ตารางที่ 4.39  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ จ าแนกตาม
อาชีพ เป็นรายคู ่

อาชีพ 𝐱̅ 
นักเรียน/
นักศึกษา 

ค้าขาย / 
ธุรกิจ
ส่วนตวั 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/ 
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

อื่นๆ 

นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.78  1.37175* 2.08197* 2.39000* 2.16667* 

ค้าขาย/ธุรกิจ
สว่นตวั 

3.79   .71022* 1.01825* .79492* 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.67    .30803* .08470 

ข้ า ราช กา ร /
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

3.70     22333* 

อ่ืนๆ 3.71      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.39 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
จ าแนกตามอาชีพเป็นรายคู ่พบวา่ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ นกัเรียน/นกัศกึษา ให้ความคิดเห็นต่อ
การน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว พนักงาน
บริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจ
สว่นตวั ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกบัผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพพนกังาน
บริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ พนักงาน
บริษัทเอกชน ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ ผู้ รับชมรายการ ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ ให้ความคิดเห็น
ตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ อ่ืนๆ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ี
ระดบั .05 
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ตารางที่ 4.40  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านความรู้
เพิ่มเติม จ าแนกตามอาชีพ เป็นรายคู ่

อาชีพ 𝐱̅ 
นักเรียน/
นักศึกษา 

ค้าขาย/
ธุรกิจ
ส่วนตวั 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

อื่นๆ 

นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.78  1.24576* 1.98087* 2.61667* 2.50000* 

ค้าขาย/ธุรกิจ
สว่นตวั 

3.79   .73511* 1.37090* 1.25424* 

พนกังาน
บริษัทเอกชน 

3.67    . 63579* . 51913* 

ข้าราชการ/ 
พนกังาน
รัฐวิสาหกิจ 

3.70     11667 

อ่ืนๆ 3.71      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.40 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านความรู้เพิ่มเติม จ าแนกตามอาชีพเป็นรายคู ่พบวา่ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ นกัเรียน/นกัศกึษา 
ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจ
สว่นตวั พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
ค้าขาย/ธุรกิจสว่นตวั ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
พนกังานบริษัทเอกชน ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพ ข้าราชการ/ พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่  4.41  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านการ
พฒันาความคิดของตวัเอง จ าแนกตามอาชีพ เป็นรายคู่ 

อาชีพ 𝐱̅ 
นักเรียน/
นักศึกษา 

ค้าขาย/
ธุรกิจ
ส่วนตวั 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

อื่นๆ 

นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.78  .11667 1.18079* 1.93443* 2.50000* 

ค้ า ข า ย /
ธุรกิจสว่นตวั 

3.79   . 75364* 1.31921* 65254* 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.67    . 56557* . 10109 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

3.70     1.83333* 

อ่ืนๆ 3.71      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.41 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านการพัฒนาความคิดของตวัเอง จ าแนกตามอาชีพเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
นกัเรียน/นักศึกษา ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
ค้าขาย/ธุรกิจสว่นตวั ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
พนกังานบริษัทเอกชน ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพ ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ
ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ อ่ืนๆ อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.42  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ด้านสามารถ
น าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั จ าแนกตามอาชีพ เป็นรายคู่ 

อาชีพ 𝐱̅ 
นักเรียน/
นักศึกษา 

ค้าขาย/
ธุรกิจ
ส่วนตวั 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

อื่นๆ 

นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.78  . 89831* 1.77596* 2.25000* 1.33333* 

ค้ า ข า ย /
ธุรกิจสว่นตวั 

3.79   . 87765* 1.35169* 43503* 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.67    47404* 44262* 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

3.70     91667* 

อ่ืนๆ 3.71      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.42 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั จ าแนกตามอาชีพเป็นรายคู ่พบวา่ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
นกัเรียน/นักศึกษา ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว พนักงานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ 
ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจสว่นตวั ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่าง
กนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ 
ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่ง
กันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ ผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพ ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับ
ชมรายการท่ีมีอาชีพ อ่ืนๆ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.43  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านเร่ืองท่ี
ได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม จ าแนกตามอาชีพ เป็นรายคู ่

อาชีพ 𝐱̅ 
นักเรียน/
นักศึกษา 

ค้าขาย/
ธุรกิจ
ส่วนตวั 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

อื่นๆ 
 

นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.78  . 1.56780* 1.93169* 2.16667* 2.33333* 

ค้ า ข า ย /
ธุรกิจสว่นตวั 

3.79   . 36390* 59887* 76554* 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.67    23497* 40164* 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

3.70     .16667 

อ่ืนๆ 3.71      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.43 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านเร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม จ าแนกตามอาชีพเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพ นกัเรียน/นกัศกึษา ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการท่ี
มีอาชีพค้าขาย/ธุรกิจสว่นตัว พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ 
ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจสว่นตวั ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่าง
กนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ 
ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่ง
กนักับผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ อยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.44  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านมมุมอง
และแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ จ าแนกตามอาชีพ เป็นรายคู่ 

อาชีพ 𝐱̅ 
 

นักเรียน/
นักศึกษา 

ค้าขาย/
ธุรกิจ
ส่วนตวั 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

อื่น ๆ 
 

นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.78  1.96610* 2.78689* 2.41667* 2.83333* 

ค้าขาย/ธุรกิจ
สว่นตวั 

3.79   . 82078* 45056* 86723* 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.67    37022* 04645 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

3.70     . 41667* 

อ่ืนๆ 3.71      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.44 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านมุมมองและแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ จ าแนกตามอาชีพเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
นกัเรียน/นักศึกษา ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
อาชีพค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว พนักงานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ 
ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ค้าขาย/ธุรกิจสว่นตวั ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่าง
กนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และ อ่ืนๆ 
ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ พนกังานบริษัทเอกชน ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่ง
กันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ผู้ รับชมรายการท่ีมีอาชีพ 
ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชม
รายการท่ีมีอาชีพ อ่ืนๆ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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สมมติฐานย่อยท่ี 3.4 ผู้ ชมรายการท่ีมีลักษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้านระดับ
การศึกษา ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อ
รายการ Masterchef Thailand แตกตา่งกนั 
 

ตารางที่ 4.45  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ (โดยรวม) 
ของผู้ชมรายการ ท่ีมีระดบัการศกึษา แตกตา่งกนั 

การน าไปใช้ประโยชน์ 
 

แหล่งความ
แปรปรวน 

S.S. df M.S F P 

ความรู้เพิ่มเติม 
ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

53.786 
257.537 
311.323 

3 
396 
399 

17.929 
.650 

27.568 .000* 

การพฒันาความคิดของ

ตวัเอง 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

86.037 
200.931 
286.968 

3 
396 
399 

28.679 
.507 

56.521 .000* 

สามารถน าไปใช้ใน

ชีวิตประจ าวนั 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

78.016 
192.255 
270.271 

3 
396 
399 

26.005 
.485 

53.565 .000* 

เร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและ

ปฎิบติัตาม 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

52.108 
241.490 
293.599 

3 
396 
399 

17.369 
.610 

28.483 .000* 

มมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็น

ประโยชน์ 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

121.484 
296.378 
417.862 

3 
396 
399 

40.495 
.748 

54.106 .000* 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.45 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
(โดยรวม) ของผู้ชมรายการ ท่ีมีระดบัการศกึษาแตกตา่งกนั พบวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีระดบัการศกึษา 
แตกต่างกันจะให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์ในด้านความรู้เพิ่มเติม ด้านการพัฒนา
ความคิดของตัวเอง ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน ด้านเร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและ  
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ปฎิบติัตาม ด้านมมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ ท่ีแตกตา่งกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
.05 จึงเป็นไปตามสมติฐานท่ีตัง้ขึน้ไว้และเม่ือผลการวิเคราห์มีนยัส าคัญจึงท าการทดสอบรายคู่
โดยวิธี Scheffe 

 

ตารางที่ 4.46  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ จ าแนกตาม
ระดบัการศกึษา เป็นรายคู ่

ระดับ
การศึกษา 𝐱̅ 

ต ่ากว่า
มัธยม
ปลาย 

มัธยม
ปลาย – 
ปริญญา

ตรี 

ปริญญาตรี ปริญญา
โท 

สูงกว่า
ปริญญา

โท 

ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

3.77  .12000 98604* 1.00772*  

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

3.69   86604* 88772*  

ปริญญาตรี 3.74    02168  

ปริญญาโท 3.45      
สงูกวา่
ปริญญาโท 

3.04      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.46 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
จ าแนกตามระดบัการศกึษาเป็นรายคู ่พบวา่ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดบัการศกึษาต ่ากวา่มธัยมปลาย 
ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษา 
ปริญญาตรี ปริญญาโท ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษา มัธยมปลาย – ปริญญาตรี ให้ความ
คิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี 
ปริญญาโท อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.47  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านความรู้
เพิ่มเติม จ าแนกตามระดบัการศกึษา เป็นรายคู ่

ระดับ
การศึกษา 𝐱̅ 

ต ่ากว่า
มัธยม
ปลาย 

มัธยม
ปลาย – 
ปริญญา

ตรี 

ปริญญาตรี ปริญญา
โท 

สูงกว่า
ปริญญา

โท 

ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

3.77  .19444 92180* 79883*  

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

3.69   72736* 60439*  

ปริญญาตรี 3.74    12297  

ปริญญาโท 3.45      
สงูกวา่
ปริญญาโท 

3.04      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.47 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านความรู้เพิ่มเติม จ าแนกตามระดับการศึกษาเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับ
การศึกษาต ่ากว่ามัธยมปลาย ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชม
รายการท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี ปริญญาโท ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษามัธยม
ปลาย – ปริญญาตรี ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
ระดบัการศกึษา ปริญญาตรี ปริญญาโท อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่  4.48  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านการ
พฒันาความคิดของตวัเอง จ าแนกตามระดบัการศกึษา เป็นรายคู่ 

ระดับ
การศึกษา 𝐱̅ 

ต ่ากว่า
มัธยม
ปลาย 

มัธยม
ปลาย – 
ปริญญา

ตรี 

ปริญญาตรี ปริญญา
โท 

สูงกว่า
ปริญญา

โท 

ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

3.77  .21111 1.06415* 1.34386* 
 

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

3.69   85304* 1.13275* 
 

ปริญญาตรี 3.74    27971*  

ปริญญาโท 3.45      
สงูกวา่
ปริญญาโท 

3.04     
 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.48 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้าน
การพัฒนาความคิดของตวัเอง จ าแนกตามระดับการศึกษาเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการท่ีมี
ระดบัการศกึษา ต ่ากว่ามัธยมปลาย ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกนักับผู้ รับ
ชมรายการท่ีมีระดบัการศกึษา ปริญญาตรี ปริญญาโท ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดบัการศกึษา มัธยม
ปลาย – ปริญญาตรี ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
ระดบัการศึกษา ปริญญาตรี ปริญญาโท ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดบัการศกึษา ปริญญาตรี ให้ความ
คิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีระดบัการศึกษา ปริญญาโท 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่  4.49  แสดงการวิ เคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั จ าแนกตามระดบัการศกึษา เป็นรายคู่ 

ระดับ
การศึกษา 𝐱̅ 

ต ่ากว่า
มัธยม
ปลาย 

มัธยม
ปลาย – 
ปริญญา

ตรี 

ปริญญาตรี ปริญญา
โท 

สูงกว่า
ปริญญา

โท 

ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

3.77  13889 1.03103* 95556*  

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

3.69   89214* 81667*  

ปริญญาตรี 3.74    .07547  

ปริญญาโท 3.45      
สงูกวา่
ปริญญาโท 

3.04      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.49 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั จ าแนกตามระดบัการศกึษาเป็นรายคู ่พบวา่ผู้ รับชมรายการ
ท่ีมีระดบัการศึกษา ต ่ากวา่มัธยมปลาย ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับ
ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี ปริญญาโท ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษา 
มธัยมปลาย – ปริญญาตรี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการ
ท่ีมีระดบัการศกึษา ปริญญาตรี ปริญญาโท อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.50  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านเร่ืองท่ี
ได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม จ าแนกตามระดบัการศกึษา เป็นรายคู่ 

ระดับ
การศึกษา 𝐱̅ 

ต ่ากว่า
มัธยม
ปลาย 

มัธยม
ปลาย – 
ปริญญา

ตรี 

ปริญญาตรี ปริญญา
โท 

สูงกว่า
ปริญญา

โท 

ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

3.77  08333 69350* 56374*  

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

3.69   77683* 64708*  

ปริญญาตรี 3.74    12976  

ปริญญาโท 3.45      
สงูกวา่
ปริญญาโท 

3.04      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.50 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านเร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและปฎิบัติตาม จ าแนกตามระดับการศึกษาเป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชม
รายการท่ีมีระดบัการศกึษา ต ่ากวา่มธัยมปลาย ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่ง
กันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี ปริญญาโท ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับ
การศกึษา มธัยมปลาย – ปริญญาตรี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกันกบัผู้ รับ
ชมรายการท่ีมีระดบัการศกึษา ปริญญาตรี ปริญญาโท อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.51  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านมมุมอง
และแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ จ าแนกตามระดบัการศกึษา เป็นรายคู่ 

ระดับ
การศึกษา 𝐱̅ 

ต ่ากว่า
มัธยม
ปลาย 

มัธยม
ปลาย – 
ปริญญา

ตรี 

ปริญญาตรี ปริญญา
โท 

สูงกว่า
ปริญญา

โท 

ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

3.77  13889 1.21971* 1.37661*  

มธัยมปลาย – 
ปริญญาตรี 

3.69   1.08082* 1.23772*  

ปริญญาตรี 3.74    .15690  

ปริญญาโท 3.45      
สงูกวา่
ปริญญาโท 

3.04      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.51 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านมมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ จ าแนกตามระดบัการศกึษาเป็นรายคู ่พบวา่ผู้ รับชมรายการ
ท่ีมีระดบัการศึกษา ต ่ากวา่มัธยมปลาย ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับ
ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษา ปริญญาตรี ปริญญาโท ผู้ รับชมรายการท่ีมีระดับการศึกษา 
มธัยมปลาย – ปริญญาตรี ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการ
ท่ีมีระดบัการศกึษา ปริญญาตรี ปริญญาโท อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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สมมติฐานยอ่ยท่ี 3.5 ผู้ชมรายการท่ีมีลกัษณะประชากรศาสตร์จ าแนกด้านรายได้เฉลีย่ต่อ
เดือน ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อ
รายการ Masterchef Thailand แตกตา่งกนั 

 

ตารางที่ 4.52  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ (โดยรวม) 
ของผู้ชมรายการ ท่ีมีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน แตกตา่งกนั 

การน าไปใช้ประโยชน์ 
 

แหล่งความ
แปรปรวน 

S.S. df M.S F Sig. 

ความรู้เพิ่มเติม 
ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

42.029 
269.294 
311.323 

4 
395 
399 

10.507 
.682 

15.412 .000* 

การพฒันาความคิดของ

ตวัเอง 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

73.123 
213.845 
286.968 

4 
395 
399 

18.281 
.541 

33.767 .000* 

สามารถน าไปใช้ใน

ชีวิตประจ าวนั 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

78.626 
191.645 
270.271 

4 
395 
399 

19.657 
.485 

40.514 .000* 

เร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและ

ปฎิบติัตาม 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

45.777 
247.822 
293.599 

4 
395 
399 

11.444 
.627 

18.241 .000* 

มมุมองและแงคิ่ดท่ีเป็น

ประโยชน์ 

ระหวา่งกลุม่ 
ภายในกลุม่ 

รวม 

88.992 
328.871 
417.862 

4 
395 
399 

22.248 
.833 

26.721 .000* 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.52 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
(โดยรวม) ของผู้ ชมรายการ ท่ีมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน แตกต่างกัน  พบว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้
เฉลี่ยต่อเดือน แตกต่างกันจะให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์ในด้านความรู้เพิ่มเติม 
ด้านการพัฒนาความคิดของตัวเอง ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั  ด้านเร่ืองท่ีได้รับไป



109 

ทดลองและปฎิบติัตาม ด้านมุมมองและแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ ท่ีแตกตา่งกันอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดับ .05 จึงเป็นไปตามสมติฐานท่ีตัง้ขึน้ไว้และเม่ือผลการวิเคราห์มีนัยส าคัญจึงท าการ
ทดสอบรายคูโ่ดยวิธี Scheffe 

 

ตารางที่ 4.53  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ จ าแนกตาม
รายได้เฉลีย่นตอ่เดือน เป็นรายคู ่

รายได้ 𝐱̅ 
ต ่ากว่า
10,000 

10,001– 
20,000 

20,001– 
30,000 

30,001– 
40,000 

40,000
บาทขึน้
ไป 

ต ่ากวา่ 10,000 3.78  75476* 53333* 1.12843* 71667* 
10,001– 20,000 3.69   22143* 37367* 03810 
20,001– 30,000 3.74    59510* 18333 
30,001– 40,000 3.86     41176* 

40,000 บาทขึน้ไป 3.70      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.53 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน เป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 
ต ่ากวา่ 10,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมี
รายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 10,001– 20,000 บาท 20,001– 30,000 บาท 30,001– 40,000 บาท และ 
40,000 บาทขึน้ไป ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 10,001– 20,000 บาท ให้ความ
คิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน  
20,001– 30,000 บาท และ 30,001– 40,000 บาท ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 
30,001– 40,000 บาท ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมี
รายได้เฉลีย่นตอ่เดือน 40,000 บาทขึน้ไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.54  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านความรู้
เพิ่มเติม จ าแนกตามรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน เป็นรายคู่ 

รายได้ 𝐱̅ 
ต ่ากว่า
10,000 

10,001– 
20,000 

20,001– 
30,000 

30,001– 
40,000 

40,000
บาทขึน้
ไป 

ต ่ากวา่ 10,000 3.78  53571* 50000* 93627* 25000 
10,001– 20,000 3.69   03571 40056* 28571 
20,001– 30,000 3.74    43627* 25000 
30,001– 40,000 3.86     68627* 
40,000 บาทขึน้

ไป 
3.70      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.54 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านความรู้เพิ่มเติม จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน เป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้
เฉลีย่นต่อเดือน ต ่ากว่า 10,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกบัผู้ รับ
ชมรายการท่ี มี รายได้ เฉลี่ ยนต่อ เดือน  10,001– 20,000 บาท 20,001– 30,000 บาท และ 
30,001– 40,000 บาท ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 10,001– 20,000 บาท ให้ความ
คิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 
30,001– 40,000 บาท ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 20,001– 30,000 บาท ให้ความ
คิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน  
30,001– 40,000 บาท ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 30,001– 40,000 บาท ให้ความ
คิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน  
40,000 บาทขึน้ไปอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่  4.55  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านการ
พฒันาความคิดของตวัเอง จ าแนกตามรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน เป็นรายคู ่

รายได้ 𝐱̅ 
 

ต ่ากว่า
10,000 

10,001– 
20,000 

20,001– 
30,000 

30,001– 
40,000 

40,000
บาทขึน้
ไป 

ต ่ากวา่ 10,000 3.78  77721* 66667* 1.26634* 58333* 
10,001– 20,000 3.69   .11054 48913* 19388 
20,001– 30,000 3.74    59967* 08333 
30,001– 40,000 3.86     68301* 

40,000 บาทขึน้ไป 3.70      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.55 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านการพฒันาความคิดของตัวเอง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน เป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชม
รายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน ต ่ากว่า 10,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์
แตกต่างกันกับผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนตอ่เดือน 10,001– 20,000 บาท 20,001– 30,000 
บาท 30,001– 40,000 บาท และ 40,000 บาทขึน้ไป ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 
10,001– 20,000 บาท ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมี
รายได้เฉลี่ยนต่อ เดือน 30,001– 40,000 บาท ผู้ รับชมรายการท่ี มีรายได้ เฉลี่ยนต่อ เดือน 
20,001– 30,000 บาท ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมี
รายได้เฉลี่ยนต่อ เดือน  30,001– 40,000 บาท  ผู้ รับชมรายการท่ี มีรายได้ เฉลี่ยนต่อ เดือน 
30,001– 40,000 บาท ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมี
รายได้เฉลีย่นตอ่เดือน 40,000 บาทขึน้ไปอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่  4.56  แสดงการวิ เคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
  ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  เป็นรายคู ่

รายได้ 𝐱̅ 
ต ่ากว่า
10,000 

10,001– 
20,000 

20,001– 
30,000 

30,001– 
40,000 

40,000
บาทขึน้
ไป 

ต ่ากวา่10,000 3.78  89116* 50000* 1.26144* 83333* 
10,001– 20,000 3.69   39116* 37028* .05782 
20,001– 30,000 3.74    76144* 33333* 
30,001– 40,000 3.86     42810* 

40,000 บาทขึน้ไป 3.70      
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.56 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ 
ด้านสามารถน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั จ าแนกตามรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน เป็นรายคู ่พบว่าผู้ รับชม
รายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน ต ่ากว่า 10,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์
แต ก ต่ า งกั น กั บ ผู้ รั บ ช ม รา ย ก า ร ท่ี มี รา ย ได้ เฉ ลี่ ย น ต่ อ เดื อ น  10,001– 20,000 บ า ท  
20,001– 30,000 บาท 30,001– 40,000 บาท และ 40,000 บาทขึน้ไป ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้
เฉลี่ยนต่อเดือน 10,001– 20,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับ
ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 20,001– 30,000 บาท 30,001– 40,000 บาท ผู้ รับชม
รายการท่ีมีรายได้เฉลีย่นต่อเดือน 20,001– 30,000 บาท ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์
แตกตา่งกนักับผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนตอ่เดือน 30,001– 40,000 บาทและ 40,000 บาท
ขึน้ไป ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน 30,001– 40,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน 40,000 บาทขึน้ไปอยา่ง
มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.57  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านเร่ืองท่ี
ได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม จ าแนกตามรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน เป็นรายคู่ 

รายได้ 𝐱̅ 
ต ่ากว่า
10,000 

10,001– 
20,000 

20,001– 
30,000 

30,001– 
40,000 

40,000
บาทขึน้
ไป 

ต ่ากวา่ 10,000 3.78  75510* 33333* 78431* 1.00000* 
10,001– 20,000 3.69   42177* -.02921 .24490 
20,001– 30,000 3.74    45098* 66667* 
30,001– 40,000 3.86     21569 

40,000 บาทขึน้ไป 3.70      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.57 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้าน
เร่ืองท่ีได้รับไปทดลองและปฎิบติัตาม จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยนตอ่เดือน เป็นรายคู่ พบวา่ผู้ รับชม
รายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน ต ่ากว่า 10,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์
แต ก ต่ า งกั น กั บ ผู้ รั บ ช ม รา ย ก า ร ท่ี มี รา ย ได้ เฉ ลี่ ย น ต่ อ เดื อ น  10,001– 20,000 บ า ท 
20,001– 30,000 บาท 30,001– 40,000 บาท และ 40,000 บาทขึน้ไป ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้
เฉลี่ยนต่อเดือน 10,001– 20,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับ
ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน 20,001– 30,000 บาท ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยน
ต่อเดือน 20,001– 30,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชม
รายการท่ีมีรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน 30,001– 40,000 บาทและ 40,000 บาทขึน้ไป อย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิตท่ีระดบั .05 
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ตารางที่ 4.58  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้านมมุมอง
และแงคิ่ดท่ีเป็นประโยชน์ จ าแนกตามรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน เป็นรายคู่ 

รายได้ 𝐱̅ 
ต ่ากว่า
10,000 

10,001– 
20,000 

20,001– 
30,000 

30,001– 
40,000 

40,000
บาทขึน้
ไป 

ต ่ากวา่10,000 3.78  81463* 66667* 1.39379* 91667* 
10,001– 20,000 3.69   14796 57916* .10204 
20,001– 30,000 3.74    72712* 25000 
30,001– 40,000 3.86     47712* 

40,000 บาทขึน้ไป 3.70      

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

จากตาราง 4.58 ผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนเปรียบเทียบการน าไปใช้ประโยชน์ ด้าน
มุมมองและแง่คิดท่ีเป็นประโยชน์ จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน เป็นรายคู่ พบว่าผู้ รับชม
รายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือน ต ่ากว่า 10,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์
แต ก ต่ า งกั น กั บ ผู้ รั บ ช ม รา ย ก า ร ท่ี มี รา ย ได้ เฉ ลี่ ย น ต่ อ เดื อ น  10,001– 20,000 บ า ท  
20,001– 30,000 บาท 30,001– 40,000 บาท และ 40,000 บาทขึน้ไป ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้
เฉลี่ยนต่อเดือน 10,001– 20,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับ
ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน 30,001– 40,000 บาท ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลี่ยน
ต่อเดือน 20,001– 30,000 บาท ให้ความคิดเห็นต่อการน าไปใช้ประโยชน์แตกต่างกันกับผู้ รับชม
รายการท่ีมีรายได้เฉลีย่นตอ่เดือน 30,001– 40,000 บาท ผู้ รับชมรายการท่ีมีรายได้เฉลีย่นต่อเดือน 
30,001– 40,000 บาท ให้ความคิดเห็นตอ่การน าไปใช้ประโยชน์แตกตา่งกนักบัผู้ รับชมรายการท่ีมี
รายได้เฉลีย่นตอ่เดือน 40,000 บาทขึน้ไป อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
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สมมติฐานท่ี 4 พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand  ท่ีแตกตา่งกนั 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติได้ดงันีคื้อ 
H0 : ผู้ชมรายการท่ีมีพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้

ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand  ไม่แตกต่าง
กนั 

H1 : ผู้ชมรายการท่ีมีพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand  แตกตา่งกนั 
 
ตาราง 4.59  แสดงการความสอดคล้องพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกนัมีผลต่อการ

น าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef 
Thailand โดยรวม แตกตา่งกนั 

พฤติกรรมการเปิดรับชม
รายการ 

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการ 
n r Sig ระดับ ทิศทาง 

ความ ถ่ี ใน ก า ร รับ ปิ ด รับ ช ม
รายการ 

400 0.659* 0.000* มากท่ีสดุ เดียวกนั 

ระยะเวลาในการเปิดรับชมแตล่ะ
ครัง้ 400 0.660* 0.000* 

ปาน

กลาง เดียวกนั 

ลกัษณะในการรับชม 400 0.521* 0.000* มาก เดียวกนั 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 

จากตารางท่ี 4.59 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกตา่งกนั มีผลต่อ
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand 
โดยรวมแตกต่างกัน พบว่ากลุม่ตวัอย่างท่ีต่างกนัมีพฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกัน
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 จึงยอมรับสมมติฐาน 
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สมมติฐานท่ี 5 ทศันคติท่ีมีต่อการรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีความสอดคล้องกับการ
น าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand  
ท่ีแตกตา่งกนั  

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานทางสถิติได้ดงันีคื้อ 
H0 : ผู้ชมรายการท่ีมีทศันคติท่ีมีต่อการรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีความสอดคล้องกับ

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand 
ไม่แตกตา่งกนั 

H1 : ผู้ชมรายการท่ีมีทศันคติท่ีมีต่อการรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีความสอดคล้องกับ
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand 
แตกตา่งกนั 
 
ตาราง 4.60  แสดงการความสอดคล้องทัศนคติท่ีมีต่อการรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีความ

สอดคล้องกับการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อ
รายการ Masterchef Thailand โดยรวม แตกตา่งกนั 

ทัศนคตทิี่มีต่อการรับชม
รายการ 

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการ 
n r Sig ระดับ ทิศทาง 

ด้านรูปแบบการน าเสนอรายการ 400 0.659* 0.000* มากท่ีสดุ เดียวกนั 

ด้านเนือ้หารายการ 
400 0.660* 0.000* 

ปาน

กลาง เดียวกนั 

*มีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 4.60 ผลการวิเคราะห์ทศันคติท่ีมีต่อการรับชมรายการท่ีแตกตา่งกันมีความ
สอดคล้องกับการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ 
Masterchef Thailand โดยรวมแตกตา่งกนั พบวา่กลุม่ตวัอยา่งท่ีตา่งกนัมีทศันคติท่ีมีตอ่การรับชม
รายการท่ีแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 จึงยอมรับสมมติฐาน 
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ตาราง 4.61 ผลสรุปสมมติฐานการวิจยั 

สมมติฐานการวิจัย 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 

แตกต่างกัน 
ไม่แตกต่าง

กัน 

สมมติฐานที่  1 ลกัษณะด้านประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับชม
รายการของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการ Masterchef Thailand ท่ีแตกต่าง
กนั 

เพศ ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
Masterchef Thailand √  

อาย ุท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
Masterchef Thailand √  

อาชีพ ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการ 
Masterchef Thailand √  

ระดบัการศกึษา ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ Masterchef Thailand √  

รายได้เฉลีย่ตอ่เดือน ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่พฤติกรรมการเปิด
รับชมรายการ Masterchef Thailand √  

สมมติฐานที่  2 พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อ  ทัศนคติของผู้ ชม
รายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand ท่ีแตกตา่งกนั 

ความถ่ีในการรับปิดรับชมรายการ ท่ีแตกตา่งกนัมีมีผลตอ่
ทศันคติของผู้ชมรายการ Masterchef Thailand √  

ระยะเวลาในการเปิดรับชมแตล่ะครัง้ ท่ีแตกตา่งกนัมีมีผลตอ่
ทศันคติของผู้ชมรายการ Masterchef Thailand √  

 



118 

ตาราง 4.61 (ต่อ) 

สมมติฐานการวิจัย 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 

แตกต่างกัน ไม่แตกต่างกัน 

ลกัษณะในการรับชมท่ีแตกต่างกันมีมีผลต่อทศันคติของผู้ชม
รายการ Masterchef Thailand √ 

 

สมมติฐานที่ 3 ลกัษณะด้านประชากรศาสตร์ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand ท่ีแตกตา่งกนั 

เพศ ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชม
รายการ Masterchef Thailand 

 √ 

อายุ ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชม
รายการ Masterchef Thailand √  

อาชีพ ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ชม
รายการ Masterchef Thailand √  

ระดับการศึกษา ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ชมรายการ Masterchef Thailand √  

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ชมรายการ Masterchef Thailand √  

สมมติฐานที่ 4. พฤติกรรมการเปิดรับชมรายการท่ีแตกตา่งกนัมีผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef Thailand ท่ีแตกตา่งกนั 

ความถ่ีในการรับปิดรับชมรายการ ท่ีแตกตา่งกันมีมีผลต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการ Masterchef Thailand √  

ระยะเวลาในการเปิดรับชมแต่ละครัง้ ท่ีแตกต่างกันมีมีผลต่อ
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ชมรายการ Masterchef Thailand √  
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ตาราง 4.61 (ต่อ) 

สมมติฐานการวิจัย 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 

แตกต่างกัน ไม่แตกต่างกัน 

ระยะเวลาในการเปิดรับชมแต่ละครัง้ ท่ีแตกตา่งกนัมีมีผลต่อ
การน า ไป ใช้ ป ระ โยช น์ ขอ งผู้ ช ม รายก าร  Masterchef 
Thailand 

√ 

 

ลกัษณะในการรับชม ท่ีแตกตา่งกนัมีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ชมรายการ Masterchef Thailand 

√ 
 

สมมติฐานที่ 5 ทศันคติท่ีมีตอ่การรับชมรายการท่ีแตกตา่งกนัมีความสมัพนัธ์ตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ชมรายการในกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่รายการ Masterchef ท่ีแตกตา่งกนั 

ทัศนคติต่อรายการ Masterchef มีความสัมพันธ์ต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์ในการหาความรู้เพิ่มเติม √ 

 

ทัศนคติต่อรายการ Masterchef มีความสัมพันธ์ต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์ในการพฒันาความคิดของตวัเอง √ 

 

ทัศนคติต่อรายการ Masterchef มีความสัมพันธ์ต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์ในการน าไปใช้ในชีวิตประจ าวนั √ 

 

ทัศนคติต่อรายการ Masterchef มีความสัมพันธ์ต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์ในการทดลองและไปปฎิบติัตาม √ 

 

ทัศนคติต่อรายการ Masterchef มีความสัมพันธ์ต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์ในด้านมมุมองและแงคิ่ด √ 

 

 
 
 

 


