
103 

บรรณานุกรม 

กาญจนา แก้วเทพ. (2541). การวิเคราะห์ส่ือ: แนวคิดและเทคนิค. กรุงเทพฯ:อินฟิ นิตีเ้พรส. 
กาญจนา แก้วเทพ. (2543). ส่ือสารมวลชน: ทฤษฎีและแนวทางการศึกษา (พิมพ์ครัง้ท่ี 2). 

กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ์. 
กิต ติ  กันภัย .  (2557) . การวิ เค ราะ ห์ ผู้ รับส าร ส่ื อมวลชน .  ก รุง เทพฯ : เห รียญ บุญ 

การพิมพ์. 
กิติมา สรุสนธิ. (2533). ความรู้ทางการส่ือสาร. (พิมพ์ครัง้ท่ี 3). กรุงเทพฯ : คณะวารสารศาสตร์

และ สือ่สารมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

กิติมา สุรสนธิ. (2542). แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารระหว่างบุคคล. กรุงเทพฯ :สาขาการ
บริหารการสือ่สาร คณะวารสารศาสตร์และสือ่สารมวลชน. มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์.  

ก่ิงแก้ว ทรัพย์พระวงศ์. (2546). จิตวิทยาทั่ วไป . คณะกรรมการด้านสิทธิมนุษยชน องค์การ
สหประชาชาติ. กรุงเทพฯ: ไทยเจริญการพิมพ์.  

เกศินี จุฑาวิจิตร. (2540). การส่ือสารเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น. กรุงเทพฯ : โอเดียนสโตร์. 
เกริก ป่ินตระกลู และ ปิยนชุ ลาลนุ . (2554). การเปรียบเทียบปริมาณธาตุอาหารหลักของปุ๋ ย

หมักจากผักบุ้ งและผักตบชวาจากระบบบ าบัดน ้าเสียแบบบึงประดิษฐ์.
กรุงเทพมหานคร: ฐานข้อมูลโครงสร้างพืน้ฐานภาครัฐด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี. 

ขจรจิต บุนนาค. (2557). ปัจจัยที่มีผลต่อประโยชน์ที่ได้รับจากส่ือเครือข่ายสังคมออนไลน์
ของนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ . นิเทศศาสตร์ปริทัศน์ 
มหาวิทยาลยัรังสติ. 

ขวญัฤทยั สายประดิษฐ์. (2551). บทบาทนักประชาสัมพันธ์กบการประชาสัมพันธ์ในส่ือใหม่ 
ตอนที่ 1. พัฒนาเทคนิคศึกษา. ฉบบัท่ี 20 (ม.ค. – มี.ค. 2551). กรุงเทพมหานคร. 

จนัทนา บุญศิริ. (2544). การศึกษาอัตราการเจริญเติบโตและต้นทุนการเลีย้งโคนมทดแทน 

ในระบบชีวภาพของชุมนุมสหกรณ์โคนมภาคใต้ จ ากัด. เชียงใหม่: วิทยานิพนธ์
ปริญญาโท, สถาบนัเทคโนโลยีการเกษตรแม่โจ้ 

จินตวีร์ เกษมศขุ. (2554). การส่ือสารกับการเปล่ียนแปลงของสังคม. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั. 

 

https://www.kmutt.ac.th/jif/public_html/article_detail.php?ArticleID=133691
https://www.kmutt.ac.th/jif/public_html/article_detail.php?ArticleID=133691


104 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

จ าเนียร บุญมาก. (2543). วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME’s) กับการพัฒนา

เศรษฐกิจของไทย. แม่โจ้ ปริทศัน์, 1(6), 80-83. 
ณฤต มลูวณิชย์. (2555). พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสาร และความคิดเห็นต่อส่ือโฆษณาทาง

โทรศัพท์มือถือของพนักงานธนาคารออมสิน ส านักงานใหญ่, บณัฑิตวิทยาลยั 
มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนดสุติ. 

ดวงฤทยั พงศ์ไพฑรูย์. (2544). การเปิดรับข่าวสาร ความรู้ และทัศนคติเก่ียวกับ เพศศึกษา 
ของวัยรุ่นในเขตกรุงเทพมหานคร . วิทยานิพนธ์ บัณฑิตวิทยาลัย : จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลยั. 

ดวงแข รักไทย นิตยา ชีพประสพ และ สร้อยสวุรรณ พลสงัข์. (2560). ผลของการจัดการเรียนรู้
แบบเน้นประสบการณ์ในการฝึกปฏิบัติ วิชาปฏิบัติการสร้างเสริมสุขภาพและ
ป้องกันการเจ็บป่วยเพื่อพัฒนาการรู้เท่าทันส่ือ นกัศึกษาพยาบาลศาสตร์ชัน้ปีท่ี 2, 
วิทยาลยัพยาบาลบรมราชชนนีตรัง. 

ธวชั ทองมณี. (2539). การศึกษาปัจจัยที่มีความส าพันธ์กับการตัดสินใจยอมรับนวัตกรรม
เกษตร.ย่ังยืน: กรณีศึกษาเทคนิคการปลูกผักปลอดสารพิษที่ต าบลเหรียง อ าเภอ
ค ว น เ นี ย ง .  (อ อ น ไล น์ ) : http://digital_collect.lib.buu.ac.th/dcms/files/08025/ 
bibliography.pdf, (สบืค้นเม่ือ 2561.) 

ธนรักษ์ เมฆขยาย. (2554). กระบวนการจัด ตัง้กลุ่มเกษตรเศรษฐกิจพอเพียงตามแนว
เกษตรทฤษฎีใหม่ .(ออนไลน์): http://webpac.library.mju.ac.th:8080/ mm/fulltext/ 
research/2557/Tanarak_Meckhayai_2555/fulltext.pdf, (สบืค้นเม่ือ 2561.) 

ธิดาพร ชนะชัย . (2550).  New Media Challenges : Marketing Communication Through 
New Media.( อ อ น ไ ล น์ )  http://commarts.hcu.ac.th/images/academic _article 
/nok/new_media_newchallenges.pdf, (สบืค้นเม่ือ 2561.) 

ธีระภัทร์ เอกผาชัยสวัสด์ิ. (2551). ประชากรศึกษา. (ออนไลน์): http://computer.pcru.ac.th 
/emoodledata/19/, 2561. 

ธีรวุฒิ  เอกะกลุ. (2543). ระเบียบวิ ธีวิจัยทางพฤติกรรมศาสตร์และสังคมศาสตร์. 
อุบลราชธานี: สถาบนัราชภฎัอุบลราชธานี. 

 

http://digital_collect.lib.buu.ac.th/dcms/files/08025/
http://webpac.library.mju.ac.th:8080/mm/fulltext/research/2557/Tanarak_Meckhayai_2555/fulltext.pdf
http://webpac.library.mju.ac.th:8080/mm/fulltext/research/2557/Tanarak_Meckhayai_2555/fulltext.pdf
http://commarts.hcu.ac.th/images/academic_article/nok/


105 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

นันท์นภัส ภาคาเดช. (2559). พฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณาที่ ส่ งผลต่อการรับ รู้ 
  และกระบวนการตอบสนองของผู้บริโภคในเขตบางเขน กรุงเทพมหานคร  
  คณะวิทยาการจดัการ, มหาวิทยาลยัศิลปากร. 
ปรมะ สตะเวทิน. (2532). หลักนิเทศศาสตร์. กรุงเทพฯ . คณะนิเทศศาสตร์. จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลยั. 
ประภาพรรณ ลิม้สขุสิริ. (2543). พฤติกรรมการเปิดรับ และการเลือกใช้ประโยชน์จากข่าว

เศรษฐกิจในหนังสือพิมพ์ของนักธุรกิจภาคอุตสาหกรรม. กรุงเทพฯ: วิทยานิพนธ์
ปริญญา มหาบณัฑิตคณะวารสารศาสตร์และสือ่สารมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์.  

ปิยะพร เขตบรรพต. (2553). พฤติกรรมการรับการส่ือสารการตลาดผ่านส่ือใหม่ของ

ผู้บริโภคในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ . ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สาขาวิชา
การตลาด บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัเชียงใหม่. 

ไปรยา ตนัติวงศ์. (2541). กลยุทธ์การแข่งขันของนสพ.บางกอกโพสต์และเดอะเนชัน ผ่าน
การจัดท า นิตยสารแทรก Real Time และ Weekend กับการใช้ประโยชน์และ
ความพึงพอใจของผู้รับสาร.วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิตสาขาวิชาการหนงัสอืพิมพ์ 
มหาวิทยาลยัจุฬาลงกรณ์. 

                           (2538). หลักนิเทศศาสตร์ (พิมพ์ครัง้ท่ี 8).กรุงเทพฯ: ภาพการพิมพ์  
                           (2546). หลักนิเทศศาสตร์. กรุงเทพมหานคร. ห้างหุ้นสว่นจ ากดั ภาพการพิมพ์. 
                           (2546). การส่ือสารมวลชนกระบวนการและทฤษฎี. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลยั. 
พรจิต สมบติัพานิช. (2547). โฆษณาในทศวรรษที่ 2000-2010 : การศึกษาถึงปัจจัยด้านส่ือที่

มีต่อรูปแบบโฆษณา. วิทยานิพนธ์ดุษฎีบัณฑิต คณะสารสารศาสตร์และสื่อมวลชน. 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

พสนันท์ ปัญญาพร. (2555). แนวความคิดเก่ียวกับ ส่ือใหม่(New Media).(ออนไลน์):  
http://photsanan.blogspot.com/2012/03/new-media.html, (สบืค้นเม่ือ 2561.) 

พิชญาวี คณะผล. (2553). การศึกษาทัศนคติ การใช้ประโยชน์ และความพึงพอใจของการ
ส่ือสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ กรณีศึกษา : นักศึกษาและบุคลากรวิทยาลัย
เฉลิมกาญจนา จ.เพชรบูรณ์. สารนิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยธุรกิจ
บณัฑิตย์. 

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fphotsanan.blogspot.com%2F2012%2F03%2Fnew-media.html&h=ATMKbYuFtmPKASB5s6XO1WA3YfbFnK2-JxYoztKMQEfuTh9t8KUCaAgH7M_hEfd2gzN-CbJd069HvS2u5GC4zBaaaIf4BsR3P7dIntiA4CdRhSiJKu5Lbf-t9ck


106 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

พีระ จิรโสภณ. (2547). การใช้ประโยชน์ และการสนองความพึงพอใจจากส่ือมวลชนใน
ทฤษฎีและพฤติกรรมการส่ือสาร (หน่วยที่ 11), นนทบุ รี: มหาวิทยาลัยสุโขทัย 
ธรรมาธิราช. 

ยพุา สภุากลุ. (2540). การส่ือสารมวลชน. กรุงเทพฯ: โอ.เอส.พริน้ติง้เฮ้าส์. 
ยพุดี ฐิติกลุเจริญ. (2537). ทฤษฎีการส่ือสาร. กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์ชวนพิมพ์. 
ฤดีพร ผ่องสุภาพ. (2551). การแสวงหาข่าวสารการประชาสัมพันธ์และความพึงพอใจใน

การส่ือสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ของนิสิต นักศึกษา . วิทยานิพนธ์ 
นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (สาขาวิชาการประชาสัมพันธ์). จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย , 
กรุงเทพฯ. 

วรภทัร ลคันทินวงศ์. (2558). การผลิตมะพร้าวน า้หอมผลดกทัง้ปี. (ออนไลน์):http://www.thai-
explore.net/…/af183dcecbf14601123e651f4a349, (สบืค้นเม่ือ 2561.) 

วิภา กุลปภังกร. (2554). อิทธิพลของธาตุอาหารพืชที่ มี ต่อผลผลิตและสารส าคัญใน

ขมิน้ชัน. การประชุมทางวิชาการ มอบ. วิจยั ครัง้ท่ี 5: การบูรณาการงานวิจยัสูป่ระชาคม
อาเซียน.  

วิกันดา บริสุทธ์ิใจ. (2557). เทคนิคการน าเสนอแบรนด์ผู้สนับสนุนผ่านส่ือทีวีออนไลน์
กรณี ศึกษา รายการโมเมพาเพ ลิน . วิทยานิพนธ์ นิ เทศศาสตรมหาบัณ ฑิต . 
มหาวิทยาลยับูรพา 

สริิชยั วงษ์สาธิตศาสตร์. (2545). ส่ือออนไลน์ช่องทางใหม่ในการรายงานข่าวของส่ือมวลชน
ไทย. ปีท่ี 3 (ฉบบัท่ี 1). 

สิริรัตน์ บ ารุงกรณ์. (2532). ปัจจัยที่เก่ียวข้องกับการยอมรับและไม่ยอมรับนวัตกรรมของ
ชาวนา : ศึ กษ ากรณี จั งหวัด ปั ตตานี . ก รุงเทพฯ : วิทยานิพน ธ์ป ริญญาโท , 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

สุรสิทธ์ิ วิทยารัฐ. (2555). พัฒนาการส่ือใหม่ (New Media): อิทธิพลภาษาดิจิตอลต่อ

รูปแบบการส่ือสารของมนุษยชาติและผลกระทบต่อจริยธรรมส่ือ. (ออนไลน์): 
http://utcc2.utcc.ac.th/localuser/amsar/PDF/New%20Media.pdf., ( สื บ ค้ น เ ม่ื อ 
2561) 

 

http://www.thai-explore.net/file_upload/submitter/file_doc/af183dcecbf14601123e651f4a3494a1.pdf
http://www.thai-explore.net/file_upload/submitter/file_doc/af183dcecbf14601123e651f4a3494a1.pdf
https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Futcc2.utcc.ac.th%2Flocaluser%2Famsar%2FPDF%2FNew%2520Media.pdf&h=ATOKVvSqZYrVQ3TuVwSFxirJIYoX8gKewYWGH6kvd34wnA990AC8l_LtWCSqaBgo_v6ia8TQoQgETAe3YctCcqowH4H9zD2g-VAAPEaGmX0lXWs4zIvhjvhCTpE


107 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

สทิุน พรหมโชติ และ รดาพร พยัคฆฑา. (2554). ความมีชีวิตการงอกของละอองเกสรส้มโอ
พันธ์ุขาวใหญ่ เมื่ อเก็บรักษาที่ อุณหภูมิต ่ า. วารสารวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี. 
มหาวิทยาลยัอุบลราชธานี. 

สกุญัญา ฉตัรสมพร. (2546). พฤติกรรมการซือ้สินค้าและบริการซ า้ที่ร้านสะดวกซือ้ในสถานี
บริการน า้มัน ปตท. ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. สารนิพนธ์การตลาด. 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ. 

สชุา จนัทร์เอม. (2544). จิตวิทยาทั่วไป. กรุงเทพฯ: ไทยวฒันาพานิช. 
สชุาติ ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ. (2546). ระเบียบวิธีการวิจัยทางสังคมศาสตร์. กรุงเทพฯ: ส านกัพิมพ์

เฟ่ืองฟา้พริน้ติง้จ ากดั 
สุรางค์ โค้วตระกูล. (2541). จิตวิทยาการศึกษา. ครัง้ท่ี 4. กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์ 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 
__        ______. (2545). การส่ือข่าว: หลักการและเทคนิค. กรุงเทพฯ. คณะวิทยาการจดัการ

มหาวิทยาลยัราชภฎัสวนสนุนัทา. 
สุดใจ วงษ์สุด. (2547). การยอมรับเทคโนโลยีการผลิตข้าวของเกษตรกรตามโครงการ

ส่งเสริมการผลิตข้าวแบบครบวงจรใน จ .ฉะเชิงเทรา. กรุงเทพฯ: กรมส่งเสริม
การเกษตร. 

เสถียร เชยประทับ.  (2525). การส่ือสารงานนวัตกรรม กรุงเทพฯ . คณะนิเทศศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  

อมรศกัด์ิ พงศ์พศุตม์.(2551). สถิติเพื่อการวิจัยทางพฤติกรรมศาตร์. กรุงเทพฯ: โรงพิมพ์และ
ท าปกเจริญ: ส านกัพิมพ์ภมิูบณัฑิต.  

อภิญญ์ คุ่ยชูชีพ. (2554). การใช้น้ ามะพร้าวเป็นส่วนผสมของน้ าสกัดชีวภาพเพื่อเป็น
อาหารเสริมในการผลิตถั่วเหลือง. กรุงเทพ: คณะพฒันาสงัคมและสิง่แวดล้อมสถาบนั
บณัฑิตพฒันาบริหารศาสตร์. 

อาสภา รัตนมุ่งเมฆา. (2559). ทัศนคติ พฤติกรรมการเปิดรับและความพึงพอใจของผู้ชม 

  ละครซีรีส์ ช่อง GMM 25 ผ่านส่ือยูทูบ นิเทศศาสตร์และนวตักรรม, คณะนิเทศศาสตร์ 
  และนวตักรรมการจดัการ, สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร์. 
Burnett, R. and Marshall D. P. (2003). Web Theory. London : Routlege. 
 



108 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

Dainton, M., & Zelley, E. D. (2011). Applying communication theory for professional life: 
A practical introduction (2 nd ed.). Singapore: Sage. 

Katz E, Jay G Blumler and Michale Gurevitch (1974). The Used of Mass Communications : 

Current Perspectives on Gratifications Research. Beverly Hill : Sage Publications. 
Rogers, Everett M. and F.Floyd Shoemaker. (1971) . Communication of Innovations : A 

Cross Cultural Approach. New York : The Free Press.  
 
 
 

 


