
บทที่ 5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

 การวิจยัเร่ือง “การเปิดรับ และทศันคติที่มีต่อสื่อบนัเทิงเกาหลีบนสื่อสงัคมออนไลน์
ของวยัรุ่นไทย” ผู้วิจยัได้ท าการศกึษากบัวยัรุ่นไทยท่ีมีการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีบนส่ือสงัคมออนไลน์  
  1. เพ่ือศกึษาการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผา่นส่ือสงัคมออนไลน์  
  2. เพ่ือศกึษาทศันคตขิองวนัรุ่นไทยตอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์  
 ซึ่งผู้ วิจยัได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่างจ านวน 400 กลุ่มตวัอย่าง และ
ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจยั ประกอบกบัการใช้สถิติวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics Analysis) โดยใช้ค่าร้อยละ (Percentage) ความถ่ี (Frequency) ค่าเฉลี่ย (Mean) 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ค่าความแปรปรวน (Variance) การใช้ค่าสถิติ 
Chi – square เพ่ือทดสอบความแตกตา่งของตวัแปร และการใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวน
ทางเดียว (One way analysis of variance: ANOVA) เพ่ือทดสอบความแตกต่างระหว่างคา่เฉล่ีย
มากกวา่ 2 กลุม่ ทัง้นีส้ามารถสรุปผลและอภิปรายผลของการวิจยัได้ดงัตอ่ไปนี ้
 
สรุปผลการวิจัย 

 ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 284 คน คิดเป็นร้อยละ 71 มีอายุ
ในช่วง 18 – 21 ปี จ านวน 170 คน คิดเป็นร้อยละ 42.5 มีระดบัการศกึษาในระดบัชัน้มธัยมศกึษา
ตอนปลาย / ปวช. จ านวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 33.25 มีรายได้เฉล่ีย (ครอบครัวต่อเดือน) 
30,001 – 45,000 บาท จ านวน 197 คน คดิเป็นร้อยละ 49.25 
 

 ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์การเปิดรับส่ือบันเทงิเกาหลีผ่านทางส่ือสังคมออนไลน์ 
 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวตัถปุระสงค์หลกัในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือ
สงัคมออนไลน์ เพ่ือความบนัเทิง จ านวน 180 คน คิดเป็นร้อยละ 45 มีปัจจยัส าคญัท่ีท าให้เปิดรับ
สื่อบนัเทิงเกาหลีผ่านทางสื่อสงัคมออนไลน์ คือความรวดเร็วในการเข้าถึงสื่อ จ านวน 123 คน 
คิดเป็นร้อยละ 30.75 มีรูปแบบของสื่อบนัเทิงเกาหลีที่เปิดรับผ่านทางสื่อสงัคมออนไลน์  คือ
เพลงเกาหลี จ านวน 169 คน คิดเป็นร้อยละ 42.25 มีช่วงเวลาโดยเฉลี่ยต่อครัง้ (ชัว่โมงต่อวนั) 
ท่ีเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านทางส่ือสงัคมออนไลน์ ในระดบั 1 – 5 ชัว่โมงต่อวนั จ านวน 244 คน 
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คิดเป็นร้อยละ 61 มีช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านทางส่ือสังคมออนไลน์  ในช่วง 
18.01 น.-00.00 น. จ านวน 287 คน คิดเป็นร้อยละ 71.75 มีช่องทางในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลี
ผา่นทางส่ือสงัคมออนไลน์ ชอ่งทางเว็บไซต์ www.twitter.com จ านวน 156 คน คดิเป็นร้อยละ 39 
 
 ส่วนที่  3 ผลการวิเคราะห์ทัศนคติของวัยรุ่นไทยต่อส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านส่ือ
สังคมออนไลน์ 
 ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีทัศนคติต่อส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านส่ือสังคมออนไลน์ 

ภาพรวมอยู่ในระดบั เห็นด้วย (X̅ = 4.10) นอกจากนีเ้มื่อพิจารณาระดบัทศันคติของวยัรุ่นไทย
ต่อส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านสื่อสงัคมออนไลน์ เป็นรายด้านพบว่า ด้านการตลาด มีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุด 

(X̅ = 4.20) รองลงมาคือ ด้านวัฒนธรรม มีค่าเฉลี่ย (X̅ = 4.11) อันดบัต่อมาคือ ด้านสังคม 

มีคา่เฉล่ีย (X̅ = 4.07) อนัดบัสดุท้ายคือ ด้านครอบครัว มีคา่เฉล่ียน้อยท่ีสดุ (X̅ = 4.02) ซึ่งอธิบาย
รายละเอียดในแตล่ะด้านได้ ดงันี ้
 ด้านวัฒนธรรม ระดบัทศันคติของวยัรุ่นไทยตอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ 

อยู่ในระดบั เห็นด้วย (X̅ = 4.11) นอกจากนีเ้ม่ือพิจารณาระดบัทศันคติของวยัรุ่นไทยตอ่ส่ือบนัเทิง
เกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ เป็นรายข้อพบว่า มีการเผยแพร่วฒันธรรมทางด้านภาษา มีคา่เฉล่ีย

สงูท่ีสดุ (X̅ = 4.23) รองลงมาคือ มีการผสมผสานทางวฒันธรรมระหว่างยุคสมยัเก่าและยคุสมยัใหม่

ของเกาหลี มีค่าเฉล่ีย (X̅ = 4.18) อนัดบัต่อมาคือ แสดงถึงประวตัิศาสตร์อนัเก่าแก่ของประเทศเกาหลี 

มีค่าเฉล่ีย (X̅ = 4.06) อนัดบัต่อมาคือ แสดงถึงรูปแบบวฒันธรรมการแต่งกายของชาติท่ีชดัเจน 

มีค่าเฉล่ีย(X̅ = 4.05) อันดบัสุดท้ายคือ แสดงถึงสถาปัตยกรรมทางวฒันธรรมเกาหลี มีค่าเฉล่ีย

น้อยท่ีสดุ (X̅ = 4.03) 
 ด้านสังคม ระดบัทัศนคติของวัยรุ่นไทยต่อสื่อบนัเทิงเกาหลีผ่านสื่อสังคมออนไลน์  

อยู่ในระดบั เห็นด้วย (X̅ = 4.07) นอกจากนีเ้ม่ือพิจารณาระดบัทศันคตขิองวยัรุ่นไทยตอ่ส่ือบนัเทิง
เกาหลีผ่านสื่อสงัคมออนไลน์ เป็นรายข้อพบว่า อนัดบัแรกคือ มีการสอดแทรกเนือ้หาสาระ

ความเป็นชาติเกาหลี ลงไปในส่ือบนัเทิงต่าง ๆ มีคา่เฉล่ียสงูสดุ (X̅ = 4.16) รองลงมาคือ เป็นต้นแบบ
ในการลอกเลียนพฤติกรรมของวัยรุ่นไทย เช่น การแต่งกาย การร้องเพลง การเต้น เป็นต้น 

มีค่าเฉลี่ย (X̅ = 4.12) อนัดบัต่อมาคือ มีอิทธิพลต่อการสร้างค่านิยมในการรับประทานอาหาร

แบบคนเกาหลี เช่น ร้านอาหารสไตล์เกาหลี ๆ มีค่าเฉลี่ย (X̅ = 4.12) และอันดบัสุดท้ายคือ 

การปลกูฝังความคดิ เร่ืองความรักชาต ิให้แก่วยัรุ่นชาวเกาหลี ๆ มีคา่เฉล่ียน้อยท่ีสดุ (X̅ = 3.89) 
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 ด้านครอบครัว ระดบัทศันคติของวยัรุ่นไทยตอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ 

อยู่ในระดบั เห็นด้วย (X̅ = 4.02) นอกจากนีเ้ม่ือพิจารณาระดบัทศันคติของวยัรุ่นไทยตอ่ส่ือบนัเทิง
เกาหลีผ่านส่ือสังคมออนไลน์ เป็นรายข้อพบว่า อันดับแรกคือ มีเนือ้หาท่ีแสดงถึงวิถีชีวิตความ

เป็นอยู่ของคนเกาหลี เช่น การใช้ชีวิตประจ าวนั การกินอยู่ มีค่าเฉล่ียสงูสุด (X̅ = 4.11) รองลงมา
คือ มีเนือ้หาท่ีแสดงถึงความกตญัญูรู้คณุ ต่อบิดามารดาผู้ ให้ก าเนิด หรือบรรพบุรุษผู้ ที่ล่วงลบั 

มีค่าเฉล่ีย (X̅ = 4.05) และอันดับสุดท้ายคือ มีเนือ้หาท่ีแสดงถึงความสัมพันธ์อันดีของคนใน

ครอบครัว เชน่ การแสดงความรักความผกูพนัตอ่กนั มีคา่เฉล่ียน้อยท่ีสดุ (X̅ = 3.91) 
 ด้านการตลาด ระดบัทศันคติของวยัรุ่นไทยต่อส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ 

อยู่ในระดบั เห็นด้วย (X̅ = 4.20) นอกจากนีเ้ม่ือพิจารณาระดบัทศันคติของวยัรุ่นไทยตอ่ส่ือบนัเทิง
เกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ เป็นรายข้อพบว่า อนัดบัแรกคือ มีการส่งเสริมการขยายตลาดสินค้า

ของประเทศเกาหลี เช่น เคร่ืองส าอาง เสือ้ผ้าแฟชัน่ สินค้าอิเล็กทรอนิกส์ มีคา่เฉล่ียสงูท่ีสุด (X̅ = 4.29) 
รองลงมาคือ มีส่วนกระตุ้นให้เกิดการ ขายลิขสิทธ์ิการเผยแพร่ เพลง ซีรีย์ ภาพยนตร์ รายการ

วาไรตีข้องเกาหลี ออกไปยังตลาดต่างประเทศ มีค่าเฉล่ีย ( X̅ = 4.21) อันดับต่อมาคือ เป็นส่ือ

บันเทิงท่ีมีคุณภาพ มีค่าเฉล่ีย (X̅ = 4.21) และอันดับสุดท้ายคือ มีการส่งเสริมการท่องเท่ียว

ภายในประเทศเกาหลี มีคา่เฉล่ียน้อยท่ีสดุ (X̅ = 4.11) 
 
 ส่วนที่ 4 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมตฐิาน 
 สมมติฐานท่ี 1 จากการทดสอบสมมติฐานพบว่า วยัรุ่นไทยท่ีมีลักษณะทางประชากร
แตกตา่งกนั สง่ผลท าให้การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ แตกตา่งกนั 
 สมมติฐานท่ี 2 จากการทดสอบสมมติฐานพบว่า วยัรุ่นไทยท่ีมีลักษณะทางประชากร
แตกตา่งกนั สง่ผลท าให้ทศันคตติอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี ผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ ไมแ่ตกตา่งกนั 
 สมมติฐานท่ี 3.1 วตัถปุระสงค์หลกัในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ 
แตกตา่งกนั สง่ผลให้ทศันคตติอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี ไมแ่ตกตา่งกนั 
 สมมติฐานท่ี 3.2 ปัจจัยส าคัญในการเปิดรับส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านส่ือสังคมออนไลน์ 
แตกตา่งกนั สง่ผลให้ทศันคตติอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี แตกตา่งกนั 
 สมมติฐานท่ี 3.3 รูปแบบของส่ือเกาหลีท่ีมีการเปิดรับส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านส่ือสังคม
ออนไลน์ แตกตา่งกนั สง่ผลให้ทศันคตติอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี แตกตา่งกนั 
 สมมติฐานท่ี 3.4 ระยะเวลาโดยเฉล่ียต่อครัง้ท่ีมีการเปิดรับส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านส่ือ
สงัคมออนไลน์ แตกตา่งกนั สง่ผลให้ทศันคตติอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี ไมแ่ตกตา่งกนั 
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 สมมติฐานท่ี 3.5 ช่วงเวลาท่ีมีการเปิดรับส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านส่ือสังคมออนไลน์ 
แตกตา่งกนั สง่ผลให้ทศันคตติอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี แตกตา่งกนั 
 สมมตฐิานท่ี 3.6 ชอ่งทางท่ีมีการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ แตกตา่ง
กนั สง่ผลให้ทศันคตติอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี แตกตา่งกัน 
 
อภปิรายผลการวิจัย 

 จากการศึกษา “การเปิดรับ และทัศนคติท่ีมีต่อส่ือบนัเทิงเกาหลีบนส่ือสังคมออนไลน์ 
ของวัยรุ่นไทย” โดยศึกษาผ่านตัวแปรต่าง ๆ ใน 3 กลุ่ม คือ 1.ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
2.การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ 3.ทศันคติตอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคม
ออนไลน์ สามารถน ามาอภิปรายผลได้ดงันี ้
 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
ร้อยละ 71 มีระดบัการศกึษาอยู่ในระดบัชัน้มธัยมศกึษาตอนปลาย / ปวช. ร้อยละ 33.25 มีรายได้
เฉล่ีย(ครอบครัวต่อเดือน) 30,001 – 45,000 บาท ร้อยละ 49.25 มีช่วงอายุอยู่ในช่วง 18 – 21 ปี 
ร้อยละ 42.50 ความสอดคล้องกับงานวิจัยของ ปภังกร ปรีดาชัชวาล (2556) ท่ีมีการศึกษาเร่ือง 
การยอมรับและพฤติกรรมการเลียบแบบทาง วฒันธรรมจากส่ือบนัเทิงเกาหลีของวยัรุ่นไทย พบว่า 
วยัรุ่นไทยท่ีเป็นกลุ่มตวัอย่าง เป็นเพศหญิง ร้อยละ 57.40 ส่วนใหญ่ มีอาย ุ19-20 ปีร้อยละ 30.70 
อายุ 17-18 ปีร้อยละ 23.00 มีระดับการศึกษาอยู่ระดบัปริญญาตรี ร้อยละ 57.90 มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/ปวช.หรือเทียบเท่า ร้อยละ 28.60 มีรายได้ 6,001–8,000 บาท ร้อยละ 22.20 ยงัความ
สอดคล้องกับงานวิจัยของ นวนนริศ พวงเงิน (2558) ท่ีมีการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการเลือกซือ้
สินค้าศิลปินเกาหลีบนอินเทอร์เน็ตผ่านทางทวิตเตอร์ท่ีส่งผลต่อการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ พบว่า 
กลุ่มตวัอย่าง เป็นเพศหญิง ร้อยละ 97.60 ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 16-20 ปี คิดเป็นร้อยละ 47.90 
มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าระดบัปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 56.70 และยังสอดคล้องกับงานวิจัย
ของณิชชา ยงกิจเจริญ (2558) ท่ีมีการศึกษาเร่ือง การเปิดรับข่าวสาร ทัศนคติ และแนวโน้ม
พฤติกรรม ท่ีมีตอ่ศิลปินวง EXO ของกลุ่มแฟนคลบั EXO-L พบวา่ กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง มีจ านวน 294 คน คดิเป็น ร้อยละ 98.00 มีอายรุะหว่าง 15-18 ปีจ านวน 200 คน คิดเป็นร้อย
ละ 66.7 รองลงมามีอายุระหว่าง 19-23 ปีจ านวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 28.7 มีระดบัการศึกษา
สงูสดุ คือ ต ่ากวา่ ปริญญาตรี จ านวน 193 คน คดิเป็นร้อยละ 64.3 
 การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ ของวยัรุ่นไทย พบว่ามีวตัถุประสงค์
หลักในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลี เพ่ือความบนัเทิงมากท่ีสุด ร้อยละ ซึ่งมีปัจจยัส าคญัท่ีท าให้
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เปิดรับสื่อบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสังคมออนไลน์ จากความรวดเร็วในการเข้าถึงสื่อ มากท่ีสุด มี
รูปแบบของส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีเปิดรับในรูปแบบของเพลงเกาหลี มากท่ีสดุ มีระยะเวลาโดยเฉล่ียตอ่
ครัง้ในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลี อยูท่ี่ 1 – 5 ชัว่โมงตอ่ครัง้ มากท่ีสดุ มีช่วงเวลาในการเปิดรับส่ือ
บนัเทิงเกาหลีอยู่ในช่วง 18.01 – 00.00 น. มากท่ีสดุ และช่องทางในมีการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลี
ผ่านทางส่ือสงัคมออนไลน์ มากท่ีสดุคือ www.twitter.com สอดคล้องกบังานวิจยัของ ณัฐญภรณ์ 
สุทธิพรรณพงศ์ (2551) ท่ีมีการศึกษา เร่ือง ส่ือบนัเทิงเกาหลีกับค่านิยมในวฒันธรรมเกาหลีของ
วยัรุ่นไทย พบว่า ส่วนใหญ่มีการติดตามหรือพบเห็นนกัร้องนกัแสดงเกาหลีท่ีปรากฏตวัในเทศกาล
แนะน าภาพยนตร์, ละครเวทีและ แสดงดนตรีคอนเสิร์ตของเกาหลี (ร้อยละ 72.3) มีการให้ความ
สนใจตอ่ส่ือบนัเทิง เกาหลีจากการเข้าชมเว็บไซต์ของประเทศไทย (ร้อยละ 97.3) และยงัสอดคล้อง
กับงานวิจัยของณิชชา ยงกิจเจริญ (2558) ท่ีมีการศึกษาเร่ือง การเปิดรับข่าวสาร ทัศนคติ และ
แนวโน้มพฤตกิรรม ท่ีมีตอ่ศิลปินวง EXO ของกลุ่มแฟนคลบั EXO-L พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งมีเหตผุลท่ี
ตดิตาม ข่าวสารของวง EXO คือ เพ่ือความบนัเทิง คิดเป็นร้อยละ 66.3 ส่วนใหญ่รู้จกัวง EXO เป็น
ครัง้แรกจากส่ือ อินเทอร์เน็ต คิดเป็นร้อยละ 49.70 ส่วนใหญ่ทราบข้อมลูข่าวสาร เก่ียวกบัวง EXO 
จากส่ือ Twitter คิดเป็นร้อยละ 98.00 มีการตดิตามข่าวสารเก่ียวกบั วง EXO บอ่ยท่ีสดุ คือ จากส่ือ 
Twitter คิดเป็นร้อยละ 90.0 มีความถ่ีในการเปิดรับส่ือท่ีใช้ในการ ติดตามขา่วสารเก่ียวกบัวง EXO 
น้อยกว่า 10 ครัง้ต่อสัปดาห์ คิดเป็นร้อยละ 66.40 มีระยะเวลาในการใช้ส่ือต่อครัง้ มากกว่า 60 นาที 
คิดเป็นร้อยละ 62.30 ส่วนใหญ่เปิดรับข่าวสาร เก่ียวกับวง EXO ได้แก่ มิวสิควีดีโอเพลง คิดเป็น
ร้อยละ 91.00 
 ทัศนคติของวัยรุ่นไทยต่อส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านส่ือสังคมออนไลน์  ภาพรวมทัง้หมดมี
ระดบัทัศนคติอยู่ในระดบั ดี เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ทางด้านการตลาดท่ีเนือ้หามีการ
ส่งเสริมการขยายตลาดสินค้าของประเทศเกาหลี เช่น เคร่ืองส าอาง เสือ้ผ้าแฟชั่น สินค้า
อิเล็กทรอนิกส์ อยู่ในระดบัท่ี ดีมาก แต่มีการส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศเกาหลี อยู่ใน
ระดบัท่ี ดี ในสว่นทางด้านวฒันธรรมท่ีเนือ้หามีการเผยแพร่วฒันธรรมทางด้านภาษา อยูใ่นระดบัท่ี 
ดีมาก แต่มีเนือ้หาท่ีแสดงถึงสถาปัตยกรรมทางวัฒนธรรมเกาหลีอยู่ในระดบัท่ี ดี ส่วนทางด้าน
สงัคมท่ีเนือ้หามีการสอดแทรกเนือ้หาสาระความเป็นชาติเกาหลี ลงไปในส่ือบนัเทิงต่าง ๆ อยู่ใน
ระดบัท่ี ดี และในส่วนของด้านครอบครัวท่ีเนือ้หามีเนือ้หาท่ีแสดงถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคน
เกาหลี เช่น การใช้ชีวิตประจ าวนั การกินอยู่ อยู่ในระดบัท่ี ดี เช่นกนั สอดคล้องกบั วิไล พิศาลชนะกลุ 
(2551) ท่ีมีการศึกษา เร่ือง พฤติกรรมการเปิดรับส่ือการรู้จัก ทัศนคติของนักเรียนสตรีระดับ
มธัยมศึกษา ในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อนกัร้องเกาหลี พบว่า ทศันคติด้านสงัคมโดยรวมอยู่ใน
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ระดบั ดีปานกลาง แตเ่ม่ือแยกรายละเอียด พบวา่ นกัร้องเกาหลีมีอิทธิพลในการเป็นแบบอยา่งของ
การด าเนินชีวิตของคณุในระดบัปานกลาง ซึ่งไม่สอดคล้องกับผลของผู้วิจยัในเร่ืองเป็นต้นแบบใน
การลอกเลียนพฤติกรรมของวยัรุ่นไทย เช่น การแตง่กาย การร้องเพลง การเต้น เป็นต้น ท่ีทศันคติ
อยู่ในระดบั ดี และทศันคติด้านวฒันธรรมโดยรวมและรายข้อทกุข้ออยู่ในระดับ ดีปานกลาง ซึ่งไม่
สอดคล้องกับผลของผู้ วิจัยท่ีทัศนคติอยู่ในระดับ ดี เช่นกัน แต่ไม่มีความสอดคล้องกับงานวิจัย
ของณิชชา ยงกิจเจริญ (2558) ท่ีมีการศึกษาเร่ือง การเปิดรับข่าวสาร ทัศนคติ และแนวโน้ม
พฤติกรรม ท่ีมีตอ่ศลิปินวง EXO ของกลุ่มแฟนคลบั EXO-L พบว่า ระดบั ทศันคติตอ่กระแสเกาหลีนิยม
โลกพบว่าประชากรมีทศันคติอยู่ในระดบัปานกลาง ทศันคติตอ่การท าการตลาดแบบเกาหลีนิยม 
ตวัอยา่งมีทศันคตใินระดบั ปานกลาง 
 จากการทดสอบสมมติฐานพบวา่ วยัรุ่นไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรแตกตา่งกนั ส่งผล
ท าให้การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 วยัรุ่นไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรแตกต่างกัน ส่งผลให้ทศันคติต่อส่ือบนัเทิงเกาหลี 
ผ่านส่ือสังคมออนไลน์ ไม่แตกต่างกัน วัยรุ่นไทยท่ีมีการเปิดรับส่ือบันเทิงเกาหลีผ่านส่ือสังคม
ออนไลน์ แตกตา่งกนั ส่งผลให้ทศันคติต่อส่ือบนัเทิงเกาหลี แตกต่างกัน ยกเว้น วตัถปุระสงค์หลกั
ในการเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อครัง้ที่มีการเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี 
ไม่แตกตา่งกนั 

 

ข้อเสนอแนะ 

 จากการวิเคราะห์งานวิจัยท่ีน าเสนอ ผู้ วิจัยได้เล็งเห็นถึงข้อมูลบางอย่างท่ีส าคัญ 
จึงมีความคดิเห็นเสนอแนะดงัตอ่ไปนี ้
  1. จากผลการวิจยั ได้พบว่า เพศของวยัรุ่นไทยท่ีมีการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีนัน้ มีผลต่อ
พฤติกรรมในการเปิดรับส่ือไม่แตกต่างกันมากนัก ทัง้นีพ้ฤติกรรมอาจจะขึน้อยู่กับช่วงอายุ และ
ระดบัการศึกษาด้วย เม่ือมีอายุมากพฤติกรรมท่ีใช้เวลาในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีอาจจะ
น้อยลงตามวุฒิภาวะของผู้ เปิดรับส่ือด้วย ซึ่งสามารถน าข้อมูลดังกล่าวนี ้มีใช้ในการเลือก
กลุม่เปา้หมายในการน าเสนอส่ือ หรือประยกุต์ใช้กบัการตลาดของแบรนด์สินค้าตา่ง ๆ  
  2. จากผลการวิจัยปัจจัยหลักของวัยรุ่นไทยท่ีมีการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีนัน้ มีผล
ตามยคุสมยัของเทคโนโลยี ทัง้ความสะดวกสบายของเทคโนโลยีในการเข้าถึง ช่องทางท่ีมีให้เลือก
ในการเปิดรับส่ือมากขึน้ ชนิดของส่ือ เช่น เพลง รายการวาไรตี ้ละครชดุ ภาพยนตร์ ก็มีรูปแบบท่ีมี
ให้เลือกเพิ่มมากขึน้ตามยุคสมยั ซึ่งส าหรับหน่วยงาน หรือบริษัทที่เก่ียวข้องกับสื่อ เช่น ช่อง  3 
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ช่อง 7 เป็นต้น สามารถน าผลการศึกษาท่ีได้รับในครัง้นี ้ไปเป็นข้อมลูในการตดัสินใจเลือกรูปแบบ
ของสื่อบนัเทิงเกาหลีได้อย่างมีประสิทธิภาพ อีกทัง้ยงัสามารถน าเอาข้อมูลจากงานวิจยัครัง้นี ้
มาประกอบการวางกลยุทธ์ในการสื่อสารไปยังกลุ่มวัยรุ่น และอาจน าเสนอสื่อบนัเทิงเกาหลี
ผ่านทางส่ือประเภทอ่ืน ท่ีนอกเหนือจากส่ือสังคมออนไลน์  อาทิ วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ 
นิตยสาร เป็นต้น เพ่ือให้กลุม่เปา้หมายมีชอ่งทางในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีได้มากย่ิงขึน้  
  3. จากผลการวิจัยทัศนคติของวัยรุ่นไทยท่ีมีการเปิดรับส่ือบันเทิงเกาหลีนัน้ พบว่า 
ทศันคติของวยัรุ่นต่อสื่อบนัเทิงเกาหลี อยู่ในระดบัที่ ดี ทัง้ในด้านด้านวฒันธรรม ด้านสงัคม 
ด้านครอบครัว ด้านการตลาด ท าให้รู้ว่าวยัรุ่นไทยมีทศันคติท่ีดีต่อส่ือบนัเทิงเกาหลี ซึ่งสามารถ
น าผลการวิจยัในส่วนนีม้าใช้กบัหน่วยงาน หรือบริษัทท่ีเก่ียวข้องกับส่ือ ในการเลือกเนือ้หาของส่ือ
บนัเทิงเกาหลีได้อยา่งมีประสิทธิภาพ 


