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บทน ำ 

ที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

 โลกในปัจจุบนัเป็นยุคของการส่ือสารท่ีไร้พรมแดนหรือยุคโลกาภิวตัน์ (Globalization) 
ข้อมูลข่าวสารจากแหล่งต่าง ๆ สามารถส่งผ่านถึงกันและกันได้ทั่วโลก โดยอาศยัช่องทางท่ีมีอยู่
มากมาย ช่องทางส าคญัท่ีช่วยให้ข้อมูลข่าวสารเหล่านัน้สามารถส่งต่อถึงกนัได้ภายในระยะเวลา
อนัสัน้และสง่ผลกระทบกว้างไกลก็คือ “ส่ือมวลชน” นัน่เองดงันัน้เร่ืองของส่ือมวลชนจงึไม่ใชแ่คก่าร
เผยแพร่ภายในประเทศของตนเท่านัน้ แต่มีการเผยแพร่เร่ืองราวในด้านต่าง ๆ ของประเทศตน
ให้เป็นท่ีรู้จกัไปยงันานาประเทศอีกด้วย (ปภงักร ปรีดาชชัวาล, 2556, หน้า 18)  
 ส่ือมวลชน คือ การถ่ายทอดความรู้ข่าวสารส าหรับประชาชนทัว่ไป ไม่เจาะจงส าหรับ
คนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง ข่าวสารท่ีถกูน าเสนอจากส่ือมวลชน จงึเป็นขา่วสารส าหรับผู้ รับแตล่ะคนท่ีจะ
เลือกรับตามโอกาสและความพอใจ ใครพร้อมท่ีจะฟังวิทยุ ดูโทรทัศน์ อ่านหนังสือพิมพ์ หรือ
รับส่ือมวลชนอ่ืนใด ท่ีไหน เม่ือใดก็ได้ เป็นการรับข่าวสารตามอัธยาศยั ไม่จ าเป็นต้องเตรียมตวั 
หรือมีความตัง้ใจ การรับข่าวสารในลกัษณะดงักล่าว จึงสอดคล้องกับแนวคิดเร่ืองการศกึษาแบบ
ปกติวิสยั ซึ่งเป็นการศกึษาท่ีเกิดจากประสบการณ์ตา่ง ๆ ในชีวิตประจ าวนั ไม่ต้องอาศยัระบบการ
จดัการใด ๆ ประสบการณ์ในชีวิตประจ าวนัของแต่ละคน ย่อมมีอยู่มากมาย และแตกต่างกันไป 
ทัง้ประสบการณ์ในทางท่ีดีและไม่ดี ประสบการณ์ใดท่ีมีคุณค่าก่อให้เกิดผลต่อบุคคลในทาง
สร้างสรรค์ ก็ถือวา่เป็นประสบการณ์ทางการศกึษาทัง้สิน้ 
 ความหมายของ “ส่ือมวลชน” เป็นกระบวนการน าสารหรือการส่งสารไปยงัคนจ านวน
มากคอ่นข้างสลบัซบัซ้อนกวา่การส่ือสารประเภทอ่ืน ผู้สง่สารอาจเป็นกลุ่มบคุคล ซึ่งรวมตวักนัเป็น
องค์การหรือสถาบนัก็ได้และผู้ รับสารจ านวนมากนัน้มกัอยูก่ระจดักระจาย ไม่มีปฏิกิริยาสมัพนัธ์ตอ่
กนั ด้วยเหตท่ีุ ปฏิกิริยาโต้ตอบท่ีเกิดขึน้จากผลของการส่ือสารซึ่งไม่ปรากฏโดยตรงหรือทนัทีทนัใด 
แต่มักจะแสดงออกในรูปของความพอใจหรือไม่พอใจ โดยสังเกตได้จากพฤติกรรมของผู้ รับถ้า
พอใจมกัจะปฏิบตัิบอ่ยหรือการท าซ า้ ๆ การน าเอาวิธีการของส่ือสารมวลชนมาใช้เพ่ือการเรียนการ
สอน เราเรียกว่า การส่ือสารมวลชนเพ่ือการศึกษา และเรียกตวักลางหรือส่ือซึ่งน าสารไปยังคน
จ านวนมากกว่าส่ือมวลชนทางการศึกษา-ส่ือมวลชนมีบทบาทหน้าท่ีอะไรบ้างบทบาทหน้าท่ีของ
ส่ือมวลชนคือการเผยแพร่ข่าวสารสาระส าคญัท่ีมีประโยชน์ต่อประชาชนและสงัคม ตวัอย่างเช่น 
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หนังสือพิมพ์ควรลงข้อความข่าวท่ีมีความถูกต้องไม่ใช่ต้องการขายข่าวเพียงอย่างเดียว ควร
พิจารณาถึงความถกูต้องท่ีผู้บริโภคขา่วสารจะได้เนือ้หาสาระท่ีถกูต้อง 
 ส่ือมวลชนกบัสงัคม นบัว่ามีความสมัพนัธ์และเก่ียวข้องกนัมาก จนแยกไม่ออกว่าสิ่งใด 
เป็นความต้องการของสงัคม สิ่งใดเป็นความต้องการของส่ือมวลชน แต่ค าสองค านีจ้ าเป็น ต้อง
อาศยัซึ่งกันและกัน การส่ือสารมวลชนในปัจจบุนันบัว่ามีพัฒนาการท่ีก้าวไกลด้วยเทคโนโลยียุค
สงัคมโลกาภิวตัน์ ทัง้ความรวดเร็วสูง ปริมาณข้อมูลมหาศาล ไม่จ ากดัระยะทาง เวลา ส่วนสงัคม
เองจ าเป็นต้องเรียนรู้ส่ือมวลชนในอันท่ี จะน าส่ือมวลชน มาใช้เป็นเคร่ืองมือในการด าเนินชีวิต 
ไม่ใช่เป็นเพียงการบริโภคส่ือไปตามทิศทางท่ีส่ือก าหนด เพียงอย่างเดียว นอกจากนีส้งัคมจะต้อง
ช่วยกันสอดส่องพัฒนาส่ือมวลชนให้มีคณุภาพ เพ่ือน าส่ือมวลชนมาพัฒนา สังคมและประเทศ 
ชาติได้ เนือ้หารายวิชาของส่ือมวลชนกับสังคม ประกอบด้วยความหมายความส าคัญของ 
ส่ือมวลชน ส่ือมวลชน เบือ้งต้น บทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชน อิทธิพลของส่ือมวลชน ความ
รับผิดชอบของส่ือมวลชน จรรยาบรรณของ ส่ือมวลชน การควบคมุส่ือมวลชน ส่ือมวลชนกบัการ
พฒันาประเทศ และการรับใช้สงัคมของส่ือมวลชน 
 ซีรีส์ (องักฤษ: Series) หรือ ละครชดุ เป็นรายการโทรทศัน์ชนิดเดียวกบัละครซิทคอม
แตจ่ะแตกต่างกันก็คือ ซีรีส์จะแบ่งเป็นภาคและแตกต่างกันด้วยเนือ้หาสถานท่ี ส่วนมากจะถูก
บนัทึกเทปนอกสถานท่ีหรือสตดูิโอก็ได้ แตไ่ม่เน้นท่ีบนัทึกเทปในสตดูิโอเพราะว่าจะเป็นเหมือนซิทคอม 
ละครซีรีส์ของไทยก็จะมีมากมายหลายเร่ือง อาทิเช่น ตีลังกาท้าฝันเมืองมายาเดอะซีรีส์
พ่อไก่แม่ทูนหัว ฯลฯ ปัจจุบันละครชุดที่ได้รับความนิยม มักเป็นละครชุดจากต่างประเทศ  
เชน่ เกาหลี และญ่ีปุ่ น 
 เพลง หมายถึง ถ้อยค าท่ีนกัประพนัธ์เรียงร้อยหรือเรียบเรียงขึน้ ซึ่งประกอบด้วย เนือ้ร้อง 
ท านอง จงัหวะ ท าให้เกิดความไพเราะสร้างความเพลิดเพลินให้แก่ผู้ ฟัง มีคณุคา่ด้านวรรณศลิป์ทัง้
ด้านการเลือกสรรค าท่ีใช้ในการแตง่ การเรียบเรียงประโยค และการใช้โวหาร เพลงนัน้อาจให้ข้อคิด
แก่ผู้ ฟังในการด าเนินชีวิตด้วยส าเนียงขับร้อง ท านองดนตรี กระบวนวิธีร าระบ า โดยเพลง
สร้างสรรค์จากเคร่ืองดนตรีหรือการขบัร้อง 
 รายการวาไรตีห้รือรายการปกิณกะบันเทิงมาจากค าว่า Variety ซึ่งหมายถึงรายการ
บนัเทิง ประเภทเบ็ดเตล็ดตา่ง ๆ ส าหรับประเทศองักฤษเรียก รายการประเภทนีว้่า Light Entertainment 
แต่ในสหรัฐอเมริกาและในประเทศไทยเรียกว่า วาไรตีโ้ชว์ ซึ่งได้รับความนิยมสูงมากรายการ
ประเภทนีป้ระกอบด้วยรูปแบบความบนัเทิงหลายรูปแบบได้แก่ รูปแบบการสมัภาษณ์บคุคลหรือ
รายการรูปแบบพดู (Talk Show) รูปแบบดนตรีรูปแบบแสดงตลก รูปแบบเกมการแข่งขนั (Game Show) 
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และรูปแบบการแสดงโชว์พิเศษตา่ง ๆ สาเหตท่ีุมีรูปแบบ หลากหลายเช่นนีเ้พราะการจดัรายการ
วาไรตีโ้ชว์นัน้ ได้รับการพฒันามาจากการแสดงบนเวที (Stage Show) ซึง่เร่ิมแรกนัน้เป็นการแสดง
บนเวทีในโรงละครโรงภาพยนตร์ห้องโถงเต้นร าหรือห้อง บอลลมูมีผู้ชมเข้าไปนัง่ชมการแสดงตัง้แต่
การแสดงละครเพลงการแสดงดนตรีและการร้องเพลงสด หน้าวงดนตรีขนาดใหญ่จนกระทัง่ ตอ่มา
ได้มีการใช้กล้องโทรทัศน์ถ่ายทอดจากเวทีการแสดงจริง ๆ และพัฒนามาถึงการน ารูปแบบการ
แสดงนัน้มาจดัขึน้ในห้องส่งโทรทศัน์และบนัทึกเทปไว้เพ่ือน าออกอากาศ (ชยัยงค์ พรหมวงศ์, นิคม 
ทาแดง และไพบรูณ์ คะเชนทรพรรค์, 2547, หน้า 149-155) 
 ภาพยนตร์ หรือ หนัง คือ กระบวนการบันทึกภาพด้วยฟิล์ม แล้วน าออกฉายให้เห็น
ภาพเคล่ือนไหว ภาพประกอบท่ีปรากฏบนฟิล์มภาพยนตร์หลงัจากผ่านกระบวนการถ่ายท าแล้ว
เป็นเพียงภาพนิ่งจ านวนมาก ท่ีมีอิริยาบถหรือแสดงอาการเคล่ือนไหวเปล่ียนแปลงไปทีละน้อย
ต่อเน่ืองกันเป็นช่วง ๆ ตามเร่ืองราวท่ีได้รับการถ่ายท าและตัดต่อมา ซึ่งอาจเป็นเร่ืองราวหรือ
เหตกุารณ์ท่ีเกิดขึน้จริง หรือเป็นการแสดงให้เหมือนจริง หรืออาจเป็นการแสดงและสร้างภาพจาก
จินตนาการของผู้สร้างก็ได้ 
 สงัคมไทยได้รับอิทธิพลทางวฒันธรรมจากต่างชาติทัง้ตะวนัตกและตะวนัออกผ่านทาง
ส่ือต่าง ๆ ซึ่งในปัจจุบนันีเ้ราจะเห็นได้ว่าวฒันธรรมของประเทศเกาหลี ก าลงัมีอิทธิพลต่อสงัคมไทย
อยู่ ซึ่งแผ่ขยายเข้ามาตามกระแสความนิยมอย่างต่อเน่ือง และไม่สามารถยบัยัง้ได้เพราะเป็นไป
ตามยุคสมัย ส่งผลกระทบต่อสังคมและวฒันธรรมไทยอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ กลุ่มวยัรุ่นไทยเป็น
กลุม่ทีได้รับอิทธิพลจากวฒันธรรมเกาหลีมากท่ีสดุ 
 กระแสเกาหลี (Korean Wave) หรือท่ีรู้จักกันอีกนามหนึ่งว่า “HALLYU” เป็นศัพท์ท่ี
ตัง้ขึน้โดยนกัหนงัสือพิมพ์ชาวจีนในชว่งปลายทศวรรษ 1990 ท่ีหมายความถึงกระแสความเย็นของ
ความนิยมเกาหลีท่ีค่อย ๆ คืบคลานมายังภูมิภาคเอเชียตะวันออกและเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้
นบัว่าเป็นปรากฏการณ์ท่ีเหนือความคาดหมายของนักวิชาการหรือบรรดาส่ือมวลชนเพราะเป็น
ปรากฏการณ์ทางวฒันธรรมข้ามชาติท่ีข้ามพ้นอิทธิพลทางเศรษฐกิจการเมืองและสงัคมของชาติ
มหาอ านาจ เช่นสหรัฐอเมริกา ทา่มกลางกระแสโลกาภิวตัน์ในโลกยคุดิจิทลั กระแสนีไ้ด้ก่อตวัมาก
วา่สิบปีและมีแนวโน้มว่ายงัแรงอยู่กระแสเกาหลีเป็นเร่ืองเก่ียวกบัความนิยมชมชอบทางวฒันธรรม
ร่วมสมยัของเกาหลี (Korean Pop Culture) ท่ีมาจากภาพยนตร์ทางโทรทศัน์ภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์   
เพลง POP และ ดารานกัร้องเกาหลีภาพยนตร์เกาหลีเร่ืองแรกท่ีประสบความส าเร็จในประเทศญ่ีปุ่ น 
ฮ่องกง สิงค์โปรและไต้หวัน ได้แก่เร่ือง Shiri ซึ่งฉายในปี ค.ศ.1999 เป็นภาพยนตร์แนวแอ็คชั่น
เก่ียวกับสายลับชาวเกาหลีเหนือและเกาหลีใต้ท่ีท ารายได้มหาศาลและมียอดรายได้เหนือกว่า
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ภาพยนตร์ Titanic เม่ือครัง้ฉายในเกาหลีและนบัได้ว่าเป็นก้าวแรกท่ีเกาหลีเร่ิมมีอิทธิพลในวงการ
บนัเทิงของเอเชียและสร้างกระแสเกาหลีหลงัจากนัน้เกาหลียงัผลิตภาพยนตร์ท่ีได้รับความนิยม
ไม่แพ้กนั อาทิ JSA Friend Silmido และ Taegukgi  
 รัฐบาลเกาหลีเห็น  k-pop และ  k-dramas เป็นเหตุผลหลักแห่งความส าเร็จของ 
Korean Wave จากข้อมูลของ Korean Culture and Information Centre แสดงให้เห็นว่า
อินเทอร์เน็ตความเร็วสูงมีบทบาทส าคญัในการช่วย เผยแพร่ Korean cultural content นโยบาย
ด้านวฒันธรรมของรัฐบาลเกาหลีด าเนินไปด้วยดีตัง้แตแ่รกเร่ิมและเม่ือปี 2012 กระทรวงการท่องเท่ียว, 
วฒันธรรมและการกีฬาได้แต่งตัง้คณะกรรมการท่ีปรึกษาขึน้เพ่ือหาวิธีท าให้  Korean wave คงอยู่
ต่อไปอย่างยัง่ยืนและส่งเสริมวฒันธรรมเกาหลีโบราณด้วย และในปีเดียวกันนีแ้ผน  K25 culture 
Promotion Taskforce ถูกเร่ิมขึน้ด้วยเป้าหมายเดียวกัน โดยทางรัฐบาลเกาหลีได้ตัง้งบประมาณ
ส าหรับแผนนีใ้นปี 2014-2015 ไว้ 570 ล้านเหรียญดอลลา่ร์สหรัฐ 
 เบือ้งหลงัแนวคิดนีเ้กิดจากภาพยนตร์และเพลงเกาหลีน ารายได้เข้าประเทศเกาหลีใต้
เป็นจ านวนมากในปี 1998 กระทรวง วัฒนธรรมและการท่องเท่ียว จัดท าแผนระยะเวลา 5 ปีท่ี
เรียกว่า “broadcast video promotion plan” วิทยาลยัต่าง ๆ ได้รับ การส่งเสริมให้ริเร่ิมหลกัสูตร
การสอน ดารานกัแสดงหน้าใหม่ให้วงการบนัเทิง อีกมุมหนึ่ง ของแผนนีคื้อการสนบัสนนุ  Korean 
Film Council สถาบนัท่ีมีหน้าท่ีจัดหาเงินทุนสร้างและผลักดนัการส่งออก ภาพยนตร์เกาหลี อีก
สถาบันหนึ่งคือ Korean Culture and Content Agency ซึ่งถูกจัดตัง้ขึน้โดยได้รับเงินสนับสนุน 
จากกระทรวงการทอ่งเท่ียวและวฒันธรรมส าหรับการจดัหานกัแสดงหน้าใหม่ ส่วนฉากท่ีใช้ในการ
ถ่ายท าภาพยนตร์ จะถกูน ามาใช้เป็นสถานท่ีทอ่งเท่ียวตอ่ไป 
 อย่างไรก็ตาม จากการส่งออกส่ือบนัเทิงตา่ง ๆ ของเกาหลี ส่งผลถึงประเทศไทยโดยตรง 
ภาพยนตร์ทางโทรทศัน์หรือท่ีคนไทยคุ้นเคยกับค าว่า ซีรีส์เกาหลีน่าจะมีอิทธิพลต่อความช่ืนชม
ในเนือ้เร่ือง วิวทิวทัศน์และตวัพระเอกนางเอกท่ีเป็นคนเกาหลีมากกว่าส่ืออ่ืน ๆ ภาพยนตร์เร่ือง 
Winter Sonata เป็นเร่ืองราวเก่ียวกบัความรักแท้ของหนุ่มสาว จดัท าโดยสถานี โทรทศัน์ KBS ของ
เกาหลีได้ฉายในสถานีโทรทศัน์ NHK ของญ่ีปุ่ นในปี ค.ศ. 2004 ได้รับความนิยมสงูสดุในกลุ่มของ
แม่บ้านญ่ีปุ่ น ช่วงอายตุัง้แต ่40 ปีขึน้ไป และท าให้ดาราน าแสดงฝ่ายชาย Bae Young Joon มีช่ือเสียง
อย่างมากในตลาดญ่ีปุ่ นจนท าให้มีการจดัน าเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ Winter Sonata ภาพยนตร์
อีกเร่ืองท่ีสร้างกระแสเกาหลีได้มากคือเร่ือง Daejunggum (แดจงักึม) ออกฉายครัง้แรกในเกาหลี
ในเดือน กนัยายน ค.ศ. 2003 เป็นเร่ืองราวตามเกร็ดประวตัิศาสตร์เกาหลีเก่ียวกบัความส าเร็จของ
สตรีในยคุโชซอนประมาณ 500 ปีก่อน ซึ่งผู้ชายเป็นใหญ่ เธอสามารถเป็นหมอหลวงท่ีเป็นผู้หญิง
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คนแรกในวงัหลวงได้ ผู้ชมจะได้เรียนรู้เก่ียวกบัวฒันธรรมเก่ียวกบัอาหารเกาหลีและยาสมนุไพรไปด้วย 
นับว่าเร่ืองนีเ้ป็นหน้าต่างทางวัฒนธรรมเกาหลีที่ชาวเอเชียได้รู้จักมากยิ่งขึน้ ดาราน าแสดง
ฝ่ายหญิง Lee Young Ae ได้รับความชื่นชมไปทั่วทัง้เอเชีย จนหลายคนอยากจะเดินทางมา
ทอ่งเท่ียวเกาหลีเพ่ือจะได้มาดฉูากพระราชวงัในภาพยนตร์ดงักล่าว 
 

 
 
ภำพประกอบที่ 1.1 รวมซีรีส์เกาหลี ปี 2017 
ที่มำ : http://news.kseries.co/104361/ 
 
 โดยในปี 2017 ละครซีรีส์เกาหลีท่ีเป็นท่ีจบัตามองของเหล่าแฟนคลบัละครซีรีส์เกาหลีมี
อยู่มากมายหลายเร่ือง เช่น Missing Nine ซึ่งเป็นละครซีรีส์โทรทัศน์แนวสืบสวน สอบสวย โดย
เป็นเร่ืองราวการเอาชีวิตรอดของตวัละคร 9 ชีวิตท่ีเกิดอบุตัิเหตเุคร่ืองบินตกลงเกาะร้าง กลางทะเล 
ละครเร่ืองนีไ้ด้สร้างความนิยมอยา่งล้นหลามไปทัว่ทัง้เอเชีย ได้ออกฉายในประเทศตา่ง ๆ มากมาย 
เชน่ มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ เวียดนาม พมา่ ญ่ีปุ่ น และไต้หวนั  
 ส าหรับวงการเพลงเกาหลีนัน้ วงดนตรีเกาหลีเร่ิมเป็นท่ีนิยมในกลุ่มวัยรุ่นในจีนและ
ไต้หวนันบัตัง้แต ่ปลายทศวรรษท่ี 1990 สถานีโทรทศัน์ท้องถ่ินจ านวนมากไม่สามารถผลิตรายการ
ดนตรีท่ีมีคณุภาพหรือมากพอเพ่ือรับกับความต้องการของคนรุ่นใหม่ได้มิวสิควีดีโอของวงดนตรี
เกาหลีจึงเข้ามาใน ตลาดเอเชีย เน่ืองจากมีราคาถกูท่ีสดุ วงดนตรีเกาหลีเป็นทางเลือกอีกทางหนึ่ง 
นอกเหนือจาก วงดนตรีป๊อปแบบตะวนัตก หรือ ป๊อบแบบญี่ปุ่ น วงบอยแบนด์เกาหลี H.O.T. 
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ได้ติดอันดบัอัลบัม้ขายดีในเอเชีย ต่อจากนัน้ยังมีวงดนตรีอีกหลายวงซึ่งเป็นวงดนตรีป๊อบ 
ส่วนใหญ่เป็นเดก็วยัรุ่น เชน่ NRG SES และ Baby Vox ลา่สดุคือวงดนตรี Don Bang Shin Ki  
 กล่าวกันว่าความส าเร็จของวงบอยแบนด์หรือเกิร์ลแบนด์เกาหลีมาจากรูปร่างหน้าตา
ที่ดสูดใสและน่ารัก ดเูป็นเด็กดีสามารถเต้นร าได้เก่ง เสียงดี อาจเป็นเร่ืองรอง บางคนอาจคิดว่า
กระแสเกาหลีเกิดมาโดยความบังเอิญ ท่ีจริงแล้วเป็นการด าเนินงานโดยภาครัฐเป็นผู้ ก าหนด
แนวนโยบายและสนบัสนนุเงินทนุในเบือ้งต้น ขบัเคล่ือนได้โดยภาคเอกชน 
 ในวงการ K-pop เกาหลีนัน้ นกัร้องเกาหลีสามารถแบ่งออกได้สองกลุ่มใหญ่ ได้แก่ 
กลุ่มแรก เป็นนกัร้องท่ีเน้นเพียงการร้องเพลงอยา่งเดียว ซึ่งยงัไมไ่ด้รับความนิยมเทา่กลุม่ท่ีสอง คือ 
นักร้อง หรือที่เรียกกันติดปากว่า Idol นักร้องกลุ่มนีเ้ป็นท่ีนิยมอย่างมากทัง้ในเกาหลีใต้และ
ในต่างประเทศ เพราะนอกจากรูปร่างหน้าตาที่ดีแล้ว นักร้องเหล่านีย้ ังมีความสามารถด้าน
การร้องเพลงและการเต้นอีกด้วย ซึ่งบริษัทหรือคา่ยเพลงยกัษ์ใหญ่ของเกาหลีให้ความส าคญักับ
การสร้างและพฒันา Idol เป็นอย่างมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งบริษัทยกัษ์ใหญ่ทัง้ 3 บริษัท ท่ีมีช่ือเสียง
และคุ้นหูคนไทยอย่าง JYP Entertainment ผู้สร้าง Rain 2PM 2AM Wonder Girls MISS-A 15% 
GOT7 และ  Twice ด้ านบ ริษั ท  YG Entertainment ผู้ ส ร้าง  PSY Big Bang Epik-High 2NE1 
LEE-HI WINNER IKON และ BLACK PINK และด้านบริษัท  SM Entertainment ผู้ สร้าง TVXQ 
Super Junior Girls’ Generation SHINee f(x) EXO Red Velvet และ NCT ซึ่งทัง้สามบริษัทมีแนวทาง 
การสร้างและพฒันา Idol ท่ีมีความคล้ายคลงึกนัอยา่งมาก 
 

 
 

ภำพประกอบที่ 1.2 ศลิปินเกาหลี Boy Group : BTS, EXO, Seventeen 
ที่มำ : www. channel-korea.com 

http://www.allkpop.com/article/2014/02/real-men-shoots-to-1-sbs-good-sunday-falls-to-last-place
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ภำพประกอบที่ 1.3 ศลิปินเกาหลี Girls Group : Red Velvet, GFriend, EXID, AOA, APink,  
 Twice, I.O.I, Black Pink, MAMAMOO 
ที่มำ : www.thekpoprage.files.wordpress.com 

 นอกจากนีแ้ล้ว ในวงการ K-pop เกาหลี ก็ยังมีเด็กไทยท่ีได้บินไปแจ้งเกิดเป็นนักร้อง
เกาหลีกนัอย่างคบัคัง่ โดยผู้ ท่ีเรียกได้ว่าเป็นผู้บกุเบิกให้เด็กไทยในการตามหาความฝันในการท่ีจะ
ไปเป็นนกัร้องในประเทศเกาหลี ก็คงหนีไม่พ้น “นิชคณุ หรเวชกุล” นักร้องชาวไทย สญัชาติไทย-
อเมริกัน เป็นหนึ่งในสมาชิกของวงดนตรีเกาหลีใต้ 2PM สงักัด JYP Entertainment นอกจาก 
“นิชคณุ” และยงัมีเดก็ไทยท่ีได้บินไปแจ้งเกิดเป็นนกัร้องเกาหลีอีก เชน่ “มิน้ท์” กญุชีภสัส์ พรปวีณ์วรกลุ 
วง TINY-G “แบมแบม” กนัต์พิมกุ ภูวกลุ วง GOT7 “เตน็” ชิตพล ลีช้ยัพรกลุ น้องใหม่ จากวง NCT 
สงักดั SM Entertainment “สร” สรชนศร สจัจกลุ จากวง CLC และ “ลิซ่า” ลลิษา มโนบาล หรือ
ช่ือเดมิ ปราณปรียา มโนบาล แร็ปเปอร์สาววง BLACKPINK จากคา่ย YG ENTERTAINMENT 
 รายการวาไรตีเ้กาหลี รูปแบบรายการวาไรตีป้ระเทศเกาหลี ส่วนใหญ่ท่ีคนไทยได้ชมกัน
จะเน้นไปท่ีความบนัเทิงเสียมากกว่า ซึ่งก็มีรูปแบบรายการท่ีแตกต่างกันไป ไม่ว่าจะเป็นรายการ
ทอล์คโชว์ รายการเพลง รายการเกมโชว์และหรือรายการท่ีเป็นวาไรตีก้ึ่งเรียลลิตี ้เป็นต้น รายการ
วาไรตีข้องประเทศเกาหลีนัน้ มีการแข่งขนัระหวา่งกนัคอ่นข้างสงู รายการไหนท่ีมีความสนกุสนาน
ตลกสามารถเรียกเสียงหัวเราะได้มาก ก็จะท าให้มีเรตติง้มาก รายการจะอยู่ได้นาน  โดยเฉพาะ
รายการวาไรตีน้ัน้เรียกได้วา่ดาราแตล่ะคนท่ีไปเป็นแขกรับเชิญตา่งก็ต้องเอาตวัรอดในรายการก็คือ 
ต้องสร้างเสียงหวัเราะในรายการให้ได้มาก ๆ เพื่อไม่ให้ฉากของตวัเองถกูตดัออกไปจากรายการ 
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ซึ่งก็เพ่ือรักษาความสนกุของรายการไว้นัน่เอง ในช่วงเร่ิมแรกนัน้เราจะสามารถชมรายการวาไรตี ้
ของเกาหลีได้จากชอ่งโทรทศัน์ชอ่งหนึง่ของไทย ซึ่งก็จะพากษ์เสียงให้เป็นภาษาไทยเพ่ือให้สามารถ
เข้าใจกันได้ง่ายขึน้ แต่ปัจจุบนัจะมีกลุ่มแฟนคลบัของรายการนัน้  ๆ ท าซบัไตเติล้เป็นภาษาไทย
ให้คนอ่ืน ๆ ได้ชมรายการกนัให้ได้อรรถรสมาก ซึ่งเสน่ห์ท่ีสามารถดงึดดูใจผู้ชมได้จากการชมรายการ
เป็นอย่างมากก็คือ ความสุนกสนาน รายการบนัเทิงวาไรตีแ้บบนีจ้ะเน้นท่ีความสุนกสนานและ
การสร้างเสียงหัวเราะให้กับผู้ ชม ซึ่งรายการของเกาหลีก็จะมีคอนเซปต์แปลก  ๆ ใหม่ ๆ ท่ีมา
น าเสนอเป็นทางเลือกให้กบัผู้ชมอยูเ่สมอ 
 ซึ่งรายการวาไรตีเ้กาหลีท่ีได้รับความนิยมอย่างมากในปัจจุบันคือรายการ Running Man 
(รันนิ่งแมน) เป็นรายการวาไรตีโ้ชว์ของเกาหลีใต้ เป็นส่วนหนึ่งของรายการ Good Sunday ของ
ชอ่ง SBS ร่วมกบัรายการ Heroes เร่ิมฉายครัง้แรกเม่ือวนัท่ี 11 กรกฎาคม 2553 จดัอยู่ในประเภท 
แอคชัน่วาไรตีแ้ปลกใหม่ เน่ืองจากเป็นรายการประเภทใหม่ท่ียงัไม่เคยมีในเกาหลีใต้มาก่อน และ
อาจจะดึงดดูผู้ชมได้มากพอสมควร รูปแบบรายการนัน้แตกต่างออกไปตามแตล่ะตอน และมีการ
พฒันาขึน้มาเร่ือย ๆ พิธีกรและแขกประจ าวนัจะถูกขังตวัอยู่ในสถานท่ีต่าง ๆ ในระหว่างท่ีอยู่ใน
สถานท่ีนัน้ ๆ จะต้องท าภารกิจเพ่ือให้ออกไปจากสถานท่ีนัน้ ๆ ให้ได้ ทีมไหนท่ีออกได้ก่อนถือเป็นผู้
ชนะ และทีมท่ีแพ้ ก็จะถกูท าโทษด้วยวิธีตา่ง ๆ จากเนือ้หาของรายการ ท าให้เป็นท่ีนา่ติดตามเป็นอย่าง
มาก ส่งผลให้รายการเป็นท่ีรู้จักในวงกว้างทัง้ในประเทศ และต่างประเทศ เช่น ในประเทศไทย 
รายการยงัเคยยกกองถ่ายมาถ่ายท าถึงประเทศไทยอีกด้วย ซึ่งแน่นอนว่าได้รับความสนใจจากแฟน ๆ 
ชาวไทยเป็นจ านวนมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพประกอบที่ 1.4 รายการวาไรตีเ้กาหลี 
ที่มำ : http://sudsapda.com/top-lists/89337.html 
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 อุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีใต้สามารถพลิกโฉมกลับมายิ่งใหญ่ในเอเชียและได้รับ
ความสนใจจากคนทัว่โลกได้ภายในเวลาเพียงหนึ่งทศวรรษ ไม่ว่าจะด้วยการบงัคบัใช้ screen quota 
อย่างเข้มงวดในระยะแรก แรงสนบัสนนุจากกลุ่มธุรกิจท่ีทรงอิทธิพล แตปี่ 1999 ถือเป็นจดุเปล่ียน
ของวงการ เม่ือรัฐบาลสนบัสนนุคนท าหนงัผ่านสมาพนัธ์ภาพยนตร์แห่งเกาหลี จนสามารถขยาย
บทบาทการสนบัสนนุและประชาสมัพนัธ์อตุสาหกรรมหนงัเกาหลีทัง้ในประเทศและตา่งประเทศได้ 
“ครบวงจร” 
 แม้หนงัเกาหลีจะได้รับอิทธิพลจากฮอลลีวูดมาท าหนงัในแบบฉบบัของตวัเองก็จริง แต่
ขณะเดียวกัน หนงัเกาหลีก็มีความโดดเด่นด้านความคิดสร้างสรรค์ จนฮอลลีวดูติดต่อขอซือ้ลิขสิทธ์ิ
ไปสร้างใหม่ เช่น Il Mare, A Tale of Two Sisters, Oldboy และ My Sassy Girl ขณะท่ีหนังยุคหลัง 
เช่น The Handmaiden และหนงัฮอลลีวดูท่ีก ากบัโดย ปาร์กชานวกุ ให้ความส าคญักบังานด้านเทคนิค 
และการก ากบัภาพ ทัง้ยงัฉลาดใช้ส่ือภาพยนตร์ในการเผยแพร่วฒันธรรมไปทัว่เอเชีย 
 

 
 

ภำพประกอบที่ 1.5 ภาพยนตร์เกาหลี 
ที่มำ : http://facepeople.net 
 
 โดยช่องทางท่ีมีการเผยแพร่ออกไปยงัต่างประเทศของส่ือบนัเทิงเกาหลีนัน้ ในปัจจุบนั
จะเน้นการเผยแพร่ผ่านทางส่ือสงัคมออนไลน์ เน่ืองเทคโนโลยีการเผยแพร่ส่ือผ่านทางโลกออนไลน์
สามารถเข้าถึงส่ือได้อย่างง่ายจากการเผยแพร่ผ่านทางส่ือสงัคมออนไลน์ นอกจากนีก้ารเผยแพร่
ผ่านทางสื่อออนไลน์นัน้ สามารถขยายตลาดภายในประเทศแล้ว ยงัสามารถขยายออกสู่ตลาด
ในต่างประเทศได้อย่างง่าย เนื่องจากปัจจุบนัเทคโนโลยีการใช้สื่อสงัคมออนไลน์มีการใช้งาน
อย่างแพร่หลายทัว่โลก  
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ภำพประกอบที่ 1.6 กราฟแสดงจ านวนผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย ในมกราคม ปี 2018  
ที่มำ : https://www.brandbuffet.in.th/2018/02/global-and-thailand-digital-report-2018/ 
 
 ปัจจบุนัการใช้ส่ือสงัคมออนไลน์ เพ่ือการส่ือสารในสงัคมไทยมีจ านวนมากขึน้ จากภาพ
ข้อมูลข้างต้นจะสกัเกตได้ว่า ประเทศไทยมีประชากร 69.11 ล้านคน (53% อยู่ในเขตเมือง) มีผู้ ใช้ 
งานอินเทอร์เน็ต 57 ล้านคน มีผู้ใช้งาน Social Media มากถึง 51 ล้านคนมีผู้ ใช้งานโทรศพัท์มือถือ 
สูงถึง 93.61 ล้านเลขหมาย มากกว่าจ านวนประชากรทัง้ประเทศในจ านวนผู้ ใช้งานอินเทอร์เน็ต
ทัง้หมด มีผู้ใช้ Social Media เป็นประจ าผา่น Smart Device 46 ล้านคน (WP, 2018) 
 ส่ือสงัคมออนไลน์ คือ สื่อท่ีผู้ส่งสารแบ่งปันสาร ซึ่งอยู่ในรูปแบบต่าง ๆ ไปยงัผู้ รับสาร
ผ่านเครือข่ายออนไลน์ โดยสามารถโต้ตอบกนัระหว่างผู้ส่งสารและผู้ รับสาร หรือผู้ รับสารด้วยกันเอง
ซึ่งสามารถแบ่งส่ือสงัคมออนไลน์ออกเป็นประเภทต่าง ๆ ท่ีใช้กันบ่อย ๆ คือ บล็อก (Blogging) 
ทวิตเตอร์และไมโครบล็อก (Twitter and  Microblogging) ส่ือสังคมออนไลน์ (Social Networking) 
และการแบง่ปันส่ือทางออนไลน์ (Media Sharing) 
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ภำพประกอบที่ 1.7 ภาพรวมของส่ือสงัคมออนไลน์ท่ีแบง่เป็นประเภทตา่ง ๆ และ website ท่ี 
 เก่ียวข้องในแตล่ะประเภท 
ที่มำ : http://www.flickr.com/photos/fredcavazza/2564571564/ 
 
 ส่ือสงัคมออนไลน์ สามารถแบง่ออกเป็นประเภทตา่ง ๆ ท่ีมีการใช้งานบอ่ย คือ  
 1. ทวิตเตอร์และไมโครบล็อก (Twitter and Microblogging) คือ รูปแบบหนึ่งของบล็อก
ท่ีมีการจ ากัดขนาดของการโพสในแต่ละครัง้ ซึ่งทวิตเตอร์เป็นไมโครบล็อกท่ีจ ากัดการโพสแต่ละครัง้
พิมพ์ได้ไมเ่กิน 140 ตวัอกัษร ปัจจบุนัทวิตเตอร์เป็นท่ีนิยมใช้งานของผู้คน เพราะใช้งานง่าย และใช้เวลา
ไมม่าก รวมทัง้เป็นท่ีนิยมขององค์กรตา่ง ๆ ในการแจ้งกิจกรรม และความเคล่ือนไหวของธุรกิจ 
 2. เครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Networking) คือ เว็บไซด์ท่ีผู้ คนสามารถติดต่อส่ือสาร
กบัเพ่ือนท่ีรู้จกัมาก่อน หรือรู้จกัภายหลงัทางออนไลน์ซึ่งเว็บไซด์เครือข่ายสงัคมออนไลน์แตล่ะแห่ง 
มีคุณลักษณะแตกต่างกัน โดยมี Facebook (http://www.facebook.com) เป็นเว็บไซด์เครือข่าย
สงัคมออนไลน์ท่ีได้รับความนิยมสงูสดุ 
 3. การแบ่งปันส่ือทางออนไลน์ (Media Sharing) เป็นเว็บไซด์ท่ีให้ผู้ ใช้สามารถท าการ
อัพโหลด (Upload) ไฟล์สื่อผสม (Multimedia) ขึน้สู่เว็บไซด์ เพื่อแบ่งปันข้อมูลแก่ผู้ ใช้ทั่วไป 
ซึ่งในปัจจุบนัได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก Website ประเภทนีท่ี้ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก คือ 
Website youtube (www.youtube.com) Website flickr (www.flickr.com) และ Website slideshare 
(www.slideshare.net) (พิชิต วิจิตรบญุยรักษ์, 2554, หน้า 99) 



12 

 Youtube เปล่ียนวิถีการฟังเพลงของผู้คนซึ่งความส าเร็จนีส้ามารถอธิบายได้จากการ
ผสมเมโลดีเ้ข้ากับจงัหวะแล้วใช้นกัแตง่เพลงกับโปรดิวเซอร์ชาวอเมริกนั มีแฟนเพลงมากมายเต้น 
cover dances ของศลิปิน k-pop artists โดยรับชมผ่านอินเตอร์เน็ตแล้วอพัโหลดคลิปการเต้นของ
ตนลงบนอินเตอร์เน็ตอีกครัง้ ส่วนสไตล์ของ แฟชัน่ในฉากประกอบเพลง k-pop นัน้ก็ส าคญัไม่แพ้
กัน ทัง้นีรั้ฐบาลไม่ได้ให้เครดิตกับตัวเองในด้านความโด่งดัง ของ k-pop แต่พวกเขามองไปท่ี
บทบาทของบริษัท เอ็นเตอร์เทนเมนท์ การผสมผสานของรูปแบบท่ีน่าดงึดดูใจ ทุกเพศทกุวยั ด้วย
ความเป็นมืออาชีพแห่งวงการเพลงคือพืน้ฐานของ ความโดง่ดงัของ k-pop ปัจจยัเหลา่นีเ้อง ท่ีชว่ย
เสริมสร้างและสง่เสริมให้ Korean wave ด าเนินตอ่ไป 
 ดงันัน้ ในงานวิจัยนีจ้ึงต้องการจะศึกษาถึง “การเปิดรับ และทัศนคติท่ีมีต่อส่ือบนัเทิง
เกาหลีบนส่ือสงัคมออนไลน์ของวยัรุ่นไทย” ผู้วิจยัต้องการศกึษาวา่ลกัษณะทางประชากรศาสตร์มี
ผลตอ่การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ หรือไม่ อย่างไร ลกัษณะทางประชากรศาสตร์
มีผลตอ่ทศันคติตอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี ผ่านส่ือสงัคมออนไลน์หรือไม่อย่างไร การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลี
ผ่านส่ือสังคมออนไลน์ และทัศนคติต่อส่ือบันเทิงเกาหลี ผ่านส่ือสังคมออนไลน์ของวัยรุ่นไทย
หรือไม ่อยา่งไร 
 ยังสามารถทราบถึงความแตกต่างระหว่างลักษณะทางประชากรและการเปิดรับ
สื่อบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ ความแตกตา่งระหว่างลกัษณะทางประชากรและทศันคติ
ต่อสื่อบันเทิงเกาหลี ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ และทราบถึงความแตกต่างระหว่างการเปิดรับ
ส่ือบนัเทิงเกาหลีและทศันคตติอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี ผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ของวยัรุ่นไทย  
 เพ่ือน าผลการศึกษาท่ีได้รับในครัง้นี ้ไปเป็นข้อมูลในการตัดสินใจเลือกรูปแบบและ
เนือ้หาของส่ือบนัเทิงเกาหลีได้อย่างมีประสิทธิภาพ และอาจน าเสนอส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านทางส่ือ
ประเภทอ่ืน ท่ีนอกเหนือจากส่ือสงัคมออนไลน์ อาทิ วิทย ุโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ์ นิตยสาร เป็นต้น 
เพ่ือให้กลุม่เปา้หมายมีชอ่งทางในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีได้มากยิ่งขึน้ 
 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

 1. เพ่ือศึกษาถึงลักษณะทางประชากรของวยัรุ่นไทยท่ีเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือ
สงัคมออนไลน์ 
 2. เพ่ือศึกษาถึงการเปิดรับส่ือและทัศนคติต่อส่ือบนัเทิงเกาหลี ผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ 
ของวยัรุ่นไทย 
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 3. เพ่ือเปรียบเทียบความแตกตา่งระหว่างลกัษณะทางประชากรกบัการเปิดรับส่ือบนัเทิง
เกาหลีผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ของวยัรุ่นไทย 
 4. เพ่ือเปรียบเทียบความแตกตา่งระหว่างลกัษณะทางประชากรกบัทศันคติต่อส่ือบนัเทิง
เกาหลี ผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ของวยัรุ่นไทย 
 5. เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างการเปิดรับสื่อบนัเทิงเกาหลีกับทศันคติต่อ
ส่ือบนัเทิงเกาหลี ผา่นส่ือสงัคมออนไลน์ของวยัรุ่นไทย 
  
กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 

จากการศึกษา แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ผู้ วิจยัได้ก าหนดกรอบแนวคิดใน
การวิจยัครัง้นี ้ดงันี ้
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภำพประกอบที่ 1.8 กรอบแนวคิดด้านการวิจยั              

กำรเปิดรับส่ือบันเทิงเกำหลีผ่ำน

ส่ือสังคมออนไลน์  

- วตัถปุระสงค์ 

- ปัจจยัท่ีท าให้เปิดรับ 

- รูปแบบ 

- ระยะเวลา 

- ชว่งเวลา 

- ชอ่งทาง 

ทัศนคตต่ิอส่ือบันเทงิเกำหลีผ่ำนส่ือ

สังคมออนไลน์ 

- ด้านวฒันธรรม 

- ด้านสงัคม 

- ด้านครอบครัว 

- ด้านการตลาด 

 

 

ลักษณะทำงประชำกร 

- เพศ 

- อาย ุ

- การศกึษา 

- รายได้ 

 

 
H1 

H2 

H3 
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สมมตฐิำนกำรวิจัย 

 1. วยัรุ่นไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรแตกตา่งกนั มีการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือ
สงัคมออนไลน์ แตกตา่งกนั 
 2. วยัรุ่นไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรแตกต่างกัน มีทศันคติต่อส่ือบนัเทิงเกาหลี ผ่านส่ือ
สงัคมออนไลน์ แตกตา่งกนั 
 3. วยัรุ่นไทยท่ีมีการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ แตกตา่งกนั มีทศันคติ
ตอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลี แตกตา่งกนั 
 
ขอบเขตของกำรวิจัย 

 1. ขอบเขตด้านเนือ้หา 
 งานวิจยัครัง้นีมุ้ ่งศ ึกษาลกัษณะทางประชากร การเปิดรับ และทศันคติที่มีต่อสื่อ
บนัเทิงเกาหลีบนส่ือสงัคมออนไลน์ของวยัรุ่นไทย 
 2. ขอบเขตด้านประชากร 
 ผู้วิจยัมุ่งส ารวจกลุ่มวยัรุ่นชาวไทย ทัง้เพศชายและเพศหญิง ท่ีมีอายุระหว่าง 13-25 ปี 
และเคยเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีในรูปแบบต่าง ๆ คือ ละครทีวีชุดเกาหลี (Series) เพลง เกาหลี 
รายการวาไรตี เ้กาหลี ภาพยนตร์เกาหลี ผ่านทางส่ือสังคมออนไลน์ 4 ประเภท ซึ่งได้แก่ 
FACEBOOK TWITTER YOUTUBE หรือ WEBSITE ท่ีเผยแพร่ส่ือบันเทิงเกาหลี เหตุผลท่ีเลือก
ศกึษากบัส่ือสงัคมออนไลน์ ทัง้ 4 ประเภท ดงักล่าวเน่ืองจาก ส่ือสงัคมออนไลน์ ทัง้ 4 ประเภทเป็น
ส่ือท่ีได้รับความนิยม และมีผู้ใช้งานเป็นจ านวนมาก (พิชิต วิจิตรบญุยรักษ์, 2554, หน้า 100) 
 
ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

 ส าหรับหน่วยงาน หรือบริษัทท่ีเก่ียวข้องกบัส่ือ เช่น ช่อง 3 ช่อง 7 เป็นต้น สามารถน าผล
การศึกษาท่ีได้รับในครัง้นี ้ไปเป็นข้อมูลในการตัดสินใจเลือกรูปแบบและเนือ้หาของส่ือบันเทิง
เกาหลีได้อย่างมีประสิทธิภาพ อีกทัง้ยังสามารถน าเอาข้อมูลจากงานวิจยัครัง้นี ้มาประกอบการ
วางกลยทุธ์ในการส่ือสารไปยงักลุม่วยัรุ่น และอาจน าเสนอส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านทางส่ือประเภทอ่ืน 
ท่ีนอกเหนือจากส่ือสังคมออนไลน์ อาทิ วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เป็นต้น เพ่ือให้
กลุม่เปา้หมายมีชอ่งทางในการเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีได้มากย่ิงขึน้  
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นิยำมศัพท์เฉพำะ 

 ลักษณะทำงประชำกร หมายถึง ลกัษณะของประชากร ได้แก่ ขนาดขององค์ประกอบ
ของครอบครัว เพศ อาย ุการศกึษา ประสบการณ์ ระดบัรายได้ อาชีพ เชือ้ชาต ิสญัชาติ  
 ในงานวิจยัครัง้นี ้ลกัษณะทางประชากร ได้แก่ วยัรุ่นชาวไทยทัง้เพศชายและเพศหญิง 
ท่ีมีอายรุะหว่าง 13-25 ปี มีความสนใจ ความช่ืนชอบในส่ือบนัเทิงเกาหลี และมีการเปิดรับส่ือบนัเทิง
เกาหลีผา่นส่ือสงัคมออนไลน์  
 กำรเปิดรับส่ือ หมายถึง กระบวนการท่ีบุคคลเลือกรับข่าวสารหรือเปิดรับข่าวสาร
เปรียบเสมือนเคร่ืองกรองขา่วสารในการรับรู้ของมนษุย์ จากชอ่งทางการส่ือสารประเภทตา่ง ๆ  
 ในงานวิจัยครัง้นี ้หมายความรวมถึง วตัถุประสงค์ในการเปิดรับ ปัจจยัท่ีท าให้เปิดรับ 
รูปแบบของส่ือท่ีเปิดรับ ชว่งเวลาท่ีเปิดรับ ชอ่งทางท่ีเปิดรับ 
 ทัศนคติ หมำยถึง ความรู้ ความเข้าใจ ความรู้สึกของบุคคลมีต่อ สิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งเป็น
ผลมาจากประสบการณ์หรือสิ่งแวดล้อมอนัมีแนวโน้มท่ีจะให้บคุคลแสดง ปฏิกิริยา และกระท าตอ่
สิ่งนัน้  ๆ ในทางสนบัสนนุหรือปฏิเสธ ทศันคติเป็นสิ่งท่ีไม่สามารถมองเห็นได้อย่างชดัเจน การท่ีจะรู้ถึง
ทศันคตขิองบคุคลใดบคุคลหนึง่ได้ต้องใช้วิธีแปลความหมายของการแสดงออก  
 ในงานวิจัยครัง้นี ้ทัศนคติ หมายถึง ความคิดเห็น ความรู้ ความเข้าใจ ความรู้สึกของ
วยัรุ่นไทยตอ่การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีผ่านส่ือสงัคมออนไลน์ ท่ีเป็นได้ทัง้ด้านสนบัสนนุและการ
ตอ่ต้าน ซึง่แบง่ออกเป็น 4 ด้าน ดงันี ้
  - ด้ำนวัฒนธรรม หมายถึง ศิลปวฒันธรรม การแตง่กาย การละเล่น สถาปัตยกรรม 
ประเพณีพืน้บ้าน ท่ีบง่บอกถึงของประเทศเกาหลี ในปัจจบุนันีป้ระเทศเกาหลีมี 2 วฒันธรรม ได้แก่ 
วฒันธรรมดัง้เดมิ และ วฒันธรรมร่วมสมยั 

  - ด้ำนสังคม หมายถึง สภาพแวดล้อมการเป็นอยูท่างสงัคมของคนในประเทศเกาหลี 

  - ด้ำนครอบครัว หมายถึง วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนเกาหลี ท่ีแสดงถึงความสมัพนัธ์
ท่ีดีของคนในครอบครัว  
  - ด้ำนกำรตลำด หมายถึง การสง่เสริมอตุสาหกรรมวฒันธรรม ทัง้แบบดัง้เดมิและร่วมสมยั 
โดยองค์การวัฒนธรรมและสารัตถะเกาหลี (Korea Culture and Content Agency – KOCCA) ของ
รัฐบาลเกาหลี 

 ส่ือบันเทงิเกำหลี หมายถึง ส่ือบนัเทิงของประเทศเกาหลี 
 ในงานวิจยัครัง้นี ้ส่ือบนัเทิงเกาหลี หมายถึง ส่ือบนัเทิงเกาหลีในรูปแบบตา่ง ๆ คือ ละครทีวี
ชดุเกาหลี (Series) เพลงเกาหลี รายการวาไรตีเ้กาหลี หนงัภาพยนตร์เกาหลี 



16 

 วัยรุ่นไทย หมำยถึง วยัรุ่นชาวไทยทัง้เพศชายและเพศหญิง ท่ีมี ช่ือ, นามสกุล, เกิด
และอาศยัอยูใ่นประเทศไทย ท่ีมีอายตุัง้แต ่12-25 ปี 

 ส่ือสังคมออนไลน์ หมำยถึง สื่อท่ีผู้ ส่งสารแบ่งปันสาร ซึ่งอยู่ในรูปแบบต่าง  ๆ ไป
ยังผู้ รับสารผ่านเครือข่ายออนไลน์ โดยสามารถโต้ตอบกันระหว่างผู้ส่งสารและผู้ รับสาร หรือผู้ รับ
สารด้วยกนัเองซึง่สามารถแบง่ส่ือสงัคมออนไลน์ออกเป็นประเภทตา่ง ๆ  
 ในงานวิจัยครัง้นี ้ส่ือสังคมออนไลน์ หมายถึง ส่ือสังคมออนไลน์ท่ีใช้ในการเปิดรับส่ือ
บนัเทิงเกาหลีของวยัรุ่นไทย คือ FACEBOOK TWITTER YOUTUBE หรือ WEBSITE ที่เผยแพร่
ส่ือบนัเทิงเกาหลี 
  


