
บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 การศึกษาเร่ือง “การเปิดรับ และทัศนคติท่ีมีต่อส่ือบนัเทิงเกาหลีบนส่ือสังคมออนไลน์
ของวยัรุ่นไทย” ผู้ศกึษาวิจยัได้น าแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือเป็นกรอบแนวคิด
ในการศกึษา ดงันี ้  
 1. แนวคดิและทฤษฎีการเปิดรับส่ือ 
 2. แนวคดิและทฤษฎีเก่ียวกบัทศันคต ิ(Attitude) 
 3. แนวคดิและทฤษฎีเก่ียวกบัส่ือสงัคมออนไลน์ - ส่ือใหม ่
 4. แนวคดิและทฤษฎีเก่ียวกบัวยัรุ่น 
 5. แนวคดิและทฤษฎีเก่ียวกบัส่ือบนัเทิงเกาหลี 
 6. แนวคดิและทฤษฎีเก่ียวกบัคา่นิยม 
 7. นโยบายเก่ียวกบัวฒันธรรม สงัคม และเศรษฐกิจของประเทศเกาหลี 
 8. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการเปิดรับส่ือ 

 การส่ือสารนัน้จัดได้ว่าเป็นปัจจัยท่ีส าคญัปัจจัยหนึ่งในชีวิตของมนุษย์ นอกเหนือจาก
ปัจจยัส่ี ท่ีมีความจ้าเป็นต่อความอยู่รอดของมนษุย์ ซึ่งได้แก่ อาหาร ท่ีอยู่อาศยั เคร่ืองนุ่งห่มและ
ยารักษาโรค แม้ว่าการส่ือสารจะไม่ได้มีความเก่ียวข้องโดยตรงกับความเป็นความตายของมนุษย์
เหมือนกับปัจจยัส่ี แต่การท่ีจะให้ได้มาซึ่งปัจจยัส่ีเหล่านัน้ ย่อมต้องอาศยัการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือ
อย่างแน่นอนมนุษย์ ต้องอาศัยการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ในการด าเนิน
กิจกรรมใด ๆ ของตน และ เพ่ืออยู่ร่วมกับคนอ่ืน ๆ ในสงัคม การส่ือสารเป็นพืน้ฐานของการ ติดต่อ
ของกระบวนการสงัคม ย่ิงสงัคมมีความสลบัซบัซ้อนมาก และประกอบด้วยคนจ านวนมากขึน้เทา่ใด
การส่ือสารก็ยิ่งมีความส าคญัมากขึน้เท่านัน้ ทัง้นี ้เพราะการเปล่ียนแปลงเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม 
และสงัคมจะน ามาซึ่งความสลบัซบัซ้อน หรือความสบัสนต่าง ๆ จนอาจก่อให้เกิดความไม่เข้าใจ
และไม่แน่ใจแก่สมาชิกของสงัคม ดงันัน้ จึงต้องอาศยัการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือเพื่อแก้ไขปัญหา 
ดงักลา่ว (ยพุดี ฐิตกิลุเจริญ, 2537, หน้า 3)  
 ข่าวสารเป็นปัจจัยส าคัญ ในการน ามาประกอบการตัดสินใจของบุคคล ยิ่งบุคคลเกิด
ความไม่แน่ใจเก่ียวกบัเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งมากเท่าใดบุคคลย่อมต้องการเปิดรับข่าวสารมากขึน้เท่านัน้ 
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โดยไม่จ ากดัว่าจะท าการเปิดรับ ขา่วสารจากส่ือใด ไม่วา่จะเป็น ส่ือมวลชน ส่ือบคุคล หรือส่ือเฉพาะกิจ 
ซึ่งการเปิดรับส่ือของผู้บริโภคมีความส าคญัเป็นอย่างมาก โดยการรับส่ือของผู้บริโภคอาจจะเป็น
การตัง้ใจเปิดรับส่ือหรือไม่ได้ตัง้ใจก็ตาม แต่ทัง้นีผู้้บริโภคจะท าการเปิดรับข่าวสารเฉพาะเร่ืองท่ีตน
ให้ความสนใจเท่านัน้เน่ืองจากข่าวสารในปัจจุบนัมีมากเกินกว่าท่ี ผู้ รับสารจะรับไว้ทัง้หมดได้ 
จงึท าให้เกิดกระบวนในการเลือกรับขา่วสารเกิดขึน้ Klapper J.T. (1960) (อ้างใน ศวิชั จนัทนาสภุาภรณ์, 
2554, หน้า 9) กล่าวไว้ว่าในกระบวนการเลือกรับข่าวสารหรือเปิดรับข่าวสารเปรียบเสมือน
เคร่ืองกรองขา่วสารในการรับรู้ของมนษุย์ ซึง่ประกอบด้วยการกลัน่กรอง 4 ขัน้ตอน ดงัตอ่ไปนี ้  
  1. การเลือกเปิดรับ (Selective Exposure) เป็นขัน้แรกในการเลือกช่องทางการส่ือสาร
บุคคลจะเลือกเปิดรับส่ือและข่าวสาร จากแหล่งสารท่ีมีอยู่ด้วยกันหลายแหล่ง เช่น การเลือกซือ้
หนงัสือพิมพ์ฉบบัใดฉบบัหนึ่ง เลือกเปิดสถานีวิทยกุระจายเสียงสถานีใดสถานีหนึ่ง ตามความสนใจ
และความต้องการของตน อีกทัง้ทกัษะและความช านาญในการรับรู้ข่าวสารของคนเรานัน้ต่างกัน 
บางคนถนดัท่ีจะฟังมากกว่าอ่าน ก็ชอบฟังวิทย ุดโูทรทศัน์มากกวา่อา่นหนงัสือ เป็นต้น 
  2. การเลือกให้ความสนใจ (Selective Attention) ผู้ เปิดรับข่าวสารมีแนวโน้มท่ีจะเลือก
สนใจข่าวจากแหล่งใดแหล่งหนึ่ง โดยมกัเลือกตามความคิดเห็น ความสนใจของตน เพ่ือสนบัสนุน
ทศันคตีท่ีม่ีอยู่และหลีกเล่ียงสิ่งใดท่ีไม่สอดคล้องกบัความรู้ ความเข้าใจ หรือทศันคติเดิมท่ีมีอยู่แล้ว 
เพ่ือไม่ให้เกิดภาวะทางจิตใจท่ีไม่สมดุลหรือมีความไม่สบายใจ ท่ีเรียกว่า ความไม่สอดคล้อง
ทางด้านความเข้าใจ (Cognitive Dissonance) 
  3. การเลือกรับรู้และตีความหมาย (Selective Perception and Interpretation) เม่ือ
บคุคลเปิดรับข้อมลูข่าวสารแล้ว ก็ใช้ว่าจะรับรู้ข่าวสารทัง้หมดตามเจตนารมณ์ของผู้ส่งสารเสมอไป 
เพราะคนเรามักเลือกรับรู้และตีความหมายสารแตกต่างกันไปตามความสนใจ ทัศนคต ิ
ประสบการณ์ ความเช่ือ ความต้องการ ความคาดหวงั แรงจงูใจ สภาวะทางร่างกาย หรือสภาวะทาง
อารมณ์และจิตใจ ฉะนัน้แต่ละคนอาจตีความเฉพาะข่าวสารท่ีสอดคล้องกับลักษณะส่วนบุคคล
ดงักล่าว นอกจากจะท าให้ข่าวสารบางส่วนถกูตดัทิง้ไปยงัมีการบิดเบือนข่าวสาร ให้มีทิศทางเป็นท่ี
นา่พอใจของแตล่ะบคุคลด้วย 
  4. การเลือกจดจ า (Selective Retention) บุคคลจะเลือกจดจ าข่าวสารในส่วนท่ีตรงกับ
ความสนใจ ความต้องการ ทศันคต ิฯลฯ ของตนเอง และมกัจะลืมหรือไม่น าไปถ่ายทอดตอ่ ในส่วนท่ี
ตนเองไม่สนใจ ไม่เห็นด้วย หรือเร่ืองท่ีขดัแย้งค้านกบัความคดิของตนเอง ขา่วสารท่ีเราเลือกจดจ าไว้นัน้ 
มกัมีเนือ้หาท่ีจะชว่ยส่งเสริมหรือสนบัสนนุ ความรู้สึกนึกคิด ทศันคติคา่นิยม หรือความเช่ือแตล่ะคน
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ท่ีมีอยู่เดิม ให้มีความมั่นคงชัดเจนยิ่งขึน้ และเปล่ียนแปลงยากขึน้ เพ่ือน าไปใช้เป็นประโยชน์ใน
โอกาสตอ่ไป สว่นหนึง่อาจน าไปใช้เม่ือเกิดความรู้สกึขดัแย้งและมีสิ่งท่ีท าให้ไมส่บายใจขึน้ 
 Hawkins and Mothersbaugh (2010, pp. 279-293) (อ้างใน ปริญญา ธีระเกษมสุข , 
2558, หน้า 16) ได้ให้ความหมายว่า การเปิดรับสาร เกิดขึน้เม่ือสิ่งเร้าเข้ามาอยู่ในระยะท่ีประสาท
สัมผัส ทัง้ 5 ของผู้ รับสารสามารถรับรู้ได้ โดยบุคคลจะ เปิดรับต่อสิ่งเร้าท่ีอยู่รอบ ๆ ตวั แม้ว่า 
จะไม่ได้ให้ความสนใจและไม่รับรู้ถึงการมีอยู่ของสิ่งเร้านัน้ เลยก็ตาม กระบวนการเลือกเปิดรับส่ือ
ของบคุคล ประกอบด้วย 3 ขัน้ ตอนตามล าดบั ดงันี ้ 
  1. การเปิดรับสาร (Exposure) การเปิดรับสารเกิดขึน้เม่ือสิ่งเร้าเข้ามาในขอบเขตการ
รับรู้ ของประสารทสมัผัส ทัง้ 5 การเปิดรับสารของผู้บริโภคจะเป็นการท่ีพวกเขาให้ความตัง้ใจรับ
ข้อมูล ข่าวสารโดยในขัน้ตอนนีจ้ะมีตัง้แต่การเปิดรับสารอย่างไม่ตัง้ใจ(Random) และอย่างตัง้ใจ 
(Deliberate) ดงันัน้ นกัการตลาดมกัจะให้ความส าคญั กับกระบวนการเลือกเปิดรับสาร (Selective 
exposure) ของผู้บริโภคเป็นอย่างมาก นอกจากนีผู้้บริโภคยงัมีกระบวนการเปิดรับสารอย่างตัง้ใจ 
(Voluntary exposure) เพ่ือเสาะแสวงหาข้อมูลด้วยเหตุผลหลายประการเช่น เพ่ือการซือ้ เพ่ือการ
บนัเทิง หรือเพ่ือข้อมลูขา่วสาร  
  2. การให้ความตัง้ใจ(Attention) ผู้บริโภคจะเกิดความตัง้ใจเม่ือสิ่งเร้ากระตุ้น ประสาท 
สัมผัส ทัง้ 5 อย่างน้อย1 ด้าน และจะส่งผลให้เกิดกระบวนการทางสมองความตัง้ใจจะท าให้ 
ผู้บริโภคจดัสรรทรัพยากรในการคิดท่ีมีจ ากดัไปตอบสนองกระบวนการการเข้ามาของสิ่งเร้า ปัจจยั 
ท่ีสง่ผลท าให้ผู้บริโภคเกิดความตัง้ใจนัน้ มี 3 ปัจจยั ได้แก่  
   2.1 ปัจจัยของสิ่งเร้า (Stimulus factors) หมายถึง รูปแบบทางกายภาพของสิ่งเร้า
นัน้เอง ได้แก่  
    2.1.1 ขนาด (Size) โดยสิ่งเร้าที่มีขนาดใหญ่กว่า จะสามารถดงึดดูความสนใจ
ได้ดีกวา่ สิ่งเร้าท่ีมีขนาดเล็กกวา่  
    2.1.2 ความหนาแนน่ (Intensity) เชน่ ความดงั ความสวา่ง ระยะเวลา หรือการเสนอซ า้ 
เป็นต้น  
    2.1.3 รูปแบบท่ีน่าสนใจ (Attractive visuals) โดยสิ่งเร้าท่ีมีรูปแบบสวยงามจะ
สามารถดงึดดูความสนใจของผู้บริโภคได้ดีกวา่ สิ่งเร้าท่ีไมมี่ความสวยงาม  
    2.1.4 สีสนัและการเคลื่อนไหว (Color and movement) คอยท าหน้าที่ดึงดดู
ความสนใจของผู้บริโภค โดยสีสนัจดัจ้านและภาพท่ีมีการเคล่ือนไหวจะสามารถดึงดดูความสนใจ
ของผู้บริโภคได้ดีกวา่  
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    2.1.5 ต าแหนง่ (Position) หมายถึง การจดัวางวตัถท่ีุเป็นสิ่งเร้า ส่งผลตอ่ ความสามารถ
ในการดงึดดูความสนใจด้วยเชน่กนั  
    2.1.6 การแยกสิ่งเร้าออกจากวัตถุอ่ืน ๆ (Isolation) คือการแยกวัตถุท่ีเป็นสิ่งเร้า 
ออกจากวตัถอ่ืุน ๆ เพ่ือดงึดดูให้ผู้บริโภคเห็นแตเ่ฉพาะวตัถท่ีุเป็นสิ่งเร้าเท่านัน้  
    2.1.7 การจดัรูปแบบ (Format) หมายถึง การจดัการรูปแบบของสารท่ีต้องการน าเสนอ
โดยทัว่ไปแล้ว การน าเสนอท่ีเรียบง่ายจะสามารถดงึดดูความสนใจได้ดีกวา่ การน าเสนอท่ีมีรูปแบบ
ซบัซ้อน  
    2.1.8 ความแตกต่างและความคาดหวงั (Contrast and expectations) ผู้บริโภค 
จะให้ความสนใจกับสิ่งเร้าท่ีมีรูปแตกต่างกับ สิ่งท่ีพวกเขาเคยพบเห็นมาก่อน ซึ่งเป็นสิ่งท่ีอยู่เหนือ
ความ คาดหวงัของพวกเขา  
    2.1.9 ความน่าสนใจ (Interestingness) โดยปกติสิ่งท่ีน่าสนใจจะมีความแตกต่าง
กนัในแตล่ะบคุคลเชน่ นกักีฬาฟตุบอลยอ่มเข้าร้านกีฬา ท่ีมีอปุกรณ์กีฬาฟตุบอลจ าหนา่ยเป็นต้น  
    2.1.10 ปริมาณของข้อมูล (Information quantity) จากการศึกษาพบว่าข้อมูล 
ปริมาณมากจะดึงดูดความสนใจได้ดีในส่ือสิ่ งพิมพ์ขณะท่ี ข้อมูล ท่ี มีปริมาณมากเกินไป 
(Information overload) ในส่ือโทรทศัน์สง่ผลให้ความสนใจของผู้บริโภคลดลงได้  
   2.2 ปัจจยัเฉพาะบคุคล (Individual factors) คือ ลกัษณะเฉพาะบคุคล ท่ีท าให้บุคคล 
หนึง่มีความแตกตา่งจากคนอ่ืน ๆ ได้แก่  
    2.2.1 แรงจูงใจ (Motivation) คือ สภาวะขับเคล่ือนท่ีเกิดขึน้จากความสนใจและ 
ความต้องการของผู้บริโภค โดยความสนใจของผู้บริโภคสะท้อนให้เห็นถึงรูปแบบการด าเนินชีวิต 
รวมไปถึงเปา้หมายในชีวิตด้วย  
    2.2.2 ความสามารถ (Ability) หมายถึง ความสามารถในการท่ีบุคคลจะสามารถ 
เข้าถึง และประมวลผลข้อมลูท่ีได้รับมาได้  
   2.3 ปัจจัยจากสถานการณ์ (Situational factors) คือ ลักษณะเฉพาะของบุคคลใน 
สถานการณ์ชัว่คราว เช่น ในสถานการณ์ท่ีมีเร่ืองของระยะเวลากดดนั หรือร้านค้าท่ีมีผู้คนหนาแน่น 
เป็นต้น ปัจจยัจากสถานการณ์ท่ีสง่ผลตอ่ความสนใจของผู้บริโภคได้แก่  
    2.3.1 ความหนาแน่น (Clutter) หมายถึง ความหนาแน่นของสิ่งเร้าในสภาพแวดล้อม
ของผู้บริโภค เช่น สื่อประชาสัมพันธ์ ณ จุดขาย ท่ีมากเกินไปในห้างสรรพสินค้า ส่งผลให้สื่อ
ประชาสมัพนัธ์นัน้ สามารถดงึดดูความสนใจของผู้บริโภคได้น้อยลง  
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    2.3.2 การมีสว่นร่วมในรายการ (Program involvement) หมายถึง ความสนใจของ
ผู้ชมท่ีมีตอ่เนือ้หาในรายการท่ีมีการโฆษณาอยู ่ 
  3. การตีความหมาย (Interpretation) บุคคลจะรับรู้และตีความหมายข้อมูลท่ีได้รับเข้ามา
ขึน้อยู่กับคุณลักษณะของสิ่งเร้า บุคคลและสถานการณ์แตกต่างกันไป โดยใช้จิตใต้ส านึก 
นอกจากนี ้ยงัเลือกบดิเบือนข้อมลูท่ีได้รับ และตีความหมายออกมาตามความต้องการของตน 
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับทัศนคต ิ

 ทศันคติ (Attitude) หมายถึง ความรู้ ความเข้าใจ ความรู้สึกของบุคคลมีต่อ  สิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
ซึ่งเป็นผลมาจากประสบการณ์หรือสิ่งแวดล้อมอันมีแนวโน้มท่ีจะให้บุคคลแสดง ปฏิกิริยา และ
กระท าตอ่สิ่งนัน้ ๆ ในทางสนบัสนนุหรือปฏิเสธ ทศันคติเป็นสิ่งท่ีไมส่ามารถมองเห็นได้อย่างชดัเจน 
การที่จะรู้ถึงทัศนคติของบุคคลใดบุคคลหนึ่งได้ต้องใช้วิธีแปลความหมายของการแสดงออก 
(รุ่งนภา บญุคุ้ม, 2536) ซึง่ได้มี นกัจิตวิทยาหรือกลุ่มผู้ ท่ีท าการศกึษาเร่ือง ทศันคติ ให้ความหมาย
ไว้หลายความหมายดงัตอ่ไปนี ้ 
 ลิลลิ เทอร์สโตน (Lili Thurstone, 1967 อ้างใน วรรณฤดี แก้วแกมแข, 2544, หน้า 18) 
ให้ความหมายว่า ทัศนคติเป็นการแสดง ออกทางด้านผลรวมของความโน้มเอียงและความรู้สึก 
ความมีอคติ ความรู้สึกท่ีเกิดขึน้อยู่ในใจ  มาก่อน ความคิด ความกลวั การบงัคบัขู่เข็ญและการลง
ความเห็นของมนษุย์เก่ียวกบัเร่ืองใดเร่ืองหนึง่ 
 โรคีช (Rokeach. 1970 อ้างใน วรรณฤดี แก้วแกมแข. 2544, หน้า 18) ให้ความหมายไว้
วา่ ทศันคติเป็นการผสมผสานหรือการจดั ระเบียบความเช่ือท่ีมีตอ่สิ่งใดสิ่งหนึ่งหรือสถานการณ์ใด
สถานการณ์หนึ่ง ผลรวมของความเช่ือนีจ้ะ เป็นตัวก าหนดแนวโน้มของบุคคลท่ีจะมีปฏิกิริยา
ตอบสนองในลกัษณะท่ีชอบหรือไมช่อบ  
 กู๊ด (Good, 1973 อ้างใน ฉัตรชยั ปันชาติ, 2545, หน้า 6) ให้ความหมายไว้ว่า ทัศนคติ
เป็นความพร้อมที่จะกระท า ปฏิบตัิ หรือมีปฏิกิริยาต่อบุคคล สิ่งของ และสภาพการณ์ใด ๆ 
ทัง้ทางบวกและทางลบ  
 อัลพอร์ต (Allport, 1935 อ้างใน อุทุมพร ไพลิน, 2540, หน้า 17) ให้ความหมายไว้ว่า 
ทัศนคติ หมายถึง สภาวะความพร้อมทางจิตและประสาทซึ่งเกิดขึน้จากประสบการณ์ สภาวะ
ความพร้อมนีจ้ะเป็นแรงท่ีก าหนดทิศทางของ ปฏิกิริยาของบคุคลท่ีจะมีผลตอ่บคุคล สิ่งของ หรือ
สถานการณ์ท่ีเก่ียวข้อง 
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 นิวคัม (Newcomb, 1954 อ้างใน อุทุมพร ไพลิน, 2540, หน้า 17) ให้ความหมายของ
ทศันคติวา่ เป็นความรู้สึกเอนเอียงของ จิตใจท่ีมีตอ่ประสบการณ์ท่ีมนษุย์เราได้รับ อาจจะมากหรือ
น้อยก็ได้ และทัศนคตินีจ้ะแสดงออกได้ ทางด้านพฤติกรรมสองลักษณะคือ การแสดงออกใน
ลกัษณะของความพึงพอใจ เห็นด้วยหรือชอบ ทศันคติเช่นนีท้ าให้คนอยากปฏิบตัิ อยากได้ อยาก
เข้าใกล้สิ่งนัน้ ลกัษณะเช่นนีเ้ราเรียกว่า ทศันคต ิทางบวก (Positive Attitude) อีกลกัษณะหนึ่ง คือ 
ทศันคติทางลบ (Negative Attitude) คนจะ แสดงออกท านองไม่พึงพอใจ ไม่ชอบหรือไม่เห็นด้วย 
ท าให้เกิดความเบื่อหน่าย ชิงชงั อยากหนี อยากอยู่ให้ห่างจากสิ่งนัน้ ส่วนทศันคติอีกแบบหนึ่ง คือ
ความรู้สกึเฉย ๆ ไมช่อบ ไมเ่กลียด เป็น ทศันคตแิบบกลาง ๆ  
 ปัจจัยท่ีท าให้เกิดทัศนคติ 
 ปัจจัยท่ีท าให้เกิดทัศนคติมีท่ีมาจากประสบการณ์และค่านิยม ซึ่งมีรายละเอียดดังนี ้
(ไพบลูย์ อ้างโดย วีระพล และเฉลียว, 2538) 
  1. ประสบการณ์ (Experience) การท่ีบุคคลได้พบเห็นคุ้นเคยหรือทดลองสิ่งใดนบัเป็น
ประสบการณ์โดยตรง (Direct Experience) และการท่ีบุคคลได้ยิน ได้ฟัง ได้อ่านเก่ียวกับเร่ืองใด
นบัเป็นประสบการณ์ทางอ้อม (Indirect Experience)  
  2. ค่านิยม (Value) แต่ละบุคคลมีค่านิยมและการตัดสินค่านิยมไม่เหมือนกัน ทัง้นี ้
ขึน้อยู่กบัสภาวการณ์ของสิ่งแวดล้อมของแต่ละบุคคล ทัง้ประสบการณ์และคา่นิยมท าให้แต่ละบุคคล
มีทศันคตติอ่สิ่งใดสิ่งหนึง่แตกตา่งกนัไป 
 ลักษณะของทัศนคต ิ
 ลกัษณะส าคญัของทศันคตมีิ 4 ประการ คือ (ทิตยา อ้างใน รุ่งนภา บญุคุ้ม, 2536) 
  1. ทศันคติเป็นสภาวะก่อนท่ีพฤติกรรมโต้ตอบต่อเหตกุารณ์หรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งโดยเฉพาะ 
หรือจะเรียกวา่สภาวะพร้อมท่ีจะมีพฤตกิรรมจริง 
  2. ทศันคติจะมีความคงตวัอยู่ในช่วงระยะเวลา แต่มิได้หมายความว่าจะไม่มีการ
เปล่ียนแปลง 
  3. ทศันคติเป็นตวัแปรแฝงท่ีน าไปสู่ความสอดคล้องระหว่างพฤติกรรมกับความรู้สึกนึกคิด 
ไม่ว่าจะเป็นไปในรูปของการแสดงออกโดยวาจาหรือการแสดงความรู้สึก ตลอดจนการท่ีจะต้อง
เผชิญหรือหลีกเล่ียงตอ่สิ่งใดสิ่งหนึง่ 
  4. ทัศนคติมีคุณสมบัติของแรงจูงใจในอันท่ีจะท าให้บุคคลประเมินผลและเลือก
สิ่งใดสิ่งหนึง่ ซึง่หมายความตอ่ไปถึงการก าหนดทิศทางของพฤตกิรรมจริงด้วย 
  นอกจากนีย้งัมีการแบ่งลกัษณะของทศันคติเป็น 5 ลกัษณะ คือ (วีระพล และเฉลียว, 
2538) 
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  1. ทิศทาง (Direction) ทศันคติจะมีทิศทางท่ีแสดงต่อสิ่งนัน้ ได้แก่ ความรู้สึกท่ีดี-ไม่ดี 
ชอบ-ไมช่อบ เป็นทศันคตใินทางบวกหรือลบในสิ่งนัน้ 
  2. ปริมาณ (Magnitude) คือปริมาณของการชอบ-ไม่ชอบ ว่ามีความมากน้อย หรือ
ความรุนแรงมากเพียงใด 
  3. ความเข้ม (Intensity) ได้แก่ ลกัษณะอ่ืน ๆ ของทศันคติเข้ามาประกอบ เช่น ความมัน่ใจ 
ความส าคญัของสิ่งนัน้ ๆ จะมามีส่วนด้วย ท าให้เกิดความเข้มข้น เช่น ทศันคติท่ีมีต่อญาติพ่ีน้อง
ของตนยอ่มเข้มข้นกวา่ทศันคติตอ่คนอ่ืน 
 4. ความตรงข้าม (Ambivalence) ในบางครัง้ทัศนคติมีลักษณะก า้กึ่งกัน คือมีทัง้ชอบ
และไมช่อบพอ ๆ กนั เรียกวา่มีความรู้สกึตรงข้ามเทา่กนั ซึง่จะท าให้เกิดความขดัแย้งในใจขึน้ 
 5. ความเด่น (Salience) คือความพร้อมท่ีจะแสดงทัศนคติต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง เช่น คนท่ี      
นบัถือศาสนาหนึง่ ถ้ามีคนในศาสนาอ่ืนมาวา่ศาสนาตนเองไมดี่ คนนัน้จะมีปฏิกิริยาโต้ตอบทนัที 
 องค์ประกอบของทัศนคต ิ
 องค์ประกอบของทศันคตแิบง่ออกเป็น 3 สว่น คือ (ทิตยา อ้างใน รุ่งนภา บญุคุ้ม, 2536) 
  1. ส่วนของสติและเหตุผล (Cognitive Component) ในส่วนนีเ้ป็นเร่ืองของการใช้
เหตุผลของบุคคลในการจ าแนกแยกแยะความแตกต่าง ตลอดจนผลต่อเน่ือง ผลได้ผลเสีย 
กลา่วคือ การท่ีบคุคลจะสามารถน าเอาคณุคา่ทางสงัคมท่ีได้รับจากการอบรมสัง่สอนและถ่ายทอด
มาใช้ในการวิเคราะห์พิจารณาประกอบเหตผุลของการท่ีตนจะประเมินข้อแตกตา่งระหว่างส่วนนี ้
กับความรู้สึกคือการพิจารณาของบุคคลในส่วนท่ีจะมีลักษณะปลอดภัยจากอารมณ์ แต่จะเป็น
เร่ืองของเหตผุลอนัสืบเน่ืองมาจากความเช่ือของบคุคล 
  2. ส่วนของความรู้สึก (Affective Component) หมายถึงบรรดาความรู้สึกท่ีชอบ ไม่ชอบ 
รักหรือเกลียดหรือกลวั ซึง่เป็นเร่ืองของอารมณ์ของบคุคล 
  3. ส่วนของแบบพฤติกรรม (Behavioral Component) หมายถึง แนวโน้มอันท่ีจะมี      
พฤติกรรม (Action tendency) แนวโน้มท่ีจะมีพฤติกรรมนีจ้ะมีความสมัพนัธ์ต่อเน่ืองกับส่วนของ
ความรู้สึก ตลอดจนส่วนของสติและเหตผุล ส่วนของแบบพฤติกรรมนีจ้ะเป็นส่วนท่ีบุคคลพร้อมท่ี
จะมีปฏิกิริยาแสดงออกตอ่เหตกุารณ์หรือสิ่งใดสิ่งหนึง่ 
 การวัดทัศนคต ิ
 การวัดทัศนคติเป็นการวัดภาวะโน้มเอียงในการจะแสดงออก ไม่ใช่เป็นการกระท า 
แต่เป็นความรู้สึก ซึ่งมีลักษณะอัตนยั (Subjective) บุคคลอาจไม่ให้ข้อเท็จจริงด้วยความจริงใจ 
เพราะ เห็นว่าเป็นเร่ืองส่วนตัว และการแสดงออกต่อสิ่งใดนัน้ไม่ว่าเป็นรูปวาจาหรือการเขียน 
บคุคลมกัจะไตร่ตรองถึงความเหมาะสมตามสภาพการณ์ทางสงัคมคือ ตามปกติวิสยั ตามคา่นิยม 
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ตามการยอมรับและการไม่ยอมรับ และการเห็นชอบหรือไม่ชอบของคนสว่นใหญ่ในสงัคม (รุ่งนภา 
บญุคุ้ม, 2536) 
 ดงันัน้ จึงยงัไม่มีผู้ ใดค้นพบวิธีการท่ีจะวดัทศันคติหรือท่าทีความรู้สึกของบุคคลโดยตรง
อนัจะเป็นดรรชนีท่ีสามารถน ามาเปรียบเทียบกนัได้อย่างชดัเจน นอกจากเพียงการวดัทศันคติจาก
การบนัทกึค าพดู และพยายามหาความสมัพนัธ์ระหว่างค าพดูของบคุคลนัน้กบัทศันคต ิซึง่ผู้ท าการ
วดัสามารถมองเห็นและเป็นเพียงการคาดประมาณ (Estmate) ทศันคตขิองบคุคลนัน้เทา่นัน้ 
 การวดัทศันคตท่ีิปฏิบตัิกนัในปัจจบุนัมีวิธีการตา่ง ๆ ดงันี ้ 
  1. การสังเกตจากพฤติกรรมของบุคคล วิธีการกระท าได้ยากและผลลัพธ์ไม่อาจให้
ความมัน่ใจได้วา่จะถกูต้อง ทัง้นีเ้น่ืองมาจากการแสดงออกของบคุคลเป็นอากปักริยานัน้อาจไม่สะท้อน
หรือสอ่ให้เราทราบถึงทศันคตท่ีิแท้จริงของเขาได้ 
  2. วิธีการรายงานด้วยค าพดู (Verbal Report) โดยใช้แบบสอบถาม (Questionaire) และ/
หรือการสมัภาษณ์ (Interview) ท่ีมีลกัษณะแบบปรนยั (Objective) 
  3. วิธีแปลความ (Interpretive Method) เป็นวิธีหาทศันคตขิองบคุคลแบบอตันยั โดยท่ี
ผู้ถูกถามมกัไม่รู้ถึงวตัถุประสงค์ของผู้ท าการศึกษาไม่ระแวงสงสยัหรือรู้สึกหวัน่เกรงท่ีจะตอบค าถาม
หรือแสดงความรู้สึกนึกคิด และไม่ถูกจ ากัดในการตอบ ทัง้ในด้านเวลาและขอบเขตของ เนือ้หา 
เป็นวิธีท่ีสามารถวดัทศันคติของบคุคลได้ชดัเจน ละเอียด ถกูต้องท่ีสดุ แตมี่ข้อจ ากดัอยู่ท่ีว่า ต้องใช้
ผู้ศกึษาท่ีมีความสามารถ มีความช านาญทางจิตวิทยาอย่างลึกซึง้และใช้เวลามาก จึงเหมาะส าหรับ
ใช้กบัคนจ านวนน้อย 
 นอกจากนีย้ังมีการรวบรวมการวดัทัศนคติว่ามีอยู่ 4 วิธี คือ (บุญธรรม อ้างใน วีระพล
และเฉลียว, 2538) 
  1. มาตรการวดัแบบของเธอร์สโตน (Thurstone’s Type Scale) ก าหนดโครงสร้าง 
น าข้อความไปตดัสิน และแจกแจงความถ่ี ความถ่ีสะสม หาความแปรปรวน แล้วน าแบบวดัชดุเดิม
ให้คดัเลือกอีกครัง้ 
  2. มาตรวดัแบบของลิเคิร์ต (Likert Scale) เป็นการวดัท่ีใช้กนัอยา่งกว้างขวางกว่าแบบ
อ่ืน ๆ และสามารถวดัได้เกือบทกุเร่ือง และยงัมีความเท่ียงตรงสูงกว่าแบบอ่ืนอีกด้วย แต่ละมาตรวดั
หา่งเทา่กนัเป็น 0 1 2 3 4 เป็น positive หรือ negative 
  3. มาตรวดัแบบของกตัต์แมน (Guttman Scale) มิใช่วิธีสร้างและพฒันาทศันคติ แตเ่ป็น
วิธีประเมินหรือวิเคราะห์มาตราสว่น 
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  4. มาตรวดัแบบออสกดู (Osgood’s Scale) ใช้วดัทศันคติและวดับุคลิกภาพ ความคิดเห็น 
ความเช่ือและความรู้สกึท่ีมีตอ่สิ่งตา่ง ๆ โดยแยกความแตกตา่งของมโนทศัน์  
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับส่ือสังคมออนไลน์-ส่ือใหม่ 

 ส่ือสังคมออนไลน์ 
 ส่ือสงัคมออนไลน์ (Social media) คือ ช่องทางในการติดต่อส่ือสาร แลกเปล่ียนความรู้ 
ความคิดส าหรับคนยคุใหม่ โดยรวมตวักันเป็นกลุ่มหรือสงัคมผ่านทางเว็บไซต์ ตวัอย่างเช่น กลุ่ม
คน รักกีฬา คนรักรถ คนรักสนุขั การรณรงค์ในเร่ืองตา่ง ๆ หรือแม้กระทัง่การรวมกลุม่ของผู้ ช่ืนชอบ
แบรนด์สินค้า โดยในยคุปัจจบุนัคงไม่มีใครปฏิเสธได้แล้วว่า เคร่ืองมือชนิดนีมี้ประโยชน์อย่างมาก
ท่ีจะช่วยให้คนเรานัน้ติดต่อส่ือสารกันได้อย่างรวมเร็วมากยิ่งขึน้ การได้รับข่าวสารได้ทันถ่วงที     
(จกัรกริช ปิยะ, 2557, หน้า 19) 
 ความหมายของ Social media ค าว่า “Social” หมายถึง สังคม ซึ่งในท่ีนีจ้ะหมายถึง
สังคมออนไลน์ ซึ่งมีขนาดใหม่มากใน ปัจจุบัน ค าว่า “Media” หมายถึง ส่ือ ซึ่งก็คือ เนือ้หา 
เร่ืองราว บทความ วีดีโอ เพลง รูปภาพ เป็นต้น ดงันัน้ค าว่า Social media จึงหมายถึง ส่ือสงัคม
ออนไลน์ท่ีมีการตอบสนองทางสงัคมได้ หลายทิศทาง โดยผ่านเครือข่ายอินเตอร์เน็ต พูดง่ายๆ ก็
คือเว็บไซต์ท่ีบุคคลบนโลกนีส้ามารถมี ปฏิสัมพันธ์โต้ตอบกันได้นั่นเองพืน้ฐานการเกิด Social 
media ก็มาจากความต้องการของมนุษย์หรือ 20 คนเราท่ีต้องการติดตอ่ส่ือสารหรือมีปฏิสมัพนัธ์
กัน จากเดิมเรามีเว็บในยุค 1.0 ซึ่งก็คือเว็บท่ีแสดง เนือ้หาอย่างเดียว บุคคลแต่ละคนไม่สามารถ
ติดตอ่หรือโต้ตอบกนัได้ แตเ่ม่ือเทคโนโลยีเว็บพฒันา เข้าสู่ยคุ 2.0 ก็มีการพฒันาเว็บไซต์ท่ีเรียกว่า 
web application ซึ่งก็คือเว็บไซต์มีแอพลิเคชัน่หรือ โปรแกรมต่าง ๆ ท่ีมีการโต้ตอบกับผู้ ใช้งานมากขึน้ 
ผู้ ใช้งานแตล่ะคนสามารถโต้ตอบกนัได้ผ่านหน้า เว็บ เพ่ือให้เข้าใจง่ายขึน้ ให้นึกถึงส่ือตา่ง  ๆ ท่ีอยู่
บนอินเทอร์เน็ต ซึ่งคนท่ีอยู่ในสงัคมออนไลน์ (สงัคมของผู้ ใช้งานอินเทอร์เน็ต) ซึ่งส่ือเหล่านี ้แตล่ะ
คนสามารถเข้าไปดไูด้ เข้าไปสร้างได้ และ สามารถแลกเปล่ียนส่ือกนัได้ เป็นส่ือของสงัคมของผู้ ใช้
อินเทอร์เน็ตร่วมกัน ตัวอย่างเช่น สังคม ออนไลน์ของผู้ ใช้งาน Facebook สมาชิกแต่ละคนจะ
สามารถน าเอาส่ือต่าง ๆ เช่น เร่ืองราวของตัวเอง หรือเร่ืองราวต่าง ๆ ภาพวีดิโอ เผยแพร่ไปยัง
สมาชิกทกุคนในเครือข่ายได้ ขณะท่ีสมาชิกคนอ่ืนก็ สามารถ เสนอส่ือของตนเองขึน้มาแลกเปล่ียน
ได้ ดงันัน้ส่ือตา่ง ๆ ท่ีน ามาแลกเปล่ียนกบัสมาชิกใน สงัคมออนไลน์นัน้ จะเรียกวา่ Social media 
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 FACEBOOK 
 Facebook คือ บริการบนอินเทอร์เน็ตบริการหนึ่ง ท่ีจะท าให้ผู้ ใช้สามารถติดต่อส่ือสาร
และ ร่วมท ากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งหรือหลายๆ กิจกรรมกบัผู้ ใช้ Facebook คนอ่ืน ๆ ได้ ไม่ว่าจะ
เป็น การตัง้ประเด็นถามตอบในเร่ืองท่ีสนใจ โพสต์รูปภาพ โพสต์คลิปวิดีโอ เขียนบทความหรือ
บล็อก แชทคยุกนัแบบสดๆ เล่นเกมส์แบบเป็นกลุ่ม (เป็นท่ีนิยมกันอย่างมาก) และยงัสามารถท า
กิจกรรมอ่ืน ๆ ผ่านแอพลิเคชัน่เสริม (Applications) ท่ีมีอยู่อย่างมากมาย ซึ่งแอพลิเคชัน่ดงักล่าว
ได้ถูกพัฒนา เข้ามาเพิ่มเติมอยู่เร่ือย ๆ Facebook เป็น Social media ท่ีได้รับความนิยมอีกแห่ง
หนึ่งในโลก ซึ่งถ้าใน ต่างประเทศ ความยิ่งใหญ่ของ Facebook มีมากกว่า Hi5 เสียอีก แต่ใน
ประเทศไทยของเรา Hi5 ยงั ครองความเป็นเจ้าในด้าน Social media ในหมูค่นไทย  
 เม่ือวันท่ี 4 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2548 Mark Zuckerberg ได้เปิดตวัเว็บไซต์ Facebook ซึ่ง
เป็นเว็บ ประเภท Social network ซึ่งตอนนัน้ เปิดให้เข้าใช้เฉพาะนกัศกึษาของมหาวิทยาลยัฮาร์เวิร์ด
เท่านัน้ และเว็บนีก็้ดงัขึน้มาในชัว่พริบตา เพียงเปิดตวัได้สองสปัดาห์ คร่ึงหนึ่งของนกัศกึษาท่ีเรียน
อยู่ท่ีมหาวิทยาลยัฮาร์เวิร์ด ก็สมคัรเป็นสมาชิก Facebook เพ่ือเข้าใช้งานกนัอย่างล้นหลาม และ
เม่ือทราบ ข่าวนี ้มหาวิทยาลยัอ่ืน ๆ ในเขตบอสตนัก็เร่ิมมีความต้องการและอยากขอเข้าใช้งาน 
Facebook บ้าง เหมือนกัน มาร์คจึงได้ชักชวนเพ่ือนของเค้าท่ีช่ือ Dustin Moskowitzและ Christ 
Hughes เพ่ือช่วยกัน สร้าง Facebook และเพียงระยะเวลา 4 เดือนหลงัจากนัน้ Facebook จึงได้
เพิ่มรายช่ือและสมาชิกของ มหาวิทยาลยัอีก 30 กวา่แหง่  
 ไอเดียเร่ิมแรกในการตัง้ช่ือ Facebook นัน้มาจากโรงเรียนเก่าในระดบัมธัยมปลายของ
มาร์ค ท่ีช่ือฟิลิปส์เอ็กเซเตอร์อะคาเดม่ี โดยท่ีโรงเรียนนี ้จะมีหนงัสืออยูห่นึง่เลม่ท่ีช่ือว่า The Exeter 
Facebook ซึ่งจะส่งต่อ ๆ กันไปให้นักเรียนคนอ่ืน ๆ ได้รู้จักเพ่ือน ๆ ในชัน้เรียน ซึ่ง Facebook นี ้
จริง ๆ แล้วก็เป็นหนงัสือเล่มหนึ่งเท่านัน้ จนเม่ือวนัหนึ่ง มาร์คได้เปล่ียนแปลงและน ามนัเข้าสู่โลก
ของอินเทอร์เน็ต เม่ือประสบความส าเร็จขนาดนี ้ทัง้มาร์ค ดสัตินและฮิวจ์ได้ย้ายออกไปท่ี Palo Alto 
ในช่วงฤดรู้อนและไปขอแบง่เช่า อพาร์ทเมนท์แห่งหนึ่ง หลงัจากนัน้สองสปัดาห์ มาร์คได้เข้าไปคยุ 
กบัชอน ปาร์คเกอร์ (Sean Parker) หนึ่งในผู้ ร่วมก่อตัง้ Napster จากนัน้ไม่นาน ปาร์คเกอร์ก็ย้าย
เข้ามาร่วมท างานกับมาร์คในอพาร์ตเมนท์ โดยปาร์คเกอร์ได้ช่วยแนะน าให้รู้จกักบันกัลงทุนรายแรก 
ซึ่งก็คือ ปีเตอร์ธีล (Peter Thiel) หนึ่งในผู้ ร่วมก่อตัง้ PayPal และผู้ บริหารของ The Founders Fund 
โดยปีเตอร์ได้ลงทุนใน Facebook เป็นจ านวนเงิน 500,000 เหรียญสหรัฐด้วยจ านวนสมาชิก
หลายล้านคน ท าให้บริษัทหลายแห่งสนใจในตวั Facebook โดย Friendster พยายามท่ีจะขอซือ้ 
Facebook เป็นเงิน 10 ล้านเหรียญสหรัฐ ในกลางปีพ.ศ. 2548 แต่ Facebook ปฏิเสธข้อเสนอไป 
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และได้รับ เงินทุนเพิ่มเติมจาก Acela Partners เป็นจ านวนอีก 12.4 ล้านเหรียญสหรัฐ ในตอนนัน้ 
Facebook มี มูลค่าจากการประเมินอยู่ท่ีประมาณ 100 ล้านเหรียญสหรัฐ Facebook ยังเติบโต
ตอ่ไป จนถึงเดือน กนัยายนปีพ.ศ. 2549 ก็ได้เปิดในโรงเรียนในระดบัมธัยมปลาย เข้าร่วมใช้งานได้ 
และในเดือนถัดมา Facebook ได้เพิ่มฟังค์ชัน่ใหม่ โดยสามารถให้สมาชิก เอารูปภาพมาแบ่งปัน
กนัได้ ซึ่งฟังชัน่นีไ้ด้รับ ความนิยมอย่างล้นหลาม ในฤดใูบไม้ผลิ Facebook ได้รับเงินจากการลงทุน
เพิ่มอีกของ Gridlock Partners, Ameritech Capital พร้อมกับนักลงทุนชุดแรกคือ Acela Partners 
และปีเตอร์ธีล เป็น จ านวนเงินถึง 25 ล้านเหรียญสหรัฐ  
 โดยมูลค่าการประเมินมูลค่าในตอนนัน้เป็น 525 ล้านเหรียญ หลงัจากนัน้ Facebook 
ได้เปิดให้องค์กรธุรกิจหรือบริษัทต่าง ๆ ให้สามารถเข้าใช้งาน Facebook และสร้าง network ต่าง ๆ 
ได้ ซึ่งในท่ีสุดก็องค์กรธุรกิจกว่า 20,000 แห่งได้เข้ามาใช้งาน และสุดท้ายในปี พ.ศ. 2550 
Facebook ก็ได้ เปิดให้ทกุคนท่ีมีอีเมล์ ได้เข้าใช้งาน ซึ่งเป็นยคุท่ีคนทัว่ไป ไม่ว่าเป็นใครก็สามารถ
เข้าไปใช้งาน Facebook ได้เพียงแค่คุณ มีอีเมล์เท่านัน้  ส าหรับงานครัง้นีน้ าทีมโดย Mark 
Zuckerbergได้เปิดเผยว่ารูปแบบหน้า News Feed แบบ ใหม่จะท าให้ผู้ ใช้จะสามารถเลือกด ู
Feeds ตา่ง ๆ ได้สะดวกย่ิงขึน้ โดยประสบการณ์การใช้งานจะ ใกล้เคียงกบัเวอร์ชัน่แพลตฟอร์มมือ
ถือมากย่ิงขึน้ ซึ่งหน้า News Feed แบบใหม่จะท าให้ผู้ ใช้เลือก อา่นสิ่งท่ีตวัเองสนใจ สามารถเลือก
ดทูุกอย่างรวมกันตามล าดับเวลา เช่น การเลือกดเูฉพาะกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเกิดขึน้ โดยจุดเด่นของ 
News Feed แบบใหม่มีดงันี ้คอนเทนต์หรือเร่ืองราวท่ีเกิดขึน้บน หน้า News Feed แบบใหมจ่ะดมีู
มิตแิละรู้สกึนา่สนใจมากขึน้ เชน่ การแชร์รูปภาพ, ลิงก์, อลับัม้และ แผนท่ี ทกุอยา่งจะดชูดัเจนและ
น่าสนใจมากขึน้ เลือกประเภทของฟีดท่ีเราต้องการให้แสดงได้ เช่น ฟีดจากเพ่ือนทัง้หมด (Feed 
from All Friends), ฟีดเฉพาะท่ีเป็นรูปภาพ, ฟีดเฉพาะเพลง ซึ่งอารมณ์ จะคล้ายๆ กับเราก าลัง
อา่นหนงัสือพิมพ์และเลือกอา่นคอลมัน์ท่ีเราสนใจ  
 หน้าเว็บ News Feed แบบใหม่กบัหน้าเว็บเวอร์ชัน่มือถือจะมีรูปแบบเหมือนกนัมากขึน้ 
โดยจะมีแถบสถานะด้านซ้าย เพ่ือเลือกดูเมนูต่าง ๆ เช่น ฟีด, ข้อความ, แฟนเพจ, แอพพลิเคชั่น
ตา่ง ๆ เป็นต้น (คนท่ีใช้เฟซบุ๊กเวอร์ชัน่มือถือน่าจะชินกับส่วนนี)้ นอกจากนีย้งัมีการบอก New Stories 
เพ่ือ มีการอพัเดทเนือ้หาใหม่ ๆ บนหน้า News Feed ซึ่งเหมือนกับเวอร์ชั่นบนมือถือนัน่เอง ทัง้นี ้
เฟซบุ๊ก จะเร่ิมทยอยปรับหน้า News Feed แบบใหม่ให้กบัผู้ ใช้บางส่วนก่อน แตส่ าหรับใครท่ีอดใจ
รอไม่ ไหวอยากจะลองหน้า News Feed แบบใหม่ก่อนใคร สามารถไปแจ้งความต้องการได้ท่ี 
facebook.com/about/newsfeed จากนัน้เลือกลงมาด้านล่างสุดและคลิกปุ่ ม Join Waiting List 
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และรอให้ทางเฟซบุ๊กอพัเดทหน้า News Feed แบบใหม่ให้กบับญัชีของเรา (จกัรกริช ปิยะ, 2557, 
หน้า 29) 
 TWITTER  
 ทวิตเตอร์ (Twitter) เป็นบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์จ าพวกไมโครบล็อก (Micro 
Blogging) โดยผู้ ใช้สามารถส่งข้อความยาวไม่เกิน 140 ตวัอกัษร ว่าตวัเองก าลงัท าอะไรอยู่หรือ 
Re-tweet ข่าวสารท่ีน่าสนใจของคนอ่ืน และข้อความท่ีส่งถึงกนัมีศพัท์เรียกว่า "Tweets" ซึ่งเปรียบ
เหมือนเสียงนกร้องอยู่ตลอดเวลา ข้อความท่ีจะส่งนัน้ต้อง เป็น Plain text เท่านัน้จะแทรกค าสั่ง
โปรแกรมอะไรไมไ่ด้ ยกเว้นแต ่Hyperlink 
 ทวิตเตอร์เป็นเว็บไซต์ที่ก่อตัง้ขึน้โดย แจ็ก คอร์ซีย์ ,บิซ สโตน และ อีวาน วิลเลียมส์ 
เม่ือเดือนมีนาคม ค.ศ. 2006 โดยบริษัท Obvious Corp ท่ีซานฟรานซิสโก สหรัฐอเมริกา 
 ข้อความอปัเดตท่ีส่งเข้าไปยงัทวิตเตอร์จะแสดงอยู่บนเว็บเพจของผู้ ใช้คนนัน้บนเว็บไซต์ 
และผู้ ใช้คนอ่ืนสามารถเลือกรับข้อความเหล่านีท้างเว็บไซต์ทวิตเตอร์, อีเมล, เอสเอ็มเอส, เมสเซน
เจอร์ (IM), RSS, หรือผ่านโปรแกรมเฉพาะอย่าง Twitterific Twhirl ปัจจุบนัทวิตเตอร์มีหมายเลข
โทรศพัท์ส าหรับสง่เอสเอ็มเอสในสามประเทศ คือ สหรัฐอเมริกา แคนาดา และสหราชอาณาจกัร 
 การเล่น Twitter คือ การติดตามผู้คนท่ีสนใจในเร่ืองเดียวกับเรา เช่น ท่องเท่ียว , อาหาร 
เทคโนโลยี, ธรรมะ ฯลฯ หรืออาจเป็นการติดตามบุคคลท่ีเราสนใจ หลงัจากท่ีเราติดตาม ( follow) 
ใครสกัคน  ข้อความ Tweets ของคนๆ นัน้ก็จะปรากฏบนหน้าต่าง Twitter ของเรา (แน่นอน ด้วย
ข้อความท่ีไม่เกิน 140 ตัวอักษร) หากคนท่ีคุณ follow สนใจในคุณเช่นกัน  พวกเขาก็สามารถ
ติดตามคณุได้เช่นกนั (เราเรียกคนท่ีติดตามเราว่า followers) เม่ือการติดตามเกิดขึน้เครือข่ายของ
คณุก็เกิดขึน้แล้วเชน่กนั 
 ตวัระบบซอฟต์แวร์ของทวิตเตอร์ เดิมพฒันาด้วย Ruby on Rails จนเมื่อราวสิน้ปี 
ค.ศ. 2008 จงึได้เปล่ียนมาใช้ภาษา Scala บนแพลตฟอร์มจาวา 
 ค.ศ. 2009 ทวิตเตอร์ได้รับความนิยมสูงขึน้อย่างมาก จนนิตยสารไทม์ ฉบับวันท่ี 15 
มิ.ย. 2009 ได้น าเอาทวิตเตอร์ขึน้ปก เป็นเร่ืองเด่นประจ าฉบบั และบทบรรณาธิการกล่าวถึงการ
เปล่ียนแปลงการน าเสนอขา่ว ท่ีมีท่ีมาจากเทคโนโลยีใหมอ่ยา่งทวิตเตอร์  
 YOUTUBE 
 Youtube คือเว็บไซต์ท่ีมีการให้บริการแลกเปล่ียนภาพวิดีโอระหว่างผู้ ใช้ได้ฟรี โดยน า
เทคโนโลยีของ Adobe Flash Player มาใช้ในการแสดงภาพวิดีโอ โดยผู้ ใช้สามารถเข้าดวีูดีโอต่าง ๆ 
พร้อมทัง้เป็นผู้อปัโหลดวีดีโอ ผ่าน Youtube ได้ฟรี เม่ือสมคัรสมาชิกแล้วผู้  ใช้จะสามารถใส่ภาพ
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วิดีโอเข้าไป แบง่ปันภาพวิดีโอให้คนอ่ืนดดู้วย แตห่ากไม่ได้สมคัรสมาชิกก็สามารถเข้าไปเปิดดภูาพ
วิดีโอท่ีผู้ใช้คนอ่ืน ๆ ใสไ่ว้ใน Youtube ได้ แตไ่มส่ามารถเป็นผู้อปัโหลดวีดีโอได้ 
 Youtube เกิดขึน้มาเม่ือวันท่ี 15 กุมภาพันธ์ ปี พ.ศ 2548 โดยผู้ ก่อตัง้ก็คือ นายแชด 
เฮอร์ลีย์, นาย สตีฟ เชง และ นาย ยาวิด คาริม โดยทัง้สามคนนีเ้ป็นอดีตพนักงานจากเว็บไซต์
การเงินออนไลน์ Paypal โดยส านกังานใหญ่ของบริษัทตัง้อยู่ท่ีเมือง ซานบรูโน รัฐแคลิฟอร์เนีย ซึ่ง
เดิมที Youtube เป็นเว็ปไซต์ท่ีสร้างขึน้มาเพ่ือท่ีจะท าการแชร์วีดีโอให้เพ่ือน ๆ ในกลุ่มดเูท่านัน้ แต่
เม่ือก่อตัง้ได้ไม่นานก็มีคน สนใจเข้าชมกันอย่างมาก เม่ือวนัท่ี 9 ตลุาคม ปี 2549 ทางด้านบริษัท 
Google ก็ได้มีการเข้าซือ้ กิจการของบริษัท Youtube เป็นจ านวนเงินมูลค่ามหาศาลถึง 1.65 
พันล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยได้มีการ ประกาศครอบครองกิจการอย่างเป็นทางการในวันท่ี 13 
พฤศจิกายน พ.ศ 2549 และเม่ือทางด้าน Google ได้เข้าครอบครองกิจการของ Youtube ก็มีการ
ตัง้สโลแกนของเว็บไซต์แห่งนีว้่า Broadcast Yourself หรือแปลตรงตวัว่า คล่ืนเสียงแห่งนีเ้ป็นของ
คณุ และมีการพฒันาขึน้มาอย่างมากมาย ทัง้ รูปแบบการใช้งาน และความเร็วในการประมวลผล
ของวีดีโอ พร้อมรูปแบบการใช้งานมากมาย ทัง้ เพลลิสต์ ประวตัิการเข้าชม และอ่ืน  ๆ ให้ใช้งาน
เชน่เดียวกบัในปัจจบุนั (นภดล ยิ่งยงสกลุ อ้างใน เมธชนนั สขุประเสริฐ, 2558, หน้า 9) 
 ความหมายของส่ือใหม่ 
 ส่ือ (Media) เป็นช่องทางการส่ือสารท่ีน าเสนอเนือ้หาของสารไม่ว่าจะเป็นข่าว ข้อมูล
บนัเทิงหรือโฆษณาไปสู่ผู้บริโภค การเปล่ียนแปลงระบบเทคโนโลยี น ามาซึ่งการเปล่ียนแปลงของ
รูปแบบส่ือท่ีพฒันาให้ดีขึน้นบัจากส่ือบคุคลท่ีเปล่ียนแปลงเป็นส่ือสิ่งพิมพ์ และส่ือสิ่งพิมพ์พฒันา
เป็นรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ คือ ส่ือวิทยุและส่ือโทรทัศน์ ในปัจจุบันการพัฒนาระบบเทคโนโลยี     
ไม่หยุดนิ่ง ส่ืออินเทอร์เน็ตได้พัฒนาขึน้มาเพ่ือการติดต่อส่ือสารเพิ่มขึน้ ดังนัน้กล่าวได้ว่าการ
เปล่ียนแปลงของระบบเทคโนโลยีสามารถแบ่งส่ือออกเป็น 2 ประเภท ตามลกัษณะของการใช้ส่ือ
เพ่ือการกระจายเสียงวิทยุโทรทัศน์ คือ ส่ือแบบดัง้เดิม และส่ือใหม่ (พรจิต  สมบตัิพานิช , 2547,
หน้า 4) 
  1.  ส่ือดัง้เดิม (Traditional Media) หมายถึง ส่ือท่ีผู้ ส่งสารท าหน้าท่ีส่งสารไปยังผู้ รับ
สารได้ทางเดียวท่ีผู้ รับสารไม่สามารถติดตอ่กลบัทางตรงไปยงัผู้ส่งสารได้ สามารถแบง่ย่อยได้ดงันี ้
สื่อที่ท าหน้าที่ส่งสารเพียงอย่างเดียว หมายถึง สื่อที่ท าหน้าที่ส่งสารตวัหนงัสือหรือเสียง หรือ
ภาพไปอย่างเดียว ได้แก่ หนงัสือพิมพ์ ส่ือโทรเลข และส่ือวิทยุ แลส่ือท่ีท าหน้าท่ีส่งสารสองอย่าง 
คือ สง่ทัง้ภาพและเสียงพร้อมกนั ได้แก่ ส่ือโทรทศัน์ ส่ือภาพยนตร์ 
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  2.  ส่ือใหม่ (New media) หมายถึง ส่ือท่ีเอือ้ให้ผู้ส่งสารและผู้ รับสารท าหน้าท่ีส่งสาร
และรับสารได้พร้อมกนัเป็นการส่ือสารสองทาง และส่ือยงัท าหน้าท่ีส่งสารได้หลายอยา่งรวมกนั คือ 
ภาพ เสียง และข้อความไปพร้อมกัน โดยรวมเอาเทคโนโลยีของส่ือดัง้เดิม เข้ากับความก้าวหน้า
ของระบบเทคโนโลยีสัมพันธ์ ท าให้ส่ือสามารถส่ือสารได้สองทางผ่านทางระบบเครือข่ายและมี
ศกัยภาพเป็นส่ือแบบประสม (Multimedia) ปัจจบุนัส่ือใหมพ่ฒันาขึน้หลากหลาย ท่ีเป็นท่ีรู้จกัและ
นิยมกนัมากขึน้ (Burnett, R. and Marshall D. P, 2003 อ้างใน พสนนัท์ ปัญญาพร, 2555, ออนไลน์)  
 นอกจากนี ้แมคเควล (McQuail, 2000 อ้างใน นภัสวณัจ์ ศกัดิ์ชชัวาล, 2553, หน้า 20-21) 
ได้เสนอแนวคิดท่ีเก่ียวกับส่ือใหม่ว่าเป็นส่ือท่ีมีความหลากหลายและมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา 
ซึ่งส่ือใหม่มีช่องทางการส่ือสารท่ีคล้ายคลึงกัน แต่จะแตกต่างกันไปตามประเภทของการใช้งาน 
เนือ้หา และบริบท ดงันัน้ลกัษณะส าคญัของส่ือใหมท่ี่ส าคญัมีอยู ่4 ประการ คือ  
  1. ส่ือเพ่ือการส่ือสารระหว่างบุคคล (Interpersonal Communication Media) ได้แก่ 
โทรศพัท์ (ซึ่งมีลกัษณะของความสามารถในการเคลื่อนย้ายมากขึน้) และอีเมล์ (ในระยะแรก 
เป็นการใช้เพ่ือการท างาน แตปั่จจบุนัเป็นการใช้ในเร่ืองส่วนตวัมากขึน้) โดยทัว่ไปมกัมีเนือ้หาเป็น
สว่นตวั ความสมัพนัธ์ท่ีเกิดขึน้จากการส่ือสารอาจส าคญัมากกว่าข้อมลูท่ีสง่ถึงกนั  
  2. ส่ือปฏิสมัพนัธ์เพ่ือความเพลิดเพลิน (Interactive Play Media) ได้แก่ คอมพิวเตอร์ 
และ วีดีโอเกม รวมทัง้อุปกรณ์ Virtual Reality หากเปรียบเทียบกบัส่ือเก่า แม้ว่าจะมีการส่ือสารท่ี
ใช้เทคโนโลยีคล้ายคลึงกนัและอาจถือว่าเป็น “ทางเลือกในการใช้งาน” ของการใช้ส่ือบางอย่างข้อ 
แตกต่างท่ีส าคญัก็คือ ความสามารถในการโต้ตอบ (Interactivity) และ “กระบวนการ” ในการใช้ 
ประโยชน์  
  3. ส่ือเพ่ือการค้นหาข้อมูล (Information Search Media) เป็นประเภทท่ีมีส่ือหลาย
ชนิด แต่อินเทอร์เน็ตและเวิลด์ไวด์เว็บเป็นตวัอย่างท่ีเด่นท่ีสุด โดยจัดเป็นเสมือนห้องสมุด และ
แหล่งข้อมลู ท่ีไม่มีข้อจ้ากดัในเร่ืองของขนาดความเป็นปัจจบุนัและการเข้าถึง อยา่งไรก็ตาม ความ
หลากหลายของ เนือ้หา และแรงจูงใจในการใช้ แสดงให้เห็นถึงลักษณะท่ีเป็นประโยชน์ ท่ี
นอกเหนือไปจากผลของการพฒันาการทางเทคโนโลยี  
  4. ส่ือเพ่ือการมีส่วนร่วม (Collective Participatory Media) ส่ือในกลุ่มนี ้ประกอบด้วย 
การใช้อินเทอร์เน็ตในการแบง่ปัน และแลกเปล่ียนข้อมลูขา่วสาร ความคิด ประสบการณ์ และสร้าง
ความสมัพนัธ์ จากการส่ือสารผ่านคอมพิวเตอร์ นอกจากอินเทอร์เน็ตแล้วการประชมุผา่นทางวีดีโอ 
และโทรศพัท์ก็เก่ียวข้องกบัส่ือประเภทนี ้ด้วยเช่นกนั แม้วา่จะเป็นส่ือท่ีจ้ากดัในขอบเขตของการใช้
เพ่ือจดุประสงค์เร่ืองงาน 
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 ประเภทของส่ือใหม่ 
 ประเภทของส่ือใหม่ คือ รูปแบบเนือ้หาแบบดิจิทลัท่ีพบเห็นในปัจจบุนั และมีแนวโน้มว่า
จะมีบทบาทส าคญัมากยิ่งขึน้ในอนาคต โดยส่ือใหมแ่ตล่ะประเภทมีความโดดเดน่และแตกตา่งกนั
ตามประโยชน์และวตัถปุระสงค์ในการใช้ส่ือประเภทส่ือใหม่ สามารถสรุปได้ดงันี ้(ปิยะพร เขตบรรณพต, 
2553, หน้า 9)  
  1. Website (Web site) 
  2. อินเทอร์เน็ต (Internet) 
  3. อีเมล์ (E-mail) 
  4. เทคโนโลยีส าหรับอปุกรณ์พกพาหรือแพลตฟอร์มเคล่ือนท่ี (Mobile Platform) 
  5. วิดีโอเกม และโลกเสมือนจริง 
  6. ซีดีรอมมลัตมีิเดีย 
  7. ซอฟต์แวร์ 
  8. บล็อกและวิกิ 
  9. หนงัสืออิเล็กทรอนิกส์ (E-Book) 
  10. ตู้ให้บริการสารสนเทศ 
  11. โทรทศัน์โต้ตอบ 
  12. อปุกรณ์พกพาหรืออปุกรณ์เคล่ือนท่ี เชน่ โทรศพัท์มือถือ พีดีเอ พอดแคสต์ 
  13. นวนิยายแบบข้อความหลายมิต ิ(Hypertext fiction) 
 จากนิยามข้างต้น สรุปได้ว่าส่ือใหม ่(New Media) หมายถึง ส่ือท่ีได้เกิดจากการเปล่ียนแปลง
ทางเทคโนโลยีจากระบบอนาล็อก หรือส่ือดัง้เดิม มาเป็นระบบดิจิทัล ท าหน้าท่ีส่งสารได้หลายอย่าง
รวมกัน คือ ภาพ เสียง และข้อความไปพร้อมกัน เช่น Internet Website E-Book E-mail เป็นต้น 
และสามารถตอบสนองความต้องการข้อมูลข่าวสารได้อย่างอิสระมากขึน้ ซึ่งในการวิจยัครัง้นี ้
จะพฒันาต้นแบบส่ือใหมเ่พ่ือดแูลสขุภาพผู้สงูอาย ุโดยเลือกพฒันาเฉพาะส่ือ Mobile Platform 
 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับวัยรุ่น 

 ความหมายของวัยรุ่น  
 ค าว่า วัยรุ่น ในภาษาอังกฤษเรียกว่า adolescence มีรากศัพท์มาจากภาษาลาตินว่า 
adolescere หมายถึง การเจริญสูว่ฒุิภาวะ (grow into maturity) 
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 องค์การอนามัยโลก (WHO, 2000) ได้มีการให้ความหมายของวัยรุ่น (adolescents) 
หมายถึง บุคคลท่ีมีอายุระหว่าง 10-19 ปี ผู้ ท่ีมีอายุในช่วงระหว่าง 10-14 ปี เรียกว่าวยัรุ่นรุ่นเยาว์
หรือ วัยแรกรุ่น ผู้ ท่ีมีอายุในช่วงระหว่าง 15-19 ปี คือวัยรุ่นเข้าสู่วัยของการเป็นผู้ ใหญ่ ส าหรับ
องค์การสหประชาชาติได้ก าหนดอายุวัยรุ่นอยู่ในช่วงอายุ 15-25 ปี ส่วน IPPF(International 
Planned Parant-hood Federation) ก็ก าหนดอายุไว้ใกล้เคียงกับองค์การสหประชาชาติแต่ว่าวัย
เร่ิมนัน้เร็วกว่า คือ ก าหนดไว้ว่าวยัรุ่นจะอยู่ในช่วงอายุ 10-25 ปี ส่วนประเทศไทยนัน้มีการก าหนด
อายุไว้เช่นใน “นโยบายและแผนพัฒนาเยาวชนระยะยาว” ระบุว่าวยัรุ่นไทยอยู่ในช่วงอายุระหว่าง 
15-25 ปี ซึ่งโดยเฉล่ียแล้วจะมีอยู่ประมาณร้อยละ 17-19 ของประชากรทัง้หมด สไตน์เบิ ร์ก 
(Steinberg, 1999) กล่าวว่า วยัรุ่นเป็นวยัท่ีมีการเจริญเติบโตจากวยัเด็กและย่างก้าวไปสู่วุฒิภาวะ
แห่งการเป็นผู้ ใหญ่ จัดเป็นวัยพายุบุแคม (period of storm and stress) และเป็นช่วงวัยแห่งการ
เปล่ียนผา่นท่ีไมส่ามารถระบไุด้ชดัเจนวา่เร่ิมต้นและสิน้สดุของวยันีอ้ยูท่ี่ช่วงอายใุด 
 ช่วงความเป็นวยัรุ่นในทศวรรษท่ีผ่านมา ประมาณอายตุัง้แต ่12-18 ปี แต่ในปัจจบุนัเป็น
ท่ียอมรับกันว่าช่วงความเป็นวยัรุ่นได้ขยายออกไป โดยประมาณอย่างหลวม ๆ ตัง้แต ่12-25 ปี โดย
ให้เหตผุลว่าเน่ืองจากเด็กทุกวนันีต้้องอยู่ในสถาบนัการศึกษานานขึน้การเป็นผู้ ใหญ่ท่ีพึ่ง ตวัเองได้
ทางเศรษฐกิจต้องยืดระยะเวลาออกไป อีกทัง้รูปแบบชีวิตสมยัใหม่ท าให้เด็กมีวฒุิภาวะ ทางจิตใจ 
(Maturity) ช้ากวา่ยคุสมยัท่ีผ่านมา ในชว่งยาวของความเป็นวยัรุ่นนัน้ อาจแบง่ช่วง วยัรุ่นเป็น 3 ชว่ง 
ดงันี ้(ศรีเรือน แก้วกงัวาล, 2546, หน้า 295)  
  1. วัยแรกรุ่นหรือวัยรุ่นตอนต้น (Early Adolescence) เป็นช่วงท่ีมีอายุ 12-14 ปี ช่วงนี ้
ร่างกายจะมีการเจริญเติบโตทางเพศอย่างสมบูรณ์ทัง้เพศชายและหญิงแต่ยังมีพฤติกรรมค่อนไป 
ทางเดก็อยูม่าก  
  2. วยัรุ่นตอนกลาง (Middle Adolescence) เป็นช่วงท่ีมีอายุ 15-17 ปี ช่วงนีมี้การพฒันา
ด้านร่างกายและจิตใจควบคู่กันไป และพฤติกรรมก า้กึ่งระหว่างความเป็นเด็กกับผู้ ใหญ่ มีความรู้สึก
นกึคดิแบบคอ่ยเป็นคอ่ยไป  
  3. วยัรุ่นตอนปลาย (Late Adolescence) เป็นช่วงท่ีมีอาย ุ17-25 ปี ช่วงนีม้ีกระบวน 
พฤติกรรมคอ่นไปทางเป็นผู้ใหญ่พฒันาการวยัรุ่นการเปล่ียนแปลงในด้านตา่ง ๆ อย่างเห็นได้ชดัเจน 
เชน่ ทางกายอารมณ์ สงัคม สตปัิญญา 
 สรุปได้ว่า วัยรุ่น หมายถึง เป็นช่วงชีวิตของบุคคลท่ีพัฒนาจากเด็กไปเป็นผู้ ใหญ่อย่าง
สมบูรณ์ เป็นระยะหัวเลีย้วหัวต่อของชีวิตระหว่างความเป็นเด็กและความเป็นผู้ ใหญ่ โดยมีการ
เปล่ียนแปลงของพฒันาการทกุด้านทัง้ทางด้านร่างกาย จิตใจ อารมณ์ สงัคม และสตปัิญญา ซึ่งถือ
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วา่ช่วงชีวิตนีเ้ป็นระยะวิกฤตของชีวิต เน่ืองจากเป็นช่วงระยะเวลาท่ีมีความสบัสนทางจิตใจมากกว่า
วยัอ่ืน ๆ 
 วัยรุ่นเป็นวัยท่ีมีการเปล่ียนแปลงทางร่างกายอย่างมากและรวดเร็ว พร้อมกับมีการ
เปล่ียนแปลงทางด้านจิตใจ อารมณ์ และสงัคม ซึ่งจะมีผลต่อพฤติกรรมเส่ียงทางเพศ อาจจะเส่ียง
ตอ่ สุขภาพอนามยั และชีวิตส าหรับวยัรุ่นท่ียงัขาดความรู้ ประสบการณ์ และทกัษะในการตดัสินใจ 
การพัฒนาความคิดและสติปัญญายังไม่ดีพอท่ีจะเข้าใจถึงผลตามมา หรือผลกระทบท่ีเกิดจาก
พฤตกิรรม ทางเพศ ทัง้ในระยะสัน้และระยะยาวในประเด็นเก่ียวกบัวยัรุ่นนี ้  
 วยัรุ่นเป็นวัยท่ีมีการเปล่ียนแปลงเกิดขึน้หลายด้าน ท าให้ต้องมีการปรับตัว หลายด้าน
พร้อม ๆ กนัจึงเป็นวยัท่ีจะเกิดปัญหาได้มากการปรับตวัได้ส าเร็จจะช่วยให้วยัรุ่นพฒันา ตนเองเกิด
บุคลิกภาพท่ีดีซึ่งจะเป็นพืน้ฐานส าคญัของการด าเนินชีวิตต่อไป การเรียนรู้พัฒนาการวัยรุ่น จึงมี
ประโยชน์ทัง้ต่อการส่งเสริมให้วยัรุ่นเติบโตเป็นผู้ ใหญ่ท่ีมีสุขภาพดีทัง้ทางร่างกายจิตใจสงัคม และ 
ชว่ยปอ้งกนัปัญหาตา่ง ๆ ในวยัรุ่น เช่น ปัญหาทางเพศหรือปัญหาการใช้สารเสพติดเพศหญิงจะเข้าสู่ 
วยัรุ่นเร็วกว่าเพศชายประมาณ 2 ปี และจะเกิดการพฒันาไปจนถึงอายุประมาณ 18 ปี จึงจะเข้าสู่
วยัผู้ ใหญ่ (พนม เกตมุาน, 2550) ได้อธิบายพฒันาการของวยัรุ่นด้านตา่ง ๆ คือ พฒันาการทางร่างกาย 
พฒันาการทางจิตใจ พฒันาการทางสงัคม โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้ 
  1. พัฒนาการทางร่างกาย (Physical Development) ประกอบด้วยการเปล่ียนแปลง 
ทางร่างกายทั่วไป และการเปล่ียนแปลงทางเพศ เน่ืองจากวัยนี ้มีการสร้างและหลั่งฮอร์โมนเพศ 
(Sex Hormones) และฮอร์โมนของการเจริญเติบโต (Growth Hormone) อย่างมากและรวดเร็ว 
ประกอบด้วย  
   1.1 การเปล่ียนแปลงทางร่างกาย (Physical Changes) ร่างกายจะเติบโต ขึน้อย่าง
รวดเร็ว แขนขาจะยาวขึน้ก่อนจะเห็นการเปล่ียนแปลงอ่ืนประมาณ 2 ปี เพศหญิงจะไขมนั มากกว่า
ชายท่ีมีกล้ามเนือ้มากกวา่ ท าให้เพศชายแข็งแรงกวา่  
   1.2 การเปล่ียนแปลงทางเพศ (Sexual Changes) สิ่งท่ีเห็นได้ชดัเจน คือ วยัรุ่นชายจะ
เป็นหนุ่มขึน้ นมขึน้พาน (หวันมโตขึน้เล็กน้อยกดเจ็บ) เสียงแตก หนวดเคราขึน้ และ เร่ิมมีฝันเปียก 
(Nocturnal Ejaculation) การหลัง่น า้อสุจิในขณะหลบัและฝันเกี่ยวกับเร่ืองทางเพศ การเกิด 
ฝันเปียกครัง้แรกเป็นสญัญาณของการเข้าสูว่ยัรุ่นของเพศชาย สว่นวยัรุ่นหญิงจะเป็นสาวขึน้ คือเต้า
นมมีขนาดโตขึน้ ไขมนัท่ีเพิ่มขึน้จะท าให้รูปร่างมีทรวดทรง สะโพกผายออก และเร่ิมมีประจ าเดือน 
ครัง้แรก (Menarche) การมีประจ าเดือนครัง้แรก เป็นสญัญานบอกการเข้าสู่วยัรุ่นในเพศหญิง  
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  2. พัฒนาการทางจิตใจ (Psychological Development) สติปัญญา (Intellectual 
Development) ว ัยนีส้ติปัญญาจะพัฒนาสูงขึน้ จนมีความคิดเป็นแบบรูปธรรม เพียร์เจต์  
(Piaget, 1977) ใช้ค าอธิบายพฒันาทางจิตใจนีว้่า Formal Operation ซึ่งมีความหมายถึงความสามารถ
เรียนรู้เข้าใจ เหตุการณ์ต่าง ๆ ได้ลึกซึง้ขึน้แบบความคิดแบบรูปธรรม (Abstract Thinking) 
มีความสามารถในการคดิ วิเคราะห์และสงัเคราะห์สิ่งตา่ง ๆ ได้มากขึน้ตามล าดบัจนเม่ือพ้นวยัรุ่นแล้ว 
จะมีความสามารถทาง สติปัญญาได้เหมือนผู้ ใหญ่ แตใ่นช่วงระหวา่งวยัรุ่นนีย้งัอาจขาดความยัง้คิด 
มีความหนุหนัพลนั แลน่ ขาดการไตร่ตรองให้รอบคอบ  
  3. พัฒนาการทางสังคม (Social Development) วยันีจ้ะเร่ิมห่างจากทางบ้าน ไม่ค่อย
สนิทสนมคลกุคลีกบัพ่อแม่พี่น้องเหมือนเดิม แตจ่ะสนใจเพ่ือนมากกว่าจะใช้เวลากบัเพ่ือนนาน ๆ 
มีกิจกรรมนอกบ้านมาก ไม่อยากไปไหนกับทางบ้าน เร่ิมมีความสนใจเพศตรงข้าม สนใจสังคม
สิ่งแวดล้อม ปรับตัวเองให้เข้ากับกฎเกณฑ์กติกาของกลุ่มของสังคมได้ดีขึน้ มีความสามารถใน
ทกัษะสงัคม การส่ือสารเจรจาการแก้ปัญหา การประนีประนอม การยืดหยุ่นโอน อ่อนผ่อนตามกัน 
และการท างานร่วมกับผู้ อ่ืน พัฒนาการทางสังคมท่ีดีจะเป็นพืน้ฐานมนุษยสัมพันธ์ ท่ีดีและ
บคุลิกภาพท่ีดี การเรียนรู้สงัคมจะช่วยให้ตนเองหาแนวทางการด าเนินชีวิตท่ีเหมาะกบัตนเอง เลือก
วิชาชีพท่ีเหมาะกบัตน และมีสงัคมสิ่งแวดล้อมท่ีดีต่อตนเองในอนาคตตอ่ไป (พนม เกตมุาน , 2550) 
 พฤตกิรรมของวัยรุ่น 
 เด็กและวยัรุ่น เป็นวยัท่ีก าลงัเจริญเติบโต อยากรู้อยากเห็น ชอบเลียนแบบและแสดงออก 
มีอารมณ์รุนแรง ไม่คอ่ยมีความยบัยัง้ชัง่ใจ อ่อนความรู้และด้อยประสบการณ์ จึงอาจหลงผิด หรือ
ถูกชกัจูงไปในทางท่ีผิดได้ง่าย โดยเฉพาะวยัรุ่น เป็นวยัเปล่ียนจากเด็กสู่ผู้ ใหญ่ นบัเป็นวยัหวัเลีย้ว
หวัต่อของชีวิตคืออาจเสียคนเสียอนาคตได้ง่ายกว่าช่วงอายุในวยัอ่ืน ซึ่งนกัจิตวิทยาท่ีมีช่ือเสียงคือ 
G.Stanley Hall ผู้ ได้รับการยกย่องว่าเป็นบิดาแห่งวิชาวัยรุ่น กล่าวว่า วัยรุ่น เป็นวัยแห่งพาย ุ
(Stormand Stress) เป็นวยัท่ีมีความต้องการและอารมณ์รุนแรง มีพลงัมาก เน่ืองจากร่างกายและ
จิตใจเปล่ียนจากเด็กมาเป็นผู้ ใหญ่ อารมณ์จึงแปรปรวนและจิตใจไม่ปกติ เกิดความขดัแย้งภายใน
จิตใจ ถ้าอยู่ในสภาพแวดล้อมท่ีไม่ดีเด็กและวยัรุ่นเหล่านีก็้จะมีพฤติกรรมเบี่ยงเบน และน าไปสู่การ
กระท าผิดได้ง่าย 
 พฤติกรรมเบี่ยงเบน (Delinquency) คือความประพฤติท่ีออกนอกลู่นอกทางไปจาก
ท านองคลองธรรมท่ีดี (บรรทดัฐาน) ของสงัคม ซึ่งถ้าท าสะสมนานเข้าก็จะท าให้ก่ออาชญากรรมได้
ในท่ีสดุ 
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 ความต้องการของวัยรุ่น 
 ต้องการของมนุษย์โดยเฉพาะของวัยรุ่นมักจะขึน้อยู่กับค่านิยมที่แต่ละคนยึดถือ 
และส่วนใหญ่ก็มกัจะยึดถือค่านิยมในกลุ่มท่ีตนเข้าร่วมด้วย กลุ่มมีอิทธิพลมาก ตอ่ความต้องการ
ของวยัรุ่น ดงันัน้ ความต้องการท่ีเป็นจริงก็คือความต้องการของตนเองบวกกับความต้องการของ
สงัคมอันท่ีจริงความต้องการของวยัรุ่นคล้ายกับความต้องการของมนุษย์โดยทัว่ ๆ ไปในสังคมคือ 
ต้องการความมัน่คง ต้องการการยอมรับ ต้องการประสบการณ์ใหม่ ๆ ฯลฯ แต่ในที่นีจ้ะสรุป
ความต้องการออกเป็นข้อ ๆ เพ่ือง่ายตอ่การเข้าใจ คือ 
  1. ต้องการความรัก ความรักในที่นีม้ีหลายแบบคือ รักพ่อแม่ญาติพี่น้อง รักเพื่อน 
รักพวกพ้อง ในขณะเดียวกนัอยากให้เพ่ือนรัก รักตวัเอง อยากดี อยากมีความส าเร็จ รักเพ่ือนตา่งเพศ 
ซึง่เป็นความรักแบบหนุม่สาว ฯลฯ 
  2. ต้องการความสนกุสนานเพลิดเพลิน ซึ่งส่วนมากมกัจะออกมาในรูปของกิจกรรมกีฬา
หรือการบนัเทิง 
  3. ต้องการความเป็นอิสระ ความต้องการนีจ้ะรุนแรงมากในวัยนี ้เพราะเป็นวัยท่ีอยู่
ระหว่างวยัเด็กกับวัยผู้ ใหญ่ จึงอยากจะแสดงออกซึ่งความเป็นตวัของตวัเอง ฉะนัน้ จึงไม่ชอบให้
ผู้ใหญ่มาก้าวก่ายในชีวิตของตน ไม่ชอบให้ใครสอน คอยช่วยเหลือ บางคนจงึท าอะไรโดยผู้ ใหญ่ไม่รู้
ไมเ่ห็น 
  4. ต้องการได้รับการยกย่อง ต้องการมีช่ือเสียง วยันีเ้ป็นวยัท่ีอยากให้สงัคมยอมรับหรือ
ชมเชยหรืออยากเดน่ อยากดงั เช่น อยากเป็นนกักีฬาท่ีเก่ง เป็นขวญัใจ เป็นต้น หรืออาจจะออกมา
ในแง่เทิดทนูนกักีฬาดาวประจ าคณะ หรือมหาวิทยาลยั หรือไม่ก็ตัง้ชมรมตา่ง ๆ เพ่ือแสดงให้สงัคม
ได้รู้วา่เขาได้พยายามท าดีท่ีสดุแล้ว 
  5. มีอุดมคติสูง วยัรุ่นยงัอยู่ในวยัท่ีได้เรียนรู้ทางทฤษฎีและยงัไม่เคยออกไปประสบกับ
สภาพความเป็นจริง จึงละเลยมองข้ามความเป็นจริงไปบ้าง คือ เป็นพวกอุดมคตินิยม ( Idealist) 
มากกว่ามุ่งไปในทางปฏิบตัิได้จริง ๆ (Pragmatist) ซึ่งบางครัง้ก็ตกเป็นเคร่ืองมือของผู้ ท่ีมีอ านาจ 
มีอิทธิพล มีบารมี แสวงหาประโยชน์ได้ เพราะวยัรุ่นมกัจะเป็นพวกท่ีมีอดุมคตแิรงกล้า มีความกล้าเส่ียง 
และมีพลงัผลกัดนัสงู เช่ือคนง่าย โดยไม่คิดว่ามนษุย์ในโลกอาจมีวิธีการลึกซึง้ มีลกัษณะไปในทาง
ไม่สุจริตและอาจแสวงหาผลประโยชน์ส่วนตวัได้จุดอ่อนส าคญัของวยัรุ่นอีกประการหนึ่ง คือ ถ้ามี
ความเช่ือแล้วมักจะเช่ืออย่างจริงจัง แต่ในขณะเดียวกันก็มีความระแวงไม่ยอมเช่ืออะไรง่าย ๆ 
นอกจากจะมีหลกัฐานมาอ้างอิงให้เช่ือถือ และถ้าเช่ือแล้วเกิดไม่เป็นจริงจะเปล่ียนความเช่ืออย่าง
รวดเร็ว เพราะเป็นวยัท่ีชอบวีรบรุุษ คือ เชิดชทูัง้คนกล้าจริงและคนกล้าไมจ่ริง 
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  6. มีความสนใจเร่ืองเพศและเพ่ือนต่างเพศ เป็นวยัท่ีต้องการความรู้ ความเข้าใจทางเพศ
อยา่งถกูต้อง ถ้าถกูกีดกนัจะแสดงออกทางอ้อมโดยการปิดบงั และพดูคยุเฉพาะในกลุ่มเพศเดียวกนั
หาความรู้จากการได้ยินได้ฟังคนอ่ืนพูด ซึ่งอาจถูกบ้างผิดบ้าง หรือไม่ก็อ่านจากหนังสือเร่ืองเพศ
หนุม่สาวมกัจะชอบด ู
  7. ต้องการการรวมกลุ่ม เพ่ือนมีความส าคญัมาก เป็นวยัท่ีอยากให้เพ่ือนยอมรับเพราะ 
ฉะนัน้จึงพยายามท าตามเพ่ือน แม้บางครัง้จะขดักับความรู้สึกส่วนตวัก็ตาม เช่น เพ่ือนชวนเดินขบวน
แม้ไม่อยากเดินก็เดินด้วย เพราะกลัวเพ่ือนจะไม่รักหรือว่าไม่มีสปิริต หรือไม่ก็ไม่กล้าขัดใจเพ่ือน 
เป็นต้น 
  8. ต้องการการยอมรับจากผู้ใหญ่ คือ อยากให้ผู้ใหญ่ยอมรับบ้างวา่มีความสามารถหรือ
มีประโยชน์ต่อสงัคม เพราะฉะนัน้ผู้ ใหญ่ไม่ควรจะเพิกเฉย ควรให้วยัรุ่นช่วยรับผิดชอบในกิจกรรม
บางอยา่ง จะชว่ยให้วยัรุ่นรู้จกัความรับผิดชอบ เป็นตวัของตวัเองหรือชว่ยตวัเองได้มากขึน้ 
  9. ต้องการแบบอย่างท่ีดี วยัรุ่นในปัจจบุนัแม้จะชอบความอิสระ ก็ยงัอยากได้ค าแนะน า
จากผู้ ใหญ่ท่ีดี ผู้ ใหญ่จะต้องเป็นปชูนียบคุคลท่ีดี วยัรุ่น จึงจะมีแนวโน้มท่ีดีได้ ผู้ ใหญ่จะต้องคอยน า
ทางคอยตกัเตือนเม่ือท าผิดและให้รางวลัเม่ือท าดี 
  10. ต้องการความปลอดภยัและความมัน่คง คือ อยากได้หลกัประกนัว่าถ้าหากท าในสิ่ง
ท่ีดีแล้วจะไมถ่กูลงโทษหรือเป็นท่ีพอใจของผู้ใหญ่ เพราะในสายตาของผู้ใหญ่สิ่งท่ีวยัรุ่นคิดวา่ดีแล้ว 
  11. ต้องการประสบการณ์ใหม่ ๆ ความต้องการนีอ้าจจะรุนแรง และหาความพอใจโดย
ทางใดทางหนึ่งให้จนได้ ซึ่งผู้ ใหญ่บางคนก็มักจะกีดกันห้ามไม่ให้หนุ่มสาวรับความสนุกสนาน
เพลิดเพลิน ทัง้ ๆ ท่ีไม่ก่อให้เกิดอันตรายแต่อย่างใด เช่น อยากแต่งกายแปลก ๆ ตามสมัยนิยม 
อยากมีเพ่ือนต่างเพศ เป็นต้น ผลท่ีติดตามมา คือ เกิดการซ่อนเร้น หลอกลวง และในท่ีสุดอาจจะ
เกิดการเส่ือมเสียเพราะเป็นวยัท่ีมีความรักกบัความเกลียดใกล้กนัมาก 
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับส่ือบันเทงิเกาหลี 

 เนือ้หาเป็นปัจจัยส าคัญอย่างหนึ่งท่ีสนับสนุนการมีอิทธิพลของส่ือมวลชนดังนัน้
ส่ือมวลชนจึงมีหน้าท่ีสรรหาเนือ้หาสาระท่ีหลากหลายรูปแบบตา่งกนั ซึ่งสอดคล้องกบัผลการศกึษา
ของ ชิดชนก ผิวงาม เร่ืองความคิดเห็นของวยัรุ่นต่ออิทธิพลของการน าเสนอภาพแฟชัน่ในนิตยสาร
วัยรุ่นท่ีท าให้เกิดพฤติกรรมการเลียนแบบการแต่งกาย จากผลการศึกษาพบว่า พฤติกรรมการ
เปิดรับข่าวสารจากนิตยสารวยัรุ่นมีความสมัพนัธ์กับอิทธิพลของภาพแฟชัน่ในนิตยสารวยัรุ่นท าให้
เกิดพฤติกรรมการเลียนแบบการแต่งกายวัยรุ่นในด้านความถ่ีในการอ่านนิตยสารวัยรุ่น ซึ่งใน
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การศกึษาครัง้นี ้ภาพยนตร์เกาหลี เป็นส่ือท่ีวยัรุ่นให้ความสนใจมากท่ีสดุ เพราะเร่ืองในภาพยนตร์ท่ี
นอกจากจะสร้างความพึงพอใจแล้วเนือ้หาของภาพยนตร์ยังสามารถจูงใจหรือมีอิท ธิพลต่อกลุ่ม
วัยรุ่นได้เป็นอย่างดีนักวิจัยหลายคนค้นพบว่าเนือ้หาของสารท่ีสามารถจูงใจวัยรุ่นให้มีการ
เปล่ียนแปลง ได้แก่ เนือ้หาท่ีมีลกัษณะสนกุสนาน สร้างอารมณ์ขนั หรือเป็นเร่ืองเก่ียวกบัเพศ ความรัก 
ความสวยงาม เร่ืองชาย-หญิง มาเป็นจดุดึงดดูใจ นอกจากนีก้ารน าเสนอก็เป็นสิ่งดงึดดูใจเช่นเดียวกัน 
ส าหรับภาพยนตร์ จึงมีการสร้างเทคนิคท่ีน่าสนใจเพราะมีทัง้ภาพเคล่ือนไหว สีและเสียง นอกจาก
จะถ่ายท าจากสถานท่ีจริงแล้วยังสามารถใช้เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ในการสร้างสรรค์ออกมาให้
เหมือนจริงหรือเหนือจริงก็ได้ดงันัน้เนือ้หาของภาพยนตร์บวกกบัการน าเสนอจึงเป็นพลงัดงึดดูความ
สนใจของกลุม่วยัรุ่นได้เป็นอยา่งมาก 
 เนือ้หาของส่ือเป็นตวัสร้างความเป็นเอกลกัษณ์ให้แก่ภาพยนตร์ ละครโทรทศัน์ และดนตรี
ของเกาหลี ซึง่ท าให้กลุม่ผู้บริโภคหนัมาสนใจในแนวท่ีแตกตา่งไปจากเดิม  
 ดนตรีเกาหลีมีการปรับตวัให้มีหน้าตาเป็น “เอเชีย” มากขึน้แทนท่ีจะเป็นเกาหลีอย่างท่ี
เคยเป็น เพ่ือให้สอดคล้องกับรสนิยมของตลาดเอเชีย นยัหนึ่งต้องรู้ใจวยัรุ่นเอเชียและเข้าถึงตลาด
ด้วยการใช้กลยุทธ์ส่งเสริมการขายแบบเอเชียด้วย เช่น การให้ศิลปินนกัร้องเดินสายโปรโมทสินค้า
บอ่ย ๆ และสร้างความใกล้ชิดกบัผู้ ฟังให้มากท่ีสดุ มีการสอดแทรกเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกบัการใช้ภาษา
ท่ีมีการผสมผสานระหว่างภาษาเกาหลี ซึง่เป็นภาษาถ่ิน ร่วมกบัภาษาองักฤษท่ีเป็นภาษาสากลมาก
ขึน้ รวมทัง้มีการสอดแทรกเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกับสินค้าต่าง ๆท่ี เก่ียวข้องกับเกาหลี ทัง้สไตล์การ
แตง่ตวัของศิลปินท่ีมีการใส่ดปูระจ าชาติของเกาหลีในมิวสิกวีดีโอ รวมทัง้สถานท่ีตา่ง ๆ ในประเทศ
เกาหลีท่ีปรากฏอยู่ในมิวสิกวีดีโอเพลง อีกทัง้ท านองของเพลงเกาหลีท่ีมีการใช้เมโลดีท่ี้แสดงถึง
วฒันธรรมของเกาหลี การผสมผสานท านองเพลงยดุเก่า เข้ากบัท านองเพลงในยคุใหม่ รวมทัง้เคร่ือง
ดนตรีท่ีใช้ทอดแทรกเข้ามาในเพลง ซึ่งทัง้หมดเป็นการเผยแพร่ถึงวัฒนธรรมของเกาหลีผ่านทาง
เพลงเกาหลีนัน้เอง 
 ภาพยนตร์หรือละครเกาหลีสมยัใหม่จะเน้นเร่ืองราวของชีวิต การต่อสู่เพ่ือความถูกต้อง
และจริยธรรม มีการถ่ายทอดความความสัมพันธ์อันดีท่ีเหมาะสมระหว่างผู้ คนซึ่งเป็นแนวคิด
ตะวนัออกท่ีได้รับอิทธิพลมาจากขงจ๊ือ เช่น เร่ืองสะดดุรักท่ีพกัใจ (Full House) หรือ รักนีช้ัว่นิรันดร์ 
(Autumn in my Heart) เป็นต้น บางเร่ืองก็ท าให้เกิดความรู้สึกร่วมในทางสร้างสรรค์ การรักชาต ิ
(Nationalism) และต้องการให้เกิดการรวมชาติ เช่น เร่ือง คนแรกของหวัใจ คนสดุท้ายของชีวิต (The 
classic) เลือดเนือ้เพ่ือฝันวันสิน้สงคราม (TAEGUKGI) และ รักต่างมิติ (Ditto) ท่ีเต็มไปด้วยฉาก
ของสงคราม ความเสียสละ หรือบางเร่ืองมีความโรแมนติกท่ีเน้นความสวยงามของธรรมชาติ และ
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ส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่าง เช่น เพลงรักในสายลมหนาว (Winter Love Song) รักหนึ่งยังลืมไม่ลง 
(One Find Spring Day) หม่รักเธอด้วยใจฉนั (Christmas in August) เป็นต้น  
 รายการวาไรตีข้องประเทศเกาหลีนัน้ เป็นรูปแบบของส่ือท่ีมีการสอดแทรกวัฒนธรรม
เกาหลีเข้าไปในรายการ และเผยแพร่ออกสู่สาธารณะชน เป็นอย่างมาก นอกจากรูปแบบของ
รายการท่ีเป็นเอกลักษณ์แล้ว ได้มีการสอดแทรกเนือ้หาท่ีเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมเกาหลีเข้าไป
สอดแทรกในรายการมากมาย สถานท่ีการถ่ายท า ท่ีมีการแสดงถึงสถาปัตยกรรมตา่ง ๆ ของประเทศ
เกาหลี ทัง้อาคาร บ้านเรือน สถานท่ีส าคญัตา่ง ๆ เช่น พระราชวงัตา่ง ๆ รวมทัง้การแสดงศิลปะการ
ร่ายร าแบบเกาหลี ระบ าพืน้บ้านซึ่งสะท้อนชีวิตการท างานและศาสนาของสามัญชนจะใช้จังหวะ
และท านอง ท่ีสนุกสนาน เป็นลกัษณะของการแสดงออกท่ีเป็นอิสระและมีชีวิตชีวาของคนเกาหลี 
การแตง่กายในชดุประจ าชาต ิและอาหารพืน้บ้านของชาวเกาหลี 
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับค่านิยม 

 คา่นิยม มาจากค าในภาษาองักฤษว่า “Value” และมาจากค าสองค าคือ “คา่”กบั “นิยม”
เม่ือค าสองค ารวมกันแปลว่าการก าหนดคุณค่า คุณค่าท่ีเราต้องการท าให้เกิดคุณค่า คุณค่า
ดงักล่าวนีมี้ทัง้ คุณค่าแท้และคุณค่าเทียม ซึ่งคุณค่าแท้เป็นคณุค่าท่ีสนองความต้องการในการ
พฒันาคณุภาพชีวิต สว่นคณุคา่เทียม หมายถึง คณุคา่ท่ีสนองความต้องการอยากเสพสิ่งปรนเปรอ
ชัว่คูช่ัว่ยาม (สภุวรรณ พนัธุ์จนัทร์, 2552) 
 ค่านิยม หมายถึง ทัศนะของคนหรือสังคมท่ีมีต่อสิ่งของ ความคิด และเหตุการณ์ท่ี
เก่ียวข้องกับ ความปรารถนา คุณค่าและความถูกต้องของสังคมนัน้ ๆ เช่น ชาวอเมริกันถือว่า 
“ประชาธิปไตย” มีค่าสูงสุดควรแก่การนิยมควรรักษาไว้ด้วยชีวิต อเมริกันรักอิสระ เสรีภาพ และ
ความก้าวหน้าในการงาน เป็นต้น ส่วนค่านิยมของคนไทยหรือคนตะวนัออกโดยทัว่ไปนัน้แตกต่าง
จากคา่นิยมในอเมริกนัหรือคน ตะวนัตก เช่น คนไทยถือว่าความสงบสขุทางจิตใจและการท าบุญ
ให้ทานเป็นสิ่งท่ีพงึปรารถนา การเคารพเช่ือฟังบิดามารดาและการกตญัญรูู้คณุเป็นสิ่งท่ีควรยกย่อง  
 คา่นิยม หมายถึง สิ่งท่ีบคุคลพอใจหรือเห็นว่าเป็นสิ่งท่ีมีคณุคา่ แล้วยอมรับไว้เป็นความ
เช่ือ หรือความรู้สึกนึกคิดของตนเอง ค่านิยมจะสิงอยู่ในตัวบุคคลในรูปของความเช่ือตลอดไป 
จนกว่าจะพบกับค่านิยมใหม่ซึ่งตนพอใจกว่าก็จะยอมรับไว้เม่ือบุคคลประสบกับการเลือกหรือ
เผชิญกับเหตกุารณ์ จะต้องตดัสินใจอย่างใดอย่างหนึ่งเข้าจะน าค่านิยมมาประกอบการตดัสินใจ
ทกุครัง้ไป คา่นิยมจงึเป็นเสมือนพืน้ฐานแหง่การประพฤตปิฏิบตัขิองบคุคลโดยตรง  
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 “ค่านิยม” คือ ความคิด (Idea) ในสิ่งท่ีควรจะเป็นหรือสิ่งท่ีถูกต้องจะควรพึงปฏิบัติมี
ความส าคญั และคนสนใจเป็นสิ่งท่ีคนปรารถนาจะได้หรือจะเป็นและมีความสขุท่ีจะได้เป็นเจ้าของ  
 “ค่านิยม” หมายถึง ความเช่ือว่าอะไรดีไม่ดีอะไรควร ไม่ควร เช่น เราเช่ือว่าการขโมย
ทรัพย์ ของผู้ อ่ืน การฆา่สตัว์ตดัชีวิต เป็นสิ่งท่ีไมดี่ ความกล้าหาญ ความซ่ือสตัย์เป็นสิ่งท่ีดี  
 ค่านิยม หมายถึง “ระบบความชอบพิเศษ” เพราะสิ่งท่ีเราชอบมาก เราจะให้คุณค่า
มากกวา่สิ่ง ท่ีเราไมช่อบ คา่นิยมอาจแบง่เป็น 2 ประเภท ได้แก่  
  1. คา่นิยมเฉพาะตวั (Individual Value)  
  2. คา่นิยมสงัคม (Social Value)  
 คา่นิยมทางสงัคม เป็นระบบความชอบพิเศษท่ีคนในแตล่ะสงัคมมีอยู่ คา่นิยมประเภทนี ้
เกิด จากการเรียนรู้จากสงัคมในระดบัตา่ง ๆ ซึ่งจะมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรม เช่น นาย ก ชอบ
สิ่งใดมาก ก็จะท าสิ่งนัน้มากเป็นต้น ดังนัน้การสังเกตค่านิยม ของสังคมอาจพิจารณาได้จาก
พฤติกรรมเดน่ ๆ ของสมาชิกในสงัคมแล้วอนุมานมานว่า สงัคมนัน้มีค่านิยมอย่างไร เช่น คา่นิยม
สงัคมไทยท่ีเป็นคา่นิยมดัง้เดมิ คือยดึถือตวับคุคล ความรักสนกุและยดึทางสายกลาง เป็นต้น 
 ประเภทของค่านิยม ค่านิยมนัน้กล่าวกันโดยทั่วไปว่ามี 2 ประเภท คือ ค่านิยมส่วน
บคุคลและคา่นิยมของสงัคม  
  1. คา่นิยมส่วนบคุคล คา่นิยมสว่นบคุคลเป็นการตดัสินใจเลือกในสิ่งหรือสถานการณ์ท่ีตน 
ต้องการหรือพอใจนัน้ถือว่าเป็นค่านิยม (Value) ของบุคคลนัน้ เช่น นายแดง อยากเป็นคนขยัน
ขนัแข็ง เอาการเอางาน นายแดงก็จะปฏิบตัิตามตามพืน้ฐานของความคิดของตนเอง เพราะฉะนัน้ 
นายแดงจะมีคา่นิยมของความขยนัขนัแข็งและแสดงความเป็นคนขยนัออกมา  
  2. ค่านิยมของสงัคม ซึ่งนกัวิชาการได้แสดงทศันะไว้ตา่ง ๆ กันดงันีค้่านิยมของสงัคม 
คือ การรวมค่านิยมของคนส่วนใหญ่ในสงัคม กล่าวคือ สมาชิกของสังคมส่วนใหญ่นิยมส่ง หรือ
อยากจะ ปฏิบตัตินในสถานการณ์นัน้ ๆ อย่างไร สิ่งหรือสถานการณ์นัน้ ๆ ก็กลายเป็นคา่นิยมของ
สงัคม ของ สังคมนัน้ ขอยกตวัอย่าง เช่น ในสถานการณ์ท่ีผวัเมียตบตีกัน สมาชิกส่วนใหญ่ของ
สงัคมอยากสอดรู้ สอดเห็นถึงความเดือดร้อนของคนอ่ืนจึงได้ไปมุงด ูการมุงดูก็เป็นค่านิยมของ
สงัคมนัน้  
 ค่านิยมของสงัคม หมายถึง สิ่งท่ีตนสนใจ สิ่งท่ีตนปรารถนาจะได้ปรารถนาจะเห็นหรือ
กลับ กลายมาเป็นสิ่งท่ีคนถือว่าเป็นสิ่งบงัคบั ต้องท าต้องปฏิบตัิเป็นสิ่งท่ีคนบูชายกย่อง และมี
ความสขุจะ ได้เห็น ได้ฟัง ได้เป็นเจ้าของ  
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 คา่นิยมของสงัคม หมายถึง คา่นิยมของคนส่วนใหญ่ในสงัคมกล่าวคือสมาชิกของสงัคม
ส่วน ใหญ่ยอมรับว่าเป็นสิ่งท่ีดีงาม หรือควรแก่การปฏิบตัิสิ่งหรือสถานการณ์นัน้ ๆ ก็จะกลายเป็น
คา่นิยม ของสงัคมนัน้ ๆ  
 นอกจากนี ้คา่นิยมยงัแบง่ออกเป็น 2 ระดบั คือ  
  1. ค่านิยมในทางปฏิบัติ  (Pragmatic values) เป็นหลักของศีลธรรมท่ีตัง้อยู่บน
รากฐานท่ีว่าตนในสังคมต้องพึ่งพาอาศัยกัน ดังนัน้ค่านิยมจึงประณาม สิ่งท่ีท าให้เกิดความ
แตกแยกในสงัคม เชน่ การคดโกง การท าร้ายกนั และยกย่องพฤตกิรรมท่ีเป็นประโยชน์ตอ่ส่วนรวม 
เชน่ ความขยนัขนัแข็ง ความซ่ือสตัย์  
  2. ค่านิยมอุดมคติ (Ideal values) ซึ่งมีความลึกซึ่งกว่าค่านิยมในทางปฏิบัติเช่น
ศาสนา คริสต์สอนว่าให้คนรักเพ่ือนบ้านเหมือนกับรักตนเอง ซึ่งน้อยคนท่ีจะปฏิบัติตามได้แต่
คา่นิยมระดบันีก็้ มีความส าคญัในการท าให้คนเห็นแก่ตวัน้อยลง  
 ความส าคัญของค่านิยม  
 อาจกล่าวได้วา่คา่นิยมมีความเก่ียวพนักบัวฒันธรรม คา่นิยมบางอยา่งได้สร้างแก่นของ 
วฒันธรรมนัน่เอง เช่น คา่นิยมเร่ืองรักอิสรเสรีของสงัคมไทย ท าให้คนไทยมีพฤติกรรมท่ี “ท าอะไร 
ตามใจคือไทยแท้” เพราะฉะนัน้ค่านิยมจึงมีความส าคญัมากและมีผลกระทบถึงความเจริญหรือ
ความ เส่ือมของสังคม กล่าวคือ สงัคมท่ีมีค่านิยมท่ีเหมาะสมและถูกต้อง เช่น ถ้าสงัคมใดยืดถือ
คา่นิยมเร่ือง ความซ่ือสตัย์ความขยนัหมัน่เพียร ความเสียสละ หรือความสามคัคีสงัคมนัน้ย่อมจะ
เจริญก้าวหน้า แน่นอนแต่ในทางกลับกัน ถ้าสังคมใดมีค่านิยมท่ีไม่สนับสนุนความเจริญ เช่น 
คา่นิยมท่ีเช่ือเร่ือง โชคชะตาก็จะก่อให้เกิดพฤตกิรรมไมก่ระตือรือร้น หรือเฉ่ือยชาซึง่จะเป็นอปุสรรค
ในการพฒันา เป็นต้น 
 อิทธิพลของค่านิยมต่อตัวบุคคล  
 คา่นิยมไมว่า่จะเป็นของบคุคลหรือคา่นิยมของสงัคม จะมีอิทธิพลตอ่ตวับคุคล ดงันีคื้อ  
  1. ช่วยให้บุคคลตดัสินใจว่าสิ่งใดผิด สิ่งใดถูก ดีหรือไม่ดีมีคณุค่าหรือไม่มีคณุค่าควร
ท า หรือไมค่วรท า  
  2. ชว่ยให้บคุคลในการก าหนดท่าทีของตนตอ่เหตกุารณ์ท่ีตนต้องเผชิญ  
  3. ชว่ยสร้างมาตรฐาน และแบบฉบบัจากการประพฤตปิฏิบตัขิองบคุคล  
  4. มีอิทธิพลเหนือบคุคลในการเลือกคบหาสมาคมกบับคุคลอ่ืน และเลือกกิจกรรมทาง
สงัคม ซึง่ตนจะต้องเข้าไปร่วมด้วย  
  5. ชว่ยให้บคุคลก าหนดความคดิและแนวทางปฏิบตั ิ  
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  6. ช่วยเสริมสร้างหลักศีลธรรม ซึ่งบุคคลจะใช้ในการพิจารณา การกระท าของตน
อย่างมีเหตผุล 
 
นโยบายเกี่ยวกับวัฒนธรรม สังคม และเศรษฐกิจของประเทศเกาหลี 

 วัฒนธรรมเกาหลี 
 วฒันธรรมเกาหลีเป็นวฒันธรรมกลุ่มสายเลือดเดียวกนั (Homogeneous Culture) หรือ 
ท่ีคนเกาหลีเรียกว่า “Han Minjok” ประสานกับหลกัของขงจือ้เป็นแบบแผนในการด ารงชีวิตได้แก่ 
การด ารงตนเป็นคนดีขยนัหมัน่เพียร ประหยดั มีความซ่ือสตัย์สจุริต มีคณุธรรม กตญัญแูละใฝ่รู้ใน
วิชาการ สงัคมเกาหลีเป็นสงัคมปิดมาก่อน ในช่วงศตวรรษท่ีผ่านมา วฒันธรรมเกาหลีไม่สามารถ
เติบโต ได้อย่างต่อเน่ืองและต้องหยุดชะงักลงไป 2 ช่วง ได้แก่ ช่วงญ่ีปุ่ นปกครองเกาหลี (ค.ศ. 
1910 – 1945) และ ช่วงสงครามเกาหลี (ค.ศ. 1950 – 1953) หลังจากนัน้วัฒนธรรมตะวันตกได้
หลัง่ไหล เข้ามาในเกาหลีอย่างรวดเร็ว ในปัจจบุนันีป้ระเทศเกาหลีมี 2 วฒันธรรม ได้แก่ วฒันธรรม
ดัง้เดมิ และ วฒันธรรมร่วมสมยั 
 ดนตรีประจ าชาตเิกาหลี 
 ชนชาติเกาหลีมีดนตรีท่ีเรียกว่า คกุอกั มีท่ีมาคล้ายคลึงกบัดนตรีจีนและญ่ีปุ่ น แตถ้่าเรา
สามารถสมัผสัดนตรีชนิดนีไ้ด้อย่างลึกซึง้ จะพบว่า ดนตรีเกาหลีมีลักษณะแตกต่างอย่างชดัเจน
จากดนตรีชนิดอ่ืน ๆ ในแถบเอเชียตะวนัออก กล่าวคือ ดนตรีเกาหลีประกอบด้วยสามจงัหวะใน
หนึง่ห้อง ในขณะท่ีดนตรีจีนและญ่ีปุ่ นมีสองจงัหวะในหนึง่ห้อง 
 คกุอกั แบ่งออกเป็นสองประเภท คือ ชองอกั หรือดนตรีในราชส านกั และมินซกอนั หรือ
ดนตรีพืน้บ้าน ชองอกั ซึ่งเป็นดนตรีชัน้สูง มีท่วงท านองเช่ืองช้า เยือกเย็น และซบัซ้อน ส่วนมินซก
อัก ได้แก่ ดนตรีของชาวนาชาวไร่ พันซอรี (ดนตรีท่ีเน้นการแสดงความรู้สึก) และดนตรีพิธีไสย
ศาสตร์ มีจงัหวะท่ีรวดเร็วและกระฉบักระเฉง 
 จิตรกรรมดัง้เดมิของเกาหลี 
 จิตรกรรมแบบเกาหลีแตกตา่งจากรูปแบบของตะวนัตกอย่างสิน้เชิงด้วยลกัษณะลายเส้น
และการให้สีซึ่งเป็นแบบฉบบัเฉพาะตวัของศลิปะตะวนัออก การค้นพบหลกัฐานทางประวตัิศาสตร์
เก่ียวกบัจิตรกรรมโบราณในสสุานหลวงท่ีมาจากยคุสามอาณาจกัร ( 57 ปีก่อนคริสตศกัราช –ค.ศ. 668) 
ชว่ยให้เราสามารถเข้าใจวิถีชีวิตของคนในสมยันัน้ 
 ต่อมาในสมัยราชวงศ์โคเรียว (ค.ศ.918-1392) ศาสนาพุทธมีความเจริญรุ่งเรืองถึง
จุดสูงสุด มีงานจิตรกรรมแบบพุทธ และศิลปวตัถุอ่ืน ๆ เกิดขึน้มากมายในวดัต่าง ๆ ทั่วประเทศ 
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ส่วนในสมัยราชวงศ์โชซอน (ค.ศ.1392-1910) ลัทธิขงจือ้ได้กลายเป็นหลกัปรัชญาในการบริหาร
ประเทศ บรรดาปัญญาชนในสมยันัน้จึงผลิตงานศิลปะท่ีแสดงถึงอิทธิพลของลทัธิขงจือ้และศิลปะ
แบบจีน 
 ในขณะเดียวกัน จิตรกรรมพืน้บ้านซึ่งเป็นท่ีนิยมในหมู่สามัญชนกลับไม่ได้รับอิทธิพล
จากแนวความคิดใดความคิดหนึ่ง จึงมีการใช้เทคนิคการเขียนภาพท่ีเป็นอิสระ แสดงออกถึง
อารมณ์และความรู้สึก รวมทัง้ใช้สีสันสดใส เพ่ือส่ือถึงพลัง อารมณ์ และความร่ืนเริง ส าหรับ
โรงเรียนสอนด้านจิตรกรรมทัง้ของแบบเกาหลีและตะวนัตกท่ีเปิดอยู่ในเกาหลีปัจจุบนัก็มีผลงาน
บางชิน้ท่ีผสมผสานกนั 
 ขนบธรรมเนียมและประเพณี 
 การเคารพผู้ มีอาวโุส โครงสร้างทางสงัคมแบบขงจือ้ท่ีมีมานานยงัคงอยูอ่ย่างเหนียวแน่น 
ถึงแม้ว่าเราจะเร่ิมเห็นการเปล่ียนแปลงทางด้านนีบ้้าง วยัวฒุิและอาวโุสยงัมีความหมายมากและ
ผู้ เยาว์จะต้องเคารพค าสัง่ของผู้อาวโุสโดยปราศจากข้อโต้แย้ง ดงันัน้บอ่ยครัง้เราจะถกูถามว่าอายุ
เท่าใด และถามถึงสถานภาพทางการสมรส (เป็นท่ีน่าแปลกอยู่ทีเดียวท่ีไม่ว่าเราจะอายุมาก
เพียงใด เราจะไม่ ถือเป็นผู้ ใหญ่หากเรายังไม่สมรส อย่างน้อยก็เป็นสิ่งท่ียึดถือกันในแต่ละ
ครอบครัว) เพ่ือจะคะเนถูกถึงความอาวุโสของเราต่อผู้ อ่ืน อย่างไรก็ตามการท่ีถูกถามก็มิได้
หมายความวา่ผู้ถามต้องการล่วงล า้เข้ามาในโลกส่วนตวัของเรา แตเ่ราก็ไมจ่ าเป็นต้องตอบค าถาม
นัน้หากเราไมต้่องการ 
 ช่ือ ชาวเกาหลีส่วนใหญ่จะมีช่ือสกุลจ ากัดอยู่ในไม่ก่ีกลุ่มช่ือ เช่น 21% จะมีช่ือสกุลว่า 
คมิ 14% จะมีช่ือสกลุว่า ยี, ลี หรือ รี 8% มีช่ือสกลุว่า ปาร์ค นอกจากนัน้ก็มีช่ือสกลุแตกออกไปอีก
เช่น ชอย (หรือ แช) เจิง (หรือ ชุง) จาง (หรือ ชาง) ฮัน , ลิม เป็นต้น ช่ือเต็มของชาวเกาหลีก็จะ
ประกอบด้วย ช่ือสกุล 1 พยางค์และช่ือหน้า 2 พยางค์ ช่ือสกุลจะเขียนก่อน สตรีชาวเกาหลีจะไม่
เปล่ียนช่ือสกลุตามคูส่มรส แตบ่ตุรและธิดาจะใช้ช่ือสกลุของบดิา 
 การสมรส ชาวเกาหลีถือว่าการสมรสนัน้เป็นช่วงเวลาท่ีส าคญัท่ีสดุในชีวิต และการหย่า
ร้างถือว่าเป็นความตกต ่าเสียช่ือเสียงไม่เพียงแต่ส าหรับคูส่มรสเท่านัน้ แตร่วมไปถึงครอบครัวเลย
ทีเดียว แตถ่ึงอยา่งนัน้ก็ตาม อตัราหยา่ร้างในปัจจบุนัก็ขยายตวัเพิ่มขึน้เร็วพอควร การประกอบพิธี
สมรสในปัจจบุนัแตกตา่งไปจากในสมยัโบราณ นัน่คือในปัจจบุนันีพ้ิธีจะเร่ิมด้วยแบบทางตะวนัตก 
นัน่คือมีการสวมชดุวิวาห์สีขาวส าหรับเจ้าสาวและทคัซีโดส าหรับเจ้าบ่าว โดยประกอบพิธีในห้อง
จดัพิธีวิวาห์ หรือในโบสถ์ ต่อมาช่วงบ่ายจะมีพิธีแบบดัง้เดิมในสถานท่ีใหม่ด้วยชุดวิวาห์ท่ีมีสีสัน
งดงาม 



43 

 เจเย (พิธีเคารพบชูาบรรพบรุุษ) ตามหลกัความเช่ือดัง้เดิมของเกาหลีนัน้ เม่ือบคุคลหนึ่ง
สิน้ชีวิตลง วิญญาณของเขายงัไมไ่ปไหน แตย่งัวนเวียนอยู่ใกล้เป็นเวลากวา่ 4 ชัว่คนทีเดียว ในชว่ง
เวลาอันยาวนานนีผู้้ ตายยังถูกถือว่าเป็นสมาชิกของครอบครัวความสัมพันธ์อันนีถู้กถ่ายทอด
ออกมาด้วยพิธีเจเย ซึ่งจดัขึน้ในวนัพิเศษตา่ง ๆ เชน่ ซอลลั และชซูก รวมทัง้วนัครบรอบวนัเสียชีวิต
ของบรรพบุรุษเหล่านัน้ ชาวเกาหลีเช่ือว่าการท่ีเขามีชีวิตอยู่อย่างมีความสุขนัน้ก็ด้วยพรอัน
ประเสริฐซึง่บรรพบรุุษให้ไว้นัน่เอง 
 ภาษากาย เม่ือต้องการกวกัมือเรียกผู้ อ่ืนนัน้ ควรคว ่ามือลงและกวกันิว้เรียกโดยใช้นิว้ชิด
กนั การกวกัมือเรียกโดยหงายฝ่ามือขึน้นัน้ไม่สภุาพ โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากใช้นิว้กวกัเรียก เพราะ
ถือเป็นกิริยาเรียกสนุขั ส าหรับชาวเกาหลี 
 ชุดประจ าชาตเิกาหลี หรือชุดฮันบก 
 ฮนับกเป็นเคร่ืองแต่งกายประจ าชาติเกาหลีมาเป็นเวลาพนั ๆ ปีมาแล้ว ความงามและ
ความอ่อนช้อยของวฒันธรรมเกาหลีจะถูกถ่ายทอดออกมาผ่านทางภาพถ่ายของสุภาพสตรีใน
เคร่ืองแตง่กายฮนับกนี ้
 ก่อนท่ีวฒันธรรมการแต่งกายแบบตะวนัตกจะได้เข้ามาในเกาหลีเม่ือร้อยปีมาแล้วนัน้ 
หญิงชาวเกาหลีจะสวมชุดฮันบกเป็นปกติทุกวัน ส่วนสุภาพบุรุษจะสวมชอโกรี (เสือ้นอกแบบ
เกาหลี) และพาจิ (กางเกงขายาว) ในขณะท่ีสภุาพสตรีสวมชอกอรีและชีมา (กระโปรง) ในปัจจบุนั
ชุดประจ าชาติฮนับก จะใช้สวมเฉพาะในโอกาสพิเศษต่าง ๆ เช่น งานมงคลสมรส วนัซอลลลั 
(วนัขึน้ปีใหมต่ามจนัทรคต)ิ หรือวนัชซูก (วนัขอบคณุพระเจ้า) 
 สังคมเกาหลี 
 วฒันธรรมในครอบครัว 
  1. ลกัษณะของครอบครัวในเกาหลี 
  ชีวิตครอบครัวในประเทศเกาหลีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งบุคคลเข้าเมืองจากการ
สมรสท่ีมีความเข้า ใจลกัษณะของครอบครัวเกาหลีนัน้ จะท าให้สามารถปรับตวัเข้ากับครอบครัว
ใหม่ และท าความเข้าใจ วฒันธรรมของเกาหลีได้ง่ายกว่า วฒันธรรมในแตล่ะครอบครัวนัน้อาจจะ
แตกต่างกัน ขึน้อยู่กับ ลักษณะครอบครัวและพืน้ท่ี ส าหรับวัฒนธรรมของเกาหลีนัน้ตัง้อยู่บน 
พืน้ฐานของลทัธิขงจือ้ ดงันัน้ วฒันธรรมในครอบครัวของเกาหลีจึงมีความคล้ายคลึงกบัประเทศท่ี
มีวัฒนธรรมของลัทธิขงจือ้นั่นเอง ทว่าก็มีการเปล่ียนแปลงไปบ้าง โดยเฉพาะในแง่มุมของการ
พฒันาเป็นอตุสาหกรรมท่ีเตบิโตอยา่งรวดเร็ว 
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   1.1 ความสมัพนัธ์ในครอบครัว 
    1.1.1 ครอบครัวท่ีมีความปรองดองกนันัน้ถือเป็นสิ่งส าคญั เพราะถือเป็นความสุข
ของสมาชิกภายในครอบครัว 
    1.1.2 ส าหรับล าดบัชัน้มีความส าคญัในครอบครัวนัน้ เด็กควรได้รับการสัง่สอนให้
เคารพผู้ใหญ่ และแสดงความคดิความเห็นด้วย ทา่ทีท่ีสภุาพ 
    1.1.3 ความสมัพันธ์ระหว่างผู้ปกครองและเด็กเป็นสิ่งท่ีพิเศษ ซึ่งผู้ปกครองเกาหลี
จะเน้นให้ความรักและความเข้าใจแก่เด็ก และบางครัง้อาจตามใจเด็ก จนเป็นสาเหตใุห้เด็กมีนิสยั
ต้องพึง่พาผู้ อ่ืนอยูเ่สมอ 
    1.1.4 ความส ัมพันธ์ระหว่าง รุ่นลูกหลานกับรุ่นปู่ ย่าตายายในรูปแบบของ  
“ครอบครัวดัง้เดิม” เร่ิมอ่อนแอลง แต่การแลกเปล่ียนความสมัพนัธ์เร่ิมดีขึน้ นัน่ท าให้คณุภาพของ
ความสัมพันธ์ดีขึน้ตามไปด้วย หน้าท่ีต้องดูแลพ่อแม่ลดน้อยลง แต่หัวใจท่ีอยากเลีย้งดูพ่อแม่
คอ่นข้างสงูกวา่ประเทศอ่ืนและพอ่แมส่งูอายท่ีุมีใจอยากชว่ยตนเองก็เร่ิมมีมากขึน้ 
   1.2 ความสมัพนัธ์ระหวา่งสามีกบัภรรยา 
    1.2.1 ความสัมพันธ์ระหว่างสามีและภรรยาเป็นสิ่งส าคัญ แต่หน้าท่ีของคุณใน
ฐานะบตุรชายหรือบตุรสาวนัน้ กบัผู้พอ่แมข่อง ตวัเองก็ถือเป็นสิ่งท่ีมีความส าคญัมากเชน่เดียวกนั 
    1.2.2 ในอดีตการเลีย้งดูเด็กจะเป็นหน้าท่ีของผู้หญิงเป็นหลัก อย่างไรก็ตาม เม่ือ
เร็วๆ นี ้แนวโน้มดงักล่าวก าลงัเปล่ียนแปลงไป โดยท่ีผู้ชายเร่ิมมีส่วนร่วมในการเลีย้งดเูด็กร่วมกับ
ผู้หญิงมากขึน้ 
    1.2.3 เน่ืองจากผู้ชายเกาหลีในสมยัก่อนถือว่าการชมเชยหรือการแสดงความรักตอ่
ภรรยา ต่อหน้าพ่อแม่หรือสมาชิกในครอบครัวเป็นเร่ืองท่ีน่าอาย จึงไม่ค่อยกล้าแสดงความรัก
ต่อภรรยาสกัเทา่ไร 
 เศรษฐกิจของประเทศเกาหลี 
 รัฐบาลเกาหลีได้วางแนวนโยบายทางด้านวฒันธรรมในช่วง ปี ค.ศ. 1945-1980 เป็นการ
สร้างวฒันธรรมขึน้มาอีกครัง้และปกปอ้งตนเองจากวฒันธรรมอเมริกนั โดยให้ความส าคญักบัการ
ค้นหาตวัตนหรือเอกลกัษณ์ของชาติและมรดกทางวฒันธรรม วฒันธรรมให้คณุค่าทางสงัคม
เพียงด้านเดียว รัฐบาลเป็นผู้ควบคมุและออกกฎระเบียบ ได้วางรากฐานทางด้านกฎหมาย กองทนุ 
สถาบันการศึกษา ในช่วง ปี ค.ศ. 1981-1992 รัฐบาลได้เพิ่มการส่งเสริมทางด้านศิลปะทัง้แบบ 
ดัง้เดิมและร่วมสมัย ได้วางแนวนโยบายแผนหลักทางวัฒนธรรม 10 ปี โดยเน้นวัฒนธรรม
เพ่ือปวงชนทัง้มวล 
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 เม่ือเข้าสู่ ปี ค.ศ. 1993 รัฐบาลเปล่ียนบทบาทใหม่เป็นการส่งเสริมมากกว่าการควบคมุ 
และ เห็นว่าวฒันธรรมมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ เร่งพฒันาวฒันธรรมในส่วนท้องถ่ินและภูมิภาค 
เสริม สร้างสวสัดิการเพื่อท านุบ ารุงวฒันธรรม วฒันธรรมคือสินค้าทางการท่องเท่ียว นบัตัง้แต่ 
ปี ค.ศ. 1998 รัฐบาลเกาหลีได้ให้ความส าคญักบัวฒันธรรมมากย่ิงขึน้โดยรวมเรียกว่าอตุสาหกรรม
วฒันธรรม ประกอบด้วย อตุสาหกรรมย่อย อาทิ ภาพยนตร์ เพลง วีดีโอ สิ่งพิมพ์การกระจายเสียง 
การออกแบบตวัการ์ตนู ความบนัเทิงท่ีให้ความรู้ (Edutainment) และวางวิสยัทศัน์ทางวฒันธรรม
เข้าสู่สงัคมดิจิทลั (Vision 21 for Cultural Industries in a Digital Societies) วฒันธรรมในบริบท
นีจ้ึงเป็น วัฒนธรรมท่ีหลากหลายและเป็นวัฒนธรรมในเชิงโลกาภิวัฒน์รัฐบาลจะส่งเสริมใ ห้
วัฒนธรรมเกาหลี สามารถแข่งขันได้ในกระแสโลกาภิวัฒน์ โดยเช่ือว่าวัฒนธรรมเกาหลีท่ีมี
เอกลกัษณ์เป็นองค์ประกอบท่ี ส าคญัในส่วนนี ้ใน ปี ค.ศ. 1999 รัฐบาลได้ออก พ.ร.บ.การส่งเสริม
อุตสาหกรรมวัฒนธรรม ท าให้เกิดมีองค์กรมหาชนเพ่ือเพิ่มความสามารถในการแข่งขันได้ เช่น 
สถาบนัสง่เสริมและพฒันาเกมส์ เกาหลี เป็นต้น  
 ความส าเร็จของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ขึน้อยู่กับการเสริมสร้างผลิตภาพของห่วงโซ ่
มลูคา่ทางวฒันธรรม ประกอบด้วย 5 ปัจจยัได้แก่  
  1. ความคดิริเร่ิมสร้างสรรค์ ได้แก่ นวตักรรม และความคดิใหม ่ 
  2. องค์ประกอบทางวฒันธรรม ได้แก่ ประเพณีวฒันธรรมดัง้เดิม เร่ืองราว ข้อความ 
ประสบการณ์และการด าเนินชีวิต  
  3. เทคโนโลยีทางวฒันธรรม  
  4. โครงสร้างพืน้ฐาน ได้แก่ การวิจยัและพฒันา ทรัพยากรมนษุย์ เงินทนุ ข้อมลู กฎหมาย 
และนโยบายรัฐ โครงขา่ยทัว่โลก  
  5. เนือ้หา ได้แก่ การผลิต การจ าหนา่ย และ การบริโภค 
 รัฐบาลเกาหลีได้ก าหนดให้เนือ้หาทางด้านวฒันธรรม (Culture Content) เป็น 1 ใน 7 สาขา 
ท่ีมีศกัยภาพในการเติบโตในอีกสิบปีข้างหน้าโดยอยู่ในวิสัยทศัน์อตุสาหกรรมเกาหลี ปี ค.ศ.2020 
และ ประมาณว่าใน ปี ค.ศ. 2030 ประเทศเกาหลีจะสามารถส่งออกสินค้าทางวฒันธรรมเป็นมูลค่า 
กวา่ 13,761 ล้านเหรียญสหรัฐ และเกิดการจ้างงานประมาณ 1,604,888 คน 
 ความส าเร็จของรัฐบาลเกาหลี ในด้านการส่งออกวฒันธรรม เกิดจากความร่วมมือกัน
ระหว่างรัฐบาลและภาคเอกชนท่ีช่วยกันผลักดนัอุตสาหกรรมให้เป็นไปตามทิศทางท่ีก าหนดไว้
ภายใต้การวางแผนและการวางโครงสร้างพืน้ฐานท่ีชดัเจน LG Mobile (2008) กล่าวว่า ความนิยม
ในวฒันธรรมเกาหลีท่ีมีในขณะนีถ้กูสร้างขึน้มาอย่างมีจดุประสงค์ โดยรัฐบาลเกาหลีซึง่มีนโยบาย
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สร้างสิ่งท่ีเรียกว่า “วฒันธรรมสมยัใหม่อย่างมีระบบ” มีการจดัตัง้กรมวฒันธรรมร่วมสมยัในสงักัด
กระทรวงวัฒนธรรมและการท่องเท่ียวขึน้ เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนสินค้าทางวัฒนธรรมของ
เกาหลีให้แพร่หลายออกไป โดยรัฐบาลมีนโยบายเร่ิมแรก คือ การปลูกฝังวัฒนธรรมเกาหลี
สมยัใหม่นีใ้ห้กบัเยาวชนคนรุ่นใหมข่องเกาหลี ซึ่งได้รับการตอบรับเป็นอยา่งดีจากประชาชน ท าให้
เยาวชนเกาหลียุคใหม่คุ้ นเคยและภูมิใจในชาติพันธุ์ของตัวเอง อีกทัง้ยังปลูกฝังความคิดท่ีว่า
วฒันธรรมเกาหลีไม่ด้อยกวา่วฒันธรรมของชาติอ่ืน ด้วยเหตนีุ ้จึงท าให้วฒันธรรมเกาหลีสมยัใหม่
แพร่ไปทัว่ประเทศเกาหลี ก่อนท่ีจะกระจายสู่ประเทศในภมูิภาคเอเชียในรูปแบบของส่ือบนัเทิงตา่ง ๆ  
 กระทรวงวฒันธรรมและการท่องเท่ียวได้ก าหนดทิศทางส าหรับนโยบายทางวฒันธรรม
ส าหรับคริสต์ศตวรรษท่ี 21 ในปี พ.ศ.2540 ในรายงานท่ีเรียกว่า วิสัยทัศน์ทางวัฒนธรรม 2000 
(Cultural Vision, 2000) ซึ่งเป็นช่วงเวลาเดียวกับท่ีเกิดวิกฤตเศรษฐกิจในเอเชีย โดยก าหนด
หลกัเกณฑ์ด้านวฒันธรรม ดงันี ้
  1. สนบัสนนุการศกึษาเพ่ือผลิตเยาวชนรุ่นใหมท่ี่มีความคิดสร้างสรรค์ทางศลิปวฒันธรรม 
  2. ขยายการสนับสนุนงานท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ ท่ีช่วยส่งเสริมความก้าวหน้าทาง
เศรษฐกิจ 
  3. อนรัุกษ์และฟืน้ฟวูฒันธรรมประเพณีดัง้เดมิ 
  4. สง่เสริมอตุสาหกรรมทางวฒันธรรม 
  5. พฒันาเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมของชาตท่ีิจะไปสูก่ารรวมชาติ 
  6. สร้างความแข็งแกร่งให้กบัการทตูเชิงวฒันธรรม 
 กระทรวงวฒันธรรมและการท่องเท่ียวมีหน้าท่ีสนบัสนุนการด าเนินการด้านวฒันธรรม 
โดยมีหน้าท่ีหลกัในการส่งเสริมวฒันธรรม ศิลปศกึษา อุตสาหกรรมทางวฒันธรรม กิจการศาสนา 
กิจการเยาวชน การทอ่งเท่ียว กีฬา ภาษา และการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมระหวา่งประเทศ 
 ปัจจุบัน รัฐบาลเกาหลีใต้ได้เล็งเห็นถึงประโยชน์ในการพัฒนาให้วัฒนธรรมเกาหลี
กลายเป็นสินค้าชนิดหนึ่งท่ีสร้างรายได้ให้กับประเทศ จึงจัดตัง้ องค์การวฒันธรรมและสารัตถะ
เกาหลี (Korea Culture and Content Agency-KOCCA) เพ่ือพฒันากลยุทธ์การถ่ายทอดเนือ้หา
สาระความเป็นเกาหลี (Korea Content) แนวคิดในการจัดตัง้ KOCCA เพิ่งเกิดขึน้เม่ือปี พ.ศ.2541 
หลังยุคฟองสบู่แตกในเอเชีย โดยเห็นความส าคัญของการสนับสนุนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม
ประเพณีของเกาหลีให้เผยแพร่ไปยงัประเทศต่าง ๆ มากขึน้ เพ่ือน ารายได้เข้าประเทศ โดยใช้จุดแข็ง
ของวฒันธรรมท่ีขายได้โดยไมต้่องใช้ต้นทนุมาก 
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 KOCCA เกิดขึน้อย่างเป็นทางการในปี พ.ศ.2544 ภายใต้ความรับผิดชอบของกระทรวง
วัฒนธรรมและการท่องเท่ียว ภายในช่วงไม่ก่ีปี KOCCA ท าให้พลังแห่งส่ือทางวัฒนธรรมของ
เกาหลีแผข่ยายไปในประเทศตา่ง ๆ ทัว่เอเชีย ภาพยนตร์เร่ืองยาวช่ือ แดจงักึมเป็นตวัอยา่งหนึง่ของ
ความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนภายใต้กรอบของกลยทุธ์ Korea Content ท่ีประสบความส าเร็จ
อยา่งทว่มท้น 
 ภารกิจหลักของ KOCCA คือ สนับสนุนและส่งเสริมให้น าเนือ้หาสาระความเป็นชาติ
เกาหลี หรือ Korea Content สอดแทรกลงไปในส่ือบนัเทิงต่าง ๆ ทัง้ภาพยนตร์ เกม ศิลปะ ดนตรี 
และ แอนนิเมชัน่ โดยพยายามพฒันาให้กลายเป็นธุรกิจท่ีสามารถเลีย้งประเทศเกาหลีได้ ท่ีส าคญั 
มีการสร้างและพัฒนาคน เทคโนโลยี การส่งออก และผลักดันนโยบายต่าง  ๆ ด้วย ด้วยเหตุนี ้
Korea Content จึงไม่ได้ถูกสอดแทรกไว้เฉพาะในส่ือภาพยนตร์เท่านัน้ แต่รวมถึงการบนัเทิงทุก
ประเภท ทัง้การ์ตนู เกม เพลง KOCCA ยงัท าหน้าท่ีพฒันาความร่วมมือกบัประเทศตา่ง ๆ ในการ
แลกเปล่ียนข้อมลูทางด้านอตุสาหกรรมวฒันธรรม โดยมีหน่วยงานอ่ืน ๆ ร่วมสมทบ อาทิ สถาบนั
ส่งเสริมและพฒันาเกมส์เกาหลี (Korea Game Development & Promotion Institute: KDGI) 
ที่ดแูลการส่งเสริมด้านธุรกิจเกมส์ โรงผลิตการ์ตนูเกาหลี (Korean Animation Studio) ท่ีส่งเสริม
การพฒันาอตุสาหกรรมผลิตการ์ตนู เป็นต้น 
 ในขณะท่ีภาพยนตร์และละครของประเทศพัฒนาแล้วจ านวนมากเน้นการลงทุนทาง
เทคนิค ความลกึลบัซบัซ้อนของเนือ้เร่ืองท่ีชวนให้ตีความ และความต่ืนเต้นเร้าใจ ภาพยนตร์เกาหลี
สมยัใหม่กลบัเน้นเร่ืองราวของชีวิต การตอ่สู้ เพ่ือความถูกต้องและจริยธรรม มีการถ่ายทอดความ
ความสมัพันธ์อนัดีท่ีเหมาะสมระหว่างผู้คนซึ่งเป็นแนวคิดตะวนัออกท่ีได้รับอิทธิพลมาจากขงจ๊ือ 
เช่น ในภาพยนตร์เร่ืองสะดุดรักท่ีพักใจ (Full House) Ardor หรือ Autumn in my Heart เป็นต้น 
ภาพยนตร์บางเร่ืองก็ท าให้เกิดความรู้สึกร่วมในทางสร้างสรรค์ การรักชาติและต้องการให้เกิดการ
ร่วมชาติ เช่น เร่ือง The classic (คนแรกของหัวใจ คนสุดท้ายของชีวิต) TAEGUKGI (เลือดเนือ้
เพ่ือฝันวนัสิน้สงคราม) และ Ditto (รักต่างมิติ) ท่ีเต็มไปด้วยฉากของสงคราม ความเสียสละ และ
การเรียกร้องให้เกิดการปรองดองสมานฉันท์ของคนเกาหลีเหนือ-ใต้ นอกจากนี ้ยงัมีภาพยนตร์โร
แมนติกท่ีเน้นความสวยงามของธรรมชาตผิสมผสานกบัแนวคิดแบบเตา๋ และสง่เสริมการทอ่งเท่ียว
อยา่งเชน่ Winter Sonata One Find Spring Day Chirstmas in August เป็นต้น 
 จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับทัศนคติ ผู้ วิจยัได้น าเอาตวัแปรทัศคติ ด้านวฒันธรรม 
ด้านสงัคม ด้านครอบครัว ด้านการตลาด มาใช้เป็นตวัแปรในงานวิจยัครัง้นี ้
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 จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับส่ือสังคมออนไลน์ -ส่ือใหม่ พบว่าประกอบด้วย 
FACEBOOK TWITTER YOUTUBE Website ผู้วิจยัได้น าชอ่งทางการส่ือสารใหม่นีม้าก าหนดเป็น
ตวัแปรในการวิจยัครัง้นี ้ 
 จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับส่ือบันเทิงเกาหลีพบว่า ประกอบไปด้วย 4 ส่วน
ด้วยกัน ได้แก่ ละครทีวีชุดเกาหลี (Series) เพลงเกาหลี รายการวาไรตีเ้กาหลี ภาพยนตร์เกาหลี 
ผู้วิจยัได้น าเอามาก าหนดเป็นตวัแปรในการวิจยัครัง้นี ้
 
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 ปภังกร ปรีดาชัชวาล (2556) การวิจัย “การยอมรับและพฤติกรรมการเลียนแบบทาง
วฒันธรรม จากส่ือบนัเทิงเกาหลีของวยัรุ่นไทย” ผลการศกึษาพบว่า วยัรุ่นไทยมีการยอมรับวฒันธรรม
เกาหลีอยู่ในระดบัสูง วยัรุ่นไทยมีพฤติกรรมการเลียนแบบทางวฒันธรรมจากส่ือบนัเทิงเกาหลีอยู่ใน
ระดบัปานกลาง ปัจจยัส่วนบุคคลในด้านเพศด้านระดบัการศึกษา การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลี และ
การยอมรับวฒันธรรมเกาหลีมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลียนแบบทางวฒันธรรมจากส่ือบนัเทิง
เกาหลี (Sig = .000, Sig = .004, r = .425, r = .555 ตามล าดับ) ส่วนปัจจัยส่วนบุคคลในด้านอาย ุ
ด้านอาชีพ และด้านรายได้ ไม่มีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลียนแบบทางวฒันธรรมจากส่ือบนัเทิง
เกาหลี (r = .078 , Sig = .072 , r = .064 ตามล าดบั) นอกจากนี ้การเปิดรับส่ือบนัเทิงเกาหลีและการ
ยอมรับวัฒนธรรมเกาหลี สามารถพยากรณ์พฤติกรรมการเลียนแบบทางวัฒนธรรมจากส่ือบันเทิง
เกาหลีได้ (Beta = .250 , Beta = .457 ตามล าดบั) 
 ธนธิดา อยู่คง (2555) งานวิจัย “ทันคติและพฤติกรรมเลียนแบบท่ีมีต่อศิลปินเกิร์ลกรุ๊ป
เกาหลีของวัยรุ่นไทย” ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่าง มีอายุระหว่าง 19-20 ปี ศึกษาอยู่ในระดับ
ปริญญาตรี ศิลปินเกิร์ลกรุ๊ป ท่ีกลุ่มตัวอย่างช่ืนชอบท่ีสุดคือ Girl generation ด้านวัตถุประสงค์ (1) 
ด้านพฤติกรรมการเลียนแบบของวยัรุ่นไทยท่ีมีต่อศิลปินเกิร์ลกรุ๊ป อยู่ในระดบัเห็นด้วยปานกลาง (2) 
ทศันคตติอ่เกิร์ลกรุ๊ปเกาหลี ในระดบัเห็นด้วยมากท่ีสดุ 
 พฤติกรรมการเลียนแบบของวัยรุ่นไทยท่ีมีต่อศิลปินเกิร์ลกรุ๊ป อยู่ในระดับ เห็นด้วยปาน
กลาง ( x =2.74) ซึ่งไม่ตรงกบั สมมติฐาน ท่ี1 “วยัรุ่นไทยมีพฤติกรรมเลียนแบบศิลปิน เกิร์ลกรุ๊ปเกาหลี
ในเห็นด้วย ระดบัมาก” เม่ือพิจารณารายละเอียดกลุ่มตวัอย่าง สามารถร้องเพลงของศิลปินเกิร์ลกรุ๊ป
เกาหลีได้ในระดบั เห็นด้วยมาก ( x =3.57) 
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 กลุ่มตวัอย่างมีทศันคติต่อเกิร์ลกรุ๊ปเกาหลีในระดบั เห็นด้วยมากท่ีสุด( x =4.21) ซึ่งไม่ตรง
กับ สมมติฐาน ที่ 2 “วัยรุ่นไทยมีทัศนคติต่อศิลปิน เกิร์ลกรุ๊ปเกาหลีในระดบั เห็นด้วยมาก ” 
เม่ือพิจารณา รายละเอียด ระดบัเห็นด้วยมากท่ีสดุ คือ ชอบการเต้นของศลิปินเกิร์ลกรุ๊ป ( x =4.73) 
 ชญาณ ล าเภา (2556) งานวิจยั “การศึกษาทศันคติ การรับรู้ และพฤติกรรมการบริโภคตาม
กระแส เกาหลีนิยม” ผลการศกึษาพบวา่ ปัจจยัทางประชากรท่ีส าคญัท่ีมีอิทธิพลตอ่ปัจจยัทางทศันคติ
จะประกอบไปด้วย เพศ ระดบัการศกึษา และอาชีพ ส าหรับพฤติกรรมในการรับรู้กระแสจะมาจาก สอง
ช่องทางหลกั คือ ส่ือโทรทศัน์-วิทย ุและส่ือออนไลน์ และกลุ่มท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ่ือ คือ เพ่ือน 
เม่ือทดสอบตัวแปรท่ีมีความสัมพันธ์กันระหว่างทัศนคติต่าง ๆ และปัจจัยในการตดัสินใจซือ้พบว่า 
ปัจจัยด้านคุณค่าทางสังคมและการยอมรับจากคนรอบข้างเป็นปัจจยัส าคญัในเกือบทุกกลุ่มสินค้า
และบริการ  
  นอกจากนี ้พบว่า ทิศทางความต้องการของกระแสการตลาดแบบเกาหลีนิยมยังอยู่
ในทางบวกทกุกลุม่สินค้าและบริการ โดยส่วนใหญ่เห็นวา่ยงัเป็นท่ีต้องของตลาดอีกเป็นเวลาไม่ต ่ากว่า 
2-5 ปี 
 ปรีชา พันธุ์แน่น และคณะ (2551) งานวิจัย “ส่ือบันเทิงเกาหลีกับค่านิยมในวัฒนธรรม
เกาหลีของวัยรุ่นไทย” ผลการศึกษาพบว่า วัยรุ่นไทยใน ระดับมัธยมศึกษาตอนต้นมีค่านิยมใน
วัฒนธรรมเกาหลี ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง ส่วนวัยรุ่นไทย ในระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมี
ค่านิยมในวฒันธรรมเกาหลี ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก และวยัรุ่นไทยในระดบัอุดมศึกษามีค่านิยมใน
วัฒนธรรมเกาหลี ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง ผลการทดสอบ สมมติฐานเพ่ือหาความสัมพันธ์
ระหว่างส่ือบนัเทิงเกาหลีกับค่านิยมในวฒันธรรมเกาหลีของวยัรุ่นไทย ในระดบัมัธยมศึกษาตอนต้น 
พบว่า ส่ือบนัเทิงเกาหลีมีความสมัพนัธ์กบัค่านิยมในวฒันธรรมเกาหลีของวยัรุ่นไทยทุกข้อ ยกเว้น 
ส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีเป็นการติดตามชมประเภทของละครโทรทศัน์เกาหลี และส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีเป็นการ
ให้ความสนใจตอ่เนือ้หาส่ือบนัเทิงเกาหลี จากการเข้าชม Website ไม่มีความสมัพันธ์กับการช่ืนชมใน
วฒันธรรมเกาหลีของวยัรุ่นไทย ส่วนวยัรุ่นไทยในระดบัมธัยมศกึษาตอนปลาย พบว่า ส่ือบนัเทิงเกาหลี
มีความสมัพนัธ์กบัค่านิยมในวฒันธรรมเกาหลีของวยัรุ่นไทยทุกข้อ ยกเว้น ส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีเป็นการ
ให้ความส าคญัต่อภาพยนตร์เกาหลีส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีเป็นการติดตามชมประเภทของละครโทรทศัน์
ส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีเป็นการให้ความส าคญัเก่ียวกับละครโทรทศัน์เกาหลี ส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีเป็นการให้
ความสนใจสะสมหรือซือ้หาภาพเก่ียวกับส่ือบันเทิงเกาหลีจากส่ือ ประเภทสิ่งพิมพ์และส่ือบันเทิง
เกาหลีท่ีเป็นการให้ความสนใจต่อส่ือบันเทิงเกาหลีจากการเข้าชม Website ไม่มีความสัมพันธ์กับ
ค่านิยมในวฒันธรรมเกาหลีของวยัรุ่นไทย และวยัรุ่นไทย ระดบัอุดมศึกษา พบว่า ส่ือบนัเทิงเกาหลีมี
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ความสมัพนัธ์กบัคา่นิยมในวฒันธรรมเกาหลีของวยัรุ่นไทย ทกุข้อ ยกเว้นส่ือบนัเทิงเกาหลีท่ีเป็นการ
ให้ความสนใจตอ่ส่ือบนัเทิงเกาหลีจากการเข้าชม Website ไม่มี ความสมัพนัธ์กบัคา่นิยมในวฒันธรรม
เกาหลีของวยัรุ่นไทย 
 วิไล พิศาลชนะกุล (2551) งานวิจัย “พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ การรู้จัก ทัศนคติของ
นกัเรียนสตรีระดบัมธัยมศกึษา ในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่นกัร้องเกาหลี” ผลการศกึษาพบวา่ 
  1. กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่คือผู้ ท่ีมีการศกึษาระดบัมธัยมปลาย มีระดบัเกรดเฉล่ีย มากกว่า 
3.00 ขึน้ไป และ มีรายได้จากผู้ปกครองเฉล่ียตอ่เดือนอยูท่ี่ 2,000 บาท-4,000 บาท  
  2. นักเรียนระดับสตรีในระดับมัธยมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานครมีพฤติกรรมการ 
เปิดรับส่ือ ดงันี ้ด้านส่ือมวลชน มีระดบัการเปิดรับส่ือมาก สว่นด้านส่ือเฉพาะกิจและด้านส่ือบคุคล 
มีระดบัการเปิดรับส่ือปานกลาง  
  3. การรู้จกัเก่ียวกบันกัร้องเกาหลีในประเทศไทย นกัร้องท่ีได้รับการรู้จกัมากท่ีสุด คือ Rain 
และท่ีได้รับความนิยมน้อยท่ีสดุ คือ Battle  
  4. ทัศนคติเก่ียวกับนักร้องเกาหลีในประเทศไทยมีดงันี ้ทัศนคติด้านสังคม ทัศนคติด้าน
วฒันธรรม และทศันคติด้านพฤติกรรม อยูใ่นระดบัดีปานกลาง  
 จากการทดสอบสมมติฐานสามารถสรุปได้ว่า  
  1. ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการรู้จักในตวันักร้องเกาหลีท่ีมี อายุน้อย 
ไม่แตกตา่งกนั แตส่ าหรับนกัร้องท่ีมีอายคุ้อนข้างสงูจะแตกตา่งกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิ .05  
  2. ระดับเกรดเฉล่ียของกลุ่มเป้าหมายท่ีแตกต่างไม่ก่อให้เกิดความแตกต่างในการรู้จัก 
นกัร้องท่ีมีอายนุ้อยแตแ่ตกตา่งในการรู้จกันกัร้องท่ีสงูวยักว่า อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิ .05  
  3. ความแตกต่างของรายได้เฉล่ียต่อเดือนจากผู้ ปกครองไม่ท าให้กลุ่มตัวอย่างมีความ 
แตกตา่งในการจะรู้จกันกัร้องอายุน้อยแตก่่อให้เกิดความแตกตา่งต่อการรู้จกันกัร้องเกาหลี ท่ีมีอายสุูง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05  
  4. ระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกันไม่มีผลต่อทัศนคติทัง้ 3 ด้านคือ ทัศนคติด้านสังคม 
ทศันคตด้ิานวฒันธรรม และทศันคติด้านพฤติกรรม 
  5. ความแตกต่างของระดับเกรดเฉล่ียส่งผลกับทัศนคติด้านสังคม และด้านวัฒนธรรม 
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี .05 แต่ไม่มีความแตกต่างด้านทัศนคติด้านพฤติกรรม อย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิตท่ีิ .05  
  6. ระดบัรายได้เฉลี่ยตอ่เดือนจากผู้ปกครองที่แตกตา่งกนัไม่ท าให้ทศันคติด้านสงัคม 
ด้านวฒันธรรม และด้านพฤติกรรมท่ีมีตอ่นกัร้องเกาหลีแตกตา่งกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิ .05  
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  7. พฤติกรรมการเปิดรับส่ือไม่ว่าจะเป็นส่ือมวลชน ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือบคุคล มีความสมัพนัธ์
กบัทศันคติด้านสงัคม ด้านวฒันธรรม และด้านพฤติกรรม 


