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บทที่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 การวิจยัเร่ือง ทศันคติต่อประเภทของข่าวและความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
ของผู้ รับสารที่ส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANEGER ONLINE มีวัตถุประสงค์เพื่อ 
1) ศึกษาทัศนคติต่อประเภทของข่าวของผู้ รับสารท่ีส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 
MANAGER ONLINE 2) ศึกษาความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสารของผู้ รับสารท่ีส่งผลต่อ
การปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE และ 3) ศึกษาการปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ 
MANAGER ONLINE ซึง่ผู้วิจยัสามารถแบง่ผลการวิเคราะห์ข้อมลูออกเป็น 6 ตอน ดงันี ้
 ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
 ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์การเปิดรับสาร MANAGER ONLINE 
 ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยทุธ์
ของ MANAGER ONLINE 
 ตอนท่ี 4 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE 
 ตอนท่ี 5 การแสดงความคดิเห็นเพิ่มเตมิ 
 ตอนท่ี 6 การทดสอบสมมตฐิานการวิจยั 

ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลลักษณะทางประชากรศาสตร์  

 ข้อมูลลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม ท าการวิเคราะห์โดยการ
แจกแจงความถ่ีและหาคา่ร้อยละ สามารถสรุปผลได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้
 
ตารางท่ี 4.1 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม เพศ  

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชาย 223 55.80 
หญิง 117 44.20 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 4.1 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศชาย จ านวน 223 คน คิดเป็น
ร้อยละ 55.80 รองลงมา เป็นเพศหญิง จ านวน 177 คน คิดเป็นร้อยละ 44.20 ตามล าดบั 
 

ตารางท่ี 4.2 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม อาย ุ

อายุ จ านวน ร้อยละ 
10-20 ปี 6 1.50 
21-30 ปี 37 9.20 

31-40 ปี 177 44.20 
41-50 ปี 153 38.30 
51-60 ปี 15 3.80 
มากกวา่ 60 ปีขึน้ไป 12 3.00 

รวม 400 100.00 
 
 จากตารางท่ี 4.2 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ 31-40 ปี จ านวน 177 คน 
คดิเป็นร้อยละ 44.20 รองลงมา มีอาย ุ41-50 ปี จ านวน 153 คดิเป็นร้อยละ 38.30 มีอาย ุ21-30 ปี 
จ านวน 37 คน คิดเป็นร้อยละ 9.20 มีอายุ 51-60 ปี จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.80 มีอายุ
มากกว่า 60 ปีขึน้ไป จ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 และมีอายุ 10-20 ปี จ านวน 6 คน คิด
เป็นร้อยละ 1.50 ตามล าดบั 
 
 ตารางท่ี 4.3 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม สถานภาพ 

สถานภาพ จ านวน ร้อยละ 
โสด 198 49.50 
สมรส 163 40.70 

หม้าย 5 1.20 
หยา่ร้าง 15 3.80 
แยกกนัอยู่ 19 4.80 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 4.3 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพโสดจ านวน 198 คน 
คิดเป็นร้อยละ 49.50 รองลงมา มีสถานภาพสมรส จ านวน 163 คน คิดเป็นร้อยละ 40.70 ตามด้วย 
มีสถานภาพแยกกันอยู่ จ านวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.80 มีสถานภาพหย่าร้าง จ านวน 15 คน 
คดิเป็นร้อยละ 3.80 และมีสถานภาพหม้าย จ านวน 5 คน คดิเป็นร้อยละ 1.20 ตามล าดบั 
 

ตารางท่ี 4.4 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม ระดบัการศกึษา  

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
มธัยมศกึษา 21 5.20 
อนปุริญญาหรือเทียบเทา่ 26 6.50 

ปริญญาตรี 175 43.70 
ปริญญาโท 167 41.80 
ปริญญาเอก 11 2.80 

รวม 400 100.00 
 

 จากตารางท่ี 4.4 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีระดบัการศึกษาปริญญาตรี จ านวน 175 คน 
คิดเป็นร้อยละ 43.70 รองลงมา มีระดับการศึกษาปริญญาโท จ านวน 167 คน คิดเป็นร้อยละ 
41.80 ระดับการศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเท่า จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 ระดับ
การศึกษามัธยมศึกษา จ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.20 และระดับการศึกษาปริญญาเอก 
จ านวน 11 คน คดิเป็นร้อยละ 2.80 ตามล าดบั 
 

ตารางท่ี 4.5 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม อาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
นกัเรียน/นกัศกึษา 7 1.80 
พนกังานบริษัท 154 38.50 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 113 28.20 
เกษตรกร 14 3.50 
ธุรกิจสว่นตวั 105 26.20 
อ่ืน ๆ ได้แก่ อาชีพอิสระ 7 1.80 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 4.5 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีอาชีพพนกังานบริษัท จ านวน 154 คน คิดเป็น
ร้อยละ 38.50 รองลงมา มีอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จ านวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.20 มีอาชีพ
ธุรกิจส่วนตวั จ านวน 105 คน คิดเป็นร้อยละ 26.20 มีอาชีพเกษตรกร  จ านวน 14 คน คิดเป็น
ร้อยละ 3.50 เป็นนักเรียน/นักศึกษา มีจ านวนเท่ากันกับอาชีพอ่ืน ๆ ได้แก่ อาชีพอิสระ จ านวน 7 คน 
คดิเป็นร้อยละ 1.80 ตามล าดบั 
 

ตารางท่ี 4.6 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม รายได้เฉล่ียตอ่เดือน 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
ต ่ากว่า 5,000 บาท 20 5.00 
5,001-10,000 บาท 15 3.80 

10,001-15,000 บาท 10 2.50 
15,001-20,000 บาท 47 11.70 
20,001-25,000 บาท 40 10.00 
มากกวา่ 25,000 บาท 268 67.00 

รวม 400 100.00 
  
 จากตารางท่ี 4.6 พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่มีรายได้ตอ่เดือน มากกวา่ 25,000 บาท 
จ านวน 268 คน คิดเป็นร้อยละ 67.00 รองลงมา มีรายได้ต่อเดือน 15,001-20,000 บาท จ านวน 
47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.70 มีรายได้ตอ่เดือน 20,001-25,000 บาท จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 
10.00 มีรายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 5,000 บาท จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 5.00 มีรายได้ต่อเดือน 
5,001-10,000 บาท จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.80 และมีรายได้ต่อเดือน 10,001-15,000 บาท 
จ านวน 10 คน คดิเป็นร้อยละ 2.50 ตามล าดบั 
  
ตารางที่  4.7 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม ภาค 

ภาค จ านวน ร้อยละ 
ภาคกลาง 313 78.20 
ภาคตะวนัออก 16 4.00 

ภาคใต้ 18 4.50 
ภาคเหนือ 44 11.00 
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ตารางที่  4.7 (ต่อ) 

ภาค จ านวน ร้อยละ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 9 2.30 

รวม 400 100.00 
  
 จากตารางที่ 4.7 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ภาคกลาง จ านวน 313 
คน คิดเป็นร้อยละ 78.20 รองลงมา ภาคเหนือ จ านวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 11.00 ภาคใต้ 
จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 ภาคตะวันออก จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 4.00 และ
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 2.30 ตามล าดบั 
 
ตารางที่  4.8 จ านวนและร้อยละของผู้ ตอบแบบสอบถามจ าแนกตาม จังหวัด     

จังหวัด จ านวน ร้อยละ 
ภาคกลาง   
กรุงเทพมหานคร 217 54.30 

นครนายก 3 0.70 

นครปฐม 1 0.20 
นครสวรรค์ 6 1.50 
นนทบรีุ 39 9.80 
ปทมุธานี 13 3.20 
พิษณโุลก 4 1.00 
ลพบรีุ 1 0.20 
สมทุรปราการ 5 1.20 
สมทุรสาคร 7 1.70 
อา่งทอง 13 3.20 
สพุรรณบรีุ 4 1.00 
รวมภาคกลาง                                                                                                                  313         78.20 
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ตารางที่  4.8 (ต่อ)     

จังหวัด จ านวน ร้อยละ 
ภาคตะวันออก   
จนัทบรีุ 13 3.20 

ชลบรีุ 
รวมภาคตะวันออก 

 3 
16                            
 

0.70 
4.00 

 
ภาคใต้ 
ประจวบคีรีขนัธ์ 

 
1 

 
0.20 

ชมุพร  
สรุาษฏร์ธานี                                                                        
ภเูก็ต 
สงขลา 
รวมภาคใต้ 
 
ภาคเหนือ 

1 
1 
1 
14 
18 

          0.20 
          0.20 
          0.20 
          3.50 
          4.50 
 

เชียงใหม ่ 13 3.20 
นา่น 12 3.00 
แมฮ่อ่งสอน  4 1.00 
ล าปาง 14 3.50 
แพร่ 
รวมภาคเหนือ                                                           

 1 
44                                

0.20 
11.00 

   
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ   
ขอนแก่น 7 1.70 
บรีุรัมย์ 1 0.20 
นครพนม 
รวมภาคตะวันออกเฉียงเหนือ                                        

1 
9 

0.20 
2.30 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางที่ 4.8 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
จ านวน 217 คน คิดเป็นร้อยละ 54.30 รองลงมา จังหวัดนนทบุรี จ านวน 39 คน คิดเป็น
ร้อยละ 9.80 และน้อยที่ส ุด ได้แก่ จ ังหวัดนครปฐม จังหวัดลพบุรี จ ังหวัดประจวบคีรีข ันธ์ 
จงัหวดัชมุพร จงัหวดัสุราษฏร์ธานี จงัหวดัภูเก็ต จังหวดัแพร่ จงัหวดับรีุรัมย์ และจงัหวดันครพนม 
มีจ านวนเท่ากัน จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.20 ตามล าดบั 
 
ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะห์การเปิดรับสาร MANAGER ONLINE 

 ข้อมูลการเปิดรับสาร MANAGER ONLINE ของผู้ตอบแบบสอบถาม ท าการวิเคราะห์
โดยการแจกแจงความถ่ีและหาคา่ร้อยละ สามารถสรุปผลได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้

 
ตารางที่  4.9 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม อุปกรณ์ที่ใช้ในการ

เปิดรับสาร MANAGER ONLINE เป็นประจ า 
 

อุปกรณ์ที่ใช้ในการเปิดรับสาร MANAGER ONLINE 
เป็นประจ า 

ความถี่ ร้อยละ 

คอมพิวเตอร์ PC 165 25.50 
คอมพิวเตอร์โน๊ตบุ๊ค 100 15.50 

แท็บเลต 54 8.40 
โทรศพัท์มือถือ 327 50.60 
อ่ืนๆ  - - 

รวม 646 100.00 
หมายเหตุ: ตอบได้มากกวา่ 1 ข้อ 
 
 จากตารางท่ี 4.9 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใช้โทรศพัท์มือถือในการเปิดรับสาร 
MANAGER ONLINE เป็นประจ า มีความถ่ี 327 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 50.60 รองลงมา ใช้คอมพิวเตอร์ 
PC มีความถ่ี 165 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 25.50 ใช้คอมพิวเตอร์โน๊ตบุ๊ค มีความถ่ี 100 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 
15.50 และใช้แท็บเลต มีความถ่ี 54 ครัง้ คดิเป็นร้อยละ 8.40 ตามล าดบั 
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ตารางที่  4.10 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม ช่องทางที่ใช้ในการ
เปิดรับสาร MANAGER ONLINE เป็นประจ า 

 

ช่องทางที่ใช้ในการเปิดรับสาร MANAGER ONLINE 
เป็นประจ า 

ความถี่ ร้อยละ 

MGRONLINE.COM 213 38.60 
FANPAGE FACEBOOK 282 51.10 
TWITTER 10 1.80 
YOU TUBE 47 8.50 
อ่ืนๆ  - - 

รวม 552 100.00 
หมายเหตุ: ตอบได้มากกวา่ 1 ข้อ 
 
 จากตารางท่ี  4.10 พบว่า ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เปิดรับสาร MANAGER 
ONLINE ผ่านช่องทาง FANPAGE FACEBOOK เป็นประจ า มีความถ่ี 282 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 
51.10 รองลงมาคือ ช่องทาง https://mgronline.com ความถ่ี 213 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 38.60 
ช่องทาง YOU TUBE มีความถ่ี 47 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 8.50 และช่องทาง TWITTER มีความถ่ี 10 
ครัง้ คดิเป็นร้อยละ 1.80 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.11 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม เหตผุลท่ีเลือกใช้ชอ่งทางนี ้

 
เหตุผลที่เลือกใช้ช่องทางนี ้ ความถี่ ร้อยละ 

เป็นชอ่งทางท่ีตวัท่านเองรู้จกัเป็นอย่างดีอยูแ่ล้ว 237 35.80 
เป็นชอ่งทางท่ีท่านใช้งานได้ง่ายและสะดวกท่ีสดุ 339 51.30 
เป็นชอ่งทางท่ีมีผู้แนะน าให้ท่านใช้วา่ “เร็ว” 42 6.40 
เป็นชอ่งทางท่ีมีความเสถียรภาพสงู 43 6.50 

รวม 661 100.00 
หมายเหตุ: ตอบได้มากกวา่ 1 ข้อ 
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 จากตารางที่ 4.11 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีเหตผุลท่ีเลือกใช้ช่องทางนี ้
เพราะ เป็นช่องทางท่ีท่านใช้งานได้ง่ายและสะดวกท่ีสดุ มีความถ่ี 339 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 51.30 
รองลงมา เป็นช่องทางท่ีตัวท่านเองรู้จักเป็นอย่างดีอยู่แล้ว มีความถ่ี 237 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 
35.80 เป็นชอ่งทางท่ีมีความเสถียรภาพสงู มีความถ่ี 43 ครัง้ คิดเป็นร้อยละ 6.50 และเป็นชอ่งทาง
ท่ีมีผู้แนะน าให้ทา่นใช้วา่ “เร็ว” มีความถ่ี 42 ครัง้ คดิเป็นร้อยละ 6.40 ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.12 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม ชว่งเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร 

 
ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร จ านวน ร้อยละ 

00.01-06.00 นาฬิกา - - 
06.01-12.00 นาฬิกา 104 26.00 
12.01-18.00 นาฬิกา 151 37.80 
18.01-24.00 นาฬิกา 145 36.20 

รวม 400 100.00 
  
 จากตารางท่ี 4.12 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเปิดรับสารช่วงเวลา 12.01-18.00 นาฬิกา 
จ านวน 151 คน คิดเป็นร้อยละ 37.80 รองลงมา ช่วงเวลา 18.01-24.00 นาฬิกา จ านวน 145 คน 
คิดเป็นร้อยละ 36.20 และช่วงเวลา 00.01-06.00 นาฬิกา จ านวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 26.00 
ตามล าดบั 

ตารางที่ 4.13 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั 
 

ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน จ านวน ร้อยละ 
1 ครัง้ 106 26.50 
2 ครัง้ 83 20.70 
3 ครัง้ 36 9.00 
4 ครัง้ขึน้ไป 175 43.80 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 4.13 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั 
จ านวน 4 ครัง้ขึน้ไป จ านวน 175 คน คิดเป็นร้อยละ 43.80 รองลงมา มีความถ่ี จ านวน 1 ครัง้ 
จ านวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 26.50 มีความถ่ี จ านวน 2 ครัง้ จ านวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 
20.70 และมีความถ่ี จ านวน 3 ครัง้ จ านวน 36 คน คดิเป็นร้อยละ 9.00 ตามล าดบั 
 

ตารางที่  4.14 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสาร
เป็นประจ า 

 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า จ านวน ร้อยละ 
บ้าน 190 47.50 
ท่ีท างาน 174 43.50 
ร้านอินเทอร์เน็ต 4 1.00 
ร้านกาแฟ 9 2.20 
สถานท่ีตา่ง ๆ  23 5.80 

รวม 400 100.00 
  

 จากตารางท่ี 4.14 พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามมีการเปิดรับสารเป็นประจ าท่ีบ้าน จ านวน 
190 คน คิดเป็นร้อยละ 47.50 รองลงมา ท่ีท างาน จ านวน 174 คน คิดเป็นร้อยละ 43.50 สถานท่ี
ต่างๆ จ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.80 และร้านกาแฟ จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 
ตามล าดบั 
 

ตารางที่  4.15 จ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับ
สารตอ่ 1 ครัง้ 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ จ านวน ร้อยละ 
10-15 นาที 135 33.80 
16-30 นาที 132 33.00 
31-45 นาที 84 21.00 
46-60 นาที 23 5.70 
มากกวา่ 1 ชัว่โมง 26 6.50 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 4.15 พบว่า ผู้ตอบบแบบสอบถามใช้ระยะเวลาในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
10-15 นาที จ านวน 135 คน คิดเป็นร้อยละ 33.80 รองลงมา ระยะเวลา 16-30 นาที จ านวน 132 
คน คิดเป็นร้อยละ 33.00 ระยะเวลา 31-45 นาที จ านวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 21.00 ระยะเวลา
มากกว่า 1 ชัว่โมง จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 และระยะเวลา 46-60 นาที จ านวน 23 คน 
คดิเป็นร้อยละ 5.70 ตามล าดบั 

 

ตอนที่  3 ผลการวิเคราะห์ทัศนคติต่อประเภทของข่าวที่ ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์
ของ MANAGER ONLINE 

 
ตารางที่  4.16 ค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของทัศนคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการ 

ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE   
 

ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

การเมือง 3.54 0.79 มาก 

อาชญากรรม 3.43 0.79 มาก 

เศรษฐกิจ    3.69     0.72         มาก 

ภมูิภาค 3.26 0.78 ปานกลาง 

ตา่งประเทศ 3.46 0.73 มาก 

คณุภาพชีวิตและสขุภาพ 3.58 0.76 มาก 

กีฬา 3.32 0.89 ปานกลาง 
โดยรวม 3.47 0.54 มาก 

  
 จากตารางท่ี 4.16 พบว่า ทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยทุธ์
ของ MANAGER ONLINE อยู่ในระดับมาก ( X = 3.47, S.D. =0.54) เม่ือพิจารณาทัศนคติต่อ
ประเภทข่าวเป็นรายด้านพบว่า ประเภทข่าวเศรษฐกิจมีค่าเฉล่ียสูงสุด ( X = 3.69, S.D. =0.72) 
รองลงมา ประเภทข่าวคณุภาพชีวิตและสุขภาพ ( X = 3.58, S.D. =0.76) ประเภทข่าวการเมือง 
(X = 3.54, S.D. = 0.79) ประเภทข่าวต่างประเทศ (X = 3.46, S.D. =0.73) ประเภทข่าวอาชญากรรม  
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(X = 3.43, S.D. = 0.79) ประเภทขา่วกีฬา (X = 3.32, S.D. =0.89) และประเภทขา่วภมูิภาค (X = 3.26, 
S.D. = 0.78) ตามล าดบั 
 

ตารางที่ 4.17 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE : การเมือง 

 
ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

: การเมือง 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

1. ขา่วการเมือง: มีการเปิดประเดน็ใหม ่ 3.81 0.98 มาก 

2. บทความการเมือง: ข้อมลูเจาะลกึ 3.59 0.92 มาก 

3. กระทู้ /แสดงความคดิเห็นทางการเมือง 3.21 0.98 ปานกลาง 

โดยรวม 3.54 0.79 มาก 
  
 จากตารางท่ี 4.17 พบว่า ทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยทุธ์
ของ MANAGER ONLINE : การเมือง อยู่ในระดับมาก ( X = 3.54, S.D. =0.79) เม่ือพิจารณา
ทศันคติตอ่ประเภทข่าวการเมืองเป็นรายข้อพบว่า ข่าวการเมือง: มีการเปิดประเด็นใหม่ มีคา่เฉล่ีย
สูงสุด ( X = 3.81, S.D. =0.98) รองลงมา บทความการเมือง: ข้อมูลเจาะลึก ( X = 3.59, S.D. = 
0.92) และกระทู้ /แสดงความคดิเห็นทางการเมือง ( X = 3.21, S.D. =0.98) ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.18 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลตอ่การ

ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE : อาชญากรรม 
 

ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

: อาชญากรรม 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

1. ขา่วอาชญากรรม : สด ใหม ่ทนัเหตกุารณ์ 3.77 0.86 มาก 

2. บทความอาชญากรรม : เจาะลกึวงการต ารวจ 3.46 0.84 มาก 

3. กระทู้ /แสดงความคดิเห็นปัญหาอาชญากรรม 3.07 1.07 ปานกลาง 
โดยรวม 3.43 0.79 มาก 
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จากตารางท่ี 4.18 พบว่า ทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยทุธ์
ของ MANAGER ONLINE : อาชญากรรม อยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.43, S.D. =0.79) เม่ือพิจารณา
ทศันคติต่อประเภทข่าวอาชญากรรมเป็นรายข้อพบว่า ข่าวอาชญากรรม : สด ใหม่ ทนัเหตกุารณ์ 
มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 3.77, S.D. =0.86) รองลงมา บทความอาชญากรรม : เจาะลึกวงการต ารวจ 
( X = 3.46, S.D. =0.84) และกระทู้ /แสดงความคิดเห็นปัญหาอาชญากรรม ( X = 3.07, S.D. = 
1.07) ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.19 คา่เฉล่ียและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของทศันคตติอ่ประเภทของข่าวท่ีส่งผลตอ่การ

ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE: เศรษฐกิจ 
  

ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

: เศรษฐกิจ 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

1. ขา่วเศรษฐกิจ: ให้ความรู้ในการปรับตวัของ            
     เศรษฐกิจ 

3.96 0.76 มาก 

2. บทความเศรษฐกิจ : วิเคราะห์ความ 
    เปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจได้ดี 

3.81 0.77 มาก 

3. กระทู้ /แสดงความคดิเห็นทางเศรษฐกิจ 3.30 1.01 ปานกลาง 
โดยรวม 3.69 0.72 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4.19 พบว่า ทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยทุธ์
ของ MANAGER ONLINE: เศรษฐกิจ อยู่ในระดับมาก ( X = 3.69, S.D. = 0.72) เม่ือพิจารณา
ทศันคติต่อประเภทข่าวเศรษฐกิจเป็นรายข้อพบว่า ข่าวเศรษฐกิจ : ให้ความรู้ในการปรับตวัของ
เศรษฐกิจ มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 3.96, S.D. =0.76) รองลงมา บทความเศรษฐกิจ: วิเคราะห์ความ
เปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจได้ดี ( X = 3.81, S.D. =0.77) และกระทู้ /แสดงความคิดเห็นทาง
เศรษฐกิจ ( X = 3.30, S.D. = 1.01) ตามล าดบั 
 
 
 



56 

ตารางที่ 4.20 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE: ภมูิภาค 

  
ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

: ภูมิภาค 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

1. ข่าวภมูิภาค: น าเสนอข้อมลูความ 
     เปล่ียนแปลงท้องถ่ิน 

3.45 0.89 มาก 

2. บทความภมูิภาค: ชอ่งทางร้องทกุข์ประชาชน 
    ในชนบท 

3.31 0.90 ปานกลาง 

3. กระทู้ /แสดงความคิดเห็นภมูิภาค 3.03 0.92 ปานกลาง 
โดยรวม 3.26 0.78 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.20 ทัศนคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 
MANAGER ONLINE: ภูมิภาค อยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.26, S.D. =0.78) เม่ือพิจารณา
ทศันคติต่อประเภทข่าวภูมิภาคเป็นรายข้อพบว่า ข่าวภูมิภาค: น าเสนอข้อมูลความเปล่ียนแปลง
ท้องถ่ิน มีค่าเฉล่ียสูงสุด ( X = 3.45, S.D. =0.89) รองลงมา บทความภูมิภาค: ช่องทางร้องทุกข์
ประชาชนในชนบท ( X = 3.31, S.D. =0.90) และกระทู้ /แสดงความคิดเห็นภูมิภาค ( X = 3.03, 
S.D. =0.92) ตามล าดบั 
 
ตารางที่  4.21 คา่เฉล่ียและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของทศันคตติอ่ประเภทของขา่วท่ีส่งผลตอ่การ

ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE: ตา่งประเทศ 

ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

: ต่างประเทศ 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

1. ข่าวตา่งประเทศ: ทนัตอ่ความเปล่ียนแปลง 
    ในแตล่ะประเทศ 

3.62 0.88 มาก 

2. บทความตา่งประเทศ: ให้ความรู้การพฒันา 
    ของตา่งประเทศ 

3.56 0.83 มาก 
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ตารางที่  4.21 (ตอ่) 

ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

: ต่างประเทศ 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

3. กระทู้ /แสดงความคิดเห็นตา่งประเทศ 3.21 0.95 ปานกลาง 

โดยรวม 3.46 0.73 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4.21 พบว่า ทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยทุธ์
ของ MANAGER ONLINE: ต่างประเทศ อยู่ในระดบัมาก ( X = 3.46, S.D. =0.73) เม่ือพิจารณา
ทศันคติต่อประเภทข่าวต่างประเทศเป็นรายข้อพบว่า ข่าวตา่งประเทศ: ทนัต่อความเปล่ียนแปลง
ในแต่ละประเทศ มีค่าเฉล่ียสูงสุด ( X = 3.62, S.D. =0.88) รองลงมา บทความต่างประเทศ: ให้
ความรู้การพัฒนาของต่างประเทศ ( X = 3.56, S.D. =0.83) และกระทู้ /แสดงความคิดเห็น
ตา่งประเทศ ( X = 3.21, S.D. =0.95) ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.22 คา่เฉล่ียและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของทศันคตติอ่ประเภทของข่าวท่ีส่งผลตอ่การ

ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE : คณุภาพชีวิตและสขุภาพ 
 

ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

: คุณภาพชีวิตและสุขภาพ 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

1. ขา่วคณุภาพชีวิตและสขุภาพ: มีประโยชน์ตอ่ 
    สขุภาพ 

3.83 0.83 มาก 

2. บทความคณุภาพชีวิตและสขุภาพ: เจาะลกึ 
    การพฒันากรุงเทพมหานครและกระทรวง 
    สาธารณสขุ 

3.61 0.89 มาก 

3. กระทู้ /แสดงความคดิเห็นคณุภาพชีวิตและ 
    สขุภาพ 

3.30 0.98 ปานกลาง 

โดยรวม 3.58 0.76 มาก 
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 จากตารางท่ี 4.22 พบว่า ทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยทุธ์
ของ MANAGER ONLINE: คุณภาพชีวิตและสุขภาพ อยู่ในระดบัมาก ( X = 3.54, S.D. =0.79) 
เม่ือพิจารณาทศันคติต่อประเภทข่าวเป็นรายข้อพบว่า ข่าวคณุภาพชีวิตและสขุภาพ: มีประโยชน์
ตอ่สขุภาพ มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 3.83, S.D. =0.83) รองลงมา บทความคณุภาพชีวิตและสขุภาพ: 
เจาะลกึการพฒันากรุงเทพมหานครและกระทรวงสาธารณสขุ ( X = 3.61, S.D. =0.89) และกระทู้ /
แสดงความคดิเห็นคณุภาพชีวิตและสขุภาพ ( X = 3.30, S.D. =0.98) ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.23 คา่เฉล่ียและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของทศันคตติอ่ประเภทของข่าวท่ีส่งผลตอ่การ

ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE: กีฬา 
 
ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าวที่ส่งผลต่อการ

ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER 
ONLINE: กีฬา 

X̅ S.D. ระดับทัศนคติ 

1. ขา่วกีฬา : เกาะตดิการแขง่ขนักีฬาท่ีนา่สนใจ 3.49 0.96 มาก 

2. บทความกีฬา : วิเคราะห์การแขง่ขนักีฬา 
    แตล่ะประเภทได้ดี 

3.35 0.94 ปานกลาง 

3. กระทู้ /แสดงความคดิเห็นกีฬา 3.10 1.05 ปานกลาง 
โดยรวม 3.32 0.89 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 4.23 พบว่า ทศันคติต่อประเภทของข่าวท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยทุธ์
ของ MANAGER ONLINE: กีฬา อยู่ในระดับปานกลาง ( X = 3.32, S.D. =0.89) เม่ือพิจารณา
ทัศนคติต่อประเภทข่าวกีฬาเป็นรายข้อพบว่า ข่าวกีฬา: เกาะติดการแข่งขันกีฬาท่ีน่าสนใจ 
มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 3.49, S.D. =0.96) รองลงมา บทความกีฬา: วิเคราะห์การแข่งขนักีฬาแตล่ะ
ประเภทได้ดี ( X = 3.35, S.D. =0.94) และกระทู้ /แสดงความคิดเห็นกีฬา ( X = 3.10, S.D. =1.05) 
ตามล าดบั 
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ตอนที่  4 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาที่ ส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 

ตารางที่ 4.24 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาท่ีสง่ผลตอ่การปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE 

 
ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร

เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 
MANAGER ONLINE 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

ด้านเนือ้หามีความชดัเจน 3.42 0.65 มาก 

ด้านเนือ้หามีความกระชบั 3.88 0.74 มาก 

ด้านเนือ้หามีความถกูต้อง 3.86 0.78 มาก 

ด้านเนือ้หามีความสภุาพ 3.79 0.69 มาก 

ด้านเนือ้หามีความสร้างสรรค์ 3.78 0.68 มาก 

ด้านเนือ้หามีความนา่เช่ือถือ 3.90 0.70 มาก 

ด้านเนือ้หามีความสมบรูณ์ครบถ้วน 3.97 0.64 มาก 
โดยรวม 3.80 0.56 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4.24 พบว่า ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE อยู่ในระดับมาก ( X = 3.80, S.D. =0.56) เม่ือ
พิจารณาระดบัความพึงพอใจเป็นรายด้าน พบว่า ด้านเนือ้หามีความสมบูรณ์ครบถ้วน มีค่าเฉล่ีย
สูงสุด ( X = 3.97, S.D. =0.64) รองลงมา ด้านเนือ้หามีความน่าเช่ือถือ ( X = 3.90, S.D. =0.70) 
ด้านเนือ้หามีความกระชับ ( X = 3.88, S.D. =0.74) ด้านเนือ้หามีความถูกต้อง ( X = 3.86, S.D. 
=0.78) ด้านเนือ้หามีความสุภาพ ( X = 3.79, S.D. =0.69) ด้านเนือ้หามีความสร้างสรรค์ ( X = 
3.78, S.D. =0.68) และด้านเนือ้หามีความชดัเจน ( X = 3.42, S.D. =0.65) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.25 คา่เฉล่ียและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หา
ท่ีสง่ผลตอ่การปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามีความชดัเจน 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความชัดเจน 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

1. พาดหวัขา่วและเนือ้หาตรงประเดน็ 3.49 0.73 มาก 

2. ประเดน็ขา่วท่ีน าเสนอมีความกระจา่ง 3.50 0.72 มาก 

3. รูปภาพมีความชดัเจน ส่ือความหมาย 3.39 0.83 ปานกลาง 

4. ขนาดตวัอกัษรมีเหมาะสมอา่นง่าย 3.35 0.72 ปานกลาง 
โดยรวม 3.43 0.65 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4.25 พบว่า ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามีความชัดเจน อยู่ในระดบัมาก (X = 3.43, 
S.D. =0.65) เม่ือพิจารณาระดบัความพึงพอใจเป็นรายข้อ พบว่า ประเด็นข่าวท่ีน าเสนอมีความ
กระจ่าง มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 3.50, S.D. =0.72) รองลงมา พาดหวัข่าวและเนือ้หาตรงประเด็น 
( X = 3.49, S.D. =0.73) รูปภาพมีความชัดเจน ส่ือความหมาย ( X = 3.39, S.D. =0.83) และ
ขนาดตวัอกัษรมีเหมาะสมอา่นง่าย ( X = 3.35, S.D. =0.72) ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.26 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร

เนือ้หาท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามี
ความกระชบั 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความกระชับ 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

1. พาดหวัขา่วสัน้ได้ใจความ 3.98 0.81 มาก 

2. โปรยขา่วมีความครอบคลมุเนือ้หา 3.91 0.80 มาก 
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ตารางท่ี 4.26 (ตอ่) 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความกระชับ 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

3. รูปภาพมีความเหมาะสมไมม่ากเกินไป 3.76 0.85 มาก 
โดยรวม 3.88 0.74 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4.26 พบว่า ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามีความกระชับ อยู่ในระดับมาก ( X = 
3.88, S.D. =0.74) เม่ือพิจารณาระดบัความพึงพอใจเป็นรายข้อ พบว่า พาดหวัข่าวสัน้ได้ใจความ 
มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 3.98, S.D. =0.81) รองลงมา โปรยขา่วมีความครอบคลมุเนือ้หา (X = 3.91, 
S.D. =0.80) และรูปภาพมีความเหมาะสมไมม่ากเกินไป ( X = 3.76, S.D. =0.85) ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.27 คา่เฉล่ียและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพงึพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสาร

เนือ้หาท่ีสง่ผลตอ่การปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามี
ความถกูต้อง 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความถูกต้อง 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

1. พาดหวัขา่วตรงกบัเนือ้ขา่ว 3.92 0.85 มาก 

2. โปรยขา่วมีข้อมลูครบถ้วน 3.87 0.86 มาก 

3. รูปภาพตรงกบัเนือ้ขา่ว 3.86 0.79 มาก 

4. อกัขระ พยญัชนะ สระ ในค าสะกดถกู 3.79 0.98 มาก 
โดยรวม 3.86 0.78 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4.27 พบว่า ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามีความถูกต้อง อยู่ในระดบัมาก ( X = 
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3.86, S.D. =0.78) เม่ือพิจารณาระดบัความพงึพอใจเป็นรายข้อ พบวา่ พาดหวัขา่วตรงกบัเนือ้ขา่ว 
มีค่าเฉล่ียสูงสุด ( X = 3.92, S.D. =0.85) รองลงมา โปรยข่าวมีข้อมูลครบถ้วน ( X = 3.87, S.D. 
=0.86) รูปภาพตรงกบัเนือ้ข่าว (X = 3.86, S.D. =0.79) และอกัขระ พยญัชนะ สระ ในค าสะกดถูก 
( X = 3.79, S.D. =0.98) ตามล าดบั 

 
ตารางที่ 4.28 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร

เนือ้หาท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามี
ความสภุาพ 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความสุภาพ 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

1. ภาษาท่ีใช้ในเนือ้หามีความสภุาพ 3.86 0.79 มาก 

2. ประเดน็ขา่วไมรุ่นแรง 3.73 0.76 มาก 

3. พาดหวัขา่วไมน่า่เกลียด 3.76 0.79 มาก 

4. รูปภาพประกอบไมส่ื่อความรุนแรง 3.80 0.74 มาก 
โดยรวม 3.79 0.69 มาก 

  
 จากตารางท่ี 4.28 พบว่า ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามีความสุภาพ อยู่ในระดับมาก ( X = 
3.79, S.D. =0.69) เม่ือพิจารณาระดับความพึงพอใจเป็นรายข้อ พบว่า ภาษาท่ีใช้ในเนือ้หามี
ความสุภาพ มีค่าเฉล่ียสูงสุด ( X = 3.86, S.D. =0.79) รองลงมา รูปภาพประกอบไม่ส่ือความ
รุนแรง ( X = 3.80, S.D. =0.74) พาดหัวข่าวไม่น่าเกลียด ( X = 3.76, S.D. =0.79) และประเด็น
ขา่วไมรุ่นแรง ( X = 3.73, S.D. =0.76) ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.29 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามี
ความสร้างสรรค์ 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความสร้างสรรค์ 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

1. พาดหวัขา่วเชิงบวก 3.66 0.82 มาก 

2. โปรยขา่วดี 3.73 0.77 มาก 

3. ประเดน็ขา่วเป็นประโยชน์ตอ่สงัคม 3.94 0.77 มาก 

4. รูปภาพประกอบสวยงาม 3.77 0.79 มาก 
โดยรวม 3.77 0.68 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4.29 พบว่า ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามีความสร้างสรรค์ อยูใ่นระดบัมาก (X = 3.77, 
S.D. =0.68) เม่ือพิจารณาระดบัความพึงพอใจเป็นรายข้อ พบว่า ประเด็นข่าวเป็นประโยชน์ต่อ
สงัคม มีค่าเฉล่ียสูงสุด ( X = 3.94, S.D. =0.77) รองลงมา รูปภาพประกอบสวยงาม ( X = 3.77, 
S.D. =0.79) โปรยข่าวดี ( X = 3.73, S.D. =0.77) และพาดหัวข่าวเชิงบวก (X = 3.66, S.D. =0.82) 
ตามล าดบั 

ตารางที่ 4.30 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามี
ความนา่เช่ือถือ 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความน่าเช่ือถือ 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

1. แหลง่ขา่วและข้อมลูท่ีเสนอในเนือ้ขา่ว 3.93 0.77 มาก 
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ตารางท่ี 4.30 (ตอ่) 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความน่าเช่ือถือ 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

2. ประเดน็ขา่วเช่ือถือได้วา่มีประโยชน์ตอ่สงัคม 3.97 0.77 มาก 

3. รูปภาพเช่ือถือได้วา่ไมล่ะเมิดลิขสิทธ์ิ 3.82 0.80 มาก 
โดยรวม 3.90 0.70 มาก 

 
 จากตารางท่ี 4.30 พบว่า ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามีความน่าเช่ือถือ อยู่ในระดบัมาก ( X = 
3.90, S.D. = 0.70) เม่ือพิจารณาระดบัความพึงพอใจเป็นรายข้อ พบวา่ ประเดน็ขา่วเช่ือถือได้วา่มี
ประโยชน์ต่อสังคม มีค่าเฉล่ียสูงสุด ( X = 3.97, S.D. = 0.77) รองลงมา แหล่งข่าวและข้อมูลท่ี
เสนอในเนือ้ข่าว ( X = 3.93, S.D. = 0.77) และรูปภาพเช่ือถือได้ว่าไม่ละเมิดลิขสิทธ์ิ ( X = 3.82, 
S.D. = 0.80) ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 4.31 คา่เฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร

เนือ้หาท่ีส่งผลต่อการปรับตวัเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามี
ความสมบรูณ์ครบถ้วน 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความสมบูรณ์ครบถ้วน 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

1. ประเดน็ขา่วนา่สนใจ 4.07 0.73 มาก 

2. พาดหวัขา่วเข้าใจง่าย ตรงเนือ้หา 3.99 0.73 มาก 

3. โปรยขา่วมีความครอบคลมุเนือ้หา 3.95 0.77 มาก 
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ตารางท่ี 4.31 (ตอ่) 

ความพงึพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ 

MANAGER ONLINE  
ด้านเนือ้หามีความสมบูรณ์ครบถ้วน 

X̅ S.D. ระดับความพงึพอใจ 

4. รูปภาพประกอบขา่วมีการน าเสนอทัง้ภาพนิ่ง 
    และภาพเคล่ือนไหว 

3.87 0.73 มาก 

โดยรวม 3.97 0.64 มาก 

 จากตารางท่ี 4.31 พบว่า ความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลต่อการ
ปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE ด้านเนือ้หามีความสมบูรณ์ครบถ้วน อยู่ในระดับ
มาก ( X = 3.97, S.D. =0.64) เม่ือพิจารณาระดบัความพึงพอใจเป็นรายข้อ พบว่า ประเด็นข่าว
นา่สนใจ มีคา่เฉล่ียมากท่ีสดุ ( X = 4.07, S.D. =0.73) รองลงมา พาดหวัข่าวเข้าใจง่าย ตรงเนือ้หา 
( X = 3.99, S.D. =0.73) โปรยข่าวมีความครอบคลมุเนือ้หา (X = 3.95, S.D. =0.77) และรูปภาพ
ประกอบขา่วมีการน าเสนอทัง้ภาพนิ่งและภาพเคล่ือนไหว (X = 3.87, S.D. =0.73) ตามล าดบั 

ตอนที่ 5 การแสดงความคิดเหน็เพิ่มเตมิ 

ตารางท่ี 4.32 การแสดงความคดิเห็นเพิ่มเตมิของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 จ านวน ร้อยละ 
1. ควรปรับปรุงขนาดตวัหนงัสือให้ใหญ่ขึน้ 15 27.80 
2. ควรเพิ่มความแมน่ย าของขา่วให้มากขึน้ 17 31.50 

3. ควรตรวจสอบเนือ้หาของขา่วให้ละเอียด 
    เน่ืองจากมีพิมพ์ผิด 

10 18.50 

4. ควรมีภาพเคล่ือนไหวเพื่อให้นา่สนใจมากขึน้ 5 9.30 

5. ควรปรับปรุงเร่ืองการน าเสนอภาพประกอบ เชน่  
    ลดการน าเสนอภาพขา่วอาชญากรรมท่ีมีความ 
    รุนแรง 

7 12.90 

รวม 54 100.00 
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 จากตารางท่ี 4.32 พบวา่ การแสดงความคดิเห็นเพิ่มเตมิของผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่คือ 
ควรเพิ่มความแม่นย าของข่าวให้มากขึน้ คิดเป็นร้อยละ 31.50 รองลงมา ควรปรับปรุงขนาดตวัหนงัสือ
ให้ใหญ่ขึน้ คิดเป็นร้อยละ 27.80 ควรตรวจสอบเนือ้หาของข่าวให้ละเอียดเน่ืองจากมีพิมพ์ผิด คิดเป็น
ร้อยละ 18.50 ควรปรับปรุงเร่ืองการน าเสนอภาพประกอบ เชน่ ลดการน าเสนอภาพขา่วอาชญากรรมท่ีมี
ความรุนแรง คิดเป็นร้อยละ 12.90 และควรมีภาพเคล่ือนไหวเพ่ือให้นา่สนใจมากขึน้ คิดเป็นร้อยละ 9.30 
ตามล าดบั 

ตอนที่ 6 ผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมตฐิานวิจัย 
 
 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการเปิดรับสาร 
MANAGER ONLINE แตกตา่งกนั 
 สมมตฐิานท่ี 1.1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ชว่งเวลาท่ีใช้ในการ
เปิดรับสาร แตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.33 แสดงความสมัพันธ์ระหว่างลกัษณะทางประชากรศาสตร์กับช่วงเวลาท่ีใช้ในการ
เปิดรับสาร 

เพศ 
ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

รวม 2 P-value 00.01-
06.00 น. 

06.01-
12.00 น. 

12.01-
18.00 น. 

18.01-
24.00 น. 

ชาย - 56 
(53.80) 

97 
(64.20) 

70 
(48.30) 

223 
(56.80) 

7.847 0.020* 

หญิง - 48 
(46.20) 

54 
(35.80) 

75 
(51.70) 

177 
(44.20) 

รวม - 104 
(100.00) 

151 
(100.00) 

145 
(100.00) 

400 
(100.00) 

อายุ 
ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

รวม 2 P-value 00.01-
06.00 น. 

06.01-
12.00 น. 

12.01-
18.00 น. 

18.01-
24.00 น. 

10-20 ปี - 0 
(0.00) 

3 
(2.00) 

3 
(2.10) 

6 
(1.50) 

87.65
6 

0.000* 

21-30 ปี - 0 
(0.00) 

9 
(6.00) 

28 
(19.30) 

37 
(9.20) 

31-40 ปี - 35 
(33.70) 

68 
(45.00) 

74 
(51.00) 

177 
(44.30) 

41-50 ปี - 47 
(45.10) 

69 
(45.70) 

37 
(25.50) 

153 
(38.20) 

51-60 ปี - 11 
(10.60) 

2 
(1.30) 

2 
(1.40) 

15 
(3.80) 

61 ปีขึน้ไป  11 
(10.60) 

0 
(0.00) 

1 
(0.70) 

12 
(3.00) 

รวม - 104 
(100.00) 

151 
(100.00) 

145 
(100.00) 

400 
(100.00) 
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ตารางท่ี 4.33 (ตอ่) 

สถานภาพ 
ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

รวม 2 P-value 00.01-
06.00 น. 

06.01-
12.00 น. 

12.01-
18.00 น. 

18.01-
24.00 น. 

โสด - 40 
(38.50) 

61 
(40.40) 

97 
(66.90) 

198 
(49.50) 

61.729 0.000* 

สมรส - 63 
(60.50) 

59 
(39.00) 

41 
(28.20) 

163 
(40.70) 

หม้าย - 0 
(0.00) 

5 
(3.30) 

0 
(0.00) 

5 
(1.20) 

หยา่ร้าง - 1 
(1.00) 

10 
(6.60) 

4 
(2.80) 

15 
(3.80) 

แยกกนัอยู ่ - 0 
(0.00) 

16 
(10.60) 

3 
(2.10) 

19 
(4.80) 

รวม - 104 
(100.00) 

151 
(100.00) 

145 
(100.00) 

400 
(100.00) 

ระดับการศึกษา 
ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

รวม 2 P-value 00.01-
06.00 น. 

06.01-
12.00 น. 

12.01-
18.00 น. 

18.01-
24.00 น. 

มธัยมศกึษา - 5 
(4.80) 

0 
(0.00) 

16 
(11.00) 

21 
(5.20) 

70.364 0.000* 

อนปุริญญาหรือ
เทียบเทา่ 

- 0 
(0.00) 

11 
(7.30) 

15 
(10.30) 

26 
(6.50) 

ปริญญาตรี - 37 
(35.60) 

66 
(43.70) 

72 
(49.70) 

175 
(43.80) 

ปริญญาโท - 51 
(49.00) 

74 
(49.00) 

42 
(29.00) 

167 
(41.70) 

ปริญญาเอก - 11 
(10.60) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

11 
(2.80) 

รวม - 104 
(100.00) 

151 
(100.00) 

145 
(100.00) 

400 
(100.00) 
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ตารางท่ี 4.33 (ตอ่) 

อาชีพ 
ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

รวม 2 P-value 00.01-
06.00 น. 

06.01-
12.00 น. 

12.01-
18.00 น. 

18.01-
24.00 น. 

นกัเรียน/นกัศกึษา - 0 
(0.00) 

4 
(2.60) 

3 
(2.10) 

7 
(1.80) 

71.940 0.000* 

พนกังานบริษัท - 53 
(51.00) 

74 
(49.00) 

27 
(18.60) 

154 
(38.50) 

รับราชการ/รัฐวสิาหกิจ - 24 
(23.00) 

28 
(18.60) 

61 
(42.00) 

113 
(28.20) 

เกษตรกร - 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

14 
(9.70) 

14 
(3.50) 

ธุรกิจส่วนตวั - 24 
(23.10) 

45 
(29.80) 

36 
(24.80) 

105 
(26.20) 

อ่ืน ๆ ได้แก่ อาชีพอิสระ - 3 
(2.90) 

0 
(0.00) 

4 
(2.80) 

7 
(1.80) 

รวม - 104 
(100.00) 

151 
(100.00) 

145 
(100.00) 

400 
(100.00) 

รายได้ต่อเดือน 
ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

รวม 2 P-value 00.01-
06.00 น. 

06.01-
12.00 น. 

12.01-
18.00 น. 

18.01-
24.00 น. 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท - 0 
(0.00) 

3 
(2.00) 

17 
(11.70) 

20 
(5.00) 

58.025 0.000* 

5,001-10,000 บาท - 9 
(8.70) 

1 
(0.70) 

5 
(3.50) 

15 
(3.80) 

10,001-15,000 บาท - 2 
(1.90) 

6 
(4.00) 

2 
(1.40) 

10 
(2.50) 

15,001-20,000 บาท - 3 
(2.90) 

16 
(10.60) 

28 
(19.30) 

47 
(11.70) 

20,001-25,000 บาท - 13 
(12.50) 

10 
(6.60) 

17 
(11.70) 

40 
(10.00) 

มากกวา่ 25,000 บาท - 77 
(74.00) 

115 
(76.10) 

76 
(52.40) 

268 
(67.00) 

รวม - 104 
(100.00) 

151 
(100.00) 

145 
(100.00) 

400 
(100.00) 

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.33 พบว่า ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัมีผลตอ่ช่วงเวลาท่ี
ใช้ในการเปิดรับสาร แตกตา่งกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 สามารถอธิบายได้ดงันี ้
  1. เพศท่ีแตกต่างกันมีผลต่อช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร แตกต่างกัน อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบวา่ เพศชายสว่นใหญ่เปิดรับสารชว่งเวลา 12.01-18.00 น. 
สว่นเพศหญิงสว่นใหญ่เปิดรับสารชว่งเวลา 18.01-24.00 น.  
  2. อายุท่ีแตกต่างกันมีผลต่อช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร แตกต่างกัน อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า อายุ 21-30 ปี และอาย ุ31-40 ปี ส่วนใหญ่เปิดรับสาร
ชว่งเวลา 18.01-24.00 น. อาย ุ41-50 ปี สว่นใหญ่เปิดรับสารชว่งเวลา 12.01-18.00 น. 
  3. สถานภาพท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร แตกตา่งกนั อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า สถานภาพโสดส่วนใหญ่เปิดรับสารช่วงเวลา 18.01-
24.00 น. สถานภาพสมรส ส่งนใหญ่เปิดรับสารช่วงเวลา 06.01-12.00 น. ใกล้เคียงกับช่วงเวลา 
12.01-18.00 น. 
  4. ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกันมีผลต่อช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร แตกต่างกัน 
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบวา่ ระดบัการศกึษาปริญญาตรีสว่นใหญ่เปิดรับสาร
ชว่งเวลา 18.01-24.00 น. สว่นระดบัการศกึษาปริญญาโท เปิดรับสารชว่งเวลา 12.01-18.00 น. 
  5. อาชีพท่ีแตกต่างกันมีผลต่อช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร แตกต่างกัน อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า อาชีพพนกังานบริษัทและอาชีพธุรกิจส่วนตวั ส่วนใหญ่
เปิดรับสารช่วงเวลา 12.01-18.00 น. อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ เปิดรับสารช่วงเวลา 
18.01-24.00 น.  
  6. รายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกันมีผลต่อช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร แตกต่างกัน 
อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 5,000 บาท รายได้ต่อ
เดือน 15,001-20,000 และรายได้ต่อเดือน 20,001-25,000 บาท ส่วนใหญ่เปิดรับสารช่วงเวลา 
18.01-24.00 น. รายได้ตอ่เดือน มากกวา่ 25,000 บาท เปิดรับสารชว่งเวลา 12.01-18.00 น. 
 สมมติฐานท่ี 1.2 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีในการ
เปิดรับสารใน 1 วนั แตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.34 แสดงความสมัพนัธ์ระหว่างลักษณะทางประชากรศาสตร์กับความถ่ีในการเปิดรับสาร
ใน 1 วนั 

เพศ 
ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

รวม 2 P-value 1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ 
ขึน้ไป 

ชาย 57 
(53.80) 

48 
(57.80) 

20 
(55.60) 

98 
(56.00) 

223 
(55.80) 

0.319 0.956 

หญิง 49 
(46.20) 

35 
(42.20) 

16 
(44.40) 

77 
(44.00) 

177 
(44.20) 

รวม 106 
(100.00) 

83 
(100.00) 

36 
(100.00) 

175 
(100.00) 

400 
(100.00) 

อาย ุ
ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

รวม 2 P-value 1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ 
ขึน้ไป 

10-20 ปี 3 
(2.80) 

0 
(0.00) 

3 
(8.30) 

0 
(0.00) 

6 
(1.50) 

44.855 0.000* 

21-30 ปี 13 
(12.30) 

10 
(12.10) 

4 
(11.10) 

10 
(5.70) 

37 
(9.20) 

31-40 ปี 51 
(48.10) 

40 
(48.20) 

17 
(47.20) 

69 
(39.40) 

177 
(44.20) 

41-50 ปี 38 
(35.90) 

23 
(27.70) 

11 
(30.60) 

81 
(46.30) 

153 
(38.30) 

51-60 ปี 1 
(0.90) 

3 
( 3.60) 

1 
(2.80) 

10 
(5.70) 

15 
(3.80) 

61 ปีขึน้ไป 0 
(0.00) 

7 
(8.40) 

0 
(0.00) 

5 
(2.90) 

12 
(3.00) 

รวม 106 
(100.00) 

83 
(100.00) 

36 
(100.00) 

175 
(100.00) 

400 
(100.00) 
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ตารางท่ี 4.34 (ตอ่) 

สถานภาพ 
ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

รวม 2 P-value 1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ 
ขึน้ไป 

โสด 59 
(55.60) 

39 
(47.00) 

27 
(75.00) 

73 
(41.70) 

198 
(49.50) 

33.336 0.001* 

สมรส 43 
(40.60) 

38 
(45.80) 

8 
(22.20) 

74 
(42.30) 

163 
(40.70) 

หม้าย 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

5 
(2.90) 

5 
(1.20) 

หยา่ร้าง 4 
(3.80) 

0 
(0.00) 

1 
(2.80) 

10 
(5.70) 

15 
(3.80) 

แยกกนัอยู ่ 0 
(0.00) 

6 
(7.20) 

0 
(0.00) 

13 
(7.40) 

19 
(4.80) 

รวม 106 
(100.00) 

83 
(100.00) 

36 
(100.00) 

175 
(100.00) 

400 
(100.00) 

ระดับการศึกษา 
ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

รวม 2 P-value 1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ 
ขึน้ไป 

มธัยมศกึษา 2 
(1.90) 

3 
(3.60) 

2 
(5.60) 

14 
(8.00) 

21 
(5.20) 

40.981 0.000* 

อนปุริญญาหรือ
เทียบเทา่ 

6 
(5.70) 

4 
(4.80) 

4 
(11.10) 

12 
(6.90) 

26 
(6.50) 

ปริญญาตรี 60 
(56.60) 

47 
(56.70) 

8 
(22.20) 

60 
(34.30) 

175 
(43.80) 

ปริญญาโท 38 
(35.80) 

29 
(34.90) 

22 
(61.10) 

78 
(44.50) 

167 
(41.70) 

ปริญญาเอก 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

11 
(6.30) 

11 
(2.80) 

รวม 106 
(100.00) 

83 
(100.00) 

36 
(100.00) 

175 
(100.00) 

400 
(100.00) 
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ตารางท่ี 4.34 (ตอ่) 
 

อาชีพ 
ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

รวม 2 P-value 1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ 
ขึน้ไป 

นกัเรียน/นกัศกึษา 3 
(2.80) 

1 
(1.20) 

3 
(8.30) 

0 
(0.00) 

7 
(1.80) 

49.149 0.000* 

พนกังานบริษัท 39 
(36.80) 

34 
(41.00) 

11 
(30.60) 

70 
(40.00) 

154 
(38.50) 

รับราชการ/รัฐวสิาหกิจ 39 
(36.80) 

14 
(16.90) 

15 
(41.70) 

45 
(25.70) 

113 
(28.20) 

เกษตรกร 0 
(0.00) 

5 
(6.00) 

0 
(0.00) 

9 
(5.10) 

14 
(3.50) 

ธุรกิจส่วนตวั 25 
(23.60) 

29 
(34.90) 

4 
(11.10) 

47 
(26.90) 

105 
(26.20) 

อ่ืน ๆ ได้แก่ อาชีพอิสระ 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

3 
(8.30) 

4 
(2.30) 

7 
(1.80) 

รวม 106 
(100.00) 

83 
(100.00) 

36 
(100.00) 

175 
(100.00) 

400 
(100.00) 

รายได้ต่อเดือน 
ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

รวม 2 P-value 1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ 
ขึน้ไป 

ต ่ากวา่ 5,000 บาท 3 
(2.80) 

5 
(6.00) 

3 
(8.30) 

9 
(5.10) 

20 
(5.00) 

38.854 0.001* 

5,001-10,000 บาท 4 
(3.80) 

6 
(7.20) 

0 
(0.00) 

5 
(2.90) 

15 
(3.80) 

10,001-15,000 บาท 0 
(0.00) 

1 
(1.20) 

2 
(5.60) 

7 
(4.00) 

10 
(2.50) 

15,001-20,000 บาท 23 
(21.70) 

13 
(15.70) 

0 
(0.00) 

11 
(6.30) 

47 
(11.70) 

20,001-25,000 บาท 9 
(8.50) 

4 
(4.80) 

2 
(5.60) 

25 
(14.30) 

40 
(10.00) 

มากกวา่ 25,000 บาท 67 
(63.20) 

54 
(65.10) 

29 
(80.50) 

118 
(67.40) 

268 
(67.00) 

รวม 106 
(100.00) 

83 
(100.00) 

36 
(100.00) 

175 
(100.00) 

400 
(100.00) 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.34 พบว่า ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีใน
การเปิดรับสารใน 1 วนั แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ยกเว้น เพศท่ีแตกตา่ง
กนัผลตอ่ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั ไมแ่ตกตา่งกนั สามารถอธิบายได้ดงันี ้
  1. เพศท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนัไมแ่ตกตา่งกนั  
  2. อายุท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า อายุ 21-30 ปี ส่วนใหญ่มีความถ่ีในการเปิดรับสาร 1 วนั 
จ านวน 1 ครัง้ ส่วนอายุ 31-40 ปี และอายุ 41-50 ปี ส่วนใหญ่มีความถ่ีในการเปิดรับสาร 1 วัน 
จ านวน 4 ครัง้ขึน้ไป 
  3. สถานภาพท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั แตกตา่งกนัอย่าง
มีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า สถานภาพโสดและสถานภาพ จะมีความถ่ีในการ
เปิดรับสารใน 1 วนั จ านวน 4 ครัง้ และ จ านวน 1 ครัง้ สว่นสถานภาพหม้ายมีความถ่ีในการเปิดรับ
สารใน 1 วนั จ านวน 4 ครัง้ขึน้ไป 
  4. ระดบัการศกึษาท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั แตกตา่งกนั
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า ระดบัการศกึษาปริญญาตรี ส่วนใหญ่มีความถ่ี
ในการเปิดรับสารใน 1 วัน จ านวน 1 ครัง้ และจ านวน 4 ครัง้ ส่วนระดบัการศึกษาปริญญาตรี มี
ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั จ านวน 4 ครัง้ขึน้ไป 
  5. อาชีพท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า อาชีพพนกังานบริษัทและอาชีพธุรกิจส่วนตวั ส่วนใหญ่
มีความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั จ านวน 4 ครัง้ขึน้ไป อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ส่วนใหญ่มี
ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั จ านวน 1 ครัง้ และจ านวน 4 ครัง้ขึน้ไป 
  6. รายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั แตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า รายได้ต่อเดือน 15,001-20,000 บาท ส่วนใหญ่
มีความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั จ านวน 1 ครัง้ ส่วนรายได้ตอ่เดือน 20,001-25,000 บาท และ
รายได้ตอ่เดือนมากกวา่ 25,000 บาท มีความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั จ านวน 4 ครัง้ขึน้ไป 
 สมมติฐานท่ี 1.3 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลตอ่สถานท่ีท่ีใช้ในการ
เปิดรับสารเป็นประจ าแตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.35 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะทางประชากรศาสตร์กับสถานท่ีท่ีใช้ในการ
เปิดรับสารเป็นประจ า  

เพศ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

รวม 2 P-value บ้าน ที่
ท างาน 

ร้านอิน
เทอร์ 
เน็ต 

ร้าน
กาแฟ 

อื่นๆ  

ชาย 95 
(50.00) 

111 
(63.80) 

4 
(100.00) 

7 
(77.80) 

6 
(26.10) 

223 
(55.80) 

20.258 0.000* 

หญิง 95 
(50.00) 

63 
(36.20) 

0 
(0.00) 

2 
(22.20) 

17 
(73.90) 

177 
(44.20) 

รวม 190 
(100.00) 

174 
(100.00) 

4 
(100.00) 

9 
(100.00) 

23 
(100.00) 

400 
(100.00) 

อาย ุ

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

รวม 2 P-value บ้าน ที่
ท างาน 

ร้านอิน
เทอร์ 
เน็ต 

ร้าน
กาแฟ 

อื่นๆ  

10-20 ปี 3 
(1.60) 

3 
(1.70) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

6 
(1.50) 

58.907 0.000* 

21-30 ปี 17 
(8.90) 

20 
(11.50) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

37 
(9.20) 

31-40 ปี 84 
(44.20) 

75 
(43.10) 

0 
(0.00) 

9 
(100.00) 

9 
(39.10) 

177 
(44.30) 

41-50 ปี 66 
(34.80) 

74 
(42.60) 

4 
(100.00) 

0 
(0.00) 

9 
(39.10) 

153 
(38.20) 

51-60 ปี 8 
(4.20) 

2 
(1.10) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

5 
(21.80) 

15 
(3.80) 

61 ปีขึน้ไป 12 
(6.30) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

12 
(3.00) 

รวม 190 
(100.00) 

174 
(100.00) 

4 
(100.00) 

9 
(100.00) 

23 
(100.00) 

400 
(100.00) 
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ตารางท่ี 4.35 (ตอ่) 

สถานภาพ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

รวม 2 P-value 
บ้าน ที่

ท างาน 
ร้านอิน
เทอร์ 
เน็ต 

ร้าน
กาแฟ 

อื่นๆ  

โสด 83 
(43.70) 

92 
(52.90) 

4 
(100.00) 

9 
(100.00) 

10 
(43.50) 

198 
(49.50) 

29.635 0.020* 

สมรส 93 
(48.90) 

57 
(32.80) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

13 
(56.50) 

163 
(40.70) 

หม้าย 2 
(1.10) 

3 
(1.70) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

5 
(1.20) 

หยา่ร้าง 5 
(2.60) 

10 
(5.70) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

15 
(3.80) 

แยกกนัอยู ่ 7 
(3.70) 

12 
(6.90) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

19 
(4.80) 

รวม 190 
(100.00) 

174 
(100.00) 

4 
(100.00) 

9 
(100.00) 

23 
(100.00) 

400 
(100.00) 

ระดับ
การศึกษา 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

รวม 2 P-value บ้าน ที่
ท างาน 

ร้านอิน
เทอร์ 
เน็ต 

ร้าน
กาแฟ 

อื่นๆ  

มธัยมศกึษา 20 
(10.50) 

1 
(0.60) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

21 
(5.20) 

1.697 0.000* 

อนปุริญญาหรือ
เทียบเทา่ 

21 
(11.00) 

5 
(2.90) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

26 
(6.50) 

ปริญญาตรี 82 
(43.20) 

76 
(43.60) 

4 
(100.00) 

2 
(22.20) 

11 
(47.80) 

175 
(43.80) 

ปริญญาโท 65 
(34.20) 

92 
(52.90) 

0 
(0.00) 

7 
(77.80) 

3 
(13.10) 

167 
(41.70) 

ปริญญาเอก 2 
(1.10) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

9 
(39.10) 

11 
(2.80) 

รวม 190 
(100.00) 

174 
(100.00) 

4 
(100.00) 

9 
(100.00) 

23 
(100.00) 

400 
(100.00) 
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ตารางท่ี 4.35 (ตอ่) 

อาชีพ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

รวม 2 P-value บ้าน ที่ท างาน ร้านอิน
เทอร์ 
เน็ต 

ร้าน
กาแฟ 

อื่นๆ  

นกัเรียน/
นกัศกึษา 

4 
(2.10) 

3 
(1.70) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

7 
(1.80) 

89.908 0.000* 

พนกังานบริษัท 36 
(18.90) 

92 
(52.90) 

4 
(100.00) 

9 
(100.00) 

13 
(56.50) 

154 
(38.50) 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

61 
(32.10) 

42 
(24.10) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

10 
(43.50) 

113 
(28.20) 

เกษตรกร 14 
(7.40) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

14 
(3.50) 

ธุรกิจสว่นตวั 71 
(37.40) 

34 
(19.60) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

105 
(26.20) 

อ่ืน ๆ  4 
(2.10) 

3 
(1.70) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

7 
(1.80) 

รวม 190 
(100.00) 

174 
(100.00) 

4 
(100.00) 

9 
(100.00) 

23 
(100.00) 

400 
(100.00) 

รายได้ต่อเดือน 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

รวม 2 P-value บ้าน ที่ท างาน ร้านอิน
เทอร์ 
เน็ต 

ร้าน
กาแฟ 

อื่นๆ  

ต ่ากวา่ 5,000 
บาท 

17 
(8.90) 

3 
(1.70) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

20 
(5.00) 

1.992 0.000* 

5,001-10,000 
บาท 

11 
(5.80) 

0 
(0.00) 

4 
(100.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

15 
(3.80) 

10,001-15,000 
บาท 

10 
(5.30) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

10 
(2.50) 

15,001-20,000 
บาท 

19 
(10.00) 

28 
(16.10) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

47 
(11.70) 

20,001-25,000 
บาท 

23 
(12.10) 

9 
(5.20) 

0 
(0.00) 

7 
(77.80) 

1 
(4.30) 

40 
(10.00) 

มากกวา่ 25,000 
บาท 

110 
(57.90) 

134 
(77.00) 

0 
(0.00) 

2 
(22.20) 

22 
(95.70) 

268 
(67.00) 

รวม 190 
(100.00) 

174 
(100.00) 

4 
(100.00) 

9 
(100.00) 

23 
(100.00) 

400 
(100.00) 

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.35 พบวา่ ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่สถานท่ีท่ีใช้
ในการเปิดรับสารเป็นประจ าแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 สามารถอธิบายได้
ดงันี ้
  1. เพศที่แตกตา่งกนัมีผลตอ่สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ าแตกตา่งกนั
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยพบว่า เพศชายส่วนใหญ่เปิดรับสารเป็นประจ าท่ี
ท างาน สว่นเพศหญิงเปิดรับสารเป็นประจ าท่ีบ้าน  
  2. อายท่ีุแตกตา่งกนัมีผลตอ่สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ าแตกตา่งกนัอย่าง
มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยพบว่า อายุ 21-30 ปี ส่วนใหญ่เปิดรับสารเป็นประจ าท่ี
ท างานและท่ีบ้าน อาย ุ31-40 เปิดรับสารเป็นประจ าท่ีบ้าน  และอาย ุ41-50 ปี เปิดรับสารท่ีท างาน  
  3. สถานภาพท่ีแตกต่างกันมีผลต่อสถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ าแตกต่าง
กันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยพบว่า สถานภาพโสด สถานภาพหย่าร้าง และ
สถานภาพแยกกันอยู่ ส่วนใหญ่เปิดรับสารเป็นประจ าท่ีท างาน ส่วนสถานภาพสมรส ส่วนใหญ่
เปิดรับสารเป็นประจ าท่ีบ้าน 
  4. ระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกันมีผลต่อสถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า
แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า ระดบัการศกึษามธัยมศึกษา ระดบั
การศึกษาอนุปริญญาหรือเทียบเท่า และระดับการศึกษาปริญญาตรี ส่วนใหญ่เปิดรับสารเป็น
ประจ าท่ีบ้าน ระดับการศกึษาปริญญาโท ส่วนใหญ่เปิดรับสารเป็นประจ าท่ีท างาน ระดับ
การศกึษาปริญญาเอกเปิดรับสารเป็นประจ าสถานท่ีอ่ืน ๆ คือ เปิดรับทกุท่ี 
  5. อาชีพท่ีแตกต่างกันมีผลต่อสถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ าแตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 โดยพบว่า อาชีพพนกังานบริษัท ส่วนใหญ่เปิดรับสาร
เป็นประจ าที่ท างาน อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจและอาชีพธุรกิจส่วนตวั ส่วนใหญ่เปิดรับสาร
เป็นประจ าท่ีบ้าน 
  6. รายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกันมีผลต่อสถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า
แตกตา่งกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 5,000 บาท 
รายได้ต่อเดือน 5,001-10,000 บาท รายได้ต่อเดือน 10,001-15,000 บาท และรายได้ต่อเดือน 
20,001-25,000 บาท รายได้ตอ่เดือน 15,001-20,000 บาท ส่วนใหญ่เปิดรับสารเป็นประจ าท่ีบ้าน 
ส่วนใหญ่เปิดรับสารเป็นประจ าที่ท างาน ส่วนรายได้ตอ่เดือนมากกว่า 25,000 บาท เปิดรับสาร
เป็นประจ าทัง้ท่ีบ้านและท่ีท างาน 
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 สมมติฐานท่ี 1.4 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาท่ีใช้ใน
การเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ แตกตา่งกนั 
 
ตารางที่  4.36 แสดงความสมัพนัธ์ระหว่างลกัษณะทางประชากรศาสตร์กับระยะเวลาท่ีใช้ในการ

เปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 

เพศ 
ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

รวม 2 
P-

value 10-15 
นาท ี

16-30 
นาท ี

31-45 
นาท ี

46-60 
นาท ี

มากกว่า 
1 ชั่วโมง 

อื่นๆ 

ชาย 72 
(53.30) 

51 
(38.60) 

67 
(79.80) 

17 
(73.90) 

16 
(61.50) 

- 223 
(55.80) 

39.052 0.000
* 

หญิง 63 
(46.70) 

81 
(61.40) 

17 
(20.20) 

6 
(26.10) 

10 
(38.50) 

- 177 
(44.20) 

รวม 135 
(100.00) 

132 
(100.00) 

84 
(100.00) 

23 
(100.00) 

26 
(100.00) 

- 400 
(100.00) 

อาย ุ
ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

รวม 2 
P-

value 10-15 
นาท ี

16-30 
นาท ี

31-45 
นาท ี

46-60 
นาท ี

มากกว่า 
1 ชั่วโมง 

อื่นๆ 

10-20 ปี 2 
(1.50) 

0 
(0.00) 

1 
(1.20) 

3 
(13.10) 

0 
(0.00) 

- 6 
(1.50) 

1.061 0.000
* 

21-30 ปี 3 
(2.20) 

21 
(15.90) 

13 
(15.50) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 37 
(9.30) 

31-40 ปี 68 
(50.40) 

59 
(44.70) 

34 
(40.40) 

10 
(43.50) 

6 
(23.00) 

- 177 
(44.20) 

41-50 ปี 58 
(43.00) 

46 
(34.90) 

30 
(35.70) 

9 
(39.10) 

10 
(38.50) 

- 153 
(38.20) 

51-60 ปี 3 
(2.20) 

6 
(4.50) 

1 
(1.20) 

1 
(4.30) 

4 
(15.40) 

- 15 
(3.80) 

61 ปีขึน้ไป 1 
(0.70) 

0 
(0.00) 

5 
(6.00) 

0 
(0.00) 

6 
(23.10) 

- 12 
(3.00) 

รวม 135 
(100.00) 

132 
(100.00) 

84 
(100.00) 

23 
(100.00) 

26 
(100.00) 

- 400 
(100.00) 
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ตารางท่ี 4.36 (ตอ่)  

สถานภาพ 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

รวม 2 
P-

value 
10-15 
นาท ี

16-30 
นาท ี

31-45 
นาท ี

46-60 
นาท ี

มากกว่า 
1 

ชั่วโมง 

อื่นๆ 

โสด 69 
(51.10) 

80 
(60.60) 

36 
(42.90) 

8 
(34.80) 

5 
(19.20) 

- 198 
(49.50) 

88.438 0.000* 

สมรส 63 
(46.70) 

41 
(31.10) 

27 
(32.10) 

11 
(47.80) 

21 
(80.80) 

- 163 
(40.70) 

หม้าย 2 
(1.50) 

2 
(1.50) 

1 
(1.20) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 5 
(1.20) 

หยา่ร้าง 1 
(0.70) 

9 
(6.80) 

5 
(6.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 15 
(3.80) 

แยกกนัอยู ่ 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

15 
(17.80) 

4 
(17.40) 

0 
(0.00) 

- 19 
(4.80) 

รวม 135 
(100.00) 

132 
(100.00) 

84 
(100.00) 

23 
(100.00) 

26 
(100.00) 

- 400 
(100.00) 

ระดับ
การศึกษา 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

รวม 2 
P-

value 
10-15 
นาท ี

16-30 
นาท ี

31-45 
นาท ี

46-60 
นาท ี

มากกว่า 
1 

ชั่วโมง 

อื่นๆ 

มธัยมศกึษา 4 
(3.00) 

7 
(5.30) 

10 
(11.90) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 21 
(5.20) 

57.848 0.000* 

อนปุริญญา
หรือเทียบเทา่ 

9 
(6.70) 

12 
(9.10) 

1 
(1.20) 

3 
(13.00) 

1 
(3.80) 

- 26 
(6.50) 

ปริญญาตรี 45 
(33.30) 

70 
(53.00) 

28 
(33.30) 

11 
(47.90) 

21 
(80.80) 

- 175 
(43.80) 

ปริญญาโท 68 
(50.30) 

43 
(32.60) 

43 
(51.20) 

9 
(39.10) 

4 
(15.40) 

- 167 
(41.70) 

ปริญญาเอก 9 
(6.70) 

0 
(0.00) 

2 
(2.40) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 11 
(2.80) 

รวม 135 
(100.00) 

132 
(100.00) 

84 
(100.00) 

23 
(100.00) 

26 
(100.00) 

- 400 
(100.00) 

 



81 

ตารางท่ี 4.36 (ตอ่) 

อาชีพ 
ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

รวม 2 
P-

value 10-15 
นาที 

16-30 
นาที 

31-45 
นาที 

46-60 
นาที 

มากกว่า 
1 ช่ัวโมง 

อ่ืนๆ 

นกัเรียน/
นกัศกึษา 

3 
(2.20) 

0 
(0.00) 

1 
(1.20) 

3 
(13.00) 

0 
(0.00) 

- 7 
(1.80) 

1.191 0.000* 

พนกังานบริษัท 76 
(56.30) 

54 
(40.90) 

13 
(15.50) 

7 
(30.40) 

4 
(15.40) 

- 154 
(38.50) 

รับราชการ/
รัฐวสิาหกิจ 

27 
(20.00) 

45 
(34.10) 

28 
(33.30) 

2 
(8.70) 

11 
(42.30) 

- 113 
(28.20) 

เกษตรกร 0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

9 
(10.70) 

0 
(0.00) 

5 
(19.20) 

- 14 
(3.50) 

ธุรกิจส่วนตวั 29 
(21.50) 

27 
(20.50) 

32 
(38.10) 

11 
(47.90) 

6 
(23.10) 

- 105 
(26.20) 

อ่ืน ๆ  0 
(0.00) 

6 
(4.50) 

1 
(1.20) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 7 
(1.80) 

รวม 135 
(100.00) 

132 
(100.00) 

84 
(100.00) 

23 
(100.00) 

26 
(100.00) 

- 400 
(100.00) 

รายได้ต่อ
เดือน 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
รวม 2 

P-
value 

10-15 
นาที 

16-30 
นาที 

31-45 
นาที 

46-60 
นาที 

มากกว่า 
1 ช่ัวโมง 

อ่ืนๆ 

ต ่ากวา่ 5,000 
บาท 

2 
(1.50) 

0 
(0.00) 

10 
(11.90) 

3 
(13.10) 

5 
(19.20) 

- 20 
(5.00) 

  

5,001-10,000 
บาท 

10 
(7.40) 

5 
(3.80) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 15 
(3.80) 

10,001-
15,000 บาท 

0 
(0.00) 

3 
(2.30) 

7 
(8.30) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 10 
(2.50) 

15,001-
20,000 บาท 

6 
(4.40) 

30 
(22.70) 

5 
(6.00) 

1 
(4.30) 

5 
(19.20) 

- 47 
(11.70) 

20,001-
25,000 บาท 

29 
(21.50) 

0 
(0.00) 

11 
(13.10) 

0 
(0.00) 

0 
(0.00) 

- 40 
(10.00) 

มากกวา่ 
25,000 บาท 

88 
(65.20) 

94 
(71.20) 

51 
(60.70) 

19 
(82.60) 

16 
(61.60) 

- 268 
(67.00) 

รวม 135 
(100.00) 

132 
(100.00) 

84 
(100.00) 

23 
(100.00) 

26 
(100.00) 

- 400 
(100.00) 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 



82 

 จากตารางท่ี 4.36 พบวา่ ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ระยะเวลาท่ี
ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้แตกตา่งกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 สามารถอธิบาย
ได้ดงันี ้
  1. เพศท่ีแตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้แตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า เพศชายส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการเปิดรับสาร
ตอ่ 1 ครัง้ 10-15 นาที สว่นเพศหญิงมีระยะท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 16-30 นาที 
  2. อายุท่ีแตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้แตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยพบว่า อายุ 21-30 ปี ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการ
เปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 16-30 นาที อายุ 31-40 และอายุ 41-50 ปี ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการ
เปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 10-15 นาที  
  3. สถานภาพท่ีแตกต่างกนัมีผลตอ่ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้แตกตา่ง
กันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 โดยพบว่า สถานภาพโสดและสถานภาพหย่าร้าง
ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 16-30 นาที สถานภาพสมรส ส่วนใหญ่มีระยะท่ี
ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 10-15 นาที และสถานภาพแยกกนัอยู่ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการ
เปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 31-45 นาที 
  4. ระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้
แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า ระดบัการศกึษาอนุปริญญาตรีหรือ
เทียบเทา่ และระดบัการศกึษาปริญญาตรี ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 16-30 นาที 
ระดบัการศึกษาปริญญาโทและระดบัการศึกษาปริญาเอก ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการเปิดรับสาร
ตอ่ 1 ครัง้ 10-15 นาที 
  5. อาชีพท่ีแตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้แตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า อาชีพพนกังานบริษัท ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ใน
การเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 10-15 นาที อาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการ
เปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 16-30 นาที อาชีพเกษตรกรและอาชีพธุรกิจส่วนตวั ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ใน
การเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 31-45 นาที 
  6. รายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้
แตกตา่งกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 โดยพบว่า รายได้ต่อเดือนต ่ากว่า 5,000 บาท 
และรายได้ตอ่เดือน 10,001-15,000 บาท ส่วนใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 31-45 
นาที รายได้ต่อเดือน 5,001-10,000 บาท และรายได้ต่อเดือน 20,001-25,000 บาท ส่วนใหญ่มี
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ระยะท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 10-15 นาที รายได้ตอ่เดือน 15,001-20,000 บาท และรายได้
ตอ่เดือน มากกวา่ 25,000 บาท สว่นใหญ่มีระยะท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 16-30 นาที 
 สมมติฐานท่ี 2 การเปิดรับสารท่ีแตกต่างกันมีผลต่อทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE แตกตา่งกนั 
 สมมติฐานท่ี 2.1 ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารแตกต่างกันมีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อ
ประเภทขา่ว MANAGER ONLINE แตกตา่งกนั 

ตารางที่  4.37 ค่าสถิติการเปรียบเทียบทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE จ าแนก
ตาม ชว่งเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร 

ทัศนคตทิี่มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE 

แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

การเมือง 
ระหวา่งกลุม่ 7.070 2 3.535 5.775 0.003* 
ภายในกลุม่ 243.009 397 0.612 
รวม 250.0796 399  

อาชญากรรม 
ระหวา่งกลุม่ 4.391 2 2.195 3.562 0.029* 
ภายในกลุม่ 244.676 397 0.616 
รวม 249.066 399  

เศรษฐกิจ 

ระหวา่งกลุม่ 4.441 2 2.220 4.347 0.014* 
ภายในกลุม่ 202.770 397 0.511 
รวม 207.211 399  

ภมูิภาค 

ระหวา่งกลุม่ 5.534 2 2.767 4.680 0.010* 
ภายในกลุม่ 234.697 397 0.591 
รวม 240.231 399  

 
ตา่งประเทศ 

ระหวา่งกลุม่ 4.624 2 2.312 4.410 0.013* 
ภายในกลุม่ 208.147 397 0.524 
รวม 212.771 399  
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ตารางท่ี 4.37 (ตอ่) 

ทัศนคตทิี่มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE 

แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

 
คณุภาพชีวิตและสขุภาพ 

ระหวา่งกลุม่ 6.322 2 3.161 5.572 0.004* 
ภายในกลุม่ 225.223 397 0.567 
รวม 231.546 399  

 
กีฬา 

ระหวา่งกลุม่ 0.976 2 0.488 0.602 0.548 
ภายในกลุม่ 321.458 397 0.810 
รวม 322.433 399  

 
โดยรวม 

ระหวา่งกลุม่ 2.495 2 1.248 4.337 0.014* 
ภายในกลุม่ 114.186 397 0.288 
รวม 116.681 399  

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.37 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร พบว่า ช่วงเวลาท่ีใช้ในการ
เปิดรับสารแตกต่างกันมีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ทัง้นี เ้ม่ือพิจารณาทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER 
ONLINE เป็นรายด้านพบว่า ทศันคติตอ่ประเภทข่าวการเมือง ประเภทข่าวอาชญากรรม ประเภท
ข่าวเศรษฐกิจ ประเภทข่าวภูมิภาค ประเภทข่าวต่างประเทศ และประเภทข่าวคณุภาพชีวิตและ
สขุภาพ ท่ีแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ยกเว้น ทศันคติตอ่ประเภทข่าวกีฬา 
ท่ีไมแ่ตกตา่งกนั 
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.38-4.44 
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ตารางที่  4.38 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวการเมือง จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็นรายคู่ ด้วย
วิธี Least-Significant Different (LSD) 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการ
เปิดรับสาร X̅ 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 
00.01-06.00 
นาฬิกา 

06.01-12.00 
นาฬิกา 

12.01-18.00 
นาฬิกา 

18.01-24.00 
นาฬิกา 

- 3.75 3.52 3.40 
00.01-06.00 นาฬิกา - - - - - 
06.01-12.00 นาฬิกา 3.75  - 0.23* 0.35* 
12.01-18.00 นาฬิกา 3.52   - 0.12 
18.01-24.00 นาฬิกา 3.40    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี  4.38 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทขา่วการเมือง จ าแนกตาม ชว่งเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่าง ๆ มีผลต่อ
ทัศนคติท่ี มีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวการเมืองแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 06.01-12.00 น. 
มีทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวการเมือง มากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ชว่งเวลา 12.01-18.00 น. และมากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารชว่งเวลา 18.01-24.00 น. 
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ตารางที่  4.39 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE
ประเภทข่าวอาชญากรรมจ าแนกตามช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นรายคู่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการ
เปิดรับสาร X̅ 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

00.01-06.00 
นาฬิกา 

06.01-12.00 
นาฬิกา 

12.01-18.00 
นาฬิกา 

18.01-24.00 
นาฬิกา 

- 3.51 3.29 3.52 
00.01-06.00 นาฬิกา - - - - - 
06.01-12.00 นาฬิกา 3.51  - 0.22* -0.01 
12.01-18.00 นาฬิกา 3.29   - -0.23* 
18.01-24.00 นาฬิกา 3.52    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี  4.39 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวอาชญากรรม จ าแนกตาม ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบวา่ ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตา่ง ๆ 
มีผลต่อทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวอาชญากรรม แตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 06.01-12.00 น. 
และผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 18.01-24.00 น. มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทขา่วอาชญากรรมมากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารชว่งเวลา 12.01-18.00 น. 
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ตารางที่  4.40 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวเศรษฐกิจ จ าแนกตาม ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร เป็นรายคู่ 
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการ
เปิดรับสาร X̅ 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

00.01-06.00 
นาฬิกา 

06.01-12.00 
นาฬิกา 

12.01-18.00 
นาฬิกา 

18.01-24.00 
นาฬิกา 

- 3.83 3.57 3.72 
00.01-06.00 นาฬิกา - - - - - 
06.01-12.00 นาฬิกา 3.83  - 0.26* 0.11 
12.01-18.00 นาฬิกา 3.57   - -0.15 
18.01-24.00 นาฬิกา 3.72    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
 
 จากตารางท่ี  4.40 ผลการเป รียบเทียบค่าเฉ ล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็นราย
คู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตา่งๆ มีผลต่อ
ทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 06.01-12.00 น. 
มีทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ชว่งเวลา 12.01-18.00 น. 
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ตารางที่  4.41 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทขา่วภมูิภาค จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็นรายคู ่ด้วยวิธี 
Least-Significant Different (LSD) 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการ
เปิดรับสาร X̅ 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

00.01-06.00 
นาฬิกา 

06.01-12.00 
นาฬิกา 

12.01-18.00 
นาฬิกา 

18.01-24.00 
นาฬิกา 

- 3.30 3.11 3.38 
00.01-06.00 นาฬิกา - - - - - 
06.01-12.00 นาฬิกา 3.30  - 0.19 -0.08 
12.01-18.00 นาฬิกา 3.11   - -0.27* 
18.01-24.00 นาฬิกา 3.38    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.41 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่างๆ มีผลต่อ
ทัศนคติ ท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 18.01-24.00 น. มี
ทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาคมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ชว่งเวลา 12.01-18.00 น.  
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ตารางที่  4.42 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวต่างประเทศ จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการ
เปิดรับสาร X̅ 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

00.01-06.00 
นาฬิกา 

06.01-12.00 
นาฬิกา 

12.01-18.00 
นาฬิกา 

18.01-24.00 
นาฬิกา 

- 3.55 3.32 3.46 
00.01-06.00 นาฬิกา - - - - - 
06.01-12.00 นาฬิกา 3.55  - 0.23* 0.09 
12.01-18.00 นาฬิกา 3.32   - -0.14 
18.01-24.00 นาฬิกา 3.54    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.42  ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวต่างประเทศ จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็น
รายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่าง ๆ มี
ผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวต่างประเทศ แตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 06.01-12.00 น. 
มีทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวต่างประเทศมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับ
สารชว่งเวลา 12.01-18.00 น.  
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ตารางที่  4.43 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวคณุภาพชีวิตสขุภาพ จ าแนกตาม ชว่งเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็น
รายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการ
เปิดรับสาร X̅ 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

00.01-06.00 
นาฬิกา 

06.01-12.00 
นาฬิกา 

12.01-18.00 
นาฬิกา 

18.01-24.00 
นาฬิกา 

- 3.49 3.48 3.74 
00.01-06.00 นาฬิกา - - - - - 
06.01-12.00 นาฬิกา 3.49  - 0.01 -0.25* 
12.01-18.00 นาฬิกา 3.48   - -0.26* 
18.01-24.00 นาฬิกา 3.74    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.43 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวคุณภาพชีวิตสุขภาพ จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตา่ง ๆ 
มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวคุณภาพชีวิตสุขภาพ 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 
18.01-24.00 น. มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวคุณภาพชีวิต
สุขภาพ มากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 06.01-12.00 น. และมากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา
12.01-18.00 น. 
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ตารางที่  4.44 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
โดยรวม จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-
Significant Different (LSD) 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการ
เปิดรับสาร X̅ 

ช่วงเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสาร 

00.01-06.00 
นาฬิกา 

06.01-12.00 
นาฬิกา 

12.01-18.00 
นาฬิกา 

18.01-24.00 
นาฬิกา 

- 3.53 3.37 3.53 
00.01-06.00 นาฬิกา - - - - - 
06.01-12.00 นาฬิกา 3.53  - 0.16* 0.00 
12.01-18.00 นาฬิกา 3.37   - -0.16* 
18.01-24.00 นาฬิกา 3.53    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.44 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE โดยรวม จ าแนกตาม ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร เป็นรายคู่ ด้วยวิธี 
Least-Significant Different (LSD) พบว่า ช่วงเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่าง ๆ มีผลต่อทศันคติท่ี
มีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE โดยรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 06.01-12.00 น. และผู้ ท่ีเปิดรับสารช่วงเวลา 
18.01-24.00 น. มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE โดยรวมมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับ
สารชว่งเวลา 12.01-18.00 น. 
 
 สมมติฐานท่ี 2.2 ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั แตกต่างกันมีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อ
ประเภทขา่ว MANAGER ONLINE แตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.45 ค่าสถิติการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER 
ONLINE จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั 

ทัศนคตทิี่มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE 

แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านการเมือง 

ระหวา่งกลุม่ 0.071 3 0.024 0.037 0.990 
ภายในกลุม่ 250.008 396 0.631 
รวม 250.079 399  

ด้านอาชญากรรม 
ระหวา่งกลุม่ 0.568 3 0.189 0.302 0.824 
ภายในกลุม่ 248.498 396 0.628 
รวม 249.066 399  

ด้านเศรษฐกิจ 

ระหวา่งกลุม่ 7.218 3 2.406 4.764 0.003* 
ภายในกลุม่ 199.993 396 0.505 
รวม 207.211 399  

ด้านภมูิภาค 
ระหวา่งกลุม่ 15.340 3 5.113 9.004 0.000* 
ภายในกลุม่ 224.891 396 0.568 
รวม 240.231 399  

 
ด้านตา่งประเทศ 

ระหวา่งกลุม่ 12.007 3 4.002 7.894 0.000* 
ภายในกลุม่ 200.764 396 0.507 
รวม 212.771 399  

 
ด้านคณุภาพชีวิตและสขุภาพ 

ระหวา่งกลุม่ 11.195 3 3.732 6.706 0.000* 
ภายในกลุม่ 220.350 396 0.556 
รวม 231.546 399  

 
ด้านกีฬา 

ระหวา่งกลุม่ 7.546 3 2.515 3.163 0.025* 
ภายในกลุม่ 314.888 396 0.795 
รวม 322.433 399  

 
โดยรวม 

ระหวา่งกลุม่ 3.426 3 1.142 3.994 0.008* 
ภายในกลุม่ 113.255 396 0.286 
รวม 116.681 399  

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.45 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั พบว่า ความถ่ีในการเปิดรับ
สารใน 1 วนัแตกต่างกันมีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ทัง้นี เ้ม่ือพิจารณาทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER 
ONLINE เป็นรายด้านพบว่า ประเภทข่าวเศรษฐกิจ ประเภทขา่วภูมิภาค ประเภทข่าวตา่งประเทศ 
ประเภทข่าวคณุภาพชีวิตและสขุภาพ และประเภทขา่วกีฬาท่ีแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 ยกเว้น ทัศนคติต่อประเภทข่าวทัศนคติต่อประเภทข่าวการเมืองและประเภทข่าว
อาชญากรรม ท่ีไมแ่ตกตา่งกนั 
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.46-4.51 
 
ตารางที่  4.46 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 

ประเภทข่าวเศรษฐกิจ จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ความถี่ในการ
เปิดรับสารใน 1 

วัน 
X̅ 

ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 
1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ขึน้ไป 
3.66 3.55 4.08 3.69 

1 ครัง้ 3.66 - 0.11 -0.42* -0.03 
2 ครัง้ 3.55  - -0.53* -0.14 
3 ครัง้ 4.08   - 0.39* 
4 ครัง้ขึน้ไป 3.69    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  

 จากตารางท่ี  4.46 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน 
ต่าง ๆ มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ แตกต่าง
กันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการ
เปิดรับสาร 3 ครัง้/วนั มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ 
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มากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 1 ครัง้/วนั  มากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ี
ในการเปิดรับสาร 2 ครัง้/วนั และมากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 4 ครัง้ขึน้ไป/วนั 
 
ตารางที่  4.47 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 

ประเภทข่าวภูมิภาค จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

 

ความถี่ในการ
เปิดรับสารใน 1 วัน X̅ 

ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ขึน้ไป 
3.19 3.02 3.77 3.32 

1 ครัง้ 3.19 - 0.17 -0.58* -0.13 
2 ครัง้ 3.02  - -0.75* -0.30 
3 ครัง้ 3.77   - 0.45* 
4 ครัง้ขึน้ไป 3.32    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
  

 จากตารางท่ี  4.47 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั ต่าง ๆ มีผล
ต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 3 
ครัง้/วัน มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค มากกว่า ผู้ ท่ี
เปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 1 ครัง้/วนั  มากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 
2 ครัง้/วนั และมากกวา่ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 4 ครัง้ขึน้ไป/วนั 
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ตารางที่  4.48 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวต่างประเทศ จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

 

ความถี่ในการ
เปิดรับสารใน 1 วัน X̅ 

ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ขึน้ไป 
3.51 3.27 3.94 3.42 

1 ครัง้ 3.51 - 0.24 -0.43* 0.09 
2 ครัง้ 3.27  - -0.67* -0.15 
3 ครัง้ 3.94   - 0.52* 
4 ครัง้ขึน้ไป 3.42    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี  4.48 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวต่างประเทศ จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน 
ต่าง ๆ มีผลต่อทัศนคติท่ี มีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวต่างประเทศ 
แตกตา่งกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ี
ในการเปิดรับสาร 3 ครัง้/วัน มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าว
ตา่งประเทศมากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 1 ครัง้/วนั  มากกวา่ผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 2 ครัง้/วนั และมากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 
4 ครัง้ขึน้ไป/วนั 
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ตารางที่  4.49 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวคณุภาพชีวิตและสุขภาพ จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ความถี่ในการ
เปิดรับสารใน 1 

วัน 
X̅ 

ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ขึน้ไป 
3.58 3.63 4.06 3.45 

1 ครัง้ 3.58 - -0.05 -0.48* 0.13 
2 ครัง้ 3.63  - -0.43* 0.18 
3 ครัง้ 4.06   - 0.61* 
4 ครัง้ขึน้ไป 3.45    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

  จากตารางท่ี  4.49 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทขา่วคณุภาพชีวิตและสขุภาพ จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสาร
ใน 1 วนั เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 
1 วนั ต่าง ๆ มีผลต่อทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวคณุภาพชีวิต
และสขุภาพ แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู ่ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 3 ครัง้/วัน มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวคณุภาพชีวิตและสุขภาพ มากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 1 ครัง้/วนั  
มากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 2 ครัง้/วัน และมากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมี
ความถ่ีในการเปิดรับสาร 4 ครัง้ขึน้ไป/วนั 
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ตารางที่  4.50 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทกีฬา จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน เป็นรายคู่ ด้วยวิธี 
Least-Significant Different (LSD) 

ความถี่ในการ
เปิดรับสารใน 1 วัน X̅ 

ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ขึน้ไป 
3.49 3.36 3.41 3.17 

1 ครัง้ 3.49 - 0.13 0.08 0.32* 
2 ครัง้ 3.36  - -0.05 0.19 
3 ครัง้ 3.41   - 0.24 
4 ครัง้ขึน้ไป 3.17    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
  

 จากตารางท่ี  4.50 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวกีฬา จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั ต่าง ๆ มีผล
ต่อทัศนคติท่ี มีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวกีฬา แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 มีจ านวน 1 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 
1 ครัง้/วนั มีทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวกีฬา มากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 4 ครัง้ขึน้ไป/วนั 
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ตารางที่  4.51 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
โดยรวม จ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วนั เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-
Significant Different (LSD) 

ความถี่ในการ
เปิดรับสารใน 1 วัน X̅ 

ความถี่ในการเปิดรับสารใน 1 วัน 

1 ครัง้ 2 ครัง้ 3 ครัง้ 4 ครัง้ขึน้ไป 
3.48 3.40 3.75 3.44 

1 ครัง้ 3.48 - 0.08 -0.27* 0.04 
2 ครัง้ 3.40  - -0.35* -0.04 
3 ครัง้ 3.75   - 0.31* 
4 ครัง้ขึน้ไป 3.44    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.51 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE โดยรวมจ าแนกตาม ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน เป็นรายคู่ ด้วยวิธี 
Least-Significant Different (LSD) พบว่า ความถ่ีในการเปิดรับสารใน 1 วัน ต่าง ๆ มีผลต่อ
ทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE โดยรวมแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู ่ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 3 ครัง้/วนั มีทศันคตท่ีิมี
ตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE โดยรวมมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 
1 ครัง้/วนั  มากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 2 ครัง้/วนั และมากกว่าผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ท่ีมีความถ่ีในการเปิดรับสาร 4 ครัง้ขึน้ไป/วนั 
 
 สมมติฐานท่ี 2.3 สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ าแตกต่างกนัมีผลตอ่ทศันคติท่ี
มีตอ่ประเภทขา่ว MANAGER ONLINE แตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.52 ค่าสถิติการเปรียบเทียบทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE จ าแนก
ตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

ทัศนคตทิี่มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE 

แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านการเมือง 
ระหวา่งกลุม่ 48.183 4 12.046 23.567 0.000* 
ภายในกลุม่ 201.896 395 0.511 
รวม 250.079 399  

ด้านอาชญากรรม 
ระหวา่งกลุม่ 7.835 4 1.959 3.207 0.013* 
ภายในกลุม่ 241.231 395 0.611 
รวม 249.066 399  

ด้านเศรษฐกิจ 
ระหวา่งกลุม่ 9.198 4 2.300 4.587 0.001* 
ภายในกลุม่ 198.012 395 0.501 
รวม 207.211 399  

ด้านภมูิภาค 
ระหวา่งกลุม่ 12.399 4 3.100 5.374 0.000* 
ภายในกลุม่ 227.832 395 0.577 
รวม 240.231 399  

 
ด้านตา่งประเทศ 

ระหวา่งกลุม่ 4.816 4 1.204 2.287 0.060 
ภายในกลุม่ 207.955 395 0.526 
รวม 212.771 399  

 
ด้านคณุภาพชีวิตและสขุภาพ 

ระหวา่งกลุม่ 4.928 4 1.232 2.147 0.074 
ภายในกลุม่ 226.617 395 0.574 
รวม 231.546 399  

 
ด้านกีฬา 

ระหวา่งกลุม่ 8.806 4 2.201 2.773 0.027* 
ภายในกลุม่ 313.628 395 0.794 
รวม 322.433 399  

 
โดยรวม 

ระหวา่งกลุม่ 5.203 4 1.301 4.609 0.001* 
ภายในกลุม่ 111.479 395 0.282 
รวม 116.681 399  

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.52 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า พบว่า สถานท่ีท่ีใช้ใน
การเปิดรับสารเป็นประจ าแตกต่างกันมีทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE แตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ทัง้นีเ้ม่ือพิจารณาทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER 
ONLINE เป็นรายด้านพบว่า ทศันคติตอ่ประเภทข่าวการเมือง ประเภทข่าวอาชญากรรม ประเภท
ข่าวเศรษฐกิจ ประเภทข่าวภูมิภาค ประเภทข่าวต่างประเทศ และประเภทข่าวกีฬาท่ีแตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ยกเว้น ทัศนคติต่อประเภทข่าวต่างประเทศและประเภท
ขา่วคณุภาพชีวิตและสขุภาพท่ีไมแ่ตกตา่งกนั 
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.53-4.58 
 
ตารางที่  4.53 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 

ประเภทข่าวการเมือง จ าแนกตาม สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

สถานที่ที่ใช้ใน
การเปิดรับสาร
เป็นประจ า 

X̅ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
บ้าน ท่ีท างาน ร้าน

อินเทอร์เน็ต 
ร้านกาแฟ อ่ืนๆ 

3.27 3.76 3.00 2.78 4.45 
บ้าน 3.27 - -0.49 0.27 0.49 -1.18* 
ท่ีท างาน 3.76  - 0.76* 0.98* -0.69* 
ร้านอินเทอร์เน็ต 3.00   - 0.22 -1.45* 
ร้านกาแฟ 2.78    - -1.67* 
อ่ืนๆ  4.45     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.53 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวการเมือง จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็น
ประจ าต่าง ๆ มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวการเมือง 
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แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 มีจ านวน 6 คู ่ได้แก่  ผู้ ท่ีเปิดรับสารสถานท่ีอ่ืนๆ 
เป็นประจ า ได้แก่ เปิดรับทุกท่ี มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าว
การเมืองมากกว่า ผู้ทเปิดรับสารที่บ้าน ที่ท างาน ร้านอินเทอร์เน็ต และร้านกาแฟเป็นประจ า 
และผู้ ท่ี เปิดรับสารท่ีท างานเป็นประจ า มีทัศนคติท่ี มีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทขา่วการเมืองมากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้านอินเทอร์เน็ตและท่ีร้านกาแฟเป็นประจ า 
 
ตารางที่  4.54 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 

ประเภทข่าวอาชญากรรม จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

สถานที่ที่ใช้ใน
การเปิดรับสาร
เป็นประจ า 

X̅ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
บ้าน ท่ีท างาน ร้าน

อินเทอร์เน็ต 
ร้านกาแฟ อ่ืนๆ 

3.46 3.39 3.00 2.85 3.83 
บ้าน 3.46 - 0.07 0.46 0.61* -0.37 
ท่ีท างาน 3.39  - 0.39 0.54* -0.44 
ร้านอินเทอร์เน็ต 3.00   - 0.15 -0.83* 
ร้านกาแฟ 2.85    - -0.98* 
อ่ืนๆ  3.83     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
  
 จากตารางท่ี  4.54 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวอาชญากรรม จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็น
ประจ า เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสาร
เป็นประจ าต่าง ๆ มีผลต่อทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวอาชญากรรม 
แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู่ ได้แก่  ผู้ ท่ีเปิดรับสารสถานท่ีอ่ืน ๆ 
เป็นประจ า ได้แก่ เปิดรับทุกท่ี มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าว
อาชญากรรมมากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้านอินเทอร์เน็ตและร้านกาแฟเป็นประจ า และผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ท่ีร้านกาแฟเป็นประจ า มีทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวอาชญากรรม
มากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีบ้านและท่ีท างานเป็นประจ า 
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ตารางที่  4.55 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวเศรษฐกิจ จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า เป็น
รายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

สถานที่ที่ใช้ใน
การเปิดรับสาร
เป็นประจ า 

X̅ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

บ้าน ท่ีท างาน ร้าน
อินเทอร์เน็ต 

ร้านกาแฟ อ่ืนๆ 

3.64 3.76 2.33 3.81 3.81 
บ้าน 3.64 - -0.12 1.31* -0.17 -0.17 
ท่ีท างาน 3.76  - 1.43* -0.05 -0.05 
ร้านอินเทอร์เน็ต 2.33   - -1.48* -1.48* 
ร้านกาแฟ 3.81    - 0.00 
อ่ืนๆ  3.81     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.55 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็น
ประจ าต่าง ๆ มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 มีจ านวน 4 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้าน
อินเทอร์เน็ตเป็นประจ ามีทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ
มากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีบ้านเป็นประจ า และมากกวา่ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีท างานเป็นประจ า ผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ท่ีร้านกาแฟเป็นประจ าและผู้ ท่ีเปิดรับสารสถานท่ีอ่ืน ๆ เป็นประจ า ได้แก่ เปิดรับทกุท่ีเป็นประจ า 
มีทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ท่ีร้านอินเทอร์เน็ตเป็นประจ า 
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ตารางที่  4.56 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวภูมิภาค จ าแนกตาม สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

สถานที่ที่ใช้ใน
การเปิดรับสาร
เป็นประจ า 

X̅ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

บ้าน ท่ีท างาน ร้าน
อินเทอร์เน็ต 

ร้านกาแฟ อ่ืนๆ 

3.24 3.31 2.67 2.26 3.51 
บ้าน 3.24 - -0.07 0.57 0.98* -0.27 
ท่ีท างาน 3.31  - 0.64 1.05* -0.20 
ร้านอินเทอร์เน็ต 2.67   - 0.41 -0.84* 
ร้านกาแฟ 2.26    - -1.25* 
อ่ืนๆ  3.51     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.56 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็น
ประจ าต่าง ๆ มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค
แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู่ ได้แก่ ผู้ ที่เปิดรับสารที่บ้าน
และผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีท างานเป็นประจ ามีทศันคตท่ีิมีตอ่ประเภทขา่ว MANAGER ONLINE ประเภท
ข่าวภูมิภาคมากกว่า ผู้ ที่เปิดรับสารที่ร้านกาแฟเป็นประจ า และผู้ ที่เปิดรับสารสถานที่อื่น  ๆ 
เป็นประจ า ได้แก่ เปิดรับทุกท่ีเป็นประจ า มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวภูมิภาคมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้านอินเทอร์เน็ตและผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้านกาแฟเป็น
ประจ า 
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ตารางที่  4.57 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทขา่วกีฬา จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

 

สถานที่ที่ใช้ใน
การเปิดรับสาร
เป็นประจ า 

X̅ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

บ้าน ท่ีท างาน ร้าน
อินเทอร์เน็ต 

ร้านกาแฟ อ่ืนๆ 

3.17 3.46 3.00 3.56 3.42 
บ้าน 3.17 - -0.29 0.17 -0.39 -0.25 
ท่ีท างาน 3.46  - 0.46* -0.10 0.04 
ร้านอินเทอร์เน็ต 3.00   - -0.56* -0.42 
ร้านกาแฟ 3.56    - 0.14 
อ่ืนๆ  3.42     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
 

  จากตารางท่ี  4.57 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็น
ประจ าตา่ง ๆ มีผลตอ่ทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวกีฬาแตกต่าง
กันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีท างานและผู้ ท่ี
เปิดรับสารท่ีร้านกาแฟเป็นประจ ามีทศันคตท่ีิมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าว
กีฬามากกวา่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้านอินเทอร์เน็ตเป็นประจ า 
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ตารางที่  4.58 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
โดยรวม จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า เป็นรายคู่ ด้วยวิธี 
Least-Significant Different (LSD) 

สถานที่ที่ใช้ใน
การเปิดรับสาร
เป็นประจ า 

X̅ 

สถานที่ที่ใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า 

บ้าน 
 

ท่ีท างาน ร้าน
อินเทอร์เน็ต 

ร้านกาแฟ อ่ืนๆ 

3.40 3.53 2.86 3.19 3.73 
บ้าน 3.40 - -0.13 0.54* 0.21 -0.33 
ท่ีท างาน 3.53  - 0.67* 0.34 -0.20 
ร้านอินเทอร์เน็ต 2.86   - -0.33 -0.87* 
ร้านกาแฟ 3.19    - -0.54* 
อ่ืนๆ  3.73     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.58 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE โดยรวม จ าแนกตาม สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ า เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า สถานท่ีท่ีใช้ในการเปิดรับสารเป็นประจ าต่าง ๆ 
มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE โดยรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีบ้านและผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีท างานเป็น
ประจ ามีทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE โดยรวมมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้าน
อินเทอร์เน็ตเป็นประจ า และผู้ ท่ีเปิดรับสารสถานท่ีอ่ืนๆ เป็นประจ า ได้แก่ เปิดรับทุกท่ีเป็นประจ า 
ทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE โดยรวมมากกว่า ผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้านอินเทอร์เน็ต
และผู้ ท่ีเปิดรับสารท่ีร้านกาแฟเป็นประจ า 
 
 สมมตฐิานท่ี 2.4 ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้แตกตา่งกนัมีผลตอ่ทศันคติท่ี
มีตอ่ประเภทขา่ว MANAGER ONLINE แตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.59 ค่าสถิติการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER 
ONLINE จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 

ทัศนคตทิี่มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE 

แหล่งความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ด้านการเมือง 
ระหวา่งกลุม่ 1.529 4 0.382 0.608 0.657 
ภายในกลุม่ 248.550 395 0.629 
รวม 250.079 399  

ด้านอาชญากรรม 
ระหวา่งกลุม่ 15.064 4 3.766 6.357 0.000* 
ภายในกลุม่ 234.002 395 0.592 
รวม 249.066 399  

ด้านเศรษฐกิจ 
ระหวา่งกลุม่ 7.014 4 1.754 3.460 0.009* 
ภายในกลุม่ 200.197 395 0.507 
รวม 207.211 399  

ด้านภมูิภาค 
ระหวา่งกลุม่ 21.087 4 5.272 9.502 0.000* 
ภายในกลุม่ 219.144 395 0.555 
รวม 240.231 399  

 ระหวา่งกลุม่ 9.090 4 2.272 4.407 0.002* 
ด้านตา่งประเทศ ภายในกลุม่ 203.681 395 0.516   

 รวม 212.771 399    
 ระหวา่งกลุม่ 7.127 4 1.782 3.136 0.015* 

ด้านคณุภาพชีวิตและสขุภาพ ภายในกลุม่ 224.418 395 0.568   
 รวม 231.546 399    
 

ด้านกีฬา 
ระหวา่งกลุม่ 2.714 4 0.678 0.838 0.502 
ภายในกลุม่ 319.719 395 0.809 
รวม 322.433 399  

 
โดยรวม 

ระหวา่งกลุม่ 4.139 4 1.035 3.632 0.006* 
ภายในกลุม่ 112.542 395 0.285 
รวม 116.681 399  

*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.59 ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ พบว่า ระยะเวลาท่ี
ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้แตกต่างกันมีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ทัง้นีเ้ม่ือพิจารณาทศันคติท่ีมีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE เป็นรายด้านพบว่า ทัศนคติต่อประเภทข่าวอาชญากรรม ประเภทข่าว
เศรษฐกิจ ประเภทขา่วภมูิภาค ประเภทข่าวตา่งประเทศ และประเภทขา่วคณุภาพชีวิตและสขุภาพ 
ท่ีแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ยกเว้น ทศันคติตอ่ประเภทข่าวการเมืองและ
ประเภทขา่วกีฬาท่ีไมแ่ตกตา่งกนั 
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.60-4.65 
 
ตารางที่  4.60 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 

ประเภทขา่วอาชญากรรม จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ระยะเวลาที่ใช้
ในการเปิดรับ
สารต่อ 1 ครัง้ 

X̅ 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

10-15 
นาที 

16-30 
นาที 

31-45 
นาที 

46-60 
นาที 

มากกวา่ 
1 ชัว่โมง 

อ่ืนๆ 

3.44 3.63 3.26 3.49 2.89 - 
10-15 นาที 3.44 - -0.19 0.18 -0.05 0.55* - 
16-30 นาที 3.63  - 0.37 0.14 0.74* - 
31-45 นาที 3.26   - -0.23 0.37 - 
46-60 นาที 3.49    - 0.60* - 
มากกวา่ 1 
ชัว่โมง 

2.89     - - 

อ่ืนๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.60 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวอาชญากรรม จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 
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1 ครัง้ เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับ
สารต่อ 1 ครัง้ต่าง ๆ มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าว
อาชญากรรม แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับ
สารระยะเวลา 10-15 นาที/ครัง้ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 16-30 นาที/ครัง้ และผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ระยะเวลา 46-60 นาที/ครัง้ มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าว
อาชญากรรมมากกวา่ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลามากกวา่ 1 ชัว่โมง 
 
ตารางที่  4.61 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 

ประเภทข่าวเศรษฐกิจ จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ระยะเวลาที่ใช้
ในการเปิดรับ
สารต่อ 1 ครัง้ 

X̅ 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

10-15 
นาที 

16-30 
นาที 

31-45 
นาที 

46-60 
นาที 

มากกวา่ 
1 ชัว่โมง 

อ่ืนๆ 

3.60 3.76 3.79 3.88 3.32 - 
10-15 นาที 3.60 - -0.16 -0.19 -0.28 0.28 - 
16-30 นาที 3.76  - -0.03 -0.12 0.44* - 
31-45 นาที 3.79   - -0.09 0.47* - 
46-60 นาที 3.88    - 0.56* - 
มากกวา่ 1 ชัว่โมง 3.32     - - 
อ่ืนๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
  
 จากตารางท่ี  4.61 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจ จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
ต่าง ๆ มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจแตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 16-30 นาที/ครัง้ 
ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 31-45 นาที และผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 46-60 นาที/ครัง้ มีทศันคติท่ีมีต่อ
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ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวเศรษฐกิจมากกว่าผู้ ท่ี เปิดรับสารระยะเวลา
มากกวา่ 1 ชัว่โมง 
 
ตารางที่  4.62 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 

ประเภทข่าวภูมิภาค จ าแนกตาม ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ระยะเวลาที่ใช้
ในการเปิดรับ
สารต่อ 1 ครัง้ 

X̅ 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

10-15 
นาที 

16-30 
นาที 

31-45 
นาที 

46-60 
นาที 

มากกวา่ 
1 ชัว่โมง 

อ่ืนๆ 

3.15 3.51 3.22 3.33 2.62 - 
10-15 นาที 3.15 - -0.36 -0.07 -0.18 0.53* - 
16-30 นาที 3.51  - 0.29 0.18 0.89* - 
31-45 นาที 3.22   - -0.11 0.60* - 
46-60 นาที 3.33    - 0.71* - 
มากกวา่ 1 
ชัว่โมง 

2.62     - - 

อ่ืนๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.62 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาค จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
ตา่ง ๆ มีผลตอ่ทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวภูมิภาคแตกต่างกัน
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู ่ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 10-15 นาที/ครัง้ 
ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 16-30 นาที/ครัง้ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 31-45 นาที และผู้ ท่ีเปิดรับสาร
ระยะเวลา 46-60 นาที/ครัง้ มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าว
ภมูิภาคมากกวา่ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลามากกวา่ 1 ชัว่โมง 
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ตารางที่  4.63 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวตา่งประเทศ จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ระยะเวลาที่ใช้
ในการเปิดรับ
สารต่อ 1 ครัง้ 

X̅ 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

10-15 
นาที 

16-30 
นาที 

31-45 
นาที 

46-60 
นาที 

มากกวา่ 
1 ชัว่โมง 

อ่ืนๆ 

3.43 3.57 3.50 3.49 2.94 - 
10-15 นาที 3.43 - -0.14 -0.07 -0.06 0.49* - 
16-30 นาที 3.57  - 0.07 0.08 0.63* - 
31-45 นาที 3.50   - 0.01 0.56* - 
46-60 นาที 3.49    - 0.55* - 
มากกวา่ 1 
ชัว่โมง 

2.94     - - 

อ่ืนๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.63 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวตา่งประเทศ จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสาร
ต่อ 1 ครัง้ ต่าง ๆ มีผลต่อทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE ประเภทข่าวตา่งประเทศ
แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 
10-15 นาที/ครัง้ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 16-30 นาที/ครัง้ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 31-45 นาที 
และผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 46-60 นาที/ครัง้ มีทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทขา่วตา่งประเทศมากกวา่ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลามากกวา่ 1 ชัว่โมง 
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ตารางที่  4.64 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวคุณภาพชีวิตและสุขภาพ จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับ
สารตอ่ 1 ครัง้ เป็นรายคู ่ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) 

ระยะเวลาที่ใช้
ในการเปิดรับ
สารต่อ 1 ครัง้ 

X̅ 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

10-15 
นาที 

16-30 
นาที 

31-45 
นาที 

46-60 
นาที 

มากกวา่ 
1 ชัว่โมง 

อ่ืนๆ 

3.45 3.75 3.47 3.67 3.62 - 
10-15 นาที 3.45 - -0.30 -0.02 -0.22 -0.17 - 
16-30 นาที 3.75  - 0.28* 0.08 0.13 - 
31-45 นาที 3.47   - -0.20 -0.15 - 
46-60 นาที 3.67    - 0.05 - 
มากกวา่ 1 ชัว่โมง 3.62     - - 
อ่ืนๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี  4.64 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE ประเภทข่าวคุณภาพชีวิตและสุขภาพ จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการ
เปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ เป็นรายคู่ ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ระยะเวลาท่ีใช้
ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ ต่าง ๆ มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
ประเภทข่าวคณุภาพชีวิตและสขุภาพ แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 มีจ านวน 
1 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 16-30 นาที/ครัง้ มีทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER 
ONLINE ประเภทขา่วคณุภาพชีวิตและสขุภาพ มากกวา่ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 31-45 นาที 
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ตารางที่  4.65 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
โดยรวม จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารตอ่ 1 ครัง้ เป็นรายคู่ ด้วยวิธี 
Least-Significant Different (LSD) 

ระยะเวลาที่ใช้
ในการเปิดรับ
สารต่อ 1 ครัง้ 

X̅ 

ระยะเวลาที่ใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 

10-15 
นาที 

16-30 
นาที 

31-45 
นาที 

46-60 
นาที 

มากกวา่ 
1 ชัว่โมง 

อ่ืนๆ 

3.42 3.56 3.46 3.59 3.17 - 
10-15 นาที 3.42 - -0.14 -0.04 -0.17 0.25 - 
16-30 นาที 3.56  - 0.10 -0.03 0.39* - 
31-45 นาที 3.46   - -0.13 0.29 - 
46-60 นาที 3.59    - 0.42* - 
มากกวา่ 1 ชัว่โมง 3.17     - - 
อ่ืนๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
  
 จากตารางท่ี  4.65 ผลการเป รียบเทียบค่าเฉ ล่ียของทัศนคติ ท่ี มีต่อประเภทข่าว 
MANAGER ONLINE โดยรวม จ าแนกตาม ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ เป็นรายคู ่
ด้วยวิธี Least-Significant Different (LSD) พบว่า ระยะเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับสารต่อ 1 ครัง้ 
ต่างๆ มีผลต่อทัศนคติท่ีมีต่อประเภทข่าว MANAGER ONLINE โดยรวมแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 16-30 นาที/ครัง้  
และผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลา 46-60 นาที/ครัง้ มีทศันคติท่ีมีตอ่ประเภทข่าว MANAGER ONLINE 
โดยรวม มากกวา่ผู้ ท่ีเปิดรับสารระยะเวลามากกวา่ 1 ชัว่โมง 
 
 สมมติฐานท่ี 3 ทัศนคติต่อประเภทของข่าวท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความพึงพอใจใน
ประสิทธิผลของส่ือสารเนือ้หา MANEGER ONLINE 
 ในการทดสอบความสมัพันธ์ระหว่างตวัแปรอิสระตามกรอบแนวความคิด ผู้ วิจยัท าการ
ตรวจสอบ 2 ขัน้ตอน คือ ขัน้ตอนแรกท าเมทริกซ์สหสมัพนัธ์ (Correlation Matrix) และขัน้ตอนท่ี 2 
หาค่าความทนทาน (Tolerance) และหาค่า Variance Inflation Factor (VIF) โดยผลการตรวจสอบดงั
ตารางท่ี 4.66 
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ตารางท่ี 4.66 คา่เมทริกซ์สหสมัพนัธ์ระหวา่งตวัแปรอิสระท่ีใช้ในการศกึษา 
 

 การเมือง อาชญากรรม เศรษฐกิจ ภูมิภาค ต่างประเทศ คุณภาพ
ชีวิตและ
สุขภาพ 

กีฬา ความ
พึง

พอใจ 

การเมือง 1 0.272** 0.486** 0.333* 0.367** 0.230** 0.347** 0.291** 

อาชญากรรม  1 0.276** 0.581** 0.432** 0.462** 0.164** 0.317** 

เศรษฐกิจ   1 0.343** 0.601** 0.406** 0.350** 0.202** 
ภมูิภาค    1 0.480** 0.554** 0.246** 0.383** 

ตา่งประเทศ     1 0.524** 0.366** 0.378** 

คุณภาพชีวิต
และสขุภาพ 

     1 0.511** 0.341** 

กีฬา       1 0.293** 
ความพงึพอใจ        1 

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
 

 จากตารางท่ี 4.66 ผลการวิเคราะห์สหสมัพนัธ์แบบเพียร์สนัระหว่างกลุ่มตวัแปรอิสระ 7 
ตวั คือ ข่าวการเมือง ข่าวอาชญากรรม ข่าวเศรษฐกิจ ข่าวภูมิภาค ข่าวต่างประเทศ ข่าวคณุภาพ
ชีวิตและสุขภาพ และข่าวกีฬา กับตวัแปรตาม 1 ตวั คือ ความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสาร
เนือ้หาท่ีส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE พบว่า ค่าสัมประสิท ธ์ิ
สหสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรอิสระกบัความพึงพอใจต่อประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การ
ปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER ONLINE มีความสมัพนัธ์กนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.01 ทุกคู่ และมีความสัมพันธ์ทางบวกทัง้หมด มีค่าขนาดความสัมพันธ์รหว่าง 0.202-0.378 
มีความสมัพนัธ์กนัตัง้แตร่ะดบัต ่าจนถึงระดบัปานกลาง ซึ่งตวัแปรข่าวตา่งประเทศกับตวัแปรตาม
ความพึงพอใจตอ่ประสิทธิผลการส่ือสารเนือ้หาท่ีส่งผลตอ่การปรับตวัเชิงกลยทุธ์ของ MANAGER 
ONLINE มีความสมัพันธ์กันสูงสุดเท่ากับ 0.378 ส่วนข่าวเศรษฐกิจกับตวัแปรความพึงพอใจต่อ
ประสิทธิผลการสื่อสารเนือ้หาที่ส่งผลต่อการปรับตัวเชิงกลยุทธ์ของ MANAGER ONLINE 
มีความสมัพนัธ์กนัต ่าสดุ 0.202 
 ผลการตรวจสอบความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรอิสระทัง้ 7 ตวัแปร คือ ข่าวการเมือง ข่าว
อาชญากรรม ข่าวเศรษฐกิจ ข่าวภูมิภาค ข่าวต่างประเทศ ข่าวคณุภาพชีวิตและสุขภาพ และข่าวกีฬา 
พบว่า ไม่มีความสมัพันธ์กันระหว่างตวัแปร โดยพิจารณาจากค่าสหสมัพนัธ์น้อยกว่า 0.80 ( r <0.80) 
และเพ่ือให้การทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตวัแปรอิสระมีความชัดเจนยิ่งขึน้ ผู้ วิจัยได้ท าการ
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วิเคราะห์ในขัน้ตอนท่ี 2 โดยจะพิจารณาค่า Tolerance และค่า VIF ซึ่งผลวิเคราะห์ท่ีได้แสดงใน
ตารางท่ี 4.67 
 
ตารางท่ี 4.67 คา่ Tolerance และ คา่ VIF 

ตัวแปรอิสระ 
Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 
ด้านการเมือง 0.678 1.474 
ด้านอาชญากรรม 0.605 1.652 
ด้านเศรษฐกิจ 0.545 1.834 
ด้านภมูิภาค 0.524 1.910 
ด้านตา่งประเทศ 0.502 1.991 
ด้านคณุภาพชีวิตและสขุภาพ 0.474 2.109 
ด้านกีฬา 0.655 1.526 

 
 จากตารางท่ี 4.67 พบว่า ตัวแปรอิสระทัง้ 7 ตัวแปร ได้แก่ คือ ข่าวการเมือง ข่าว
อาชญากรรม ข่าวเศรษฐกิจ ข่าวภูมิภาค ข่าวต่างประเทศ ข่าวคณุภาพชีวิตและสุขภาพ และข่าว
กีฬา มีค่า Tolerance อยู่ระหว่าง 0.474-0.678 ซึ่งสูงกว่าเกณฑ์ขัน้ต ่าท่ีต้องมากกว่า 0.10 มีค่า 
VIF อยู่ระหว่าง 1.474-2.109 ซึ่งน้อยกว่า 4 จึงเป็นการยืนยันผลการวิเคราะห์ในขัน้ตอนแรกจาก
การท าเมทริกซ์สหสมัพนัธ์ (Correlation Matrix) ดงันัน้ จงึสรุปได้ว่าตวัแปรอิสระทัง้ 7 ตวัแปร ไม่มี
ความสัมพันธ์กัน และมีความเหมาะสมท่ีจะน าไปวิเคราะห์ การถดถอยพหุคูณ (Multiple 
Regression Analysis) 
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ตารางที่  4.68 การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณระหว่างทัศนคติต่อประเภทของข่าวกับความพึง
พอใจในประสิทธิผลของส่ือสารเนือ้หา MANEGER ONLINE (Multiple Regression 
Analysis: Enter Method) 

 

ทัศนคตต่ิอประเภทของข่าว 

Coefficients 

t 
P-

value 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

B 
 

Std. 
Error 

Beta 

(Constant) 2.269 0.163  13.880 0.000 

การเมือง 0.105 0.038 0.148 2.770 0.006* 

อาชญากรรม 0.053 0.040 0.074 1.319 0.188 
เศรษฐกิจ -0.119 0.046 -0.152 -2.561 0.011* 
ภมูิภาค 0.125 0.044 0.173 2.855 0.005* 

ตา่งประเทศ 0.172 0.048 0.223 3.604 0.000* 

คณุภาพชีวิตและสขุภาพ 0.040 0.047 0.055 0.856 0.395 

กีฬา 0.081 0.034 0.130 2.402 0.017* 

สหสมัพนัธ์พห ุ(R) = 0.493 
สมัประสิทธ์ิการท านาย (R2) = 0.244 
สมัประสิทธ์ิการท านายปรับแก้ (Adjustted R2) = 0.230 
F =18.027 (P = 0.000) 
ความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการประมาณคา่ (SEest) = 0.49 
* มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.05/a. Dependent Variable: ความพึงพอใจในประสิทธิผลของ
ส่ือสารเนือ้หา MANEGER ONLINE 
 
 จากตารางท่ี 4.68 พบว่า ทัศนคติต่อประเภทของข่าวการเมือง ประเภทข่าวเศรษฐกิจ 
ประเภทข่าวภูมิภาค ประเภทข่าวต่างประเทศ และประเภทข่าวกีฬามีผลต่อความพึงพอใจใน
ประสิทธิผลของส่ือสารเนือ้หา MANEGER ONLINE อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วน 
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ทัศนคติต่อประเภทของข่าวอาชญากรรมและประเภทข่าวคุณภาพชีวิตและสุขภาพไม่มีผลต่อ
ความพงึพอใจในประสิทธิผลของส่ือสารเนือ้หา MANEGER ONLINE  
 ดงันัน้ ทศันคติตอ่ประเภทของข่าวการเมือง ประเภทข่าวเศรษฐกิจ ประเภทข่าวภูมิภาค 
ประเภทข่าวตา่งประเทศ และประเภทข่าวกีฬา เป็นตวัพยากรณ์ความพึงพอใจในประสิทธิผลของ
ส่ือสารเนือ้หา MANEGER ONLINE ได้ร้อยละ 24.40 มีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์พหุเท่ากับ 
0.493 ความคลาดเคล่ือนมาตรฐานของการประมาณคา่ (SEest) = 0.49 และค่าคงท่ีของสมการ
พยากรณ์ในรูปแบบคะแนนดิบ (a) เท่ากับ 2.269 โดยสามารถเขียนเป็นสมการท านายใน
รูปคะแนนดบิและรูปคะแนนมาตรฐานได้ดงันี ้
 สมการท านายรูปคะแนนดบิ 
 ความพึงพอใจในประสิทธิผลของส่ือสารเนือ้หา MANEGER ONLINE = 2.269+0.105 
(การเมือง)-0.119 (เศรษฐกิจ)+0.125 (ภมูิภาค)+0.172 (ตา่งประเทศ)+0.081 (กีฬา) 
 สมการท านายรูปคะแนนมาตรฐาน 
 ความพึงพอใจในประสิทธิผลของส่ือสารเนือ้หา MANEGER ONLINE = 0.148 (การเมือง) -
0.152 (เศรษฐกิจ)+0.173 (ภมูิภาค)+0.223 (ตา่งประเทศ)+ 0.130 (กีฬา) 


