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แบบสอบถาม 

 

งานวิจัย เร่ือง “พฤตกิรรมการใช้ประโยชน์แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีผล 
ต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ” 

 
 

 

  แบบสอบถามนีจ้ดัท าขึน้ โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือ 1) ศกึษาลกัษณะทางประชากรศาสตร์มีผล
ตอ่การตดัสินใจมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทยในเขตจงัหวดัอดุรธานี 2) ศกึษาพฤตกิรรมการใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทยในเขตจงัหวดัอดุรธานี  
3) ศกึษาการใช้ประโยชน์แอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดียมีผลตอ่การตดัสินใจมีคูต่า่งชาติของ
ผู้หญิงไทยในเขตจงัหวดัอดุรธานี 4) ศกึษาการตดัสินใจมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทยในเขตจงัหวดัอดุรธานี 
  ทัง้นีก้ารวิจยัดงักล่าวเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต 
มหาวิทยาลยัศรีปทุม ผู้วิจยัจึงขอความกรุณาจากท่านโปรดให้ข้อมูลตามความเป็นจริง และตอบ
แบบสอบถามตามความคิดเห็นของท่านอย่างรอบคอบให้ครบทุกข้อ โดยผู้ วิจัยจะเก็บข้อมูลท่ี
ได้รับจากทา่นไว้เป็นความลบั ขอขอบพระคณุมา ณ โอกาสนี ้
 
 

ค าชีแ้จง 
1.  กรุณาท าเคร่ืองหมาย √ ลงในชอ่งวา่ง ด้านหน้าค าตอบท่ีท่านต้องการ 
2.  แบบสอบถามแบง่เป็น 5 ตอน ดงันี ้
  ตอนท่ี 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

         ตอนท่ี 2 พฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจใน
การมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
          ตอนท่ี 3 การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจ
ในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 

  ตอนท่ี 4 การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
          ตอนท่ี 5 ข้อเสนอแนะในการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 
ของผู้หญิงไทย 
หมายเหตุ  

1. กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้หญิงไทยในเขตจังหวัดอุดรธานีท่ีมีความต้องการหาคู่ต่างชาต ิ
อายตุัง้แต ่16-60 ปี จ านวน 415 คน 

 
 

 

ลงช่ือ อมัรินทร์   ข้อสม 
ผู้วิจยั 

เลขที่แบบสอบถาม........ 
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ตอนที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์  
ค าชีแ้จง โปรดท าเคร่ืองหมาย √ หน้าค าตอบท่ีตรงกบัทา่นมากท่ีสดุเพียงค าตอบเดียว 
 
 1. อายุ □ 16 – 25 ปี   □ 26 – 35 ปี  
  □ 36 – 45 ปี   □ 46 – 55 ปี  
  □ 56 – 60 ปี 
      
 2. สถานภาพ □ โสด     □ สมรส     

□ หย่าร้าง   □ แยกกนัอยู่ 
 
 3. ระดับการศึกษา □ ประถมศกึษา   □ มธัยมศกึษา/ปวช.      

□ อนปุริญญา/ปวส.  □ ปริญญาตรี   

  □ สงูกวา่ปริญญาตรี  
 
 4. อาชีพ □ นกัเรียน / นกัศกึษา    □ เกษตรกรรม/รับจ้าง 
   □ รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ □ พนกังานบริษัทเอกชน    
   □ ธุรกิจสว่นตวั / ค้าขาย  □ อ่ืนๆ โปรดระบ.ุ......... 
 
 5. รายได้เฉล่ียต่อเดือน  □ ต ่ากว่า 10,000 บาท      □ 10,001 – 15,000 บาท 

  □15,001 – 20,000 บาท    □ 20,001-25,000 บาท 
    □ มากกว่า 25,000 บาท ขึน้ไป 
 
 6. อายุเฉล่ียของคู่ต่างชาติท่ีคุณคิดว่าเหมาะสมกับคุณมากท่ีสุด 
  □ 20 – 25 ปี   □ 26 – 30 ปี  
  □ 31 – 35 ปี   □ 36 – 40 ปี  
  □ 41 – 45 ปี   □ 46 – 50 ปี 
  □ 51 ปีขึน้ไป 
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  7. วัตถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ 

       □ ยกระดบัสภาพเศรษฐกิจความเป็นอยูข่องตนเองและครอบครัว   
       □ ได้รับเกียรตแิละการยอมรับจากคนในสงัคม 
       □ ยกระดบัการเรียนรู้การใช้ภาษาตา่งประเทศ  

       □ สามารถเดนิทางไปตา่งประเทศ 
       □ ต้องการมีความรักความเข้าใจ   
       □ ต้องการตอบสนองความต้องการของตนเองและครอบครัว 
 
  8. ชาวต่างชาต ิชาตใิดท่ีคุณคิดว่าเหมาะสม และต้องการมาเป็นคู่มากท่ีสุด 
            □ เยอรมนั     □ สวิสเซอร์แลนด์ 
       □ องักฤษ      □ อเมริกนั 
     □ สวีเดน    □ ฝร่ังเศส 
             □ ฮอลแลนด์    □ ออสเตรเลีย 
     □ นิวซีแลนด์    □ นอร์เวย์ 
        □ อ่ืนๆ โปรดระบ…ุ…….. 
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ตอนที่ 2 พฤตกิรรมการใช้ส่ือแอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียที่มีผลต่อการตัดสินใจใน
การมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
 ค าชีแ้จง ให้ทา่นพิจารณาพฤติกรรมการใช้ส่ือแอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย  โดยใสเ่คร่ืองหมาย √ หน้าค าตอบท่ีตรงกบัความคิดเห็นของทา่นมากท่ีสดุเพียง
ค าตอบเดียว 

 
 9. เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 
       □ 1-2 ชัว่โมง / วนั  □ 3-4 ชัว่โมง / วนั 

       □ 5-6 ชัว่โมง / วนั  □ มากกวา่ 6 ชัว่โมง / วนั 
 
 10. ความถี่ในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาต ิ
        □ 1-5 ครัง้ /ชั ่วโมง  □ 6-10 ครัง้ / ชัว่โมง 

        □ 11-15 ครัง้ / ชัว่โมง □ มากกวา่ 15 ครัง้ / ชัว่โมง 
 
 11. ช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 
       □ 06.00-12.00 น.  □ 12.01-18.00 น. 
       □ 18.01-24.00 น.  □ 00.01-05.59 น. 
 
 12. อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาต ิ
       □ คอมพิวเตอร์  □ สมาร์ทโฟน (โทรศพัท์มือถือ) 
       □ แท๊บเล็ต     □ แล็บท๊อป 
     □ สมาร์ท TV  □ อ่ืนๆ โปรดระบ…ุ……..  

 
 13. สถานที่ ในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 
 □ บ้าน   □ สถานท่ีท างาน 
 □ ร้านอินเทอร์เน็ต  □ คอฟฟ่ีช็อป  
 □ ร้านอาหาร  □ ห้างสรรพสินค้า 
 □ สถานศกึษา  □ โรงพยาบาล 
 □ สถานบนัเทิง  □ อ่ืน ๆ โปรดระบ.ุ.......... 
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14. แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียที่ท่านใช้มากที่สุด  
 □ Tinder   □ Badoo 
 □ Bee Talk  □ Thaiflirting 
 □ Zoosk’s   □ Facebook  
 □ Paktor   □ We Chat 
 □ Avalable  □ Skout 

 
15. แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาต ิผ่านส่ือโซเชียลมีเดียใด ท่ีท่านใช้มากท่ีสุด  

 □ Tinder   □ Badoo 
 □ Bee Talk  □ Thaiflirting 
 □ Zoosk’s   □ Facebook  

 □ Paktor   □ We Chat 
 □ Avalable  □ Skout 

 
16. แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาต ิผ่านส่ือโซเชียลมีเดียใด ท่ีตอบสนองความต้องการ

ของท่านมากที่สุด  
  □ Tinder   □ Badoo 
 □ Bee Talk  □ Thaiflirting 
 □ Zoosk’s   □ Facebook  

 □ Paktor   □ We Chat 
 □ Avalable  □ Skout 

 
17. แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาต ิผ่านส่ือโซเชียลมีเดียใด ท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด  

  □ Tinder   □ Badoo 

 □ Bee Talk  □ Thaiflirting 
 □ Zoosk’s   □ Facebook  
 □ Paktor   □ We Chat 
 □ Avalable  □ Skout 
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ให้ท่านพิจารณาเหตุผลท่ีท่านใช้ช่องทางแอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติผ่านส่ือโซเชียล
มีเดีย โดยใส่เคร่ืองหมาย / หน้าค าตอบที่ตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด ตามระดับ
การใช้งาน 

 รายละเอียดของระดบัในการใช้ชอ่งทางแอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดีย ดงันี ้

5   หมายถึง   เห็นด้วยมากท่ีสดุ  
4   หมายถึง   เห็นด้วยมาก 
3   หมายถึง   เห็นด้วยปานกลาง 
2   หมายถึง   เห็นด้วยน้อย 
1   หมายถึง   เห็นด้วยน้อยท่ีสดุ 
 

เหตุผลท่ีท่านใช้ช่องทางแอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาตผ่ิาน
ส่ือโซเชียลมีเดีย 

ระดับความคิดเหน็ 
5 4 3 2 1 

18. สามารถส่ือสารได้ง่าย      
19. มีความเป็นส่วนตวั      
20. สมคัรสมาชิกและสร้างประวตัข้ิอมลูสว่นบคุคลได้อยา่งชดัเจน      
21. สามารถค้นหาเพ่ือนสมาชิกได้อย่างรวดเร็ว      
22. สามารถค้นหาคูส่นทนาท่ีมีคณุสมบตัติรงตามความต้องการ      
23. สามารถเห็นคูส่นทนา รูปภาพพร้อมข้อมลูสว่นบคุคลได้อย่าง
ชดัเจน 

     

24. สามารถแนะน าตวัและส่งข้อความหรือทกัทายทัง้การพดูใน
รูปแบบตวัอกัษรและภาพเคล่ือนไหว 

     

25. สามารถสร้างการสนทนาและการสร้างความไว้วางใจ การ
แลกเปล่ียนอีเมล์ รูปภาพ รวมถึงเบอร์โทรศพัท์ 

     

26. สามารถใช้แอพพลิเคชนัในการหาคูช่ว่งเวลาใดก็ได้ตาม
ต้องการ 

     

27. สามารถตดัสินใจนดัพบและขอเจอตวั นดัรับประทานอาหาร 
ชมภาพยนตร์ 

     

28. สามารถสร้างความสมัพนัธ์ไปสูก่ารตดัสินใจใช้ชีวิตร่วมกนั      
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ตอนที่  3 การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียที่ มีผลต่อการตัดสินใจ
ในการมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
 โดยมีรายละเอียดของระดบัการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดีย ดงันี ้

5   หมายถึง   ใช้ประโยชน์มากท่ีสดุ  
4   หมายถึง   ใช้ประโยชน์มาก 
3   หมายถึง   ใช้ประโยชน์ปานกลาง 
2   หมายถึง   ใช้ประโยชน์น้อย 
1   หมายถึง   ใช้ประโยชน์น้อยท่ีสดุ 

 โปรดแสดงความคดิเห็นของทา่นในตารางดงัตอ่ไปนี ้

การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียที่มี
ผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 

กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

ระดบัการใช้ประโยชน์ 

5 4 3 2 1 

ด้านเศรษฐกิจและสังคม      
29. ตนเองมีความเป็นอยูท่ี่ดีขึน้      
30. ครอบครัวมีความเป็นอยู่ท่ีดีขึน้      
31. สงัคมให้การยอมรับ นบัหน้าถือตา      
ด้านการศึกษาและเทคโนโลยี      
32. สามารถฝึกทกัษะภาษาองักฤษได้เป็นอยา่งดี      
33. สามารถฝึกทกัษะการเข้าสงัคมของชาวตา่งชาตไิด้เป็นอย่างดี      
34. เทคโนโลยีมีความทนัสมยั เข้าถึงข้อมลูได้อยา่งรวดเร็ว      
ด้านการส่ือสาร      
35. สามารถส่ือสารภาษาองักฤษได้เป็นอยา่งดี      
36. มีความเข้าใจในบริบทของชาวตา่งชาติ      
37. สามารถสงัเกต พฤติกรรม และเข้าใจการส่ือสารดงักลา่วได้
เป็นอย่างดี 

     

ด้านความบันเทงิ      
38. มีเพ่ือนพดูคยุ      
39. เกิดการผ่อนคลาย       
40. สามารถพดูคยุ และนดัพบตวั เพ่ือไปท ากิจกรรม เชน่ ดภูาพยนตร์      
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ตอนที่ 4 การตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี  
 โดยมีรายละเอียดของระดบัการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอดุรธานี 

5   หมายถึง   ตดัสินใจมากท่ีสดุ  
4   หมายถึง   ตดัสินใจมาก 
3   หมายถึง   ตดัสินใจปานกลาง 
2   หมายถึง   ตดัสินใจน้อย 
1   หมายถึง   ตดัสินใจน้อยท่ีสดุ 

 โปรดแสดงความคดิเห็นของทา่นในตารางดงัตอ่ไปนี ้

การตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

ระดบัการตดัสินใจ 
5 4 3 2 1 

การตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน      
41. ทา่นศกึษาและเปรียบเทียบข้อมลูผ่านส่ือโซเชียลมีเดียเป็น
อยา่งดี 

     

42. ทา่นตดัสินใจศกึษาข้อมลูผา่นส่ือโซเชียลมีเดีย จากการอา่น
ความคดิเห็นของเพ่ือนร่วมกระทู้  

     

43. วิถีชีวิตของทา่นมีผลตอ่การใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียล
มีเดียในการหาคูต่า่งชาติ 

     

การตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด      
44. ทา่นตดัสินใจใช้แอพพลิเคชนัดงักล่าวหลงัจากศกึษา
รายละเอียดและคณุสมบตัขิองแอพพลิเคชนัเป็นอยา่งดี 

     

45. ทา่นสามารถตดัสินใจเลือกคู ่หลงัจากสอบถามข้อมลูผา่น
แอพพลิเคชนั 

     

46. การประชาสมัพนัธ์แอพพลิเคชนั ผา่นส่ือโซเชียลมีเดีย มีผล
ตอ่การตดัสินใจของทา่น 

     

การตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน      
47. ทา่นตดัสินใจเลือกคูผ่่านแอพพลิเคชนัส่ือโซเชียลมีเดีย โดย
พิจารณาถึงความจ าเป็นท่ีต้องการ 
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การตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

ระดบัการตดัสินใจ 
5 4 3 2 1 

48. ทา่นพิจารณาถึงความพอใจหลงัจากตดัสินใจเลือกคูต่า่งชาติ 
ผา่นแอพพลิเคชนัโซเชียลมีเดีย 

     

49. ทา่นตดัสินใจเลือกคูผ่่านแอพพลิเคชนัโซเชียลดงักลา่วเพราะ
ใช้แอพพลิเคชนัดงักลา่วเป็นประจ า 

     

 

 
ตอนที่ 5 ข้อเสนอแนะในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการตัดสินใจมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
ค าชีแ้จง ข้อเสนอแนะเก่ียวกบัพฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย แอพพลิเคชนัใด
มีประสิทธิภาพและตรงกบัความต้องการ ตรงตามวตัถปุระสงค์ได้มากท่ีสดุ 
 
..............................................................................................................................................
.............................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................. 
..............................................................................................................................................
.............................................................................................................................................. 
.............................................................................................................................................. 

                              
… ขอขอบคุณทุกท่านที่กรุณาตอบแบบสอบถาม … 


