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       บทคัดย่อ 

 การวิจยัเร่ือง พฤติกรรมการใช้ประโยชน์แอพพลิเคชัน่ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีผลต่อการ
ตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี มีวัตถุประสงค์เพื่อ 
1) ศกึษาลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจมีคู่ตา่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จังหวัดอุดรธานี 2) ศึกษาพฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชั่นผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจในการมีคู่ตา่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอดุรธานี  3) ศึกษาการใช้ประโยชน์
แอพพลิเคชั่นผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลต่อการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จังหวัดอุดรธานี 4) ศึกษาการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
กลุ่มตวัอย่างในการวิจยั คือ ผู้หญิงไทยท่ีมีอายุระหว่าง 16-60 ปี อาศยัอยู่ในเขตจงัหวดัอดุรธานี 
จ านวน 400 คน ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล สถิติท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมูล 
ได้แก่ คา่ร้อยละ คา่เฉล่ีย การเปรียบเทียบความแตกตา่งระหวา่งตวัแปร 2 ตวัท่ีเป็นอิสระตอ่กนักนั 
ด้วยค่า Independent-Samples t-test และการเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างตวัแปรมากกว่า 
2 ตวัแปร ด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (ANOVA) F-test และใช้สถิติสัมประสิทธ์ิ
สหสมัพนัธ์ของเพียร์สนั (Pearson’s Correlation) ในการทดสอบสมมตฐิาน 
  ผลการวิจัยพบว่า 1) กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 36-45 ปี การศึกษาระดับ
ปริญญาตรี มีอาชีพธุรกิจส่วนตวั/ค้าขาย มีรายได้ระหว่าง 10,001-15,000 บาท อายุเฉล่ียของคู่
ต่างชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมท่ีสุดคือ อายุ 41-45 ปี มีวตัถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนัเพ่ือยกระดบั
สภาพเศรษฐกิจความเป็นอยู่ของตนเองและครอบครัว ส่วนมาก  คิดว่าชาวต่างชาติ ชาติฝร่ังเศส
เหมาะสมและต้องการมาเป็นคูม่ากท่ีสดุ 2) พฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียใน
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การมีคู่ตา่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี พบว่า เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 3-4 ชั่วโมง/วัน ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 6-10 ครัง้/ชัว่โมง ช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชนั ผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 18.01-24.00 น. อปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการ
มีคูต่า่งชาต ิคือ สมาร์ทโฟน สถานท่ี ในการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิ
คือ ท่ีบ้าน แอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดียที่ท่านใช้มากที่สดุ คือ Facebook ใช้แอพพลิเคชนั
หาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย Facebook มากท่ีสดุ มีความคิดเห็นว่าแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย Facebook ท่ีตอบสนองความต้องการของท่านมากท่ีสุด และแอพพลิเคชนั
หาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย Facebook มีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 3) การใช้ประโยชน์จาก
แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทยการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนั
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทยโดยรวมอยู่ในระดบัมาก เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน พบว่า ด้านเศรษฐกิจและสงัคมมีคา่เฉล่ียสงูสดุ รองลงมา ด้านการส่ือสาร ด้านการศกึษา
และเทคโนโลยี ด้านความบนัเทิง และ 4) การตดัสินใจมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทยในเขตจงัหวดัอดุรธานี 
โดยรวมในระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
มีค่าเฉล่ียสูงสุด รองลงมาด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูจ ากดั  
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่ 1) อาย ุสถานภาพ รายได้เฉล่ียตอ่เดือน อายเุฉล่ียของ
คูต่า่งชาติท่ีคดิวา่เหมาะสมและวตัถปุระสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนัแตกตา่งกนัมีผลในการตดัสินใจ
มีคูต่า่งชาตแิตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ยกเว้น ระดบัการศกึษา อาชีพ อายเุฉล่ีย
ของคูต่่างชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมมากท่ีสุดแตกต่างกันมีผลในการตดัสินใจมีคูต่่างชาติไม่แตกตา่งกัน 
2) พฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียแตกตา่งกนัมีผลในการตดัสินใจมีคูต่า่งชาติ
แตกตา่งกนัมีผลในการตดัสินใจมีคูต่า่งชาติแตกตา่งกนั อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
3) การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย ด้านเศรษฐกิจและสงัคม ด้านการศกึษา
และเทคโนโลยี ด้านการสื่อสาร ด้านความบนัเทิง มีความสมัพนัธ์กบัการตดัสินใจมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวัดอุดรธานี ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย
และเหตผุลท่ีใช้ชอ่งทางแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาตผิ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีความสมัพนัธ์ ในระดบัต ่ามาก
กบัการตดัสินใจมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ส่วนเวลาเฉล่ียในการใช้
แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียและช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียไม่มี
ความสมัพนัธ์กบัการตดัสินใจมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 


