
 

บทที่ 4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 การวิจยัเร่ือง “พฤติกรรมการใช้ประโยชน์แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีผลตอ่การ
ตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ” ผู้ วิจ ัยได้ใช้การวิจยั
เชิงปริมาณ (Quantitative Research) มีรูปแบบการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) ท าการ
เก็บข้อมลูจากผู้หญิงไทยท่ีมีอาย ุ16-60 ปี และอาศยัอยู่ในเขตจงัหวดัอดุรธานี ซึ่งประกอบด้วย 
5 อ าเภอ ดงันี ้อ าเภอเมืองอุดรธานี อ าเภอกมุภวาปี อ าเภอศรีธาต ุอ าเภอหนองแสง และอ าเภอ
พิบูลย์รักษ์ จ านวน 400 คน ที่ผ่านการตรวจสอบคณุภาพแล้วมาท าการวิเคราะห์ ด้วยวิธีการ
ทางสถิตติามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั โดยน าเสนอผลการวิเคราะห์ไว้ 6 ตอน ดงัตอ่ไปนี ้
 ตอนท่ี 1 ข้อมลูเก่ียวกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
 ตอนท่ี 2 ข้อมลูเก่ียวกบัพฤตกิรรมการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
 ตอนท่ี 3 ข้อมลูเก่ียวกบัการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
 ตอนท่ี 4 การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
 ตอนท่ี 5 ข้อเสนอแนะในการใช้แอพพลิเคชันผ่านสื่อโซเชียลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
 ตอนท่ี 6 การทดสอบสมมตฐิานการวิจยั 

สัญลักษณ์ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

     การวิจยัครัง้นี ้เพ่ือให้เกิดความเข้าใจตรงกนั ความสะดวกในการวิเคราะห์ และการเสนอ
ผลการวิเคราะห์ข้อมลู ผู้วิจยัจงึได้ก าหนดสญัลกัษณ์ท่ีใช้ในการวิเคราะห์ดงันี ้
 X̅     แทน คา่เฉล่ีย (Means) 
 S.D.   แทน คา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 F     แทน คา่สถิตท่ีิใช้ในการทดสอบ (F-Test) 
 t      แทน คา่สถิตท่ีิใช้ในการทดสอบ (T-Test) 
 SS    แทน คา่ผลรวมก าลงัสองของคะแนน (Sum of square) 
 MS    แทน คา่เฉล่ียก าลงัสองของคะแนน (Mean of square) 
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 DF    แทน ขัน้แหง่ความเป็นอิสระ (Degree of freedom) 
 *      แทน คา่นยัส าคญัทางสถิต ิ0.05 
 **     แทน คา่นยัส าคญัทางสถิต ิ0.01 

ตอนที่ 1 ข้อมูลเก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ 

   ข้อมูลลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัจะศึกษาเก่ียวกับ อายุ สถานภาพ
ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน อายุเฉล่ียของคู่ต่างชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมมากท่ีสุด 
วตัถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ และชาวต่างชาติ ชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมและ
ต้องการมากเป็นคู่มากท่ีสุด ซึ่งข้อมูลในส่วนนีจ้ะน าเสนอเป็นจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่าง
ตามตารางท่ี 4.1-4.8 ดงัต่อไปนี ้

ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่ง จ าแนกตามอาย ุ

อายุ จ านวน (คน) ร้อยละ 
16-25 ปี 32 8.00 
26-35 ปี 151 37.80 
36-45 ปี 156 39.00 
46-55 ปี 55 13.80 
56-60 ปี 6 1.50 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.1 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีอาย ุ36-45 ปี จ านวน 156 คน คิดเป็น
ร้อยละ 39.00 รองลงมา มีอาย ุ26-35 ปี จ านวน 151 คน คิดเป็นร้อยละ 37.80 มีอาย ุ46-55 ปี 
จ านวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 13.80 รองลงมาอายุระหว่าง 16-25 ปี จ านวน 32 คน คิดเป็น
ร้อยละ 8.00 มีอาย ุ56-60 ปี จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.50 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จ านวน (คน) ร้อยละ 
โสด 163 40.80 
สมรส 114 28.50 
หยา่ร้าง 74 18.50 
แยกกนัอยู่ 49 12.30 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.2 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด จ านวน 163 คน คิดเป็น
ร้อยละ 40.80 รองลงมา มีสถานภาพสมรส จ านวน 114 คน คดิเป็นร้อยละ 28.50 มีสถานภาพหย่าร้าง 
จ านวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 18.5 และมีสถานภาพแยกกันอยู่ จ านวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.3 
ตามล าดบั 

ตารางท่ี 4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตามระดบัการศกึษา 

ระดับการศึกษา จ านวน (คน) ร้อยละ 
ประถมศกึษา 18 4.50 
มธัยมศกึษา/ปวช. 107 26.80 
อนปุริญญา/ปวส. 129 32.30 
ปริญญาตรี 130 32.50 
สงูกวา่ปริญญาตรี 16 4.00 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.3 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่ระดบัการศกึษาปริญญาตรี จ านวน 130 คน 
คดิเป็นร้อยละ 32.50 รองลงมา ระดบัการศกึษาอนปุริญญา/ปวส. จ านวน 129 คน คดิเป็นร้อยละ 
32.3 ระดบัการศึกษามธัยมศึกษา/ปวช. จ านวน 107 คน คิดเป็นร้อยละ 26.80 ระดบัการศึกษา
ประถมศกึษา จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 ระดบัการศกึษาสงูกว่าปริญญาตรี จ านวน 16 คน 
คดิเป็นร้อยละ 4.00 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.4 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่ง จ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน (คน) ร้อยละ 
นกัเรียน/นกัศกึษา 13 3.30 
เกษตรกรรม/รับจ้าง 58 14.50 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 28 7.00 
พนกังานบริษัทเอกชน 89 22.30 
ธุรกิจสว่นตวั/ค้าขาย 200 50.00 
อ่ืนๆ 12 3.00 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.4 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่มีอาชีพธุรกิจส่วนตวั/ค้าขาย จ านวน 200 คน 
คิดเป็นร้อยละ 50.00 รองลงมา อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน จ านวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 22.30 
อาชีพเกษตรกรรม/รับจ้าง จ านวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 14.5 รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ จ านวน 28 คน 
คดิเป็นร้อยละ 7.00 นกัเรียน/นกัศกึษา จ านวน 13 คน คดิเป็นร้อยละ 3.30 และอาชีพอ่ืน ๆ จ านวน 
12 คน คดิเป็นร้อยละ 3.00 ตามล าดบั 

ตารางท่ี 4.5 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตามรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน จ านวน (คน) ร้อยละ 
ต ่ากว่า 10,000 บาท 71 17.80 
10,001-15,000 บาท 186 46.50 

15,001-20,000 บาท 75 18.80 

20,001-25,000 บาท 42 10.50 
มากกวา่ 25,000 บาท ขึน้ไป 26 6.50 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.5 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,001-15,000 บาท 
จ านวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ 46.50 รองลงมา มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 15,001-20,000 บาท 
จ านวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 18.80 มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท จ านวน 71 คน 
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คิดเป็นร้อยละ 17.80 มีรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 20,001-25,000 บาท จ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.50 
และมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากกว่า 25,000 บาท ขึน้ไป จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 
ตามล าดบั 

ตารางท่ี 4.6 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่างจ าแนกตามอายุเฉล่ียของคู่ต่างชาติท่ีคิดว่า
เหมาะสมมากท่ีสดุ 

อายุเฉล่ียของคู่ต่างชาตท่ีิคิด
ว่าเหมาะสมกับมากที่สุด 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

20-25 ปี - - 

26-30 ปี 27 6.80 

31-35 ปี 69 17.20 
36-40 ปี 102 25.50 
41-45 ปี 106 26.50 
46-50 ปี 44 11.00 
51 ปีขึน้ไป 52 13.00 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.6 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่คิดว่าอายุเฉล่ียของคู่ต่างชาติท่ีเหมาะสม
มากท่ีสุด คือ อายุ 41-45 ปี จ านวน 106 คน คิดเป็นร้อยละ 26.50 รองลงมา อายุ 36-40 ปี จ านวน 
102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.50 อายุ 31-35 ปี จ านวน 69 คน คิดเป็นร้อยละ 17.30 อายุ 51 ปีขึน้ไป 
จ านวน 52 คน คดิเป็นร้อยละ 13.00 อาย ุ46-50 ปี จ านวน 44 คน คดิเป็นร้อยละ 11.00 และอาย ุ
26-30 ปี จ านวน 27 คน คดิเป็นร้อยละ 6.80 ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.7 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่ง จ าแนกตามวตัถปุระสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนั
หาคูต่า่งชาต ิ

วัตถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชัน 
หาคู่ต่างชาต ิ

จ านวน (คน) ร้อยละ 

ยกระดบัสภาพเศรษฐกิจความเป็นอยูข่องตนเอง
และครอบครัว 

184 46.00 

ได้รับเกียรตแิละการยอมรับจากคนในสงัคม 32 8.00 

ยกระดบัการเรียนรู้การใช้ภาษาตา่งประเทศ 41 10.30 

สามารถเดินทางไปตา่งประเทศ 62 15.50 

ต้องการมีความรักความเข้าใจ 34 8.50 

ต้องการตอบสนองความต้องการของตนเองและ
ครอบครัว 

47 11.80 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.7 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนั
หาคูต่า่งชาติเพ่ือยกระดบัสภาพเศรษฐกิจความเป็นอยู่ของตนเองและครอบครัว จ านวน 184 คน 
คิดเป็นร้อยละ 46.00 รองลงมา สามารถเดินทางไปต่างประเทศ จ านวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 
15.50 ต้องการตอบสนองความต้องการของตนเองและครอบครัว จ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 
11.80 ยกระดบัการเรียนรู้การใช้ภาษาต่างประเทศ จ านวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 10.30 ต้องการมี
ความรักความเข้าใจ จ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 8.50 และได้รับเกียรติและการยอมรับจาก
คนในสงัคม จ านวน 32 คน คดิเป็นร้อยละ 8.00 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.8 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามชาวต่างชาติ ท่ีคิดว่าเหมาะสม 
และต้องการมาเป็นคูม่ากท่ีสดุ 

ชาวต่างชาต ิชาตทิี่คิดว่าเหมาะสม 
และต้องการมาเป็นคู่มากท่ีสุด 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

เยอรมนั 49 12.30 

สวิสเซอร์แลนด์ 49 12.30 

องักฤษ 74 18.50 

อเมริกนั 38 9.50 

สวีเดน 51 12.80 

ฝร่ังเศส 80 20.00 

ฮอลแลนด์ 10 2.50 

ออสเตรเลีย 33 8.30 

นิวซีแลนด์ 8 2.00 

นอร์เวย์ 6 1.50 

อ่ืน ๆ  2 0.50 
รวม 400 100.00 

ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.8 พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่คิดว่า ชาวตา่งชาต ิชาตท่ีิคดิวา่เหมาะสม
และต้องการมาเป็นคู่มากท่ีสุด คือ ชาวต่างชาติฝร่ังเศส จ านวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 
รองลงมา ชาวต่างชาติองักฤษ จ านวน 74 คน คิดเป็นร้อยละ 18.50 ชาวต่างชาติสวีเดน จ านวน 
51 คน คิดเป็นร้อยละ 12.80 ชาวต่างชาติเยอรมันและชาวต่างชาติสวิสเซอร์แลนด์ มีจ านวน
เท่ากัน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.30 ชาวต่างชาติอเมริกัน จ านวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 9.50 
ชาวตา่งชาติออสเตรเลีย จ านวน 33 คน คดิเป็นร้อยละ 8.30 ชาวตา่งชาตฮิอลแลนด์ จ านวน 10 คน 
คิดเป็นร้อยละ 2.50 ชาวต่างชาตินิวซีแลนด์ จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 ชาวต่างชาติ
นอร์เวย์ จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.50 และชาวต่างชาติอ่ืน ๆ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 
0.50 ตามล าดบั 
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ตอนที่ 2 ข้อมูลเก่ียวกับพฤตกิรรมการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลต่อการ
ตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

 การวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัพฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมี
คูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จะวิเคราะห์ข้อมูลทัง้หมด 10 หวัข้อ ได้แก่ 
1) เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 2) ความถ่ีในการใช้
แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 3) ช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 4) อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ตา่งชาติ 5) สถานท่ี ในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 6) แอพพลิเคชนั
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ 7) แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุด 
8) แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด 
9)  แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 10) เหตุผลท่ีใช้
ช่องทางแอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย ซึ่งข้อมลูในส่วนนีจ้ะน าเสนอเป็นจ านวน
และร้อยละตามตารางท่ี 4.9 – 4.18 ดงัตอ่ไปนี ้

ตารางที่ 4.9 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชัน
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาต ิ

จ านวน (คน) ร้อยละ 

1-2 ชัว่โมง/วนั 44 11.00 
3-4 ชัว่โมง/วนั 243 60.80 
5-6 ชัว่โมง/วนั 80 20.00 
มากกวา่ 6 ชัว่โมง/วนั 33 8.30 
รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.9 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ใช้เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 3-4 ชัว่โมง/วนั จ านวน 243 คน คิดเป็นร้อยละ 60.80 5-6 ชัว่โมง/วนั 
จ านวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 1-2 ชั่วโมง/วัน จ านวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 11.00 และ
มากกวา่ 6 ชัว่โมง/วนั จ านวน 33 คน คดิเป็นร้อยละ 8.30 ตามล าดบั 
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ตารางที่  4.10 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชัน
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

ความถี่ในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาต ิ

จ านวน (คน) ร้อยละ 

1-5 ครัง้/ชัว่โมง 136 34.00 
6-10 ครัง้/ชัว่โมง 163 40.80 
11-15 ครัง้/ชัว่โมง 86 21.50 
มากกวา่ 15 ครัง้/ชัว่โมง 15 3.80 
รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.10 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 6-10 ครัง้/ชัว่โมง จ านวน 163 คน คิดเป็นร้อยละ 40.80 1-5 ครัง้/
ชัว่โมง จ านวน 136 คน คิดเป็นร้อยละ 34.00 11-15 ครัง้/ชัว่โมง จ านวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 
21.50 และมากกวา่ 15 ครัง้/ชัว่โมง จ านวน 15 คน คดิเป็นร้อยละ 3.80 ตามล าดบั 

ตารางที่ 4.11 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชัน
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

ช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชันผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาต ิ

จ านวน (คน) ร้อยละ 

06.00-12.00 น. 44 11.00 
12.01-18.00 น. 72 18.00 
18.01-24.00 น. 270 67.50 
00.01-05.59 น. 14 3.50 
รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.11 พบวา่ กลุม่ตวัอย่างส่วนใหญ่ใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการ
มีคูต่า่งชาติช่วงเวลา 18.01-24.00 น. จ านวน 270 คน คิดเป็นร้อยละ 67.50 ช่วงเวลา 12.01-18.00 น. 
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จ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00 ช่วงเวลา 06.00-12.00 น. จ านวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 11.00 
และชว่งเวลา 00.01-05.59 น. จ านวน 14 คน คดิเป็นร้อยละ 3.50 ตามล าดบั 

ตารางที่ 4.12 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอย่าง จ าแนกตามอปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนั
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

คอมพิวเตอร์ 48 12.00 
สมาร์ทโฟน 293 73.30 
แท๊บเล็ต 41 10.30 
แล็บท๊อป 12 3.00 
สมาร์ท TV 6 1.50 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.12 พบวา่ กลุม่ตวัอย่างส่วนใหญ่อปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิคือ สมาร์ทโฟน จ านวน 293 คน คดิเป็นร้อยละ 73.30 รองลงมา คอมพิวเตอร์ 
จ านวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 แท็บเล็ต จ านวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 10.30 แล็บท็อป จ านวน 
12 คน คดิเป็นร้อยละ 3.00 และสมาร์ท TV จ านวน 6 คน คดิเป็นร้อยละ 1.50 ตามล าดบั 

ตารางที่  4.13 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่างจ าแนกตามสถานท่ี ในการใช้แอพพลิเคชัน
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

สถานที่ในการใช้แอพพลิเคชัน 
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

บ้าน 269 67.30 
สถานท่ีท างาน 49 12.30 
ร้านอินเทอร์เน็ต 5 1.30 
คอฟฟ่ีช็อป 17 4.30 
ร้านอาหาร 5 1.30 
ห้างสรรพสินค้า 9 2.30 
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ตารางที่ 4.13 (ตอ่) 

สถานที่ในการใช้แอพพลิเคชัน 
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

สถานศกึษา 3 0.80 
สถานบนัเทิง 43 10.80 
รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.13 พบว่า สถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ต่างชาติของกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่คือ บ้าน จ านวน 269 คน คิดเป็นร้อยละ 67.30 รองลงมา 
สถานท่ีท างาน จ านวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.30 สถานบนัเทิง จ านวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 
10.80 คอฟฟ่ีช็อป จ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 4.30 ห้างสรรพสินค้า จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 
2.30 ร้านอาหารและร้านอินเทอร์เน็ต จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.30 และสถานศกึษา จ านวน 
3 คน คดิเป็นร้อยละ 0.80 ตามล าดบั 

ตารางท่ี 4.14 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่ง จ าแนกตามแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ 

แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 
ที่ใช้มากที่สุด 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

Tinder 28 7.00 
Badoo 3 0.70 
Bee Talk 23 5.80 
Thaiflirting 6 1.50 
Zoosk's 3 0.70 
Facebook 283 70.80 
Paktor 3 0.70 
We Chat 35 8.80 
Avalable 2 0.50 
Skout 14 3.50 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางท่ี 4.14 พบว่า แอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดียท่ีกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่
ใช้มากท่ีสดุ คือ Facebook จ านวน 283 คน คดิเป็นร้อยละ 70.80 รองลงมา We Chat จ านวน 35 คน 
คิดเป็นร้อยละ 8.80 Tinder จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 7.00 Bee Talk จ านวน 23 คน คิดเป็น
ร้อยละ 5.80 Skout จ านวน 14 คน คดิเป็นร้อยละ 3.50 Thaiflirting จ านวน 6 คน คดิเป็นร้อยละ 1.50 
Badoo Zoosk’s และ Paktor มีจ านวนเทา่กนั 3 คน คดิเป็นร้อยละ 0.80 และ Avalable จ านวน 2 คน 
คดิเป็นร้อยล 0.50 ตามล าดบั 

ตารางที่  4.15 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ 
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ 

แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาตผ่ิานส่ือ
โซเชียลมีเดียที่ใช้มากที่สุด 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

Tinder 24 6.00 
Badoo 9 2.20 
Bee Talk 63 15.70 
Thaifirting 3 0.80 
Zoosk's 4 1.00 
Facebook 224 56.00 
Paktor 3 0.80 
We Chat 66 16.50 
Avalable 2 0.50 
Skout 2 0.50 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.15 พบวา่ แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีกลุม่ตวัอย่างใช้
มากท่ีสุด คือ Facebook จ านวน 224 คน คิดเป็นร้อยละ 56.00 รองลงมา We Chat จ านวน 66 คน 
คิดเป็นร้อยละ 16.50 Bee Talk จ านวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.70 Tinder จ านวน 24 คน คิดเป็น
ร้อยละ 6.00 Badoo จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 2.20 Zoosk’s จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 
Thaifirting Paktor จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.80 Avalable และ Skout มีจ านวนเท่ากัน 2 คน 
คดิเป็นร้อยละ 0.50 ตามล าดบั 
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ตารางที่  4.16 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่างจ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ 
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสดุ 

แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาต ิผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียที่ตอบสนอง 
ความต้องการมากที่สุด 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

Tinder 22 5.50 
Badoo 3 0.80 
Bee Talk 67 16.70 
Thaiflirting 5 1.20 
Zoosk's 7 1.80 
Facebook 228 57.00 
Paktor 2 0.50 
We Chat 64 16.00 
Avalable - - 
Skout 2 0.50 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.16 พบว่า แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนอง
ความต้องการมากท่ีสดุ คือ Facebook จ านวน 228 คน คดิเป็นร้อยละ 57.00 รองลงมา Bee Talk 
จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 16.70 We Chat จ านวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 16.00 Tinder 
จ านวน 22 คน คดิเป็นร้อยละ 5.50 Zoosk’s จ านวน 7 คน คดิเป็นร้อยละ 1.80 Thaiflirting จ านวน 
5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.20 Badoo จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 0.80 Paktor และ Skout มีจ านวน
เทา่กนั 2 คน คดิเป็นร้อยละ 0.50 ตามล าดบั  
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ตารางที่  4.17 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ  
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 

แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาต ิผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

Tinder 22 5.50 
Badoo 6 1.50 
Bee Talk 60 15.00 
Thaiflirting 4 1.00 
Zoosk's 5 1.30 
Facebook 230 57.50 
We Chat 71 17.80 
Avalable - - 
Skout 2 0.50 

รวม 400 100.00 
ท่ีมา : จากการส ารวจและค านวณ 

 จากตารางท่ี 4.17 พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าแอพพลิเคชันหาคู่
ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด คือ Facebook จ านวน 230 คน คิดเป็น
ร้อยละ 57.50 รองลงมา We Chat จ านวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 17.80 Bee Talk จ านวน 60 คน 
คิดเป็นร้อยละ 15.00 Tinder จ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.50 Badoo จ านวน 6 คน คิดเป็น
ร้อยละ 1.50 Zoosk’s จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.30 Thaiflirting จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 
1.00 และ Skout จ านวน 2 คน คดิเป็นร้อยละ 0.50 ตามล าดบั 
 
 
 
 
 
 
 



 

ตารางที่ 4.18 แสดงจ านวนร้อยละ คา่เฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุ่มตวัอย่างจ าแนกตามเหตผุลท่ีใช้ชอ่งทางแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดีย 

เหตุผลท่ีใช้ช่องทางแอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาตผ่ิานส่ือ
โซเชียลมีเดีย 

 

ระดับความคิดเหน็ (จ านวน/ร้อยละ) 
(�̅�) (S.D.) 

แปล
ค่า 

มากที่สุด มาก 
 

ปานกลาง น้อย 
 

น้อย
ที่สุด 

1. สามารถส่ือสารได้ง่าย 173 
(43.30) 

202 
(50.50) 

23 
(5.80) 

1 
(0.30) 

0 
(0.00) 

4.37 .608 มาก 

2. มีความเป็นสว่นตวั 150 
(37.50) 

224 
(56.00) 

23 
(5.80) 

3 
(0.80) 

0 
(0.00) 

4.30 .609 มาก 

3. สมคัรสมาชิกและสร้างประวตัข้ิอมลูส่วนบคุคลได้อยา่งชดัเจน 135 
(33.80) 

202 
(50.50) 

61 
(15.30) 

2 
(0.50) 

0 
(0.00) 

4.17 .693 มาก 

4. สามารถค้นหาเพ่ือนสมาชิกได้อย่างรวดเร็ว 112 
(28.00) 

210 
(52.50) 

75 
(18.80) 

3 
(0.80) 

0 
(0.00) 

4.07 .701 มาก 

5. สามารถค้นหาคูส่นทนาท่ีมีคณุสมบตัติรงตามความต้องการ 106 
(26.50) 

189 
(47.30) 

97 
(24.30) 

8 
(2.00) 

0 
(0.00) 

3.98 .767 มาก 

6. สามารถเห็นคูส่นทนา รูปภาพพร้อมข้อมลูสว่นบคุคลได้ 
    อยา่งชดัเจน 

118 
(29.50) 

193 
(48.30) 

80 
(20.00) 

8 
(2.00) 

1 
(0.30) 

4.04 .772 มาก 
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ตารางที่ 4.18 (ตอ่) 

เหตุผลท่ีใช้ช่องทางแอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาตผ่ิานส่ือ
โซเชียลมีเดีย 

 

ระดับความคิดเหน็ (จ านวน/ร้อยละ) 
(�̅�) (S.D.) 

แปล
ค่า 

มากที่สุด มาก 
 

ปานกลาง น้อย 
 

น้อย
ที่สุด 

7. สามารถแนะน าตวัและสง่ข้อความหรือทกัทายทัง้การพดูใน 
    รูปแบบตวัอกัษรและภาพเคล่ือนไหว 

121 
(30.30) 

185 
(46.30) 

85 
(21.30) 

9 
(2.30) 

0 
(0.00) 

4.04 .777 มาก 

8. สามารถสร้างการสนทนาและการสร้างความไว้วางใจ การ 
    แลกเปล่ียนอีเมล์ รูปภาพ รวมถึงเบอร์โทรศพัท์ 

112 
(28.00) 

200 
(50.00) 

77 
(19.30) 

11 
(2.80) 

0 
(0.00) 

4.03 .763 มาก 

9. สามารถใช้แอพพลิเคชนัในการหาคูช่ว่งเวลาใดก็ได้ตาม 
    ต้องการ 

120 
(30.00) 

203 
(50.80) 

70 
(17.50) 

7 
(1.80) 

0 
(0.00) 

4.09 .733 มาก 

10. สามารถตดัสินใจนดัพบและขอเจอตวั นดัรับประทาน 
    อาหาร ชมภาพยนตร์ 

119 
(29.80) 

196 
(49.00) 

78 
(19.50) 

7 
(1.80) 

0 
(0.00) 

4.06 .747 มาก 

11. สามารถสร้างความสมัพนัธ์ไปสูก่ารตดัสินใจใช้ชีวิต 
    ร่วมกนั 

111 
(27.80) 

183 
(45.80) 

98 
(24.50) 

8 
(2.00) 

0 
(0.00) 

3.99 .777 มาก 

รวม 4.10 .421 มาก 
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 จากตารางท่ี 4.18 พบว่า เหตผุลท่ีใช้ช่องทางแอพพลิเคชนัหาคู่ตา่งชาติผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียโดยรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.10 เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า หัวข้อท่ีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด คือ สามารถส่ือสารได้ง่าย (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.37) รองลงมา มีความเป็นส่วนตวั 
(ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.30) สมคัรสมาชิกและสร้างประวตัิข้อมูลส่วนบุคคลได้อย่างชดัเจน (ค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.17) สามารถใช้แอพพลิเคชนัในการหาคู่ช่วงเวลาใดก็ได้ตามต้องการ (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 
4.09) สามารถค้นหาเพ่ือนสมาชิกได้อย่างรวดเร็ว (คา่เฉล่ียเท่ากบั 4.07) สามารถตดัสินใจนดัพบ
และขอเจอตวั นดัรับประทานอาหาร ชมภาพยนตร์ (คา่เฉล่ียเท่ากบั 4.06) สามารถเห็นคูส่นทนา 
รูปภาพพร้อมข้อมลูส่วนบุคคลได้อย่างชดัเจนและสามารถแนะน าตวัและส่งข้อความหรือทักทาย
ทัง้การพูดในรูปแบบตัวอักษรและภาพเคล่ือนไหว มีค่าเฉล่ียเท่ากัน (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.04) 
สามารถสร้างการสนทนาและการสร้างความไว้วางใจ การแลกเปล่ียนอีเมล์ รูปภาพ รวมถึงเบอร์
โทรศัพท์ (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.03) สามารถสร้างความสัมพันธ์ไปสู่การตัดสินใจใช้ชีวิตร่วมกัน 
(คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.99) และสามารถค้นหาคูส่นทนาท่ีมีคณุสมบตัิตรงตามความต้องการ (คา่เฉล่ีย
เทา่กบั 3.98) ตามล าดบั 

ตอนที่ 3 ข้อมูลเก่ียวกับการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลต่อ
การตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

 การวิเคราะห์ข้อมูลในส่วนของการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย
ท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคู่ตา่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ซึ่งประกอบ
ไปด้วย 4 ด้าน ได้แก่ ด้านเศรษฐกิจและสงัคม ด้านการศกึษาและเทคโนโลยี ด้านการส่ือสาร และ
ด้านความบนัเทิง ข้อมลูในสว่นนีจ้ะน าเสนอเป็นจ านวน ร้อยละ คา่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน
ตามตารางท่ี 4.19 ดงันี ้
 
 
 
 
 
 
 

 



 

ตารางที่  4.19 แสดงจ านวนร้อยละ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 

การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชัน 
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 

 

ระดับการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชัน  
(จ านวน/ร้อยละ) 

(�̅�) (S.D.) แปลค่า 
มากที่สุด มาก 

 
ปาน
กลาง 

น้อย 
 

น้อย
ที่สุด 

ด้านเศรษฐกิจและสังคม         
1. ตนเองมีความเป็นอยูท่ี่ดีขึน้ 102 

(25.50) 
246 

(61.50) 
50 

(12.50) 
2 

(0.50) 
0 

(0.00) 
4.12 .621 มาก 

2. ครอบครัวมีความเป็นอยูท่ี่ดีขึน้ 76 
(19.00) 

260 
(65.00) 

61 
(15.30) 

3 
(0.80) 

0 
(0.00) 

4.02 .610 มาก 

3. สงัคมให้การยอมรับ นบัหน้าถือตา 87 
(21.80) 

219 
(54.80) 

88 
(22.00) 

4 
(1.00) 

2 
(0.50) 

3.96 .722 มาก 

รวม 4.03 .503 มาก 
ด้านการศึกษาและเทคโนโลยี         
1. สามารถฝึกทกัษะภาษาองักฤษได้เป็นอย่างดี 54 

(13.50) 
176 

(44.00) 
165 

(41.30) 
5 

(1.30) 
0 

(0.00) 
3.69 .712 มาก 
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ตารางท่ี 4.19 (ตอ่) 

การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชัน 
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 

 

ระดับการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชัน  
(จ านวน/ร้อยละ) 

(�̅�) (S.D.) แปลค่า 
มาก
ที่สุด 

มาก 
 

ปาน
กลาง 

น้อย 
 

น้อย
ที่สุด 

2. สามารถฝึกทกัษะการเข้าสงัคมของชาวตา่งชาตไิด้เป็น
อยา่งดี 

48 
(12.00) 

214 
(53.50) 

135 
(33.80) 

3 
(0.80) 

0 
(0.00) 

3.76 .659 มาก 

3. เทคโนโลยีมีความทนัสมยั เข้าถึงข้อมลูได้อย่างรวดเร็ว 68 
(17.00) 

212 
(53.00) 

115 
(28.80) 

5 
(1.30) 

0 
(0.00) 

3.85 .698 มาก 

รวม 3.77 .534 มาก 
ด้านการส่ือสาร         
1. สามารถส่ือสารภาษาองักฤษได้เป็นอย่างดี 78 

(19.50) 
191 

(47.80) 
119 

(29.80) 
12 

(3.00) 
0 

(0.00) 
3.83 .766 มาก 

2. มีความเข้าใจในบริบทของชาวตา่งชาติ 79 
(19.80) 

192 
(48.00) 

118 
(29.50) 

11 
(2.80) 

0 
(0.00) 

3.84 .762 มาก 

3. สามารถสงัเกต พฤตกิรรม และเข้าใจการส่ือสารดงักล่าว
ได้เป็นอยา่งดี 

68 
(17.00) 

221 
(55.30) 

104 
(26.00) 

7 
(1.80) 

0 
(0.00) 

3.87 .696 มาก 

รวม      .604 มาก รวม 
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ตารางท่ี 4.19 (ตอ่) 

การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชัน 
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 

 

ระดับการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชัน  
(จ านวน/ร้อยละ) 

(�̅�) (S.D.) แปลค่า 
มาก
ที่สุด 

มาก 
 

ปาน
กลาง 

น้อย 
 

น้อย
ที่สุด 

ด้านความบันเทงิ         
1. มีเพ่ือนพดูคยุ 52 

(13.00) 
166 

(41.50) 
179 

(44.80) 
3 

(0.80) 
0 

(0.00) 
3.66 .705 มาก 

2. เกิดการผอ่นคลาย 54 
(13.50) 

230 
(57.50) 

113 
(28.30) 

3 
(0.80) 

 
3.83 .649 มาก 

3. สามารถพดูคยุ และนดัพบตวั เพ่ือไปท ากิจกรรม เช่น 
ดภูาพยนตร์ 

47 
(11.80) 

248 
(62.00) 

95 
(23.80) 

9 
(2.30) 

1 
(0.30) 

3.82 .662 มาก 

รวม 3.77 .534 มาก 
รวมทัง้หมด 3.86 .336 มาก 

 ตารางท่ี 4.19 พบว่า การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอดุรธานี โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.86) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบวา่ ด้านเศรษฐกิจและสงัคม มีคา่เฉล่ียสงูสดุ (คา่เฉล่ียเทา่กบั 4.03) 
รองลงมา ด้านการส่ือสาร (คา่เฉล่ียเท่ากับ 3.85) ด้านการศึกษาและเทคโนโลยีและด้านความบนัเทิง มีคา่เฉล่ียเท่ากนั (คา่เฉล่ียเท่ากับ 3.77) ตามล าดบั ทัง้นี ้
สามารถอธิบายรายละเอียดแตล่ะด้านได้ดงันี ้ 85 
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 ด้านเศรษฐกิจและสงัคม โดยรวมอยู่ในระดบัมาก (คา่เฉล่ียเท่ากบั 4.03) เม่ือพิจารณา
เป็นรายข้อ พบว่า ตนเองมีความเป็นอยู่ท่ีดีขึน้ มีคา่เฉล่ียสงูสุด (คา่เฉล่ียเท่ากับ 4.12) รองลงมา 
ครอบครัวมีความเป็นอยู่ท่ีดีขึน้ (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.02) และสังคมให้การยอมรับ นับหน้าถือตา 
(คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.96) ตามล าดบั 
  ด้านการศึกษาและเทคโนโลยี โดยรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.77) เม่ือ
พิจารณาเป็นรายข้อ พบวา่ เทคโนโลยีมีความทนัสมยั เข้าถึงข้อมลูได้อยา่งรวดเร็ว มีคา่เฉล่ียสงูสดุ 
(ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.85) รองลงมา สามารถฝึกทกัษะการเข้าสงัคมของชาวต่างชาติได้เป็นอย่างดี 
(ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.76) และสามารถฝึกทกัษะภาษาองักฤษได้เป็นอย่างดี (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.69) 
ตามล าดบั 
 ด้านการส่ือสาร โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.85) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ 
พบว่า สามารถสังเกต พฤติกรรม และเข้าใจการส่ือสารดงักล่าวได้เป็นอย่างดี มีค่าเฉล่ียสูงสุด 
(ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.87) รองลงมา มีความเข้าใจในบริบทของชาวต่างชาติ (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.84) 
และสามารถส่ือสารภาษาองักฤษได้เป็นอย่างดี (คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.83) ตามล าดบั  
 ด้านความบนัเทิง โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก (คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.86) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ 
พบว่า เกิดการผ่อนคลาย มีค่าเฉล่ียสูงสุด (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.83) รองลงมา สามารถพูดคยุ และ
นดัพบตวั เพ่ือไปท ากิจกรรม เช่น ดภูาพยนตร์ (คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.82) และมีเพ่ือนพดูคยุ (คา่เฉล่ีย
เทา่กบั 3.66) ตามล าดบั 

ตอนที่ 4 การตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

 การวิ เคราะห์ข้อมูลในส่วนของการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ซึ่งประกอบไปด้วย 3 ด้าน ได้แก่ การตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
การตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั และการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน ข้อมลูในสว่นนีจ้ะน าเสนอ
เป็นจ านวน ร้อยละ คา่เฉล่ีย และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานตามตารางท่ี 4.20 ดงันี ้
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ตารางท่ี 4.20 แสดงจ านวนร้อยละ คา่เฉล่ียและสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐานของการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 

การตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาต ิ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

ระดับการตัดสินใจ (จ านวน/ร้อยละ) 
 (�̅�) (S.D.) แปลค่า มาก

ที่สุด 
มาก 

 
ปาน
กลาง 

น้อย 
 

น้อย
ที่สุด 

การตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน         
1. ศกึษาและเปรียบเทียบข้อมลูผา่นส่ือโซเชียลมีเดียเป็นอยา่งดี 69 

(17.30) 
216 

(54.00) 
114 

(28.50) 
1 

(0.30) 
0 

(0.00) 
3.88 .674 มาก 

2. ตดัสินใจศกึษาข้อมลูผา่นส่ือโซเชียลมีเดีย จากการอา่นความ  
    คดิเห็นของเพ่ือนร่วมกระทู้  

38 
(9.50) 

225 
(56.30) 

135 
(33.80) 

1 
(0.30) 

1 
(0.30) 

3.74 .633 มาก 

3. วิถีชีวิตของทา่นมีผลตอ่การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล 
    มีเดียในการหาคูต่า่งชาติ 

43 
(10.80) 

170 
(42.50) 

185 
(46.30) 

1 
(0.30) 

1 
(0.30) 

3.63 .684 มาก 

รวม 3.75 .518 มาก 
การตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด         
1. ตดัสินใจใช้แอพพลิเคชนัดงักลา่วหลงัจากศกึษารายละเอียด 
    และคณุสมบตัขิองแอพพลิเคชนัเป็นอยา่งดี 

35 
(8.80) 

171 
(42.80) 

186 
(46.50) 

8 
(2.00) 

0 
(0.00) 

3.58 .677 มาก 

2. ท่านสามารถตดัสินใจเลือกคู ่หลงัจากสอบถามข้อมลูผา่นแอพ 
    พลิเคชนั 

41 
(10.30) 

154 
(38.50) 

196 
(49.00) 

8 
(2.00) 

1 
(0.30) 

3.56 .712 มาก 
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ตารางท่ี 4.20 (ตอ่) 

การตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาต ิ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

ระดับการตัดสินใจ (จ านวน/ร้อยละ) 
 (�̅�) (S.D.) แปลค่า มาก

ที่สุด 
มาก 

 
ปาน
กลาง 

น้อย 
 

น้อย
ที่สุด 

3. การประชาสมัพนัธ์แอพพลิเคชนั ผา่นส่ือโซเชียลมีเดีย มีผลตอ่ 
    การตดัสินใจของทา่น 

45 
(11.30) 

163 
(40.80) 

185 
(46.30) 

7 
(1.80) 

0 
(0.00) 

3.61 .705 มาก 

รวม 3.58 .553 มาก 

การตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน         
1. ตดัสินใจเลือกคูผ่า่นแอพพลิเคชนัส่ือโซเชียลมีเดีย โดย 
    พิจารณาถึงความจ าเป็นท่ีต้องการ 

41 
(10.30) 

188 
(47.00) 

160 
(40.00) 

10 
(2.50) 

1 
(0.30) 

3.64 .707 มาก 

2. พิจารณาถึงความพอใจหลงัจากตดัสินใจเลือกคูต่า่งชาต ิผา่น 
    แอพพลิเคชนัโซเชียลมีเดีย 

42 
(10.50) 

190 
(47.50) 

161 
(40.30) 

7 
(1.80) 

0 
(0.00) 

3.66 .684 มาก 

3. ตดัสินใจเลือกคูผ่า่นแอพพลิเคชนัโซเชียลดงักลา่ว เพราะใช้ 
    แอพพลิเคชนัดงักลา่วเป็นประจ า 

42 
(10.50) 

229 
(57.30) 

109 
(27.30) 

20 
(5.00) 

0 
(0.00) 

3.73 .712 มาก 

รวม 3.68 .484 มาก 
รวมทัง้หมด 3.67 .389 มาก 
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 ตารางท่ี 4.20 พบว่า การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดั
อดุรธานี โดยรวมในระดบัมาก (คา่เฉล่ียเท่ากับ 3.67) เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านการ
ตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มีคา่เฉล่ียสงูสดุ (คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.75) รองลงมา ด้านการตดัสินใจ
บนพืน้ฐานความเคยชิน (คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.66) และด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั (คา่เฉล่ีย 
เทา่กบั 3.58) ตามล าดบั ทัง้นีส้ามารถอธิบายรายละเอียดแตล่ะด้านได้ดงันี ้
 ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน โดยรวมอยู่ในระดบัมาก (คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.75) 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ศึกษาและเปรียบเทียบข้อมูลผ่านสื่อโซเชียลมีเดียเป็นอย่างดี 
มีค่าเฉลี่ยสูงสุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.88) รองลงมา ตดัสินใจศึกษาข้อมูลผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย 
จากการอ่านความคิดเห็นของเพ่ือนร่วมกระทู้  (คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.74) และวิถีชีวิตของท่านมีผลตอ่
การใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการหาคูต่า่งชาต ิ(คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.63) ตามล าดบั 
 ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด โดยรวมอยู่ในระดบัมาก (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.58) 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า การประชาสมัพนัธ์แอพพลิเคชนั ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย มีผลตอ่การ
ตดัสินใจ มีคา่เฉล่ียสงูสดุ รองลงมา ตดัสินใจใช้แอพพลิเคชนัดงักล่าวหลงัจากศึกษารายละเอียด
และคณุสมบตัิของแอพพลิเคชนัเป็นอย่างดี (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.58) และสามารถตดัสินใจเลือกคู่ 
หลงัจากสอบถามข้อมลูผา่นแอพพลิเคชนั (คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.56) ตามล าดบั 
 ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน โดยรวมอยู่ในระดบัมาก (คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.68) 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ตดัสินใจเลือกคู่ผ่านแอพพลิเคชนัโซเชียลดงักล่าว เพราะใช้
แอพพลิเคชนัดงักล่าวเป็นประจ า มีค่าเฉล่ียสูงสุด (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.73) รองลงมา พิจารณาถึง
ความพอใจหลงัจากตดัสินใจเลือกคู่ตา่งชาติ ผ่านแอพพลิเคชนัโซเชียลมีเดีย (คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.66) 
และตดัสินใจเลือกคู่ผ่านแอพพลิเคชันส่ือโซเชียลมีเดีย โดยพิจารณาถึงความจ าเป็นท่ีต้องการ 
(คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.64) ตามล าดบั 

ตอนที่  5 ข้อเสนอแนะในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลที่ มีผลต่อการตัดสินใจใน
การมีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

 1. เว็บไซต์ให้บริการบางแห่งอาจจะเปิดเผยข้อมลูส่วนตวัมากเกินไป หากผู้ ใช้บริการ
ไมร่ะมดัระวงัในการกรอกข้อมลู อาจถกูผู้ไมห่วงัดีน ามาใช้ในทางเสียหาย หรือละเมิดสิทธิสว่นบคุคลได้  
 2. Social Network เป็นสังคมออนไลน์ท่ีกว้าง หากผู้ ใช้ รู้เท่าไม่ถึงการณ์หรือขาด
วิจารณญาณ อาจโดนหลอกลวงผ่านอินเทอร์เน็ต หรือการนดัเจอกันเพ่ือจุดประสงค์ร้าย ตามท่ี
เป็นขา่วตามหน้าหนงัสือพิมพ์  
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 3. เป็นช่องทางในการถูกละเมิดลิขสิทธ์ิ ขโมยผลงาน หรือถูกแอบอ้าง เพราะ Social 
Network Service เป็นส่ือในการเผยแพร่ผลงาน รูปภาพตา่ง ๆ ของเราให้บคุคลอ่ืนได้ดแูละแสดง
ความคดิเห็น  
 4. ข้อมลูท่ีต้องกรอกเพ่ือสมคัรสมาชิกและแสดงบนเว็บไซต์ในรูปแบบ Social Network 
ยากแก่การตรวจสอบว่าจริงหรือไม่ ดงันัน้อาจเกิดปัญหาเก่ียวกับเว็บไซต์ท่ีก าหนดอายุการสมัคร
สมาชิก หรือการถกูหลอกโดยบคุคลท่ีไมมี่ตวัตนได้  
 5. ผู้ ใช้ท่ีเล่น socialnetwork และอยู่กับหน้าจอคอมพิวเตอร์เป็นเวลานานอาจสายตา
เสียได้หรือบางคนอาจตาบอดได้  
 6. ถ้าผู้ ใช้หมกหมุ่นอยู่กบั socialnetwork มากเกินไปอาจท าให้เสียการเรียนหรือผลการ
เรียนตกต ่าลงได้  
 7. จะท าให้เสียเวลาถ้าผู้ใช้ใช้อยา่งไร้ประโยชน์ 

ตอนท่ี 6 การทดสอบสมมตฐิานการวิจัย 

  สมมติฐานท่ี 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมี
คูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี แตกตา่งกนั 
 สมมติฐานท่ี 2 พฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่
การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี แตกตา่งกนั 
  สมมติฐานท่ี 3 การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีความสมัพนัธ์
กบัการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี แตกตา่งกนั 
 สมมติฐานท่ี 4 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียและการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีความสมัพนัธ์กับการ
ตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 

 สมมตฐิานที่ 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมี
คูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี แตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.21 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามอาย ุ

 
การตัดสินใจในการ 

มีคู่ต่างชาต ิ
แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 6.015 4 1.504 5.856 .000* 
ภายในกลุม่ 101.425 395 .257   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูจ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 1.880 4 .470 1.542 .189 
ภายในกลุม่ 120.391 395 .305   
รวม 122.271 399    

ด้ านการตัดสิ น ใจบน
พืน้ฐานความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 2.246 4 .562 2.426 .048* 
ภายในกลุม่ 91.442 395 .231   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ 2.828 4 .707 4.849 .001* 
 ภายในกลุม่ 57.582 395 .146   
 รวม 60.410 399    
* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

  จากตารางท่ี 4.21 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามอาย ุพบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
รอบด้าน ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีคา่ Sig. เท่ากบั 0.000, 0.048 
และ 0.001 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า อายุแตกต่างกันมีผล
ต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวมแตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั มีคา่ Sig. เท่ากบั 0.189 
ดงันัน้มากกว่า 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย หมายความว่า อายุแตกต่างกันมีผลต่อการ
ตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูจ ากดั ไมแ่ตกตา่งกนั 
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 ดงันัน้ เมื่อพบความแตกต่างอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบ
ความแตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.22-4.24 

ตารางที่  4.22 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
จ าแนกตามอาย ุเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

อายุ �̅� 
16-25 ปี 26-35 ปี 36-45 ปี 46-55 ปี 56-60 ปี 

3.86 3.88 3.68 3.56 3.61 
16-25 ปี 3.86 - -0.02 0.18 0.30* 0.25 
26-35 ปี 3.88  - 0.20 0.32* 0.27 
36-45 ปี 3.68   - 0.12 0.07 
46-55 ปี 3.56    -  
56-60 ปี 3.61     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.22 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตามอายุ เป็นรายคู่ 
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ อายตุา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีอาย ุ16-25 ปี 
และมีอายุ 26-35 ปี มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน
มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีอาย ุ46-55 ปี 
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ตารางที่  4.23 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน 
จ าแนกตามอาย ุเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

อายุ �̅� 
16-25 ปี 26-35 ปี 36-45 ปี 46-55 ปี 56-60 ปี 

3.77 3.76 3.60 3.68 3.56 
16-25 ปี 3.77 - 0.01 0.17 0.09 0.21* 
26-35 ปี 3.76  - 0.16 0.08 0.20* 
36-45 ปี 3.60   - -0.08 0.04 
46-55 ปี 3.68    - 0.12 
56-60 ปี 3.56     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.23 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตามอาย ุเป็นรายคู่ 
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ อายตุา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีอาย ุ16-25 ปี 
และมีอายุ 26-35 ปี มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน 
มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีอาย ุ56-60 ปี 

ตารางที่  4.24 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามอาย ุเป็นรายคู ่ด้วยวิธี
ของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

อายุ �̅� 
16-25 ปี 26-35 ปี 36-45 ปี 46-55 ปี 56-60 ปี 

3.75 3.77 3.61 3.59 3.50 
16-25 ปี 3.75 - -0.02 0.14 0.16 0.25* 
26-35 ปี 3.77  - 0.16 0.18 0.27* 
36-45 ปี 3.61   - 0.02 0.11 
46-55 ปี 3.59    - 0.09 
56-60 ปี 3.50     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.24 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามอาย ุเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า 
อายุต่าง ๆ มีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี 
โดยรวมแตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ ผู้ หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีมีอายุ 16-25 ปี และมีอายุ 26-35 ปี มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ 
โดยรวม มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีอาย ุ56-60 ปี 

ตารางที่  4.25 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามสถานภาพ 

การตัดสินใจในการ 
มีคู่ต่างชาต ิ

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตัดสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 2.854 3 .951 3.603 .014* 
ภายในกลุม่ 104.586 396 .264   
รวม 107.440 399    

ด้านการตัดสินใจโดยใช้
ข้อมลูจ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ .804 3 .268 .873 .455 
ภายในกลุม่ 121.467 396 .307   
รวม 122.271 399    

ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 1.351 3 .450 1.932 .124 
ภายในกลุม่ 92.337 396 .233   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ 1.415 3 .472 3.166 .024* 
ภายในกลุม่ 58.995 396 .149   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.25 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามสถานภาพ พบวา่ ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมูลรอบด้าน และโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.014 และ 0.024 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับ
สมมติฐานการวิจยั หมายความว่า สถานภาพแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคู่ตา่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน และโดยรวม
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แตกตา่งกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัดและ
ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มีคา่ Sig. เทา่กบั 0.455 และ 0.124 ดงันัน้มากกวา่ 0.05 
จงึปฏิเสธสมมตฐิานการวิจยั หมายความว่า สถานภาพแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคู่
ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดัและ
ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชินไมแ่ตกตา่งกนั 
 ดงันัน้ เมื่อพบความแตกต่างอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบ
ความแตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.26-4.27 

ตารางที่  4.26 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
จ าแนกตามสถานภาพ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

สถานภาพ �̅� 
โสด สมรส หย่าร้าง แยกกันอยู่ 

3.84 3.73 3.71 3.58 
โสด 3.84 - 0.11 0.13 0.26* 
สมรส 3.73  - 0.02 0.15 
หยา่ร้าง 3.71   - 0.13 
แยกกนัอยู ่ 3.58    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.26 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน จ าแนกตามสถานภาพ เป็นรายคู ่
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า สถานภาพตา่ง ๆ มีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ตา่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน แตกต่างกัน
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีมีสถานภาพโสดมีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีสถานภาพแยกกนัอยู่ 
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ตารางที่  4.27 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามสถานภาพ เป็นรายคู ่
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

สถานภาพ �̅� 
โสด สมรส หย่าร้าง แยกกันอยู่ 

3.73 3.68 3.62 3.56 
โสด 3.73 - 0.05 0.11 0.17* 

สมรส 3.68  - 0.06 0.12 

หยา่ร้าง 3.62   - 0.06 

แยกกนัอยู ่ 3.56    - 

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  

 จากตารางท่ี 4.27 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามสถานภาพ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 
พบวา่ สถานภาพตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดั
อดุรธานี โดยรวม แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีสถานภาพโสดมีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ โดยรวม มากกว่า
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีสถานภาพแยกกนัอยู่ 

ตารางที่  4.28 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามระดบัการศกึษา 

การตัดสินใจในการ 
มีคู่ต่างชาต ิ

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตัดสินใจโดยใ ช้
ข้อมลูรอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ .702 4 .175 .649 .628 
ภายในกลุม่ 106.738 395 .270   
รวม 107.440 399    

ด้านการตัดสินใจโดยใ ช้
ข้อมลูจ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 3.245 4 .811 2.692 .031* 
ภายในกลุม่ 119.026 395 .301   
รวม 122.271 399    
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ตารางที่  4.28 (ต่อ) 

การตัดสินใจในการ 
มีคู่ต่างชาต ิ

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ .153 4 .038 .161 .958 
ภายในกลุม่ 93.535 395 .237   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ .427 4 .107 .703 .590 
ภายในกลุม่ 59.982 395 .152   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.28 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามระดบัการศกึษา พบว่า ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 
0.628, 0.958 และ 0.590 ดงันัน้มากกว่า 0.05 จงึปฏิเสธสมมตฐิานการวิจยั หมายความว่า ระดบั
การศึกษาแตกต่างกันมีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดั
อุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม ไมแ่ตกตา่งกนั 
 ส่วนด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด มีค่า Sig. เท่ากับ 0.031 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 
จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า ระดบัการศกึษาแตกต่างกนัมีผลต่อการตดัสินใจใน
การมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากดั 
แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 ดงันัน้ เมื่อพบความแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบ
ความแตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.29 
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ตารางที่  4.29 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด 
จ าแนกตามระดบัการศกึษา เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

 

ระดับ
การศึกษา 

�̅� 
ประถม 
ศึกษา 

มัธยมศึกษา
/ปวช. 

อนุปริญญา
/ปวส. 

ปริญญาตรี สูงกว่า
ปริญญาตรี 

3.39 3.67 3.60 3.58 3.25 
ประถมศกึษา 3.39 - -0.28 -0.21 -0.19 0.14 
มธัยมศกึษา/ 
ปวช. 

3.67  - 0.07 0.09 0.42* 

อนปุริญญา/ 
ปวส. 

3.60   - 0.02 0.35* 

ปริญญาตรี 3.58    - 0.33* 
สงูกวา่ 
ปริญญาตรี 

3.25     - 

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.29 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั จ าแนกตามระดบัการศกึษา 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ ระดบัการศกึษาตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมี
คู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จังหวัดอุดรธานี ท่ีมีระดบัการศึกษามัธยมศึกษา/ปวช. ระดบัการศึกษาอนุปริญญา/ปวส. และ
ระดบัการศกึษาปริญญาตรี มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ ข้อมลูจ ากดั 
มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีระดบัการศกึษาสงูกว่าปริญญาตรี 
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ตารางที่  4.30 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามอาชีพ 

การตัดสินใจในการ 
มีคู่ต่างชาต ิ

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตัดสินใจโดย
ใช้ข้อมลูรอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 1.302 5 .260 .966 .438 
ภายในกลุม่ 106.138 394 .269   
รวม 107.440 399    

ด้านการตัดสินใจโดย
ใช้ข้อมลูจ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 1.252 5 .250 .815 .539 
ภายในกลุม่ 121.019 394 .307   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบน
พืน้ฐานความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 1.474 5 .295 1.260 .281 
ภายในกลุม่ 92.214 394 .234   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ 1.072 5 .214 1.424 .214 
ภายในกลุม่ 59.337 394 .151   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.30 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามอาชีพ พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.438, 0.539, 0.281 และ 0.214 ดังนัน้มากกว่า 0.05 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานการวิจยั หมายความว่า อาชีพแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม ไมแ่ตกตา่งกนั 
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ตารางที่  4.31 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 

การตัดสินใจในการ 
มีคู่ต่างชาต ิ

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตัดสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 5.540 4 1.385 5.369 .000* 
ภายในกลุม่ 101.900 395 .258   
รวม 107.440 399    

ด้านการตัดสินใจโดยใช้
ข้อมลูจ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 2.104 4 .526 1.729 .143 
ภายในกลุม่ 120.167 395 .304   
รวม 122.271 399    

ด้ า นก า รตัด สิ น ใ จ บ น
พืน้ฐานความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 4.674 4 1.168 5.185 .000* 
ภายในกลุม่ 89.014 395 .225   
รวม 93.688 399    

 ระหวา่งกลุม่ 3.107 4 .777 5.355 .000* 
โดยรวม ภายในกลุม่ 57.302 395 .145   
 รวม 60.410 399    
* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.31 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดือน พบว่า ด้านการ
ตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีค่า Sig. 
เท่ากับ 0.000, 0.000 และ 0.000 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า 
รายได้เฉล่ียตอ่เดือนแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน 
และโดยรวมแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 สว่นด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
จ ากดั มีคา่ Sig. เท่ากบั 0.143 ดงันัน้มากกว่า 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า 
รายได้เฉล่ียตอ่เดือนแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ไมแ่ตกตา่งกนั 
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 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.32-4.34 

ตารางที่  4.32 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตาม
รายได้เฉล่ียตอ่เดือน เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน �̅� 

ต ่ากว่า 
10,000 
บาท 

10,001-
15,000 
บาท 

15,001-
20,000 
บาท 

20,001-
25,000 
บาท 

มากกว่า 
25,000 

บาทขึน้ไป 
3.71 3.86 3.73 3.57 3.47 

ต ่ากวา่ 10,000 บาท 3.71 - -0.15 -0.02 0.14 0.24 
10,001-15,000 บาท 3.86  - 0.13 0.29* 0.39* 
15,001-20,000 บาท 3.73   - 0.16 0.26 
20,001-25,000 บาท 3.57    - 0.10 
มากกวา่ 25,000 บาทขึน้ไป 3.47     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.32 เมื่อทดสอบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้ หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน จ าแนกตามรายได้
เฉล่ียตอ่เดือน เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า รายได้เฉล่ียต่อเดือนต่าง ๆ มีผลต่อ
การตดัสินใจในการมีคูต่่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมูลรอบด้าน แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ 
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 10,001-15,000 บาท มีการตดัสินใจ
ในการมีคูต่า่งชาต ิด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดั
อดุรธานี ท่ีมีรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 20,001-25,000 และรายได้เฉล่ียตอ่เดือนมากกว่า 25,000 บาท
ขึน้ไป 
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ตารางที่  4.33 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
รายได้เฉล่ียตอ่เดือน เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน �̅� 

ต ่ากว่า 
10,000 
บาท 

10,001-
15,000 
บาท 

15,001-
20,000 
บาท 

20,001-
25,000 
บาท 

มากกว่า 
25,000 

บาทขึน้ไป 
3.77 3.76 3.59 3.51 3.46 

ต ่ากวา่ 10,000 บาท 3.77 - 0.01 0.18 0.26 0.31* 
10,001-15,000 บาท 3.76  - 0.17 0.25 0.30* 
15,001-20,000 บาท 3.59   - 0.08 0.13 
20,001-25,000 บาท 3.51    - 0.05 
มากกวา่ 25,000 บาทขึน้ไป 3.46     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.33 เมื่อทดสอบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า รายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่าง ๆ 
มีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการ
ตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู่ 
ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท และ
มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,001-15,000 บาท มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจ
บนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีรายได้เฉล่ียตอ่เดือน 
มากกวา่ 25,000 บาทขึน้ไป 
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ตารางที่  4.34 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี โดยรวม จ าแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดือน เป็นรายคู่ 
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน  �̅� 

ต ่ากว่า 
10,000 
บาท 

10,001-
15,000 
บาท 

15,001-
20,000 
บาท 

20,001-
25,000 
บาท 

มากกว่า 
25,000 

บาทขึน้ไป 
3.69 3.75 3.61 3.58 3.45 

ต ่ากวา่ 10,000 บาท 3.69 - -0.06 0.08 0.11 0.24 
10,001-15,000 บาท 3.75  - 0.14 0.17 0.30* 
15,001-20,000 บาท 3.61   - 0.03 0.16 
20,001-25,000 บาท 3.58    - 0.13 
มากกวา่ 25,000 บาทขึน้ไป 3.45     - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.34 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามรายได้เฉล่ียตอ่เดือน เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) พบวา่ รายได้เฉล่ียตอ่เดือนตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวมแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 
1 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน  10,001-15,000 บาท 
มีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ โดยรวม มากกว่าผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
ท่ีมีรายได้เฉล่ียตอ่เดือน มากกวา่ 25,000 บาทขึน้ไป 
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ตารางที่  4.35 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจมีคู่ต่างชาติของ
ผู้ หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามอายเุฉล่ียของคูต่า่งชาติท่ีคดิ
วา่เหมาะสมมากท่ีสดุ  

การตัดสินใจในการ 
มีคู่ต่างชาต ิ

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 3.325 5 .665 2.517 .029* 
ภายในกลุม่ 104.115 394 .264   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ .757 5 .151 .491 .783 
ภายในกลุม่ 121.514 394 .308   
รวม 122.271 399    

ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ .711 5 .142 .602 .698 
ภายในกลุม่ 92.977 394 .236   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ .886 5 .177 1.172 .322 
ภายในกลุม่ 59.524 394 .151   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.35 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามอายเุฉล่ียของคูต่า่งชาติท่ีคิดว่าเหมาะสม
มากท่ีสดุ พบวา่ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มีคา่ Sig. เทา่กบั 0.029 ซึง่น้อยกวา่ 0.05 
จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า อายุเฉล่ียของคู่ต่างชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมมากท่ีสดุ
แตกต่างกันมีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วน
ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีคา่ Sig. 
เท่ากับ 0.783, 0.698 และ 0.322 ดงันัน้มากกว่า 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า 
อายเุฉล่ียของคูต่า่งชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมมากท่ีสดุแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
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ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจ
บนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวมไมแ่ตกตา่งกนั 
 ดงันัน้ เมื่อพบความแตกต่างอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบ
ความแตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.36 

ตารางที่  4.36 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตาม
อายุเฉล่ียของคู่ต่างชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมมากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) 

อายุเฉล่ียของ
คู่ต่างชาตทิี่คิด
ว่าเหมาะสม
มากที่สุด 

 �̅� 

20-25 
ปี 

26-30 
ปี 

31-35 
ปี 

36-40 
ปี 

41-45 
ปี 

46-50 
ปี 

51 ปีขึน้ไป 

3.85 3.88 3.81 3.68 3.70 3.62 3.75 

20-25 ปี 3.85 - -0.03 0.04 0.17 0.15 0.23 0.10 
26-30 ปี 3.88  - 0.07 0.20 0.18 0.26* 0.13 
31-35 ปี 3.81   - 0.13 0.11 0.19 0.06 
36-40 ปี 3.68    - -0.02 0.06 -0.07 
41-45 ปี 3.70     - 0.08 -0.05 
46-50 ปี 3.62      - -0.13 
51 ปีขึน้ไป 3.75       - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

        จากตารางท่ี 4.32 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคู่ตา่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตามอายุเฉล่ียของคู่
ตา่งชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมมากท่ีสดุ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า อายเุฉล่ียของคู่
ตา่งชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมมากท่ีสุด ตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีคิดว่าอายุ
เฉลี่ยของคู่ต่างชาติที่เหมาะสมมากที่สดุคืออายุ 26-30 ปี มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ 
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ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีคิดว่า
อายเุฉล่ียของคูต่า่งชาตท่ีิเหมาะสมมากท่ีสดุ คืออาย ุ46-50 ปี 

ตารางที่  4.37 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามวัตถุประสงค์ในการใช้
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิ 

การตัดสินใจในการมีคู่
ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย 

กรณีศึกษาจังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 10.213 5 2.043 8.277 .000* 
ภายในกลุม่ 97.227 394 .247   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 4.628 5 .926 3.100 .009* 
ภายในกลุม่ 117.643 394 .299   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 3.166 5 .633 2.756 .018* 
ภายในกลุม่ 90.522 394 .230   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ 5.015 5 1.003 7.134 .000* 
ภายในกลุม่ 55.394 394 .141   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.37 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามวตัถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชันหาคู่
ต่างชาติ พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด 
ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.000, 0.009, 0.018 
และ 0.000 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า วตัถปุระสงค์ในการใช้
แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู



107 

จ ากัด ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิตท่ีิระดบั 0.05  
  ดงันัน้ เมื่อพบความแตกต่างอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบ
ความแตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.38-4.41 

ตารางที่  4.38 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
จ าแนกตามวัตถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ  เป็นรายคู่ ด้วยวิธี
ของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

วัตถุประสงค์ 
ในการใช้แอพ
พลิเคชนัหาคู่
ต่างชาต ิ

 �̅� 

ยกระดับ
สภาพ

เศรษฐกิจ
ความ

เป็นอยู่ของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

ได้รับ
เกียรติและ
การยอมรับ
จากคนใน
สังคม 

ยกระดับ
การเรียนรู้
การใช้

ภาษาต่าง 
ประเทศ 

สามารถ
เดินทาง
ไปต่าง 
ประเทศ 

ต้องการ
มีความรัก
ความ
เข้าใจ 

ต้องการ
ตอบสนอง

ความ
ต้องการของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

3.59 3.88 3.82 3.88 3.98 3.94 
ยกระดบัสภาพ
เศรษฐกิจความ
เป็นอยู่ของตนเอง
และครอบครัว 

3.59 - -0.29* -0.23 -0.29* -0.39* -0.35* 

ได้รับเกียรติและ 
การยอมรับจาก
คนในสงัคม 

3.88  - 0.06 0.00 -0.10 -0.06 

ยกระดับการ
เรียนรู้การใช้ภาษา 
ตา่งประเทศ 

3.82   - -0.06 -0.16 -0.12 

สามารถเดินทาง
ไปตา่งประเทศ 

3.88    - -0.10 -0.06 
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ตารางที่  4.38 (ต่อ) 

วัตถุประสงค์ 
ในการใช้แอพ
พลิเคชนัหาคู่
ต่างชาต ิ

 �̅� 

ยกระดับ
สภาพ

เศรษฐกิจ
ความ

เป็นอยู่ของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

ได้รับ
เกียรติและ
การยอมรับ
จากคนใน
สังคม 

ยกระดับ
การเรียนรู้
การใช้

ภาษาต่าง 
ประเทศ 

สามารถ
เดินทาง
ไปต่าง 
ประเทศ 

ต้องการ
มีความรัก
ความ
เข้าใจ 

ต้องการ
ตอบสนอง

ความ
ต้องการของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

3.59 3.88 3.82 3.88 3.98 3.94 
ต้องการมีความ
รักความเข้าใจ 

3.98     - 0.04 

ต้องการตอบ 
สนองความต้องการ
ของตนเองและ
ครอบครัว 

3.94      - 

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.38 เม่ือทดสอบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตามวัตถุประสงค์
ในการใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ วตัถปุระสงค์ใน
การใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติต่าง ๆ มีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีวตัถปุระสงค์
ในการใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติเพ่ือได้รับเกียรติและการยอมรับจากคนในสังคม สามารถ
เดินทางไปตา่งประเทศ ต้องการมีความรักความเข้าใจ และต้องการตอบสนองความต้องการของ
ตนเองและครอบครัวมีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีวตัถปุระสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ
เพ่ือยกระดบัสภาพเศรษฐกิจความเป็นอยูข่องตนเองและครอบครัว 
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ตารางที่  4.39 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้ อมูลจ ากัด 
จ าแนกตามวัตถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ  เป็นรายคู่ ด้วยวิธี
ของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

วัตถุประสงค์ 
ในการใช้แอพ
พลิเคชนัหาคู่
ต่างชาต ิ

�̅� 

ยกระดับ
สภาพ

เศรษฐกิจ
ความ

เป็นอยู่ของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

ได้รับ
เกียรติและ
การยอมรับ
จากคนใน
สังคม 

ยกระดับ
การเรียนรู้
การใช้

ภาษาต่าง 
ประเทศ 

สามารถ
เดินทาง
ไปต่าง 
ประเทศ 

ต้องการ
มีความรัก
ความ
เข้าใจ 

ต้องการ
ตอบสนอง

ความ
ต้องการของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

3.49 3.52 3.63 3.68 3.82 3.67 
ยกระดบัสภาพ
เศรษฐกิจความ
เป็นอยู่ของตนเอง
และครอบครัว 

3.49 - -0.03 -0.14 -0.19 -0.33* -0.18 

ไ ด้ รั บ เ กี ย ร ติ
และการยอมรับ
จากคนในสงัคม 

3.52  - -0.11 -0.16 -0.30* -0.15 

ยกระดับการ
เรียนรู้การใช้ภาษา 
ตา่งประเทศ 

3.63   - -0.05 -0.19 -0.04 

สามารถเดินทาง
ไปตา่งประเทศ 

3.68    - -0.14 0.01 

ต้องการมีความ
รักความเข้าใจ 

3.82     - 0.15 

ต้องการตอบ 
สนองความต้องการ
ของตนเองและ
ครอบครัว 

3.67      - 
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 จากตารางท่ี 4.39 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากัด จ าแนกตามวตัถปุระสงค์ในการ
ใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ วตัถปุระสงค์ในการใช้
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติตา่งๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดัแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 มีจ านวน 2 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ที่มีวตัถุประสงค์ในการใช้
แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติเพ่ือต้องการมีความรักความเข้าใจมีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ 
ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีวตัถปุระสงค์
ในการใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติเพ่ือยกระดับสภาพเศรษฐกิจความเป็นอยู่ของตนเองและ
ครอบครัวและได้รับเกียรตแิละการยอมรับจากคนในสงัคม  

ตารางที่  4.40 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน 
จ าแนกตามวัตถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธี
ของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

วัตถุประสงค์ 
ในการใช้แอพ
พลิเคชนัหาคู่
ต่างชาต ิ

�̅� 

ยกระดับ
สภาพ

เศรษฐกิจ
ความ

เป็นอยู่ของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

ได้รับ
เกียรติและ
การยอมรับ
จากคนใน
สังคม 

ยกระดับ
การเรียนรู้
การใช้

ภาษาต่าง 
ประเทศ 

สามารถ
เดินทาง
ไปต่าง 
ประเทศ 

ต้องการ
มีความรัก
ความ
เข้าใจ 

ต้องการ
ตอบสนอง

ความ
ต้องการของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

3.62 3.69 3.58 3.72 3.87 3.80 
ยกระดบัสภาพ
เศรษฐกิจความ
เป็นอยู่ของตนเอง
และครอบครัว 

3.62 - -0.07 0.04 -0.10 -0.25 -0.18 

ไ ด้ รั บ เ กี ย ร ติ
และการยอมรับ
จากคนในสงัคม 

3.69  - 0.11 -0.03 -0.18 -0.11 

 



111 

ตารางที่  4.40 (ต่อ) 

วัตถุประสงค์ 
ในการใช้แอพ
พลิเคชนัหาคู่
ต่างชาต ิ

�̅� 

ยกระดับ
สภาพ

เศรษฐกิจ
ความ

เป็นอยู่ของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

ได้รับ
เกียรติและ
การยอมรับ
จากคนใน
สังคม 

ยกระดับ
การเรียนรู้
การใช้

ภาษาต่าง 
ประเทศ 

สามารถ
เดินทาง
ไปต่าง 
ประเทศ 

ต้องการ
มีความรัก
ความ
เข้าใจ 

ต้องการ
ตอบสนอง

ความ
ต้องการของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

3.62 3.69 3.58 3.72 3.87 3.80 
ยกระดับการ
เรียนรู้การใช้ภาษา 
ตา่งประเทศ 

3.58   - -0.14 -0.29* -0.22 

สามารถเดินทาง
ไปตา่งประเทศ 

3.72    - -0.15 -0.08 

ต้องการมีความ
รักความเข้าใจ 

3.87     - 0.07 

ต้องการตอบ 
สนองความต้องการ
ของตนเองและ
ครอบครัว 

3.80      - 

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.40 เม่ือทดสอบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตามวตัถปุระสงค์ใน
การใช้แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า วตัถุประสงค์ใน
การใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติต่าง ๆ มีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีวตัถปุระสงค์
ในการใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติเพ่ือต้องการมีความรักความเข้าใจมีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ 
ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชินมากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานีท่ีมี
วตัถปุระสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาตเิพ่ือยกระดบัการเรียนรู้การใช้ภาษาตา่งประเทศ  
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ตารางที่  4.41 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามวตัถุประสงค์ในการ
ใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

วัตถุประสงค์ 
ในการใช้แอพ
พลิเคชนัหาคู่
ต่างชาต ิ

�̅� 

ยกระดับ
สภาพ

เศรษฐกิจ
ความ

เป็นอยู่ของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

ได้รับ
เกียรติและ
การยอมรับ
จากคนใน
สังคม 

ยกระดับ
การเรียนรู้
การใช้

ภาษาต่าง 
ประเทศ 

สามารถ
เดินทาง
ไปต่าง 
ประเทศ 

ต้องการ
มีความรัก
ความ
เข้าใจ 

ต้องการ
ตอบสนอง

ความ
ต้องการของ
ตนเองและ
ครอบครัว 

3.57 3.69 3.68 3.76 3.89 3.81 
ยกระดบัสภาพ
เศรษฐกิจความ
เป็นอยู่ของตนเอง
และครอบครัว 

3.57 - -0.12 -0.11 -0.19 -0.32* -0.24 

ได้รับเกียรตแิละ
การยอมรับจาก
คนในสงัคม 

3.69  - 0.01 -0.07 -0.20 -0.12 

ยกระดับการ
เรียนรู้การใช้ภาษา 
ตา่งประเทศ 

3.68   - -0.08 -0.21 -0.13 

สามารถเดินทาง
ไปตา่งประเทศ 

3.76    - -0.13 -0.05 

ต้องการมีความ
รักความเข้าใจ 

3.89     - 0.08 

ต้องการตอบ 
สนองความต้องการ
ของตนเองและ
ครอบครัว 

3.81      - 

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.41 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามวตัถปุระสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ 
เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า วตัถุประสงค์ในการใช้แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ
ตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีวตัถปุระสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่่างชาติเพ่ือต้องการมีความรักความ
เข้าใจมีการตดัสินใจในการมีคู่ตา่งชาติ โดยรวม มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีมีวตัถปุระสงค์ในการใช้แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติเพ่ือยกระดบัสภาพเศรษฐกิจความเป็นอยู่ของ
ตนเองและครอบครัว  

ตารางที่  4.42 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามชาวต่างชาติ ชาติท่ีคิดว่า
เหมาะสมและต้องการมาเป็นคูม่ากท่ีสดุ 

การตัดสินใจในการ 
มีคู่ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 2.168 10 .217 .801 .628 
ภายในกลุม่ 105.272 389 .271   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 4.195 10 .420 1.382 .186 
ภายในกลุม่ 118.076 389 .304   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 2.911 10 .291 1.248 .259 
ภายในกลุม่ 90.777 389 .233   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ 1.592 10 .159 1.053 .398 
ภายในกลุม่ 58.818 389 .151   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.42 ค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ
ของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามชาวต่างชาติ ชาติท่ีคิดว่าเหมาะสมและ
ต้องการมาเป็นคู่มากท่ีสุด พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมูลจ ากัด ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.628, 0.186, 
0.259 และ 0.398 ดงันัน้มากกว่า 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า ชาวตา่งชาติ ชาติ
ท่ีคิดว่าเหมาะสมและต้องการมาเป็นคู่มากท่ีสุดแตกต่างกันมีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม ไมแ่ตกตา่งกนั 

 สมมติฐานที่ 2 พฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดียท่ีแตกตา่งกนัมีผล
ในการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี แตกตา่งกนั 

ตารางที่  4.43 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชัน
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

การตัดสินใจในการมีคู่
ต่างชาตขิองผู้หญิงไทย 

กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 6.417 3 2.139 8.385 .000* 
ภายในกลุม่ 101.023 396 .255   
รวม 107.440 399    

ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 2.512 3 .837 2.769 .041* 
ภายในกลุม่ 119.759 396 3.02   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 3.489 3 1.163 5.106 .002* 
ภายในกลุม่ 90.199 396 .228   
รวม 93.688 399    

 ระหวา่งกลุม่ 3.702 3 1.234 8.616 .000* 
โดยรวม ภายในกลุม่ 56.708 396 .143   
 รวม 60.410 399    
* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.43 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 
0.000, 0.041, 0.002 และ 0.000 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า 
เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติแตกต่างกันมีผลต่อการ
ตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.44-4.47 

ตารางที่  4.44 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
จ าแนกตามเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ตา่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

เวลาเฉล่ียในการใช้แอพ
พลิเคชันผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 

�̅� 

1-2 ช่ัวโมง/
วัน 

3-4 ช่ัวโมง/
วัน 

5-6 ช่ัวโมง/
วัน 

มากกว่า 
6 ช่ัวโมง/

วัน 
3.91 3.69 3.72 4.11 

1-2 ชัว่โมง/วนั 3.91 - 0.22 0.19 -0.20 
3-4 ชัว่โมง/วนั 3.69  - -0.03 -0.42* 
5-6 ชัว่โมง/วนั 3.72   - -0.39* 
มากกวา่ 6 ชัว่โมง/วนั 4.11    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.44 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน จ าแนกตามเวลาเฉล่ียในการ
ใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 
พบว่า เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติตา่ง ๆ มีผลตอ่การ
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ตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้านแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีมีเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ตา่งชาตมิากกวา่ 6 ชัว่โมง/วนั มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาต ิด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบ
ด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 3-4 ชัว่โมง/วนั และ 5-6 ชัว่โมง/วนั  

ตารางที่  4.45 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั จ าแนกตามเวลา
เฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วย
วิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

เวลาเฉล่ียในการใช้แอพ
พลิเคชันผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 

�̅� 

1-2 ช่ัวโมง/
วัน 

3-4 ช่ัวโมง/
วัน 

5-6 ช่ัวโมง/
วัน 

มากกว่า 
6 ช่ัวโมง/

วัน 
3.74 3.54 3.59 3.76 

1-2 ชัว่โมง/วนั 3.74 - 0.20 0.15 -0.02 
3-4 ชัว่โมง/วนั 3.54  - -0.05 -0.22* 
5-6 ชัว่โมง/วนั 3.59   - -0.17 
มากกวา่ 6 ชัว่โมง/วนั 3.76    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.45 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากัด จ าแนกตามเวลาเฉล่ียในการใช้
แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 
พบว่า เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติตา่ง  ๆ มีผลตอ่การ
ตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 1 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จังหวัดอุดรธานี ท่ีมีเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ
มากกว่า 6 ชั่วโมง/วัน มีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด 
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มากกว่าผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีมีเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 3-4 ชัว่โมง/วนั  

ตารางที่  4.46 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

เวลาเฉล่ียในการใช้แอพ
พลิเคชันผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 

�̅� 

1-2 ช่ัวโมง/
วัน 

3-4 ช่ัวโมง/
วัน 

5-6 ช่ัวโมง/
วัน 

มากกว่า 
6 ช่ัวโมง/

วัน 
3.84 3.61 3.75 3.84 

1-2 ชัว่โมง/วนั 3.84 - 0.23* 0.09 0.00 
3-4 ชัว่โมง/วนั 3.61  - -0.14 -0.23* 
5-6 ชัว่โมง/วนั 3.75   - -0.09 
มากกวา่ 6 ชัว่โมง/วนั 3.84    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.46 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตามเวลาเฉล่ีย
ในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) พบว่า เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติตา่ง ๆ 
มีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการ
ตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 2 คู่ 
ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคูต่่างชาติ 1-2 ชัว่โมง/วนั และมากกว่า 6 ชัว่โมง/วนั มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ 
ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีเวลาเฉล่ีย
ในการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิ3-4 ชัว่โมง/วนั 
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ตารางที่  4.47 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนั
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

เวลาเฉล่ียในการใช้แอพ
พลิเคชันผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่ต่างชาติ 

�̅� 

1-2 ช่ัวโมง/
วัน 

3-4 ช่ัวโมง/
วัน 

5-6 ช่ัวโมง/
วัน 

มากกว่า 
6 ช่ัวโมง/

วัน 
3.83 3.61 3.68 3.90 

1-2 ชัว่โมง/วนั 3.83 - 0.22 0.15 -0.07 
3-4 ชัว่โมง/วนั 3.61  - -0.07 -0.29* 
5-6 ชัว่โมง/วนั 3.68   - -0.22 
มากกวา่ 6 ชัว่โมง/วนั 3.90    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.47 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวมแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 
1 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีมีเวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติมากกว่า 6 ชัว่โมง/วนั มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ โดยรวม 
มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีมีเวลาเฉลี่ยในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 3-4 ชัว่โมง/วนั 
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ตารางที่  4.48 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตาม ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนั
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

การตัดสินใจมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 

จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 5.933 3 1.978 7.715 .000* 
ภายในกลุม่ 101.507 396 .256   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 10.246 3 3.415 12.073 .000* 
ภายในกลุม่ 112.025 396 .283   
รวม 122.271 399    

ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 6.542 3 2.181 9.909 .000* 
ภายในกลุม่ 87.146 396 .220   
รวม 93.688 399    

 ระหวา่งกลุม่ 7.175 3 2.392 17.791 .000* 
โดยรวม ภายในกลุม่ 53.235 396 .134   
 รวม 60.410 399    
* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

     จากตารางท่ี 4.48 ค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่
ตา่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ตา่งชาติ พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 
0.000, 0.000, 0.000 และ 0.000 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า 
ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติแตกต่างกันมีผลต่อการ
ตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  
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 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.49-4.52 

ตารางที่  4.49 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
จ าแนกตามความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ตา่งชาติ 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

ความถี่ในการใช้แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 
ในการมีคู่ต่างชาติ 

�̅� 

1-5 ครัง้/
ช่ัวโมง 

6-10 ครัง้/
ช่ัวโมง 

11-15 ครัง้/
ช่ัวโมง 

มากกว่า 
15 ครัง้/
ช่ัวโมง 

3.76 3.70 3.72 4.36 
1-5 ครัง้/ชัว่โมง 3.76 - 0.06 0.04 -0.60* 
6-10 ครัง้/ชัว่โมง 3.70  - -0.02 -0.66* 
11-15 ครัง้/ชัว่โมง 3.72   - -0.64* 
มากกวา่ 15 ครัง้/ชัว่โมง 4.36    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.49 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน จ าแนกตามความถ่ีในการใช้
แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ 
ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ตา่งชาติตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจ
ในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิมากกว่า 
15 ครัง้/ชัว่โมง มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกว่า
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีมีความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย
ในการมีคูต่า่งชาต ิ1-5 ครัง้/ชัว่โมง 6-10 ครัง้/ชัว่โมง และ 11-15 ครัง้/ชัว่โมง 
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ตารางที่  4.50 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตาม
ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ 
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

ความถี่ในการใช้แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 
ในการมีคู่ต่างชาติ 

 �̅� 

1-5 ครัง้/
ช่ัวโมง 

6-10 ครัง้/
ช่ัวโมง 

11-15 ครัง้/
ช่ัวโมง 

มากกว่า 
15 ครัง้/
ช่ัวโมง 

3.52 3.55 3.62 4.38 
1-5 ครัง้/ชัว่โมง 3.52 - -0.03 -0.10 -0.86* 
6-10 ครัง้/ชัว่โมง 3.55  - -0.07 -0.83* 
11-15 ครัง้/ชัว่โมง 3.62   - -0.76* 
มากกวา่ 15 ครัง้/ชัว่โมง 4.38    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.50 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตามความถ่ีในการใช้
แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 
พบว่า ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติต่าง  ๆ มีผลต่อการ
ตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมูลจ ากัด แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีมีความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ตา่งชาติ มากกว่า 15 ครัง้/ชัว่โมง มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
จ ากัด มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีมีความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 1-5 ครัง้/ชัว่โมง 6-10 ครัง้/ชัว่โมง และ 11-15 ครัง้/ชัว่โมง 
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ตารางที่  4.51 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ 
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

ความถี่ในการใช้แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 
ในการมีคู่ต่างชาติ 

�̅� 

1-5 ครัง้/
ช่ัวโมง 

6-10 ครัง้/
ช่ัวโมง 

11-15 ครัง้/
ช่ัวโมง 

มากกว่า 
15 ครัง้/
ช่ัวโมง 

3.69 3.61 3.71 4.29 
1-5 ครัง้/ชัว่โมง 3.69 - 0.08 -0.02 -0.60* 
6-10 ครัง้/ชัว่โมง 3.61  - -0.10 -0.68* 
11-15 ครัง้/ชัว่โมง 3.71   - -0.58* 
มากกวา่ 15 ครัง้/ชัว่โมง 4.29    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.51 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตามความถ่ีในการ
ใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 
พบว่า ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติต่าง ๆ มีผลต่อการ
ตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจบน
พืน้ฐานความเคยชิน แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 3 คู่ ได้แก่ 
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีมีความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย
ในการมีคู่ต่างชาติ มากกว่า 15 ครัง้/ชัว่โมง มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจ
บนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีมีความถ่ีในการใช้
แอพพลิเคชันผ่านสื่อโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ  1-5 ครัง้/ชั่วโมง 6-10 ครัง้/ชั่วโมง และ 
11-15 ครัง้/ชัว่โมง 
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ตารางที่  4.52 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี โดยรวม จ าแนกตามความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชัน
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

ความถี่ในการใช้แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 
ในการมีคู่ต่างชาติ 

�̅� 

1-5 
ครัง้/
ช่ัวโมง 

6-10 
ครัง้/
ช่ัวโมง 

11-15 ครัง้/
ช่ัวโมง 

มากกว่า 
15 ครัง้/
ช่ัวโมง 

3.66 3.62 3.68 4.34 
1-5 ครัง้/ชัว่โมง 3.66 - 0.04 -0.02 -0.68* 
6-10 ครัง้/ชัว่โมง 3.62  - -0.06 -0.72* 
11-15 ครัง้/ชัว่โมง 3.68   - -0.66* 
มากกวา่ 15 ครัง้/ชัว่โมง 4.34    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.52 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี โดยรวม จ าแนกตามความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคูต่่างชาติ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวมแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 
3 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่ต่างชาติ มากกว่า 15 ครัง้/ชั่วโมง มีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ โดยรวม 
มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีมีความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 1-5 ครัง้/ชัว่โมง 6-10 ครัง้/ชัว่โมง และ 11-15 ครัง้/ชัว่โมง 
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ตารางที่  4.53 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี จ าแนกตามช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชัน
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

การตัดสินใจมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 

จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 1.893 3 .631 2.367 .070 
ภายในกลุม่ 105.547 396 .267   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 1.685 3 .562 1.844 .139 
ภายในกลุม่ 120.586 396 .305   
รวม 122.271 399    

ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 1.476 3 .492 2.113 .098 
ภายในกลุม่ 92.212 396 .233   
รวม 93.688 399    

 
โดยรวม 

ระหวา่งกลุม่ 1.369 3 .456 3.061 .028* 
ภายในกลุม่ 59.040 396 .149   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.53 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี จ าแนกตามช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมลูจ ากดั และด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มีคา่ Sig. เท่ากบั 0.070, 0.139 
และ 0.098 ดงันัน้มากกว่า 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า ช่วงเวลาในการใช้
แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติแตกต่างกันมีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่
ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั และด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน ไมแ่ตกตา่งกนั  
 ส่วนโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.028 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจัย 
หมายความว่า ช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติแตกตา่งกนั
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มีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี แตกต่างกัน
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.54 

ตารางที่  4.54 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี โดยรวม จ าแนกตามช่วงเวลาในการใช้
แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) 

ช่วงเวลาในการใช้
แอพพลิเคชันผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดียใน
การมีคู่ต่างชาต ิ

�̅� 

06.00-12.00 น. 12.01-18.00 น. 18.01-24.00 น. 00.01-05.59 น. 

3.78 3.63 3.66 3.89 

06.00-12.00 น. 3.78 - 0.15 0.12 -0.11 
12.01-18.00 น. 3.63  - -0.03 -0.26* 
18.01-24.00 น. 3.66   - -0.23* 
00.01-05.59 น. 3.89    - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.54 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี โดยรวม จ าแนกตามช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า ช่วงเวลาในการใช้
แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาตติา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวมแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 มีจ านวน 2 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่ต่างชาติช่วงเวลา 00.01-05.59 น. มีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ โดยรวม 
มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการ
มีคู่ตา่งชาตชิว่งเวลา 12.01-18.00 น. และ 18.01-24.00 น. 
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ตารางที่  4.55 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี จ าแนกตามอุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชนั
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

การตัดสินใจมีคู่ต่างชาติ 
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 

จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 4.875 4 1.219 4.693 .001* 
ภายในกลุม่ 102.565 395 .260   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 5.911 4 1.478 5.016 .001* 
ภายในกลุม่ 116.360 395 .295   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 5.096 4 1.274 5.680 .000* 
ภายในกลุม่ 88.592 395 .224   
รวม 93.688 399    

 ระหวา่งกลุม่ 4.874 4 1.219 8.667 .000* 
โดยรวม ภายในกลุม่ 55.535 395 .141   
 รวม 60.410 399    
* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.55 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามอุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 
0.001, 0.001, 0.000 และ 0.000 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า 
อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติแตกต่างกันมีผลต่อการ
ตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  
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 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.56-4.60 

ตารางที่  4.56 แสดงค่าเฉลี่ยเปรียบเทียบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
จ าแนกตามอุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ
เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

อุปกรณ์การใช้
แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมี
คู่ต่างชาต ิ

�̅� 

คอมพวิเตอร์ สมาร์ท
โฟน 

แทบ็
เล็ต 

แล็ปท็
อป 

สมาร์ท
TV 

อ่ืนๆ 

3.81 3.71 3.77 4.03 4.50 - 

คอมพิวเตอร์ 3.81 - 0.10 0.04 -0.22 -0.69* - 
สมาร์ทโฟน 3.71  - -0.06 -0.32 -0.79* - 
แท็บเล็ต 3.77   - -0.26 -0.73* - 
แล็ปท็อป 4.03    - -0.47* - 
สมาร์ทTV 4.50     - - 
อ่ืน ๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.56 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตาม อุปกรณ์การใช้
แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ 
อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติต่าง ๆ มีผลต่อการตดัสินใจ
ในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติผ่าน 
สมาร์ท TV มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาต ิด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกวา่ผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ตา่งชาตผิา่นคอมพิวเตอร์ สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต และแล็ปท็อป  
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ตารางที่  4.57 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตาม
อปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติเป็นรายคู ่ด้วย
วิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

อุปกรณ์การใช้
แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่

ต่างชาต ิ

�̅� 

คอมพวิเตอร์ สมาร์ท
โฟน 

แทบ็
เล็ต 

แล็ปทอ็ป สมาร์ท
TV 

อ่ืนๆ 

3.56 3.55 3.69 3.94 4.33 - 

คอมพิวเตอร์ 3.56 - 0.01 -0.13 -0.38 -0.77* - 
สมาร์ทโฟน 3.55  - -0.14 -0.39 -0.78* - 
แท็บเล็ต 3.69   - -0.25 -0.64* - 
แล็ปท็อป 3.94    - -0.39 - 
สมาร์ทTV 4.33     - - 
อ่ืน ๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.57 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตาม อุปกรณ์การใช้
แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า 
อปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านสื่อโซเชียลมีเดียในการมีคู่ตา่งชาติตา่ง  ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจ
ในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากัด 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติผ่าน 
สมาร์ท TV มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาต ิด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั มากกวา่ผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ตา่งชาตผิา่นคอมพิวเตอร์ สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต และแล็ปท็อป 
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ตารางที่  4.58 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
อปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติเป็นรายคู ่ด้วย
วิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

อุปกรณ์การใช้
แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่

ต่างชาต ิ

�̅� 

คอมพวิเตอร์ สมาร์ท
โฟน 

แทบ็
เล็ต 

แล็ปทอ็ป สมาร์ท
TV 

อ่ืนๆ 

3.67 3.65 3.76 3.69 4.56 - 

คอมพิวเตอร์ 3.67 - 0.02 -0.09 -0.02 -0.89* - 
สมาร์ทโฟน 3.65  - -0.11 -0.04 -0.91* - 
แท็บเล็ต 3.76   - 0.07 -0.80* - 
แล็ปท็อป 3.69    - -0.87* - 
สมาร์ทTV 4.56     - - 
อ่ืน ๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.58 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม อปุกรณ์การใช้
แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ 
อปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจใน
การมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคย
ชิน แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมี เดียในการมีคู่ต่างชาติผ่าน 
สมาร์ท TV มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่า
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชันผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย
ในการมีคูต่า่งชาตผิา่นคอมพิวเตอร์ สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต และแล็ปท็อป 

 



130 

ตารางที่  4.59 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามอปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผา่น
ส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาตเิป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

อุปกรณ์การใช้
แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคู่

ต่างชาต ิ

�̅� 

คอมพวิเตอร์ สมาร์ท
โฟน 

แทบ็
เล็ต 

แล็ปทอ็ป สมาร์ท
TV 

อ่ืนๆ 

3.68 3.64 3.75 3.89 4.46 - 

คอมพิวเตอร์ 3.68 - 0.04 -0.07 -0.21 -0.78*  
สมาร์ทโฟน 3.64  - -0.11 -0.25 -0.82*  
แท็บเล็ต 3.75   - -0.14 -0.71*  
แล็ปท็อป 3.89    - -0.57*  
สมาร์ทTV 4.46     -  
อ่ืน ๆ  -      - 
*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.59 เม่ือทดสอบความแตกต่างการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้
หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี โดยรวม จ าแนกตาม อุปกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ อปุกรณ์การใช้แอพ
พลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี โดยรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 มีจ านวน 4 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้อปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติผ่าน สมาร์ท TV มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ โดยรวม
มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้อปุกรณ์การใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคูต่า่งชาตผิา่นคอมพิวเตอร์ สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต และแล็ปท็อป 
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ตารางท่ี 4.60 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามสถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติ 

การตัดสินใจมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 

จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 3.507 7 .501 1.889 .070 
ภายในกลุม่ 103.933 392 .265   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลู
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 3.405 7 .486 1.604 .133 
ภายในกลุม่ 118.866 392 .303   
รวม 122.271 399    

ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 3.736 7 .534 2.326 .025* 
ภายในกลุม่ 89.952 392 .229   
รวม 93.688 399    

 ระหวา่งกลุม่ 2.237 7 .320 2.153 .038* 
โดยรวม ภายในกลุม่ 58.173 392 .148   
 รวม 60.410 399    
* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.33 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามสถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ พบว่า ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้านและด้านการ
ตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั มีค่า Sig. เท่ากบั 0.070 และ 0.133 ดงันัน้ จึงปฏิเสธสมฐานการวิจยั 
หมายความวา่ สถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติแตกตา่งกันมี
ผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมลูรอบด้านและด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ไมแ่ตกตา่งกนั 
 สว่นด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชินและโดยรวม มีคา่ Sig. เทา่กบั 0.025 และ 
0.038 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า สถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติแตกต่างกันมีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
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ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชินและโดยรวม 
แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.61-4.62 

ตารางที่ 4.61 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
สถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ 
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

สถานที่ใน
การใช้แอพ
พลิเคชัน
ผ่านส่ือ
โซเชียล
มีเดียใน
การมีคู่
ต่างชาต ิ

�̅� 

บ้าน สถาน
ที่

ท างาน 

ร้าน
อิน
เทอร์ 
เน็ต 

คอฟฟ่ี 
ช็อป 

ร้าน 
อาหาร 

ห้าง 
สรรพ 
สินค้า 

สถาน 
ศึกษา 

โรง 
พยา 
บาล 

สถาน
บัน 
เทิง 

อื่นๆ  

3.66 3.80 3.40 3.88 4.13 3.52 4.00 - 3.59 - 

บ้าน 3.66 - -0.14 0.26 -0.22 -
0.47* 

0.14 -
0.34 

- 0.07 - 

สถานท่ีท างาน 3.80  - 0.40 -0.08 -
0.33 

0.28 -
0.20 

- 0.21 - 

ร้าน 
อินเทอร์เน็ต 

3.40   - -0.48* -
0.73* 

-0.12 -
0.60* 

- -0.19 - 

คอฟฟ่ีช็อป 3.88    - -
0.25 

0.36 -
0.12 

- 0.29 - 

ร้านอาหาร 4.13     - 0.61* 0.13 - 0.54* - 
ห้างสรรพสินค้า 3.52      -  - -0.07 - 
สถานศกึษา 4.00       - - 0.41 - 
โรงพยาบาล -        - - - 
สถานบนัเทิง 3.59         - - 
อื่น ๆ  -          - 
*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 



133 

 จากตารางท่ี 4.61 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม สถานท่ีในการ
ใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติ เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 
พบว่า สถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติต่าง  ๆ มีผลต่อการ
ตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจบน
พืน้ฐานความเคยชิน แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 มีจ านวน 6 คู่ ได้แก่ 
ผู้ หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติท่ี
ร้านอาหาร มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่า
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติท่ีบ้าน 
ร้านอินเทอร์เน็ต ห้างสรรพสินค้า และสถานบนัเทิง ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้
แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติท่ีสถานศึกษามีการตัดสินใจในการมีคู่
ตา่งชาต ิด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติท่ีร้านอินเทอร์เน็ต และผู้ หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติท่ีคอฟฟ่ีช็อป 
มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติท่ีร้าน
อินเทอร์เน็ต 
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ตารางที่  4.62 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามสถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

สถานที่ใน
การใช้แอพ
พลิเคชัน
ผ่านส่ือ
โซเชียล
มีเดียใน
การมีคู่
ต่างชาต ิ

�̅� 

บ้าน สถาน
ที่

ท างาน 

ร้าน
อิน
เทอร์ 
เน็ต 

คอฟฟ่ี 
ช็อป 

ร้าน 
อาหาร 

ห้าง 
สรรพ 
สินค้า 

สถาน 
ศึกษา 

โรง 
พยา 
บาล 

สถาน
บัน 
เทิง 

อื่นๆ  

3.66 3.80 3.40 3.88 4.13 3.52 4.00 - 3.59 - 

บ้าน 3.66 - -0.05 0.15 -0.11 -
0.47* 

-0.17 -
0.30 

- 0.07 - 

สถานท่ีท างาน 3.71  - 0.20 -0.06 -
0.42* 

-0.12 -
0.25 

- 0.12 - 

ร้าน 
อินเทอร์เน็ต 

3.51   - -0.26 -
0.62* 

-0.32 -
0.45* 

- -0.08 - 

คอฟฟ่ีช็อป 3.77    - -
0.36 

-0.06 -
0.19 

- 0.18 - 

ร้านอาหาร 4.13     - 0.30 0.17 - 0.54* - 
ห้างสรรพสินค้า 3.83      - -

0.13 
- 0.24 - 

สถานศกึษา 3.96       - - 0.37 - 
โรงพยาบาล -        - - - 
สถานบนัเทิง 3.59         - - 
อื่น ๆ  -          - 
*มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.62 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี โดยรวม จ าแนกตาม สถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียในการมีคูต่า่งชาต ิเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ สถานท่ีในการใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคูต่า่งชาติตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
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กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวมแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 
5 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ต่างชาติท่ีร้านอาหาร มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ โดยรวม มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติท่ีบ้าน สถานท่ีท างาน 
ร้านอินเทอร์เน็ต และสถานบนัเทิง และผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่ต่างชาติท่ีสถานศึกษามีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ โดยรวม 
มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียในการมีคู่
ตา่งชาตท่ีิร้านอินเทอร์เน็ต 

ตารางที่  4.63 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ  

การตัดสินใจมีคู่ต่างชาตขิอง
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 

จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 13.574 9 1.508 6.267 .000* 
ภายในกลุม่ 93.866 390 .241   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 14.596 9 1.622 5.874 .000* 
ภายในกลุม่ 107.675 390 .276   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 11.781 9 1.309 6.233 .000* 
ภายในกลุม่ 81.907 390 .210   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ 10.787 9 1.199 9.420 .000* 
 ภายในกลุม่ 49.622 390 .127   
 รวม 60.410 399    
* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.63 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามแอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มาก
ท่ีสดุ พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการ
ตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีคา่ Sig. เทา่กบั 0.000, 0.000, 0.000 และ 0.000 
ซึง่น้อยกวา่ 0.05 จงึยอมรับสมมตฐิานการวิจยั หมายความวา่ แอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ี
ใช้มากท่ีสดุแตกตา่งกนัมีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดั
อุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการ
ตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.64-4.67 

ตารางที่ 4.64 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตาม
แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) 

แอพพลิเค
ชันผ่านส่ือ
โซเชียล
มีเดียที่ใช้
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval 
able 

Skout 

3.79 3.44 3.83 4.17 4.11 3.68 4.78 3.84 4.33 4.40 

Tinder 
3.79 - 0.35 -0.04 -0.38 -0.32 0.11 -0.99* -0.05 -0.54 -

0.61* 

Badoo 
3.44  - -0.39 -

0.73* 
-0.67* -0.24 -1.34* -0.40 -0.89* -

0.96* 
Bee Talk 3.83   - -0.34 -0.28 0.15 -0.95* -0.01 -0.50 -0.57 
Thaifirting 4.17    - 0.06 0.49 -0.61* 0.33 -0.16 -0.23 
Zoosk's 4.11     - 0.43 -0.67* 0.27 -0.22 -0.29 

Facebook 
3.68      - -1.10* -0.16 -0.65* -

0.72* 
Paktor 4.78       - 0.94* 0.45 0.38 
We Chat 3.84        - -0.49 -0.56 
Avalable 4.33         - -0.07 
Skout 4.40          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.64 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัผา่นส่ือ
โซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 มีจ านวน 14 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Paktor 
และ Skout ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดย
ใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชนั Tinder ผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชนั Thai Firting, 
Zoosk's, Paktor, Avalable และ Skout ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด มีการตดัสินใจในการมีคู่
ตา่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี
ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Badoo ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Paktor ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาต ิด้านการ
ตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชนั 
Bee Talk, Thaifirting, Zoosk's Facebook และ WeChat ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ และผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชนั Avalable และ Skout ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด 
มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชนั Facebook ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ 
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ตารางที่ 4.65 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตามแอพ
พลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเค
ชันผ่านส่ือ
โซเชียล
มีเดียที่ใช้
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Avalable Skout 

3.63 3.78 3.81 3.83 4.11 3.52 3.67 3.51 3.67 4.45 

Tinder 3.63 - -0.15 -
0.18 

-0.20 -0.48 0.11 -0.04 0.12 -0.04 -
0.82* 

Badoo 3.78  - -
0.03 

-0.05 -0.33 0.26 0.11 0.27 0.11 -
0.67* 

Bee Talk 3.81   - -0.02 -0.30 0.29 0.14 0.30 0.14 -
0.64* 

Thaifirting 3.83    - -0.28 0.31 0.16 0.32 0.16 -
0.62* 

Zoosk's 4.11     - 0.59* 0.44 0.60* 0.44 -0.34 
Facebook 3.52      - -0.15 0.01 -0.15 -

0.93* 
Paktor 3.67       - 0.16 0.00 -

0.78* 
We Chat 3.51        - -0.16 -

0.94* 
Avalable 3.67         - -

0.78* 
Skout 4.45          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.65 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัผา่นส่ือ
โซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุต่าง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคู่ตา่งชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศกึษา 
จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 มีจ านวน 10 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Zoosk's 
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชนั Facebook และ We Chat 
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ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Skout 
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากัด มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชัน  Tinder, Badoo, Bee 
Talk, Thaifirting, Facebook, Paktor, We Chat และ Avalable ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ 

ตารางที่  4.66 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) 

แอพพลิเค
ชันผ่านส่ือ
โ ซ เ ชี ย ล
มี เ ดี ย ที่ ใ ช้
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Avalable Skout 

3.57 3.44 3.84 4.06 3.33 3.66 3.78 3.48 4.67 4.33 

Tinder 3.57 - 0.13 -0.27 -0.49 0.24 -0.09 -0.21 0.09 -1.10* -
0.76* 

Badoo 3.44  - -0.40 -0.62 0.11 -0.22 -0.34 -
0.04 

-1.23* -
0.89* 

Bee Talk 3.84   - -0.22 0.51 0.18 0.06 0.36 -0.83** -0.49 
Thaifirting 4.06    - 0.73 0.40 0.28 0.58 -0.61 -0.27 
Zoosk's 3.33     - -0.33 -0.45 -

0.15 
-1.34* -

1.00* 
Facebook 3.66      - -0.12 0.18 -1.01* -0.67 
Paktor 3.78       - 0.30 -0.89* -0.55 
We Chat 3.48        - -1.19* -

0.85* 
Avalable 4.67         - 0.34 
Skout 4.33          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.66 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม แอพพลิเคชนั
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชัน
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุดต่าง ๆ มีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชินแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 11 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชัน 
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Avalable ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจบน
พืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชนั Tinder, 
Badoo, Bee Talk , Zoosk's, Facebook, Paktor และ We Chat ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียมากที่สดุ 
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Skout ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด 
มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชัน  Tinder, Badoo, Zoosk's และ We Chat ผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ 

ตารางที่ 4.67 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย
ท่ีใช้มากท่ีสดุ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเค
ชันผ่านส่ือ
โซเชียล
มีเดียที่ใช้
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Avalable Skout 

3.67 3.56 3.83 4.02 3.85 3.62 4.07 3.61 4.22 4.39 

Tinder 3.67 - 0.11 -0.16 -0.35 -0.18 0.05 -0.40 0.06 -0.55 -
0.72* 

Badoo 3.56  - -0.27 -0.46 -0.29 -0.06 -0.51 -
0.05 

-0.66 -
0.83* 

Bee Talk 3.83   - -0.19 -0.02 0.21 -0.24 0.22 -0.39 -0.56 
Thaifirting 4.02    - 0.17 0.40 -0.05 0.41 -0.20 -0.37 
Zoosk's 3.85     - 0.23 -0.22 0.24 -0.37 -0.54 
Facebook 3.62      - -0.45 0.01 -0.60 -

0.77* 
Paktor 4.07       - 0.46 -0.15 -0.32 
We Chat 3.61        - -0.61 -

0.78* 
Avalable 4.22         - -0.17 
Skout 4.39          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.67 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุตา่ง ๆ 
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มีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี โดยรวม
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Skout ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด มีการตดัสินใจในการมีคู่
ต่างชาติ โดยรวม มากกว่าผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานีท่ีใช้แอพพลิเคชัน Tinder, 
Badoo, Facebook และ We Chat ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ  

ตารางที่  4.68 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ 
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ  

การตัดสินใจมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 

จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 4.000 9 .444 1.676 .093 
ภายในกลุม่ 103.440 390 .265   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 9.545 9 1.061 3.669 .000* 
ภายในกลุม่ 112.726 390 .289   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 9.013 9 1.001 4.612 .000* 
ภายในกลุม่ 84.675 390 .217   
รวม 93.688 399    

 ระหวา่งกลุม่ 4.686 9 .521 3.644 .000* 
โดยรวม ภายในกลุม่ 55.723 390 .143   
 รวม 60.410 399    
* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.68 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียล
มีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มีคา่ Sig. เท่ากบั 0.093 ดงันัน้
มากกว่า 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย หมายความว่า แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือ
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โซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุดแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ไมแ่ตกตา่งกนั 
 ส่วนด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.000, 0.000 และ 0.000 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการ
วิจยั หมายความว่า แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุแตกตา่งกนัมีผล
ต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม แตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.69-4.71 

ตารางที่ 4.69 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตาม
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของ
เชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเค
ชันหาคู่
ต่างชาติ 
ผ่านส่ือ
โซเชียล
มีเดียที่ใช้
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval 
able 

Skout 

3.78 4.33 3.54 3.67 3.92 3.58 3.67 3.44 3.50 4.50 

Tinder 3.78 - -0.55 0.24 0.11 -0.14 0.20 0.11 0.34 0.28 -0.72* 

Badoo 4.33  - 0.79* 0.66 0.41 0.75* 0.66 0.89* 0.83* -0.17 
Bee Talk 3.54   - -0.13 -0.38 -0.04 -0.13 0.10 0.04 -0.96* 
Thaifirting 3.67    - -0.25 0.09 0.00 0.23 0.17 -0.83* 
Zoosk's 3.92     - 0.34 0.25 0.48 0.42 -0.58 
Facebook 3.58      - -0.09 0.14 0.08 -0.92* 
Paktor 3.67       - 0.23 0.17 -0.83* 
We Chat 3.44        - -0.06 -1.06* 
Avalable 3.50         - -1.00* 
Skout 4.50          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.69 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัหาคู่
ต่างชาติ ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียที่ใช้มากที่สุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า 
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมี
คู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด 
แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 11 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Skout หาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ มีการตดัสินใจ
ในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดั
อดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Tinder หาคูต่า่งชาตผิา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Badoo หาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ มีการตดัสินใจ
ในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดั
อดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Bee Talk, Facebook, We Chat และ Avalable หาคูต่า่งชาติผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียมากท่ีสุด ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชัน Skout หาคู่
ตา่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ  ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมูลจ ากัด มากกว่าผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชัน  Bee Talk, 
Thaifirting, Facebook, Paktor, WeChat และ Avalable หาคู่ต ่างชาติผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย
มากท่ีสดุ 
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ตารางที่  4.70 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธี
ของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเค
ชันหาคู่
ต่างชาติ 
ผ่านส่ือ
โซเชียล
มีเดียที่ใช้
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval 
able 

Skout 

3.71 4.26 3.69 4.00 3.33 3.71 2.89 3.50 4.17 4.17 

Tinder 3.71 - -0.55 0.02 -0.29 0.38 0.00 0.82* 0.21 -0.46 -0.46 

Badoo 4.26  - 0.57 0.26 0.93* 0.55 1.37* 0.76* 0.09 0.09 
Bee Talk 3.69   - -0.31 0.36 -0.02 0.80* 0.19 -0.48 -0.48 
Thaifirting 4.00    - 0.67 0.29 1.11* 0.50 -0.17 -0.17 
Zoosk's 3.33     - -0.38 0.44 -0.17 -0.84* -0.84* 
Facebook 3.71      - 0.82* 0.21 -0.46 -0.46 
Paktor 2.89       - -0.61 -1.28* -1.28* 
We Chat 3.50        - -0.67 -0.67 
Avalable 4.17         - 0.00 
Skout 4.17          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.70 เม่ือทดสอบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม แอพพลิเคชนั
หาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า 
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคู่
ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน
แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 11 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 
จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชัน Tinder หาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด มีการ
ตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้ หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Paktor หาคูต่า่งชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ 
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Badoo หาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียมากท่ีสุด มีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน 
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มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Zoosk's, Paktor และ We Chat 
หาคูต่า่งชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั 
Bee Talk หาคู่ต่างชาติ ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียมากที่สุด มีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ 
ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
ที่ใ ช้แอพพลิเคชัน Paktor หาคู่ต่างชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด ผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Avalable และ Skout หาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด 
มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Zoosk's และ Paktor หาคูต่า่งชาติผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียมากท่ีสุด และผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชัน Facebook หาคู่
ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตดัสินใจบน
พืน้ฐานความเคยชิน มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Paktor 

ตารางที่ 4.71 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคูต่่างชาติ ผ่าน
ส่ือโซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเคชัน
หาคู่ต่างชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียล 
มีเดียที่ตอบ 
สนองความ
ต้องการ 
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval 
able 

Skout 

3.75 4.17 3.67 3.85 3.86 3.67 3.52 3.54 4.11 4.17 

Tinder 3.75 - -0.42 0.08 -0.10 -0.11 0.08 0.23 0.21 -0.36 -0.42 

Badoo 4.17  - 0.50 0.32 0.31 0.50 0.65* 0.63* 0.06 0.00 
Bee Talk 3.67   - -0.18 -0.19 0.00 0.15 0.13 -0.44 -0.50 
Thaifirting 3.85    - -0.01 0.18 0.33 0.31 -0.26 -0.32 
Zoosk's 3.86     - 0.19 0.34 0.32 -0.25 -0.31 
Facebook 3.67      - 0.15 0.13 -0.44 -0.50 
Paktor 3.52       - -0.02 -0.59* -0.65* 
We Chat 3.54        - -0.57* -0.63* 
Avalable 4.11         - -0.06 
Skout 4.17          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.71 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย
ท่ีใช้มากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียท่ีใช้มากท่ีสดุตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จงัหวดัอุดรธานี โดยรวมแตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 6 คู่ ได้แก่ 
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Badoo หาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียมากท่ีสดุ มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ โดยรวม มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดั
อดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Pakto, We Chat และ Skout หาคูต่า่งชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสุด 
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Avalable และ Skout หาคู่ต่างชาติผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ มีการตดัสินใจในการมีคูต่่างชาติ โดยรวม มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา 
จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Pakto และ We Chat หาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมากท่ีสดุ  

ตารางที่  4.72 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของ
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ 
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสดุ  

การตัดสินใจมีคู่ต่างชาตขิอง 
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา  

จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 9.017 8 1.127 4.478 .000* 
ภายในกลุม่ 98.423 391 .252   
รวม 107.440 399    

ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 7.842 8 .980 3.350 .001* 
ภายในกลุม่ 114.428 391 .293   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 6.173 8 .772 3.448 .000* 
ภายในกลุม่ 87.514 391 .224   
รวม 93.688 399    

โดยรวม ระหวา่งกลุม่ 6.083 8 .760 5.472 .000* 
ภายในกลุม่ 54.327 391 .139   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.72 ค่าสถิติการเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี จ าแนกตามแอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด พบว่า ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการ
ตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีคา่ Sig. เท่ากับ 
0.000, 0.001, 0.000 และ 0.000 ซึ่งน้อยกว่า 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานการวิจัย หมายความว่า 
แอพพลิเคชนัหาคูต่่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุดแตกต่างกันมีผล
ตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมูลรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.73-4.76 

ตารางที่ 4.73 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตาม
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเคชัน
หาคู่ต่างชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียล 
มีเดียที่ตอบ 
สนองความ
ต้องการ 
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval 
able 

Skout 

3.83 4.33 3.76 4.53 4.33 3.72 4.50 3.64 - 4.17 

Tinder 3.83 - -0.50 0.07 -0.70* -0.50 0.11 -0.67* 0.19 - -0.34 

Badoo 4.33  - 0.57 -0.20 0.00 0.61 -0.17 0.69* - 0.16 
Bee Talk 3.76   - -0.77* -0.57 0.04 -0.74* 0.12 - -0.41 
Thaifirting 4.53    - 0.20 0.81* 0.03 0.89* - 0.36 
Zoosk's 4.33     - 0.61 -0.17 0.69* - 0.16 
Facebook 3.72      - -0.78* 0.08 - -0.45 
Paktor 4.50       - 0.86* - 0.33 
We Chat 3.64        - - -0.53 
Avalable -         - - 
Skout 4.17          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.73 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัหาคู่
ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียที่ตอบสนองความต้องการ
มากท่ีสดุตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
มีจ านวน 10 คู่ ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั  Thaifirting และ 
Paktor มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Tinder ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้
แอพพลิเคชนั Badoo, Thaifirting, Zoosk's และ Paktor มีการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติ 
ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้
แอพพลิเคชนั WeChat ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Thaifirting และ 
Paktor มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Bee Talk ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Thaifirting และ Paktor มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดย
ใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Facebook  
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ตารางที่ 4.74 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตาม
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเคชัน
หาคู่ต่างชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียล 
มีเดียที่ตอบ 
สนองความ
ต้องการ 
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai-
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval-
able 

Skout 

3.77 4.00 3.51 3.87 4.29 3.57 4.50 3.52 - 4.00 

Tinder 3.77 - -0.23 0.26 -0.10 -0.52 0.20 -0.73* 0.25 - -0.23 

Badoo 4.00  - 0.49 0.13 -0.29 0.43 -0.50 0.48 - 0.00 
Bee Talk 3.51   - -0.36 -0.78* -0.06 -0.99* -0.01 - -0.49 
Thaifirting 3.87    - -0.42 0.30 -0.63* 0.35 - -0.13 
Zoosk's 4.29     - 0.72* -0.21 0.77* - 0.29 
Facebook 3.57      - -0.93* 0.05 - -0.43 
Paktor 4.50       - 0.98* - 0.50 
We Chat 3.52        - - -0.48 
Avalable -         - - 
Skout 4.00          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.74 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัหาคู่
ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัหาคู่ตา่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมาก
ท่ีสุดต่าง ๆ มีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดัแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 มีจ านวน 8 คู ่
ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั  Paktor มีการตดัสินใจในการมีคู่
ตา่งชาต ิด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้
แอพพลิเคชนั Tinder, BeeTalk, Thaifirting และ Facebook ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Zoosk's และ Paktor มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูจ ากดั มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั WeChat ผู้หญิงไทย 
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กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Zoosk's มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาต ิด้านการ
ตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชัน 
BeeTalk และ Facebook  

ตารางที่ 4.75 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด 
เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเคชัน
หาคู่ต่างชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียล 
มีเดียที่ตอบ 
สนองความ
ต้องการ 
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai-
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval-
able 

Skout 

3.76 4.33 3.69 3.67 4.05 3.71 3.83 3.45 - 3.83 

Tinder 3.76 - -0.57 0.07 0.09 -0.29 0.05 -0.07 0.31 - -0.07 

Badoo 4.33  - 0.64 0.66 0.28 0.62 0.47 0.88* - 0.50 
Bee Talk 3.69   - 0.02 -0.36 -0.02 -0.14 0.24 - -0.14 
Thaifirting 3.67    - -0.38 -0.04 -0.16 0.22 - -0.16 
Zoosk's 4.05     - 0.34 0.22 0.60 - 0.22 
Facebook 3.71      - -0.12 0.26 - -0.12 
Paktor 3.83       - 0.38 - 0.00 
We Chat 3.45        - - -0.38 
Avalable -         - - 
Skout 3.83          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.75 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม แอพพลิเคชนั
หาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ ผ่านสื่อโซเชียลมีเดียที่ตอบสนองความต้องการ
มากท่ีสุดตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
มีจ านวน 1 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Badoo มีการตดัสินใจ
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ในการมีคู่ต่างชาติ ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกว่าผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา 
จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั We Chat 

ตารางที่ 4.76 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือ
โซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
(Scheffe) 

แอพพลิเคชัน
หาคู่ต่างชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียล 
มีเดียที่ตอบ 
สนองความ
ต้องการ 
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai-
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval-
able 

Skout 

3.79 4.22 3.66 4.02 4.22 3.67 4.28 3.54 - 4.00 

Tinder 3.79 - -0.43 0.13 -0.23 -0.43 0.12 -0.49 0.25 - -0.21 

Badoo 4.22  - 0.56 0.20 0.00 0.55 -0.06 0.68* - 0.22 
Bee Talk 3.66   - -0.36 -0.56 -0.01 -0.62* 0.12 - -0.34 
Thaifirting 4.02    - -0.20 0.35 -0.26 0.48 - 0.02 
Zoosk's 4.22     - 0.55 -0.06 0.68* - 0.22 
Facebook 3.67      - -0.61* 0.13 - -0.33 
Paktor 4.28       - 0.74* - 0.28 
We Chat 3.54        - - -0.46 
Avalable -         - - 
Skout 4.00          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.76 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย
ท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัหาคู่
ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุดต่าง ๆ มีผลต่อการตดัสินใจใน
การมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม แตกตา่งกนัอย่างมีนัยส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 5 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชัน 
Badoo Zoosk's และ Paktor มีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ โดยรวม มากกว่าผู้ หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชัน We Chat และผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัด
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อดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Paktor มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ โดยรวม มากกว่าผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Bee Talk และ Facebook  

ตารางที่  4.77 แสดงค่าสถิติการเปรียบเทียบการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย 
กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี จ าแนกตาม แอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสดุ  

การตัดสินใจมีคู่ต่างชาตขิอง
ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา 

จังหวัดอุดรธานี 

แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

ระหวา่งกลุม่ 7.218 7 1.031 4.033 .000* 
ภายในกลุม่ 100.222 392 .256   
รวม 107.440 399    

ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั 

ระหวา่งกลุม่ 3.984 7 .569 1.886 .071 
ภายในกลุม่ 118.287 392 .302   
รวม 122.271 399    

ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน 

ระหวา่งกลุม่ 3.187 7 .455 1.972 .058* 
ภายในกลุม่ 90.501 392 .231   
รวม 93.688 399    

 
โดยรวม 

ระหวา่งกลุม่ 3.716 7 .531 3.670 .001* 
ภายในกลุม่ 56.694 392 .145   
รวม 60.410 399    

* มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.77 คา่สถิตกิารเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี จ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียล
มีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด พบว่า ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจ
บนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม มีค่า Sig. เท่ากับ 0.000, 0.058 และ 0.001 ซึ่งน้อยกว่า 
0.05 จงึยอมรับสมมตฐิานการวิจยั หมายความวา่ แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดีย
ท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย 
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กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐาน
ความเคยชิน และโดยรวมแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05  
 ส่วนด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากัด มีค่า Sig. เท่ากับ 0.071 ดงันัน้มากกว่า 0.05 
จึงปฏิเสธสมมติฐานการวิจยั หมายความว่า แอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมี
ประสิทธิภาพมากท่ีสุดแตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ไมแ่ตกตา่งกนั 
 ดงันัน้ เม่ือพบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคัญทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงได้ทดสอบความ
แตกตา่งเป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4.78-4.80 

ตารางที่ 4.78 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน จ าแนกตาม
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสดุ เป็นรายคู่ 
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเคชัน
หาคู่ต่างชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียล 
มีเดียที่ตอบ 
สนองความ
ต้องการ 
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thai 
firting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval 
able 

Skout 

3.93 4.33 3.81 4.08 4.20 3.71 - 3.65 - 4.67 

Tinder 3.93 - -0.40 0.12 -0.15 -0.27 0.22 - 0.28 - -0.74* 

Badoo 4.33  - 0.52 0.25 0.13 0.62* - 0.68* - -0.34 
Bee Talk 3.81   - -0.27 -0.39 0.10 - 0.16 - -0.86* 
Thaifirting 4.08    - -0.12 0.37 - 0.43 - -0.59 
Zoosk's 4.20     - 0.49 - 0.55 - -0.47 
Facebook 3.71      - - 0.06 - -0.96* 
Paktor -       - - - - 
We Chat 3.65        - - -1.02* 
Avalable -         - - 
Skout 4.67          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.78 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัหาคู่
ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด เป็นรายคู่ ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
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(Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสดุตา่ง ๆ 
มีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการ
ตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้านแตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 6 คู่ 
ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั  Badoo มีการตดัสินใจในการมีคู่
ตา่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Facebook และ We Chat ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั 
Skout มีการตดัสินใจในการมีคู่ตา่งชาติ ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน มากกว่าผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Tinder, Bee Talk, Facebook และ We Chat 

ตารางที่  4.79 แสดงค่าเฉล่ียเปรียบเทียบความแตกต่างการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม
แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสดุ เป็นรายคู่ 
ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเคชัน
หาคู่ต่างชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียล 
มีเดียที่ตอบ 
สนองความ
ต้องการ 
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thaif 
irting 

Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval 
able 

Skout 

3.71 3.83 3.72 3.83 3.67 3.71 - 3.51 - 4.17 

Tinder 3.71 - -0.12 -0.01 -0.12 0.04 0.00 - 0.20 - -0.46* 

Badoo 3.83  - 0.11 0.00 0.16 0.12 - 0.32 - -0.34 
Bee Talk 3.72   - -0.11 0.05 0.01 - 0.21 - -0.45* 
Thaifirting 3.83    - 0.16 0.12 - 0.32 - -0.34 
Zoosk's 3.67     - -0.04 - 0.16 - -0.50* 
Facebook 3.71      - - 0.20 - -0.46* 
Paktor -       - - - - 
We Chat 3.51        - - -0.66* 
Avalable -         - - 
Skout 4.17          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.79 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน จ าแนกตาม แอพพลิเคชนั
หาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสุด เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ 
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(Scheffe) พบว่า แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสดุตา่ง ๆ 
มีผลต่อการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการ
ตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 5 คู ่
ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Skout มีการตดัสินใจในการมีคู่
ตา่งชาต ิด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน มากกวา่ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Tinder, Bee Talk, Zoosk's, Facebook และ We Chat 

ตารางที่ 4.80 แสดงคา่เฉล่ียเปรียบเทียบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตามแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาต ิผา่นส่ือ
โซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสดุ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) 

แอพพลิเคชัน
หาคู่ต่างชาติ 
ผ่านส่ือโซเชียล 
มีเดียที่ตอบ 
สนองความ
ต้องการ 
มากที่สุด 

𝐗 

Tinder Badoo Bee 
Talk 

Thaifirting Zoosk's Facebook Paktor We 
Chat 

Aval 
able 

Skout 

3.77 4.09 3.70 3.97 3.96 3.67 - 3.55 - 4.22 

Tinder 3.77 - -0.32 0.07 -0.20 -0.19 0.10 - 0.22 - -0.45 

Badoo 4.09  - 0.39 0.12 0.13 0.42 - 0.54* - -0.13 

Bee Talk 
3.70   - -0.27 -0.26 0.03 - 0.15 - -

0.52* 
Thaifirting 3.97    - 0.01 0.30 - 0.42 - -0.25 
Zoosk's 3.96     - 0.29 - 0.41 - -0.26 

Facebook 
3.67      - - 0.12 - -

0.55* 
Paktor -       - - - - 

We Chat 
3.55        - - -

0.67* 
Avalable -         - - 
Skout 4.22          - 

*มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 จากตารางท่ี 4.80 เม่ือทดสอบความแตกตา่งการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวม จ าแนกตาม แอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย
ท่ีตอบสนองความต้องการมากท่ีสดุ เป็นรายคู ่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe) พบวา่ แอพพลิเคชนัหาคู่
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ต่างชาติ ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดต่าง  ๆ มีผลต่อการตดัสินใจในการมีคู่
ตา่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี โดยรวมแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั 0.05 มีจ านวน 4 คู ่ได้แก่ ผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Badoo 
มีการตัดสินใจในการมีคู่ต่างชาติ โดยรวมมากกว่าผู้ หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี 
ที่ใ ช้แอพพลิเคชนั We Chat และผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ที่ใช้แอพพลิเคชัน 
Skout มีการตดัสินใจในการมีคูต่า่งชาติ โดยรวม มากกว่าผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี 
ท่ีใช้แอพพลิเคชนั Bee Talk, Facebook และ We Chat 

ตารางที่ 4.81 แสดงคา่สถิติท่ีใช้ในการหาความสมัพนัธ์ระหว่างเหตผุลท่ีใช้ช่องทางแอพพลิเคชนั
หาคู่ต่างชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดียกับการตัดสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้ หญิงไทย 
กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี  

 
การตัดสินใจ
โดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

การตัดสินใจ
โดยใช้ข้อมูล
จ ากัด 

การตัดสินใจ
บนพื ้นฐาน
ความเคยชนิ 

การตัดสินใจมีคู่
ต่างชาติของผู้
หญิงไทย กรณี 
ศึกษา จังหวัด
อุดรธานีโดยรวม 

เ ห ตุ ผ ล ท่ี ใ ช้
ช่องทางแอพ
พลิ เคชันหาคู่
ต่างชาติผ่านสื่อ
โซเชียลมีเดีย 

Pearson 
Correlation 

0.054 0.148** 0.131** 0.149** 

Sig. 
(2-tailed) 

0.279 0.003 0.009 0.003 

หมายเหต ุ: ** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบันยัส าคญั 0.01 

 จากตารางท่ี 4.81 ผลการทดสอบสมัประสิทธ์ิความสมัพนัธ์ (The coefficient of Correlation) 
พบว่า เหตผุลท่ีใช้ช่องทางแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย มีความสมัพนัธ์กบัการ
ตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
จ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
โดยพบวา่ คา่ Pearson Correlation เป็นบวกทัง้หมด และมีคา่เข้าใกล้ 1 และมีความสมัพนัธ์ไปใน
ทิศทางเดียวกนั หมายความว่า เหตผุลท่ีท่านใช้ช่องทางแอพพลิเคชนัหาคูต่า่งชาติผ่านส่ือโซเชียล
มีเดียเพิ่มขึน้ การตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจ
โดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม จะเพิ่มขึน้ด้วย แตเ่หตผุลท่ี
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ใช้ช่องทางแอพพลิเคชันหาคู่ต่างชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย ไม่มีความสัมพันธ์กับการตัดสินใจมีคู่
ตา่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน 

 สมมติฐานที่ 3 การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีความสมัพนัธ์
กบัการตดัสินใจมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี  

ตารางท่ี 4.82 แสดงคา่สถิตท่ีิใช้ในการหาความสมัพนัธ์ระหวา่งการใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนั
ผา่นส่ือโซเชียลมีเดียกบัการตดัสินใจมีคูต่า่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดั
อดุรธานี  

การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเค
ชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 

การ
ตัดสินใจ
โดยใช้

ข้อมูลรอบ
ด้าน 

การ
ตัดสินใจ
โดยใช้

ข้อมูลจ ากัด 

การ
ตัดสินใจบน
พืน้ฐาน
ความเคย

ชนิ 

กาตัดสินใจ
มีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิง 
ไทย กรณี 
ศึกษา จังหวัด
อุดรธานี
โดยรวม 

ด้านเศรษฐกิจ
และสงัคม 

Pearson 
Correlation 

0.295** 0.172** 0.202** 0.296** 

Sig.  
(2-tailed) 

0.000 0.001 0.000 0.000 

ด้านการศึกษา
และเทคโนโลยี 

Pearson 
Correlation 

0.132** 0.300** 0.200** 0.284** 

Sig.  
(2-tailed) 

0.008 0.000 0.000 0.000 

ด้านการสื่อสาร Pearson 
Correlation 

0.146** 0.257** 0.183** 0.263** 

Sig.  
(2-tailed) 

0.003 0.000 0.000 0.000 

ด้านความบนัเทิง Pearson 
Correlation 

0.364** 0.339** 0.377** 0.479** 

Sig.  
(2-tailed) 

0.000 0.000 0.000 0.000 
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ตารางท่ี 4.82 (ตอ่)  

การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเค
ชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย 

การ
ตัดสินใจ
โดยใช้

ข้อมูลรอบ
ด้าน 

การ
ตัดสินใจ
โดยใช้

ข้อมูลจ ากัด 

การ
ตัดสินใจบน
พืน้ฐาน
ความเคย

ชนิ 

กาตัดสินใจ
มีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิง 
ไทย กรณี 
ศึกษาจังหวัด
อุดรธานี
โดยรวม 

ด้านความบนัเทิง Pearson 
Correlation 

0.364** 0.339** 0.377** 0.479** 

Sig.  
(2-tailed) 

0.000 0.000 0.000 0.000 

การใช้ประโยชน์
จากแอพพลิเคชนั
ผ่านสื่อโซเชียล
มีเดียโดยรวม 

Pearson 
Correlation 

0.354** 0.416** 0.367** 0.507** 

Sig. 
(2-tailed) 

0.000 0.000 0.000 0.000 

 หมายเหต ุ: ** หมายถงึ มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.01 

 จากตารางท่ี 4.82 ผลการทดสอบสมัประสิทธ์ิความสมัพนัธ์ (The coefficient of Correlation) 
พบว่า การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย ด้านเศรฐกิจและสงัคม ด้านการศึกษา
และเทคโนโลยี ด้านการสื่อสาร ด้านความบนัเทิง มีความสมัพนัธ์กับการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติ
ของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวัดอุดรธานี ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน ด้านการ
ตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 โดยพบว่า คา่ Pearson Correlation เป็นบวกทัง้หมด และมีคา่
เข้าใกล้ 1 และมีความสมัพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนั หมายความวา่ การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนั
ผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย ด้านเศรฐกิจและสงัคม ด้านการศึกษาและเทคโนโลยี ด้านการสื่อสาร 
ด้านความบนัเทิงเพิ่มขึน้ การตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จังหวดัอุดรธานี 
ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบน
พืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม จะเพิ่มขึน้ด้วย  

 สมมตฐิานที่ 4 พฤตกิรรมการใช้แอพพลิเคชัน่ผ่านส่ือโซเชียลมีเดียและการใช้ประโยชน์
จากแอพพลิเคชนัผา่นส่ือโซเชียลมีเดียมีความสมัพนัธ์กบัการตดัสินใจมีคูต่า่งชาติ 
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ตารางที่  4.83 แสดงค่าสถิติท่ีใช้ในการหาความสมัพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชั่น
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียกับ
การตดัสินใจมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี  

ปัจจัย 
การตัดสินใจ
โดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน 

การตัดสินใจ
โดยใช้ข้อมูล

จ ากัด 

การตัดสินใจ
บนพืน้ฐาน
ความเคยชนิ 

การตัดสินใจมี
คู่ต่างชาตขิองผู้

หญิงไทย 
กรณีศึกษา 

จังหวัดอุดรธานี
โดยรวม 

เวลาเฉลี่ยในการ
ใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านสื่อโซเชียล
มีเดีย 

Pearson 
Correlation 

0.087 0.028 0.057 0.076 

Sig.  
(2-tailed) 

0.084 0.570 0.255 0.131 

ความถ่ีในการใช้
แอพพลิเคชนัผ่าน
สื่อโซเชียลมีเดีย 

Pearson 
Correlation 

0.081 0.191** 0.117* 0.175** 

Sig.  
(2-tailed) 

0.106 0.000 0.019 0.000 

ช่วงเวลาในการ
ใช้แอพพลิเคชนั
ผ่านสื่อโซเชียล
มีเดีย 

Pearson 
Correlation 

-0.062 -0.026 0.018 -0.033 

Sig.  
(2-tailed) 

0.213 0.598 0.719 0.513 

เหตผุลท่ีใช้ช่องทาง
แอพพลิเคชนัหา
คู่ต่างชาติผ่าน
สื่อโซเชียลมีเดีย 

Pearson 
Correlation 

0.054 0.148** 0.131** 0.149** 

Sig.  
(2-tailed) 

0.279 0.003 0.009 0.003 

การใช้ประโยชน์
จากแอพพลิเคชัน
ผ่านสื่อโซเชียล
มีเดีย 

Pearson 
Correlation 

0.354** 0.416** 0.367** 0.507** 

Sig. 
(2-tailed) 

0.000 0.000 0.000 0.000 

หมายเหต ุ: * หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบันยัส าคญั 0.05 
                 ** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบันยัส าคญั 0.01 
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 จากตารางท่ี 4.83 ผลการทดสอบค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์แบบเพียร์สันระหว่าง
พฤติกรรมการใช้แอพพลิเคชั่นผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชันผ่านส่ือ
โซเชียลมีเดียกบัการตดัสินใจมีคูต่า่งชาตขิองผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี พบวา่ 
 1. เวลาเฉล่ียในการใช้แอพพลิเคชันผ่านส่ือโซเชียลมีเดียไม่มีความสัมพันธ์กับการ
ตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูล
รอบด้าน ด้านการตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม 
 2. ความถ่ีในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีความสมัพนัธ์ ในระดบัต ่ามาก
กับการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม แตไ่ม่มีความสมัพนัธ์กบัด้าน
การตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน 
 3. ช่วงเวลาในการใช้แอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียไม่มีความสมัพนัธ์กับการตดัสินใจ
มีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมูลรอบด้าน 
ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม 
 4. เหตผุลท่ีใช้ช่องทางแอพพลิเคชนัหาคู่ต่างชาติผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีความสมัพันธ์ 
ในระดบัต ่ามากกบัการตดัสินใจมีคู่ตา่งชาติของผู้หญิงไทย กรณีศกึษา จงัหวดัอดุรธานี ด้านการ
ตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลจ ากัด ด้านการตัดสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และโดยรวม แต่ไม่มี
ความสมัพนัธ์กบัด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูรอบด้าน 
 5. การใช้ประโยชน์จากแอพพลิเคชนัผ่านส่ือโซเชียลมีเดียมีความสมัพนัธ์ในระดบัปานกลาง
กับการตดัสินใจมีคู่ต่างชาติของผู้หญิงไทย กรณีศึกษา จงัหวดัอุดรธานี ด้านการตดัสินใจโดยใช้
ข้อมลูรอบด้าน ด้านการตดัสินใจโดยใช้ข้อมลูจ ากดั ด้านการตดัสินใจบนพืน้ฐานความเคยชิน และ
โดยรวม 


