
82 

บทที่ 4 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

  การวิจัยเร่ือง “ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก” ซึ่งข้อมลูดงักล่าวผู้ วิจัยได้เก็บรวบรวมจากแบบสอบถามท่ีมีค าตอบครบถ้วน
สมบูรณ์ จ านวนทัง้สิน้ 400 ชุด คิดเป็นร้อยละ 100 ของจ านวนแบบสอบถามทัง้หมด 400 ชุด 
ผลการวิเคราะห์แบ่งออกเป็น 7 ตอน ประกอบด้วย 
 ตอนท่ี 1 เป็นค าถามทัว่ไปเก่ียวกบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
 ตอนท่ี 2 เป็นค าถามเก่ียวกับความคิดเห็นด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กของผู้ติดตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
 ตอนท่ี 3 เป็นค าถามเก่ียวกบัความคิดเห็นด้านปัจจัยการส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
 ตอนท่ี 4 เป็นค าถามเก่ียวกับความคิดเห็นด้านปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ  
 ตอนท่ี 5 เป็นค าถามเก่ียวกบัความคิดเห็นด้านความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สกึ  
 ตอนท่ี 6 เป็นค าถามเก่ียวกับการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ 
 ตอนท่ี 7 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม  
 
ส่วนท่ี 1 ศึกษาข้อมูลท่ัวไปเก่ียวกับคุณสมบัติของผู้ตอบแบบสอบถามและความคิดเห็น
เบือ้งต้น  
 การน าเสนอในส่วนนีเ้ป็นผลการศึกษาเก่ียวกับคณุสมบัติของผู้ตอบแบบสอบถามและ
ความคิดเห็นเบือ้งต้น  ได้แก่ เพศ อาย ุสถานภาพ ระดบัการศกึษา อาชีพ และรายได้ตอ่เดือน สถิติ
ท่ีน ามาใช้ได้แก่สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซึ่งได้แก่ คา่ร้อยละ (Percentage) โดย
ผลดงักลา่วปรากฏในตาราง และค าอธิบายตอ่ไปนี ้
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ตารางท่ี 4.1  แสดงค่าความถ่ี (Frequency) และคา่ร้อยละ (Percentage) ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบ  
แบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ  
เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชาย 196 49 
หญิง 204 51 
รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี 4.1 พบว่า ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนมาก เป็นเพศหญิง จ านวน 204 คน 
คิดเป็นร้อยละ 51 และ เพศชาย จ านวน 196 คน คิดเป็นร้อยละ 49 
 
ตารางท่ี 4.2  แสดงค่าความถ่ี (Frequency) และคา่ร้อยละ (Percentage) ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบ

แบบสอบถาม จ าแนกตามอาย ุ
อาย ุ จ านวน ร้อยละ 

20-25 ปี 56 14.0 
26-30 ปี 42 10.5 
31-35 ปี 69 17.3 
36-40 ปี 139 34.8 
41-45 ปี 65 16.3 
46-50 ปี 29 7.3 
รวม 400 100 

 
 จากตารางท่ี 4.2 พบว่า ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนมากมีอายุตัง้แต่ 36-40 ปี จ านวน 
139 คน คิดเป็นร้อยละ 34.8 รองลงมาคืออายุ 31-35 ปี จ านวน 69 คน คิดเป็นร้อยละ 17.3 และ
ล าดบัสดุท้ายคือ อาย ุ46-50 ปี จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 
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ตารางท่ี 4.3  แสดงค่าความถ่ี (Frequency) และคา่ร้อยละ (Percentage) ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จ าแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จ านวน ร้อยละ 

โสด 311 77.8 
สมรส 88 22 

หม้าย/หย่าร้าง 1 0.3 
รวม 400 100 

  

 จากตารางท่ี 4.3 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนมากมีสถานภาพโสด จ านวน 311 คน 
คิดเป็นร้อยละ 77.8 รองลงมาคือ สมรส จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 22 และล าดบัสดุท้ายคือ 
หม้าย/หย่าร้าง จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 
 
ตารางท่ี 4.4  แสดงค่าความถ่ี (Frequency) และคา่ร้อยละ (Percentage) ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบ

แบบสอบถาม จ าแนกตามระดบัการศกึษา 
ระดับการศกึษา จ านวน ร้อยละ 
มธัยมปลาย/ปวช. 1 0.3 
ปวส./อนปุริญญา 34 8.5 
ปริญญาตรี 174 43.5 
ปริญญาตรีโท 124 31 
ปริญญาเอก 67 16.8 

รวม 400 100 
 
จากตารางท่ี 4.4 พบว่า ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนมากมีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

จ านวน 174 คน คิดเป็นร้อยละ 43.5 รองลงมาคือ ระดับปริญญาโท จ านวน 124 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 31 และล าดบัสดุท้ายคือ ระดบัมธัยมปลาย/ปวช. จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 0.3 
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ตารางท่ี 4.5  แสดงค่าความถ่ี (Frequency) และคา่ร้อยละ (Percentage) ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบ
แบบสอบถาม จ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
นกัเรียน/นกัศกึษา 70 17.5 

ข้าราชการ/พนกังานรฐัวิสาหกิจ 153 38.3 
พนกังานบริษัทเอกชน 109 27.3 

เจ้าของกิจการ/ธรุกิจสว่นตวั 66 16.5 
อ่ืนๆ 2 0.5 
รวม 400 100 

 
จากตารางท่ี  4.5 พบว่า ผู้ ตอบแบบสอบถามส่วนมากมีอาชีพข้าราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ จ านวน 153 คน คิดเป็นร้อยละ 38.3 รองลงมาคือ อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน 
จ านวน 109 คน คิดเป็นร้อยละ 27.3 และล าดับสุดท้ายคือ อาชีพอ่ืนๆ จ านวน 2 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 0.5 
 
ตารางท่ี 4.6  แสดงค่าความถ่ี (Frequency) และคา่ร้อยละ (Percentage) ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบ

แบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้ตอ่เดือน 
รายได้เฉล่ียต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 

น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท 70 17.5 
15,001–25,000 บาท 161 40.3 
25,001–35,000 บาท 97 24.3 
35,001–45,000 บาท 2 0.5 
45,001–55,000 บาท 37 9.3 

55,001 ขึน้ไป 33 8.3 
รวม 400 100 

  
 จากตารางท่ี 4.6 พบวา่ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนมาก มีรายได้ตอ่เดือน 15,001–25,000 
บาท จ านวน 161 คน คิดเป็นร้อยละ 40.3 รองลงมาคือ รายได้ 25,001–35,000 บาท จ านวน 97 
คน คิดเป็นร้อยละ 24.3 และล าดับสดุท้ายคือ รายได้ 35,001–45,000 บาท จ านวน 2 คน ซึ่งจะ
คิดเป็นร้อยละ 0.5 
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ส่วนท่ี 2 เป็นค าถามเก่ียวกับความคดิเหน็ด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กของผู้ติดตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 
 การน าเสนอในสว่นนีเ้ป็นผลการศึกษาเก่ียวกับระดบัความคิดเห็นด้านพฤติกรรมการใช้ 
เฟซบุ๊กของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สถิติท่ีน ามาใช้ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ซึ่งได้แก่ ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) โดยผลดงักล่าว
ปรากฏในตารางและค าอธิบายตอ่ไปนี ้ 
 
ตารางท่ี 4.7  ค่าเฉล่ีย ( X ) สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็น จ าแนกตาม

ปัจจยัด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ในภาพรวม 

ปัจจัยด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ( X ) S.D. 
ระดับความ
คดิเหน็ 

ด้านเวลาท่ีใช้เฟซบุ๊ก 3.17 0.458 ปานกลาง 
ด้านอปุกรณ์ท่ีใช้เฟซบุ๊ก 3.66 0.527 มาก 
ด้านสาเหตท่ีุใช้เฟซบุ๊ก 3.57 0.745 มาก 
ด้านความถ่ีด้านจ านวนครัง้ท่ีใช้เฟซบุ๊ก 
ตอ่ 1 วนั 

3.72 0.802 มาก 

ด้านความถ่ีด้านวนัท่ีใช้เฟซบุ๊กมากท่ีสดุ 3.78 0.506 มาก 
รวม 3.60 0.296 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.7 พบว่า ระดับความคิดเห็นด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ ก  ค่าเฉลี่ยใน

ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.60) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบวา่ ความถ่ีด้านวนัท่ีใช้เฟซบุ๊ก
มากท่ีสดุ มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 3.78) รองลงมาคือ ด้านความถ่ีและด้านจ านวนครัง้ท่ีใช้เฟซบุ๊กตอ่
1 วนั มีคา่เฉล่ีย ( X = 3.72) และล าดบัสดุท้ายคือ ด้านเวลาท่ีใช้เฟซบุ๊ก มีคา่เฉล่ีย ( X = 3.17) 
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ตารางท่ี 4.8  ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็น จ าแนกตาม
ปัจจยัด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก 

ปัจจัยด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ( X ) S.D. 
ระดับความ
คดิเหน็ 

เวลาท่ีใช้เฟซบุ๊ก 
06.00 น.–12.00 น. 

 
3.13 

 
0.614 

 
ปานกลาง 

12.01 น.–18.00 น. 3.44 0.882 ปานกลาง 
18.01 น.–24.00 น. 3.81 0.601 มาก 
00.01 น.–06.00 น. 2.31 1.219 น้อย 
รวม 3.17 0.458 ปานกลาง 
อุปกรณ์ท่ีใช้เฟซบุ๊ก 
ใช้เฟซบุ๊กผา่นโทรศพัท์สมาร์ทโฟน 

 
4.61 

 
0.547 

 
มากท่ีสดุ 

ใช้เฟซบุ๊กผา่นแท็ปเลตหรือไอแพด 3.01 1.325 ปานกลาง 
ใช้เฟซบุ๊กผา่นระบบคอมพิวเตอร์ 3.36 0.799 ปานกลาง 

รวม 3.66 0.527 มาก 
สาเหตุท่ีใช้เฟซบุ๊ก 
เพ่ือความบนัเทิง ผอ่นคลาย  

 
4.19 

 
0.841 

 
มาก 

เพ่ือหาแรงบนัดาลใจ 3.73 1.045 มาก 
เพ่ือต้องการถ่ายทอดเร่ืองราวท่ีตนเองพบ 2.91 1.240 ปานกลาง 
เพ่ือต้องการศกึษาวิถีชีวิต 3.40 1.124 ปานกลาง 
เพ่ือเป็นแนวทางในการด าเนินชีวิต 3.63 1.278 มาก 

รวม 3.57 0.745 มาก 
ความถ่ีด้านจ านวนครั้งท่ีใช้เฟซบุ๊ก 
ต่อ 1 วัน 
เช็คเฟซบุ๊ก 1-10 ครัง้ 

 
 

3.98 

 
 

0.868 

 
 

มาก 
เช็คเฟซบุ๊ก 11-20 ครัง้ 3.75 1.028 มาก 
เช็คเฟซบุ๊ก มากกวา่ 20 ครัง้ 3.45 1.335 ปานกลาง 

รวม 3.72 0.802 มาก 
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ตารางท่ี 4.8 (ต่อ) 

 
ปัจจัยด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ( X ) S.D. ระดับความ

คดิเหน็ 
ความถ่ีด้านวันท่ีใช้เฟซบุ๊กมากท่ีสุด 
วนัอาทิตย์ความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก 

 
3.79 

 
0.949 

 
มาก 

วนัจนัทร์ความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก 3.71 0.622 มาก 
วนัองัคารความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก 3.69 0.616 มาก 
วนัพธุความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก 3.75 0.609 มาก 
วนัพฤหสับดีความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก 3.65 0.636 มาก 
วนัศกุร์ความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก 3.98 0.741 มาก 
วนัเสาร์ความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก 3.88 0.941 มาก 

รวม 3.78 0.506 มาก 
 

 จากตารางท่ี 4.8 พบว่า ระดับความคิดเห็นด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ ก ด้านเวลาท่ีใช้ 
เฟซบุ๊ก มีค่าเฉลี่ยในภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง ( X = 3.17) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 
เวลา 18.01 น.–24.00 น. จะมีค่าเฉลี่ยสงูสุด ( X = 3.81) รองลงมาคือ เวลา12.01 น.–18.00 น. 
จะมีค่าเฉลี่ย ( X = 3.44) และล าดับสดุท้ายคือ เวลา 00.01 น.–06.00 น. มีค่าเฉลี่ย ( X = 2.31)
  ด้านอปุกรณ์ท่ีใช้เฟซบุ๊ก มีคา่เฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.66) เมื่อพิจารณา
เป็นรายข้อพบว่า ใช้เฟซบุ๊กผา่นโทรศพัท์สมาร์ทโฟน มีค่าเฉล่ียสงูสดุ ( X = 4.61) รองลงมาคือใช้
เฟซบุ๊กผ่านระบบคอมพิวเตอร์ มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.36) และล าดับสุดท้ายคือ การใช้เฟซบุ๊ กผ่าน
แท็ปเลตหรือไอแพด มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.01) ด้านสาเหตท่ีุใช้เฟซบุ๊ก มีค่าเฉลี่ยในภาพรวมอยู่ใน
ระดบัมาก ( X = 3.57) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า เพ่ือความบันเทิง ผ่อนคลาย มีค่าเฉลี่ย
สงูสดุ ( X = 4.19) รองลงมาคือ เพ่ือหาแรงบันดาลใจ มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.73) และล าดบัสดุท้าย 
คือเพ่ือต้องการถ่ายทอดเร่ืองราวท่ีตนเองพบ มีคา่เฉล่ีย ( X = 2.91) 
 ด้านความถ่ีด้านจ านวนครัง้ท่ีใช้เฟซบุ๊กต่อ 1 วนั มีค่าเฉลี่ยในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 
( X  = 3.72) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า เช็คเฟซบุ๊ก 1-10 ครัง้ มีค่าเฉลี่ยสงูสดุ ( X  = 3.98) 
รองลงมาคือ เช็คเฟซบุ๊ก 11-20 ครัง้ โดยมีค่าเฉลี่ย ( X = 3.75) และล าดบัสดุท้ายคือ เช็คเฟซบุ๊ก 
มากกวา่ 20 ครัง้ มีคา่เฉล่ีย ( X  = 3.45) 
 ด้านความถ่ีด้านวนัท่ีใช้เฟซบุ๊ กมากท่ีสุด โดยมีค่าเฉลี่ยในภาพรวมนัน้อยู่ในระดับมาก 
( X = 3.78) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า วนัศกุร์ความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ ก มีค่าเฉล่ียสงูสดุอยู่ท่ี
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( X = 3.98) รองลงมาคือ วนัเสาร์ความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก มีคา่เฉล่ีย ( X = 3.88) และล าดบัสดุท้าย
คือ วนัพฤหสับดีความถ่ีท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก มีคา่เฉล่ีย ( X = 3.65) 
 
ส่วนท่ี 3 ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับระดับความคดิเหน็ด้านปัจจัยการส่ือสาร
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 
 การน าเสนอในสว่นนีเ้ป็นผลการศึกษาเก่ียวกบัระดบัความคิดเห็นด้านปัจจัยการส่ือสาร
ของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สถิติท่ีน ามาใช้ได้แก่  สถิติ เชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ซึ่งได้แก่ ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ผลดังกล่าว
ปรากฏในตารางและค าอธิบายตอ่ไปนี ้
ตารางท่ี 4.9  ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็น จ าแนกตาม

ปัจจยัการส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ในภาพรวม 
ปัจจัยการส่ือสารของผู้ตดิตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก X  S.D. 

ระดับความ
คดิเหน็ 

ด้านบทความ 4.24 0.419 มาก 
ด้านบทกลอน 4.07 0.611 มาก 
ด้านรูปภาพท่ีสื่อสาร 4.16 0.281 มาก 
ด้านตวัหนงัสือท่ีเขียน 4.42 0.451 มาก 
ด้านคลิปวิดีโอ 3.98 0.510 มาก 

รวม 4.18 0.230 มาก 
 

จากตารางท่ี 4.9 พบว่า ระดับความคิดเห็นปัจจัยการสื่อสารของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจเขียนความรู้สกึ ค่าเฉลี่ยในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.18) เมื่อแบ่งพิจารณาเป็น
รายด้าน พบวา่ ด้านตวัหนงัสือท่ีเขียน มีค่าเฉลี่ยสงูสดุ ( X = 4.42) รองลงมาคือ ด้านบทความซึ่ง
มีคา่เฉล่ีย ( X = 4.24) และล าดบัสดุท้ายคือ ด้านคลิปวิดีโอ มีคา่เฉล่ีย ( X = 3.98) 
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ตารางท่ี 4.10 ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็น จ าแนกตาม  
ปัจจยัการส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ  

ปัจจัยการส่ือสารของผู้ตดิตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 

( X ) S.D. 
ระดับความ
คดิเหน็ 

ด้านบทความ    
บทความมีเนือ้หาท่ีกินใจ 4.12 0.493 มาก 
บทความมีการใช้ภาษาท่ีถกูต้อง 4.31 0.640 มาก 
เนือ้หาของบทความสามารถน าไป 4.29 0.558 มาก 
ปรับใช้ได้ในชีวิตจริง    
บทความเป็นประโยชน์ตอ่สงัคม  4.26 0.449 มาก 
ควรมีการสร้างสรรค์ตอ่    

รวม 4.24 0.419 มาก 
ด้านบทกลอน    
บทกลอนมีสมัผสั สระ วรรณยกุตท่ี์ถกูต้อง 3.81 0.498 มาก 

บทกลอนมเีนือ้หาท่ีกินใจ 4.12 0.695 มาก 
เนือ้หาของบทกลอนสามารถน าไปปรับ 4.29 0.558 มาก 

ใช้ได้ในชีวิตจริง    

บทกลอนเป็นประโยชน์ตอ่สงัคมควรมกีาร 4.26 0.449 มาก 

สร้างสรรค์ตอ่    

รวม 4.07 0.611 มาก 
ด้านรูปภาพท่ีส่ือสาร    
รูปภาพสามารถสะท้อนอารมณ์และ 4.11 0.469 มาก 
ความรู้สกึ    

มีความเข้าใจในรูปภาพท่ีสื่อสาร 4.29 0.469 มาก 

รูปภาพท่ีสื่อสารสามารถน าไปปรับใช้ได้ใน 4.12 0.552 มาก 

ชีวิตจริง    

รูปภาพเป็นประโยชน์ตอ่สงัคม ควรมีการ 4.13 0.813 มาก 
สร้างสรรค์ตอ่    

รวม 4.16 0.281 มาก 
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ตารางท่ี 4.10 (ต่อ) 
ปัจจัยการส่ือสารของผู้ตดิตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 

( X ) S.D. 
ระดับความ
คดิเหน็ 

ด้านตัวหนังสือท่ีเขียน    
ตวัหนงัสือท่ีเขียนมคีวามสวยงาม 4.37 0.524 มาก 
ตวัหนงัสือท่ีเขียนมีความเป็นเอกลกัษณ์ 4.59 0.526 มากท่ีสดุ 
ตวัหนงัสือท่ีเขียน ลอกเลียนแบบยาก 4.32 0.630 มาก 
ตวัหนงัสือท่ีเขียนควรมีการสอนให้ผู้ ท่ีสนใจ 4.40 0.708 มาก 
หรืออนรุักษ์ไว้    

รวม 4.42 0.451 มาก 
ด้านคลิปวดีิโอ    
คลิปวิดีโอมีเนือ้หากินใจ 4.43 0.588 มาก 
เนือ้หาคลิปวิดีโอสามารถน าไปปรับใช้ได้ 3.87 0.770 มาก 

คลิปวิดีโอเป็นประโยชน์ตอ่สงัคม 3.85 0.811 มาก 

ภาพในคลิปวิดีโอมีความคมชดัสวยงามและ 3.79 0.686 มาก 
สื่อสารได้อย่างเข้าใจ    

รวม 3.98 0.510 มาก 
 

 จากตารางท่ี 4.10 พบวา่ ระดบัความคิดเห็นปัจจยัการส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สกึ ด้านบทความ มีคา่เฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.24) เมื่อพิจารณา
เป็นรายข้อ พบวา่ บทความมีการใช้ภาษาท่ีถกูต้อง มีคา่เฉลี่ยสงูสดุอยู่ท่ี ( X = 4.31) รองลงมาคือ 
เนือ้หาของบทความสามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง มีค่าเฉล่ีย ( X = 4.29) และล าดบัสดุท้าย
คือ บทความมีเนือ้หาท่ีกินใจ มีคา่เฉล่ีย ( X = 4.21) 
 ด้านบทกลอน มีคา่เฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.07) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 
พบว่า บทกลอนเป็นประโยชน์ตอ่สงัคมควรมีการสร้างสรรค์ต่อ มีคา่เฉลี่ยสงูสดุอยู่ท่ี ( X = 4.21) 
รองลงมาคือ เนือ้หาของบทกลอนสามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง มีคา่เฉลี่ย ( X = 4.15) และ
ล าดบัสดุท้ายคือ บทกลอนมีเนือ้หาท่ีกินใจ มีคา่เฉล่ีย ( X = 4.12) 
 ด้านรูปภาพท่ีสื่อสาร มีคา่เฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.16) เมื่อพิจารณาเป็น
รายข้อ พบว่า มีความเข้าใจในรูปภาพท่ีสื่อสาร มีค่าเฉลี่ยสงูสดุ ( X = 4.29) รองลงมาคือ รูปภาพ
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เป็นประโยชน์ต่อสงัคม ควรมีการสร้างสรรค์ต่อ โดยมีค่าเฉล่ีย ( X = 4.13) และล าดบัสดุท้ายคือ 
รูปภาพสามารถสะท้อนอารมณ์และความรู้สกึ มีคา่เฉล่ีย ( X = 4.11) 
 ด้านตวัหนงัสือท่ีเขียน มีคา่เฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.42) ซึ่งเมื่อพิจารณา
เป็นรายข้อ พบวา่ ตวัหนงัสือท่ีเขียนมีความเป็นเอกลกัษณ์ มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 4.59) รองลงมา
คือ ตวัหนังสือท่ีเขียนควรมีการสอนให้ผู้ ท่ีสนใจหรืออนุรักษ์ไว้ มีค่าเฉลี่ย ( X = 4.40) และล าดบั
สดุท้ายคือ ตวัหนงัสือท่ีเขียนมีความสวยงาม มีคา่เฉล่ีย ( X = 4.37) 
 ด้านคลิปวิดีโอ มีค่าเฉลี่ยในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = 3.98) เมื่อพิจารณาเป็น 
รายข้อ พบวา่ คลิปวิดีโอมีเนือ้หากินใจ มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 4.43) รองลงมาคือ เนือ้หาคลิปวิดีโอ
สามารถน าไปปรับใช้ได้ มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.87) และล าดบัสดุท้ายคือ ภาพในคลิปวิดีโอมีความ
คมชดัสวยงามและส่ือสารได้อย่างเข้าใจ มีคา่เฉล่ีย ( X = 3.79) 
 
ส่วนท่ี 4 ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับระดับความคิดเห็นด้านปัจจัยการมีส่วน
ร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก  
 การน าเสนอในสว่นนีเ้ป็นผลการศึกษาเก่ียวกับระดบัความคิดเห็นด้านปัจจัยการมีส่วน
ร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึกสถิติท่ีน ามาใช้ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ซึ่งได้แก่ ค่าเฉลี่ย ( X ) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ผลดงักล่าว
ปรากฏในตารางและค าอธิบายตอ่ไปนี ้
 
ตารางท่ี 4.11 ค่าเฉลี่ย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็น จ าแนกตาม

การมีสว่นร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ในภาพรวม 
ปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 

( X ) S.D. ระดับความ
คดิเหน็ 

ด้านการแสดงความรู้สกึ 3.15 .929 ปานกลาง 
ด้านการสง่ตอ่ (แชร์) 3.07 .980 ปานกลาง 
ด้านการแสดงความคิดเหน็ (คอมเมนต)์ 3.32 .780 ปานกลาง 
ด้านการติดตาม 3.62 .686 มาก 

รวม 4.22 .267 มาก 
 
 จากตารางท่ี 4.11 พบว่า ระดับความคิดเห็นการมีส่วนร่วมของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจเขียนความรู้สกึ พบวา่คา่เฉลี่ยในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.22) เมื่อพิจารณาเป็น
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รายด้าน พบว่าด้านการติดตาม มีค่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ท่ี ( X = 3.62) รองลงมาคือ ด้านการแสดง
ความคิดเห็น (คอมเมนต์) มีค่าเฉลี่ย ( X = 3.32) และล าดบัสดุท้ายคือ ด้านการส่งต่อ (แชร์) มี
คา่เฉล่ีย ( X = 3.07) 
 
ตารางท่ี 4.12  ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็น จ าแนกตาม

การมีสว่นร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
ปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 

( X ) S.D. ระดับความ
คดิเหน็ 

ด้านการแสดงความรู้สึก    
มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “ถกูใจ”  
อยู่สม ่าเสมอ 

3.91 0.606 มาก 

มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “เศร้า”  
อยู่สม ่าเสมอ 

3.10 1.524 ปานกลาง 

มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “ข าขนั”  
อยู่สม ่าเสมอ 

3.13 1.222 ปานกลาง 

มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “ตกใจ”  
อยู่สม ่าเสมอ 

2.77 1.274 ปานกลาง 

มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “โมโห”  
อยู่สม ่าเสมอ 

2.58 1.430 ปานกลาง 

มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “รัก”  
อยู่สม ่าเสมอ 

3.42 1.123 ปานกลาง 

รวม 3.15 0.929 ปานกลาง 
ด้านการส่งต่อ(แชร์)    
มีการสง่ตอ่ (แชร์) ไปยงัหน้าเฟซบุ๊กของตนเอง 3.58 0.843 มาก 
มีการสง่ตอ่ (แชร์) ไปยงัหน้าเฟซบุ๊กของเพ่ือน 2.91 1.262 ปานกลาง 
มีการสง่ตอ่ (แชร์) ไปยงัหน้ากลุม่ตา่ง ๆ 2.86 1.211 ปานกลาง 
มีการสง่ตอ่ (แชร์) ไปยงัหน้าเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
ของตนเอง 

2.94 1.184 
ปานกลาง 

รวม 3.07 0.980 ปานกลาง 
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ตารางท่ี 4.12 (ต่อ)    
ปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 

( X ) S.D. ระดับความ
คดิเหน็ 

ด้านการแสดงความคดิเหน็(คอมเมนต์)    
มีการแสดงความคิดเห็นอยูเ่ป็นประจ า 3.30 1.174 ปานกลาง 
ชอบแสดงความเห็นในทางเดยีวกนั 3.25 0.947 ปานกลาง 
ชอบแสดงความเห็นในทางตรงกนัข้าม 2.93 1.501 ปานกลาง 
ไมช่อบแสดงความคิดเห็นแตช่อบอา่นคอมเมนต ์ 3.82 1.162 มาก 

รวม 3.32 0.780 ปานกลาง 
ด้านการตดิตาม    
มีการติดตามอยู่สม ่าเสมอ 3.73 0.738 มาก 
มีการบอกหรือแนะน าให้เพ่ือนด ู 3.52 0.846 มาก 

รวม 3.62 0.686 มาก 
  
 จากตารางท่ี 4.12 พบว่า ระดับความคิดเห็นการมีส่วนร่วมของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจเขียนความรู้สกึ ด้านการแสดงความรู้สกึ คา่เฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.15) 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีการกดไอคอนแสดงความรู้สึก “ถูกใจ” อยู่สม ่าเสมอ มีค่าเฉลี่ย
สงูสดุอยู่ท่ี ( X = 3.91) รองลงมาคือ มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “รัก” อยู่สม ่าเสมอ มีคา่เฉล่ีย
( X = 3.42) และล าดบัสดุท้ายคือ มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “ตกใจ” อยู่สม ่าเสมอ มีคา่เฉล่ีย
อยู่ท่ี ( X = 2.77)  
 ด้านการส่งต่อ(แชร์) มีค่าเฉลี่ยในภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง คือ ( X = 3.07) เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า มีการส่งต่อ (แชร์) ไปยังหน้าเฟซบุ๊กของตนเอง มีคา่เฉลี่ยสงูสดุอยู่ท่ี
( X = 3.58) รองลงมาคือ มีการสง่ตอ่ (แชร์) ไปยงัหน้าเฟซบุ๊ก แฟนเพจของตนเอง มีคา่เฉลี่ย คือ
( X = 2.94) และล าดบัสดุท้ายคือ มีการกดไอคอนแสดงความรู้สกึ “ตกใจ” อยู่สม ่าเสมอ มีคา่เฉล่ีย 
( X = 2.86)  
 ด้านการแสดงความคิดเห็น (คอมเมนต์) มีค่าเฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัปานกลาง คือ
( X = 3.32) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ไม่ชอบแสดงความคิดเห็นแต่ชอบอ่านคอมเมนต์มี
ค่าเฉลี่ยสูงสดุ ( X = 3.82) รองลงมาคือ มีการแสดงความคิดเห็นอยู่เป็นประจ า มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี
( X = 3.30) และล าดบัสดุท้ายคือ ชอบแสดงความเห็นในทางตรงกนัข้าม มีคา่เฉล่ีย ( X = 2.93) 
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 ด้านการติดตาม มีค่าเฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.62) เมื่อแยกพิจารณาเป็น
รายข้อ พบวา่ มีการติดตามอยู่สม ่าเสมอ มีค่าเฉล่ียสงูสดุ ( X = 3.73) รองลงมาคือ มีการบอกหรือ
แนะน าให้เพ่ือนด ูมีคา่เฉล่ีย ( X = 3.52)  
 
ส่วนท่ี  5 ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับระดับความคิดเห็นด้านความ 
พงึพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 
 การน าเสนอในสว่นนีเ้ป็นผลการศกึษาเก่ียวกบัระดบัความคิดเห็นด้านความพึงพอใจของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกสถิติท่ีน ามาใช้ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ซึ่งได้แก่ คา่เฉล่ีย ( X ) และสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ผลดงักลา่วปรากฏในตาราง
และค าอธิบายตอ่ไปนี ้
 
ตารางท่ี 4.13  คา่เฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็น จ าแนกตาม

ความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
ด้านความพงึพอใจของผู้ติดตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 

( X ) S.D. 
ระดับความ
คดิเหน็ 

มีความพึงพอใจในบทความ 4.07 0.584 มาก 
มีความพึงพอใจในบทกลอน 4.13 0.680 มาก 
มีความพึงพอใจในรูปภาพท่ีสื่อสาร 4.13 0.528 มาก 
มีความพึงพอใจในตวัหนงัสือท่ีเขียน 4.21 0.582 มาก 
มีความพึงพอใจในคลปิวิดีโอ 3.84 0.740 มาก 
มีความพึงพอใจในเฟซบุ๊กแฟนเพจ 3.86 0.616 มาก 
เขียนความรู้สกึ    

รวม 4.04 0.491 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.13 พบวา่ ระดบัความคิดเห็นและความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ ก

แฟนเพจเขียนความรู้สึก มีค่าเฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.04) เมื่อแยกพิจารณาเป็น
รายข้อ พบว่า มีความพึงพอใจในตวัหนังสือท่ีเขียน มีค่าเฉลี่ยสูงสดุ ( X = 4.21) รองลงมาคือมี
ความพึงพอใจในบทกลอน และ มีความพึงพอใจในรูปภาพท่ีสื่อสาร มีค่าเฉลี่ย ( X = 4.13) และ
ล าดบัสดุท้ายคือ มีความพึงพอใจในคลิปวิดีโอ มีคา่เฉล่ีย ( X = 3.84) 
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ส่วนท่ี 6 ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามเก่ียวกับระดับความคดิเห็นเก่ียวกับการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 
 การน าเสนอในส่วนนี ้เป็นผลการศึกษาเก่ียวกับระดบัความคิดเห็นเก่ียวกับการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สถิติท่ีน ามาใช้ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ซึ่งได้แก่ ค่าเฉลี่ย ( X ) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ผลดงักล่าว
ปรากฏในตารางและค าอธิบายตอ่ไปนี ้
 
ตารางท่ี 4.14 ค่าเฉล่ีย ( X ) ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และระดบัความคิดเห็น จ าแนกตาม 

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

( X ) S.D. 
ระดับความ
คดิเหน็ 

บทความ บทกลอน  รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏใน 
เฟ ซ บุ๊ ก แ ฟ น เพ จ เขี ย น ค ว าม รู้ สึ ก 
ท่านสามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง 

4.11 0.653 มาก 

บทความ  บทกลอน  รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏใน 
เฟ ซ บุ๊ ก แ ฟ น เพ จ เขี ย น ค ว าม รู้ สึ ก 
ท่านสามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจใน
การใช้ชีวิต 

4.06 0.707 มาก 

บทความ  บทกลอน  รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏใน 
เฟ ซ บุ๊ ก แ ฟ น เพ จ เขี ย น ค ว าม รู้ สึ ก 
ท่านสามารถสง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน 

4.07 0.666 มาก 

บทความ  บทกลอน  รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏใน 
เฟ ซ บุ๊ ก แ ฟ น เพ จ เขี ย น ค ว าม รู้ สึ ก 
ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั 

3.91 0.591 มาก 
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ตารางท่ี 4.14 (ต่อ) 
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

( X ) S.D. 
ระดับความ
คดิเหน็ 

บทความ บทกลอน  รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรท าเป็น
หนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน 

4.11 0.560 มาก 

บทความ  บทกลอน  รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏใน 
เฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรจะมี 
เฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป 

4.14 0.761 มาก 

รวม 4.07 0.527 มาก 
 

จากตารางท่ี 4.14 พบวา่ ระดบัความคิดเห็นการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก มีค่าเฉล่ียในภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.07) เมื่อแยกพิจารณาเป็น
รายข้อ พบวา่ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่ในเฟ
ซบุ๊กแฟนเพจเขียน มีคา่เฉล่ียสงูสดุ ( X = 4.14) รองลงมาคือ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่านสามารถน าไปปรับ
ใช้ได้ในชีวิตจริง และ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่านสามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง มีค่าเฉล่ีย ( X = 4.11) 
และล าดบัสดุท้ายคือ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มีคา่เฉล่ีย ( X = 3.91) 

 
ส่วนท่ี 7 การทดสอบสมมติฐานของการวจิัย 
 น าเสนอข้อมลูผลการวิเคราะห์การทดสอบสมมติฐาน การศกึษาเร่ือง “ปัจจยัและความพึง
พอใจท่ีส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ” ครัง้นี ้
ผู้ วิจยัได้ ก าหนดสมมติฐานการวิจยั ดงันี ้
 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะด้านประชากรศาสตร์ของผู้ บริโภค ประกอบด้วย เพศ อาย ุ
สถานภาพ ระดบัการศกึษา อาชีพ และรายได้ตอ่เดือนท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
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สมมติฐานท่ี 1.1  
 H0  : เพศท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึไมแ่ตกตา่งกนั 
 H1 : เพศท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 

ตารางท่ี 4.15  การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยท่ีส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตามเพศ  

การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียน

ความรู้สกึ 

ชาย หญิง 
Sig. t X  S.D. X  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนั งสื อ ท่ี เขี ยน  คลิ ป วิดี โอ  ท่ี
ปรากฏใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจเขียน
ความรู้สึกท่านสามารถน าไปปรับ
ใช้ได้ในชีวิตจริง 

4.24 0.607 3.98 0.673 0.220 4.045 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนั งสื อ ท่ี เขี ยน  คลิ ป วิดี โอ  ท่ี
ปรากฏใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจเขียน
ความรู้สึกท่านสามารถน าไปเป็นแรง
บนัดาลใจในการใช้ชีวิต 

4.21 0.688 3.91 0.696 0.277 4.294 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนั งสื อ ท่ี เขี ยน  คลิ ป วิดี โอ  ท่ี
ปรากฏใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจเขียน
ความรู้สึก ท่านสามารถส่งต่อสิ่งดีๆ 
แก่ผู้ อ่ืน 

4.06 0.613 4.07 0.715 0.004* -0.185 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนั งสื อ ท่ี เขี ยน  คลิ ป วิดี โอ  ท่ี
ปรากฏใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจเขียน
ความรู้สกึควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั 

3.96 0.490 3.85 0.672 0.000* 1.900 
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ตารางท่ี 4.15 (ต่อ) 
ก า รน า ไป ใช้ ป ร ะ โย ช น์ ข อ ง
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียน
ความรู้สึก 

ชาย หญิง 
Sig. t X  S.D. X  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนั งสื อ ท่ี เขี ยน  คลิ ป วิดี โอ  ท่ี
ปรากฏใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจเขียน
ความรู้สึกควรท าเป็นหนังสือเพ่ือ
เผยแพร่ตอ่สาธารณะชน 

4.20 0.452 4.02 0.635 0.108 3.335 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนั งสื อ ท่ี เขี ยน  คลิ ป วิดี โอ  ท่ี
ปรากฏใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจเขียน
ความรู้สึกควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจใน
ลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป 

4.35 0.710 3.95 0.757 0.327 5.455 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 
 จากตารางท่ี 4.15 พบวา่ การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ตดิตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตามเพศ โดยใช้สถิติทดสอบด้วย
คา่ T-test พบวา่ ในภาพรวมการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ตดิตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขยีนความรู้สกึ 
มีคา่ sig. มีคา่มากกวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05 จึงยอมรับสมมติฐานทางสถิติ H0 และปฏิเสธ
สมมติฐานการวิจยั H1 สรุปได้วา่ เพศชายและเพศหญิงไมส่ง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขยีนความรู้สกึ 
 เมื่อพิจารณาการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึในแต่
ละข้อ พบวา่ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่านสามารถส่งต่อสิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน และ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ี
สื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่
คนรุ่นหลงั มีคา่ sig. น้อยกวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05 ดงันัน้จึงสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
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สมมติฐานท่ี 1.2  
 H0  : อายท่ีุแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึไมแ่ตกตา่งกนั 
 H1 : อายท่ีุแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 
ตารางท่ี 4.16  การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตามอาย ุ

การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก 

อาย ุ
F Sig. 

ต ่ากว่า 15 ปี 15 - 20 ปี 21 – 25  ปี 26 - 30 ปี 31 - 35 ปี 36  ปีขึน้ไป 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. 
  

บทความ บทกลอน รูปภาพที่
ส่ือสาร ตัวหนังสือที่เขียน คลิป
วิดีโอ ที่ปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก ทา่นสามารถ
น าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง 

4.20 .644 4.14 .718 3.99 .120 4.40 .535 3.60 .898 3.90 .310 18.000 0.000* 

บทความ บทกลอน รูปภาพที่
ส่ือสาร ตัวหนังสือที่เขียน คลิป
วิดีโอ ที่ปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก ทา่นสามารถ
น าไปเป็นแรงบนัดาลใจในการใช้
ชีวิต 

4.05 .724 4.05 .764 3.80 .440 4.27 .748 3.92 .816 4.00 .267 5.042 0.000* 
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ตารางท่ี 4.16 (ต่อ) 
การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึ 

อายุ 
F Sig. 

ต ่ากว่า 15 ปี 15 - 20 ปี 21 – 25  ปี 26 - 30 ปี 31 - 35 ปี 36  ปีขึน้ไป 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D.   

บทความ บทกลอน รูปภาพที่
ส่ือสาร ตวัหนงัสือที่เขียน คลิป
วิดีโอ ที่ปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟน
เพ จ เ ขี ย น ค ว าม รู้ สึ ก  ท่ า น
สามารถส่งตอ่ส่ิงดี ๆ แกผู่้อื่น 

4.13 .689 3.95 .697 4.16 .474 4.25 .743 3.68 .562 3.90 .310 8.260 0.000* 

บทความ บทกลอน รูปภาพที่
ส่ือสาร ตวัหนงัสือที่เขียน คลิป
วิดีโอ ที่ปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์
ไว้แกค่นรุ่นหลงั 

3.93 .568 3.83 .621 3.45 .530 4.24 .444 3.69 .584 3.97 .421 24.380 0.000* 

บทความ บทกลอน รูปภาพที่
ส่ือสาร ตวัหนงัสือที่เขียน คลิป
วิดีโอ ที่ปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็น
ห นั ง สื อ เพื่ อ เผ ย แ พ ร่ ต่ อ
สาธารณะชน 

4.16 .532 4.05 .623 3.97 .169 4.42 .509 3.69 .584 3.90 .489 22.112 0.000* 
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ตารางท่ี 4.16 (ต่อ) 
 

 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 4.16 พบวา่ การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจัยท่ีสง่ผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 
จ าแนกตามอาย ุโดยใช้สถิติทดสอบด้วยคา่ f (f-test) พบวา่ ในภาพรวมการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ มีคา่ sig. มีค่า
น้อยกวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05 จึงปฏิเสธสมมติฐานทางสถิติ H0 และยอมรับสมมติฐานการวิจยั H1 สรุปได้วา่ อายุสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
 เพ่ือให้ทราบวา่กลุม่ตวัอย่าง ท่ีมีอายแุตกตา่งกนัในรายคูใ่ดบ้าง ท่ีมีการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ เขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่ง
กนั ดงันัน้ผู้ วิจยัจึงได้ท าการทดสอบความแตกตา่งของคะแนนเฉล่ียเป็นรายคูโ่ดยใช้วิธี Least Significant Difference : LSD ปรากฏผลดงันี ้

การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึ 

อายุ 
F Sig. 

ต ่ากว่า 15 ปี 15 - 20 ปี 21 – 25  ปี 26 - 30 ปี 31 - 35 ปี 36  ปีขึน้ไป 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D.   

บทความ บทกลอน รูปภาพที่
ส่ือสาร ตวัหนงัสือทีเ่ขียน คลิป
วิดีโอ ที่ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟ
ซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเชน่นี ้
ตอ่ไป 

4.18 .765 4.12 .832 3.42 .497 4.62 .502 3.95 .837 3.97 .325 34.872 0.000* 
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ตารางท่ี 4.17  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สกึ ท่านสามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง โดยเปรียบเทียบเป็น
รายคู ่

อาย ุ X  
ต ่ากว่า 
15 ปี 

15-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 
36 ปีขึน้

ไป 

ต ่ากวา่15 ปี 4.20 - 
0.054 
(0.658) 

.211* 
(0.049) 

-.206* 
(0.028) 

.596* 
(0.000) 

.300* 
(0.028) 

15-20 ปี 4.14 - - 
0.157 
(0.176) 

-.260* 
(0.013) 

.543* 
(0.000) 

0.246 
(0.086) 

21-25 ปี 3.99 - - - 
-.417* 
(0.000) 

.386* 
(0.000) 

0.089 
(0.498) 

26-30 ปี 4.40 - - - - 
.803* 
(0.000) 

.506* 
(0.000) 

31-35 ปี 3.60 - - - - - 
-.297* 
(0.026) 

36 ปีขึน้ไป 3.90 - - - - - - 
*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.17 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายุแตกต่างกันกับบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่านสามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง โดย
เปรียบเทียบรายคู่ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ ต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมี 
อายุ 21-25 ปี มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.049 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ 
ต ่ากวา่ 15 ปี มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี  อายุ ต ่ากว่า 15 ปี กับ  กลุ่มตัวอย่างท่ีมี  อายุ 26-30 ปี มีค่า Sig. 
น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.028 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายตุ ่ากว่า 15 ปี มีการน าบทความ 
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บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อายุ ต ่ากวา่ 15 ปี กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีค่า Sig. น้อยกว่า 
.05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี  อายุต ่ากว่า 15 ปี มีการน าบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ ต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. 
น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.028 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุต ่ากว่า 15 ปี มีการน า
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
เขยีนความรู้สกึ สามารถสง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปีขึน้ไป  
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ15-20 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.013 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 15-20 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี  
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ15-20 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 15-20 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 31-35 ปี มีค่า Sig. น้อยกว่า 
.05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความวา่ กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
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รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 31-35 ปี มีค่า Sig. น้อยกว่า 
.05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปีขึน้ไป มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปีขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 31-35 ปี กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า 
.05 ซึ่งเท่ากบั 0.026 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปีขึน้ไป มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
ส่งต่อสิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุ 36 ปีขึน้ไป ส่วนคู่อ่ืนๆ ไม่พบความแตกต่าง
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 

ตารางท่ี 4.18  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก ท่านสามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต โดย
เปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาย ุ X  
ต ่ากว่า 
15 ปี 

15-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 
36 ปีขึน้

ไป 

ต ่ากวา่ 
15 ปี 

4.05 - 
.006 
(.966) 

.256* 
(.039) 

-.231 
(.052) 

.130 
(.300) 

.054 
(.735) 

15-20 ปี 4.05 - - 
.251 
(.064) 

-.219 
(.073) 

.125 
(.363) 

.048 
(.775) 

21-25 ปี 3.80 - - - 
-.469* 
(.000) 

-.126 
(.292) 

-.203 
(.185) 

26-30 ปี 4.27 - - - - 
.343* 
(.001) 

.266 
(.060) 
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ตารางท่ี 4.18 (ต่อ) 

 
อาย ุ X  

ต ่ากว่า 
15 ปี 

15-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 
36 ปีขึน้

ไป 

31-35 ปี 3.92 - - - - - 
-.077 
(.618) 

36 ปีขึน้
ไป 

4.00 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.18 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายแุตกตา่งกนั กบัการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
จ าแนกตาม บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สกึ ท่านสามารถน าไปเป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต โดยเปรียบเทียบรายคู่
ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี มีค่า 
Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.039 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุต ่ากว่า 15 ปี มีการน า
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก สามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต มากกว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ 
21-25 ปี  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี มีค่า Sig. น้อย
กว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.039 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุต ่ากว่า 15 ปี มีการน าบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ สามารถน าไปเป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 15-20 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. น้อย
กว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.048 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ 15-20 ปี มีการน าบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สึก สามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต มากกวา่กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้
ไป 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
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รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
น าไปเป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี  
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30ปี กบั กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.001 ซึ่งหมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
น าไปเป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต มากกวา่กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 31-35 ปี ส่วนคูอ่ื่นๆ ไม่พบ
ความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 

ตารางท่ี 4.19 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สกึ ท่านสามารถสง่ตอ่สิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาย ุ X  
ต ่ากว่า 
15 ปี 

15-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 
36 ปีขึน้

ไป 
ต ่ากวา่ 
15 ปี 

4.13 - 
.173 
(.186) 

-.034 
(.764) 

-.127 
(.210) 

.448* 
(.000) 

.228 
(.118) 

15-20 ปี 3.95 - - 
-.207 
(.098) 

-.299* 
(.008) 

.275* 
(.030) 

.056 
(.717) 

21-25 ปี 4.16 - - - 
-.092 
(.326) 

.482* 
(.000) 

.263 
(.063) 

26-30 ปี 4.25 - - - - 
.575* 
(.000) 

.355* 
(.007) 

31-35 ปี 3.68 - - - - - 
-.220 
(.124) 

36 ปีขึน้
ไป 

3.90 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 4.19 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายุแตกต่างกันกบับทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถสง่ต่อสิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน โดยเปรียบเทียบรายคูด้่วย
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วิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ ต ่ากวา่ 15 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อายุ 31-55ปี มีค่า Sig. 
น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายตุ ่ากว่า 15 ปี มีการน าบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขี ยน
ความรู้สกึ สามารถสง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี  
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ15-20 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.008 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 15-20 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ15-20 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.030 หมายความว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุอายุ 31-35 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถ
สง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. น้อย
กว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.007 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีการน าบทความหรือ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขี ยน
ความรู้สกึ สามารถสง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปีขึน้ไป สว่นคูอ่ื่นๆ ไม่
พบความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 

ตารางท่ี 4.20  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาย ุ X  
ต ่ากว่า 
15 ปี 

15-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 
36 ปีขึน้

ไป 
ต ่ากวา่ 
15 ปี 

3.93 - 
.095 
(.370) 

.479* 
(.000) 

-.309* 
(.000) 

.236* 
(.013) 

-.037 
(.756) 
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ตารางท่ี 4.20 (ต่อ) 

อาย ุ X  
ต ่ากว่า 
15 ปี 

15-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 
36 ปีขึน้

ไป 

21-25 ปี 3.45 - - - 
-.788* 
(.000) 

-.243* 
(.007) 

-.516* 
(.000) 

26-30 ปี 4.24 - - - - 
.545* 
(.000) 

.272* 
(.011) 

31-35 ปี 3.69 - - - - - 
-.273* 
(.019) 

36 ปีขึน้ไป 3.97 - - - - - - 
*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.20 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายแุตกต่างกนั กับบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั โดยเปรียบเทียบรายคู่ด้วย
วิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ ต ่ากวา่ 15ปี กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี มีค่า Sig. 
น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายุต ่ากว่า 15ปี มีการน าบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีค่า Sig. น้อย
กวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายตุ ่ากวา่ 15 ปี มีการน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ26-30 ปี 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ ต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 31-35 ปี มีค่า Sig. น้อย
กวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.013 หมายความวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายตุ ่ากวา่ 15 ปี มีการน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ15-20 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05
ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ15-20 ปี การน าบทความ บทกลอน รูปภาพ
ท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึควรอนรุักษ์ไว้แก่
คนรุ่นหลงั มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี 
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 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ15-20 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ15-20 ปี การน าบทความ บทกลอน รูปภาพ
ท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนรุักษ์ไว้
แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ21-25 ปี การน าบทความ บทกลอน รูปภาพ
ท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนรุักษ์ไว้
แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากับ 0.007 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี การน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึกควร
อนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. น้อย
กว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 ซึ่งหมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี การน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปีขึน้ไป 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ26-30 ปี การน าบทความ บทกลอน รูปภาพ
ท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนรุักษ์ไว้
แก่คนรุ่นหลงั มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ 26-30 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ 36 ปีขึน้ไปนัน้ มีค่า Sig.น้อย
กวา่ .05 ซึ่งเท่ากับ 0.011 หมายความไว้ว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาย ุ26-30 ปี มีการน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน และคลิปวิดีโอท่ีปรากฏอยู่ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ36 ปีขึน้ไป 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 31-35ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. น้อย
กว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.019 หมายความไว้ว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 31-35 ปี การน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่ กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป สว่นคู่อ่ืนๆ นัน้
ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
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ตารางท่ี 4.21 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน โดย
เปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาย ุ X  
ต ่ากว่า 
15 ปี 

15-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 
36 ปีขึน้

ไป 
ต ่ากวา่ 
15 ปี 

4.16 - 
.113 
(.267) 

.190* 
(.035) 

-.257* 
(.001) 

.468* 
(.000) 

.264* 
(.021) 

15-20 ปี 4.05 - - 
.077 
(.432) 

-.370* 
(.000) 

.355* 
(.000) 

.151 
(.210) 

21-25 ปี 3.97 - - - 
-.446* 
(.000) 

.279* 
(.001) 

.074 
(.500) 

26-30 ปี 4.42 - - - - 
.725* 
(.000) 

.521* 
(.000) 

31-35 ปี 3.69 - - - - - 
-.204 
(.067) 

36 ปีขึน้
ไป 

3.90 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 4.21 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายุแตกต่างกันกบับทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน โดย
เปรียบเทียบรายคู่ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ ต ่ากว่า 15ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี 
อาย ุ21-25 ปี มีค่า Sig. ซึ่งน้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากับ 0.035 ซึ่งหมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุ
ต ่ากวา่ 15 ปี มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน มากกวา่กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี  
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 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีค่า Sig. น้อย
กวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.001 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายตุ ่ากวา่ 15 ปี มีการน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน และคลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรท าเป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน น้อยกวก่ลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ26-30 ปี 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุต ่ากว่า 15 ปี กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 31-35 ปี มีค่า Sig. น้อย
กวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายตุ ่ากวา่ 15 ปี มีการน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรท าเป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ31-35 ปี 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุ 36 ปีขึน้ไปนัน้ ได้มีค่า Sig.
น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.021 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายตุ ่ากว่า 15 ปี มีการน าบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรท าเป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปีขึน้
ไป 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ15-20 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ15-20 ปี การน าบทความ บทกลอน รูปภาพ
ท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนรุักษ์ไว้
แก่คนรุ่นหลงั ไปใช้ประโยชน์ในเพจเขียนความรู้สกึ น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อายุ 15-20 ปี กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุ 31-35 ปี มีค่า Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ31-35 ปี การน าบทความ บทกลอน รูปภาพ
ท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็น
หนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรท า
เป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากับ 0.001 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรท า
เป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
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 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรท า
เป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. น้อย
กว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีการน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรท าเป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปีขึน้
ไป สว่นคูอ่ื่นๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
  

ตารางท่ี 4.22  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก  ควรจะมีเฟซบุ๊ กแฟนเพจในลักษณะเช่นนี ต้่อไป โดย
เปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาย ุ X  
ต ่ากว่า 
15 ปี 

15-20 ปี 21-25 ปี 26-30 ปี 31-35 ปี 
36 ปีขึน้

ไป 
ต ่ากวา่ 
15 ปี 

4.18 - 
.0.60 
(.648) 

.758* 
(.000) 

-.440* 
(.000) 

.225 
(.054) 

.213 
(.145) 

15-20 ปี 4.12 - - 
.699* 
(.000) 

-.500* 
(.000) 

.165 
(.191) 

.154 
(.319) 

21-25 ปี 3.42 - - - 
-1.198* 
(.000) 

-.534* 
(.000) 

-.545* 
(.000) 

26-30 ปี 4.62 - - - - 
.665* 
(.000) 

.653* 
(.000) 

31-35 ปี 3.95 - - - - - 
-.012 
(.935) 

36 ปีขึน้
ไป 

3.97 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
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จากตารางท่ี 4.22 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายแุตกต่างกนักับ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้่อไป  โดย
เปรียบเทียบรายคู่ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี 
อาย ุ21-25 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ โดยกลุม่ตวัอย่างท่ีมีอายตุ ่า
กว่า 15 ปี ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป มากกวา่ กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุต ่ากว่า 15 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี มีค่า Sig. น้อย
กวา่ .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อายุต ่ากวา่ 15 ปี ในส่วนของบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ15-20 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 15-20 ปี ในส่วนของบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะ
มีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ ต ่ากว่า 15-20 ปี กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี นัน้มีค่า Sig.
น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุต ่ากว่า 15-20 ปี ในส่วนของ
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้่อไป น้อยกวา่ โดยกลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาย ุ
26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี ในส่วนของบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะ
มีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี ในส่วนของบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะ
มีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
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 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 21-25 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. น้อย
กวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ21-25 ปี ในสว่นของบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ36 ปี ขึน้
ไป 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 
ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ในส่วนของบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะ
มีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ31-35 ปี 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 26-30 ปี กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อายุ 36 ปีขึน้ไป มีค่า Sig. น้อย
กวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาย ุ26-30 ปี ในสว่นของบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป มากกว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาย ุ36 ปีขึน้
ไป สว่นคูอ่ื่นๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 
สมมติฐานท่ี 1.3  
 H0  : สถานภาพท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจเขียนความรู้สกึไมแ่ตกตา่งกนั 
 H1 : สถานภาพท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
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ตารางท่ี 4.23  การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยท่ีส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตามสถานภาพ 

การน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แ ฟ น เ พ จ เ ขี ย น
ความรู้สึก 

สถานภาพ 

F Sig. โสด สมรส หม้าย/หย่าร้าง 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

บ ท ค ว าม  บ ท ก ล อ น 
รู ป ภ า พ ท่ี สื่ อ ส า ร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 
ท่านสามารถน าไปปรับ
ใช้ได้ในชีวิตจริง 

4.04 .541 4.38 .901 3.00 0.000 11.254 .000 

บ ท ค ว าม  บ ท ก ล อ น 
รู ป ภ า พ ท่ี สื่ อ ส า ร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 
ท่านสามารถน าไปเป็น
แรงบันดาลใจในการใช้
ชีวิต 

3.88 .659 4.69 .464 3.00 0.000 60.028 .000 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) 
การน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แ ฟ น เ พ จ เ ขี ย น
ความรู้สึก 

สถานภาพ 

F Sig. โสด สมรส หม้าย/หย่าร้าง 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

บ ท ค ว าม  บ ท ก ล อ น 
รู ป ภ า พ ท่ี สื่ อ ส า ร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 
ท่านสามารถส่งต่อสิ่งดีๆ 
แก่ผู้ อ่ืน 

3.99 .677 4.36 .529 3.00 0.000 12.968 .000 

บ ท ค ว าม  บ ท ก ล อ น 
รู ป ภ า พ ท่ี สื่ อ ส า ร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 
ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่น
หลงั 

3.77 .529 4.40 .537 3.00 0.000 49.162 .000 

บ ท ค ว าม  บ ท ก ล อ น 
รู ป ภ า พ ท่ี สื่ อ ส า ร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 
ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือ
เผยแพร่ตอ่สาธารณะชน 

4.04 .531 4.38 .574 3.00 0.000 15.376 .000 
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ตารางท่ี 4.23 (ต่อ) 
การน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แ ฟ น เ พ จ เ ขี ย น
ความรู้สึก 

สถานภาพ 

F Sig. โสด สมรส หม้าย/หย่าร้าง 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

บ ท ค ว าม  บ ท ก ล อ น 
รู ป ภ า พ ท่ี สื่ อ ส า ร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจเขียนความรู้สึก 
ควรจะมีเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
ในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป 

3.99 .749 4.70 .483 3.00 0.000 37.409 .000 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 4.23 พบวา่ การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนกตามสถานภาพ โดยใช้สถิติ
ทดสอบด้วยคา่ f (f-test) พบวา่โดยภาพรวมการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึ มีคา่ sig. มีคา่น้อยกวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05 จึงปฏิเสธสมมติฐานทางสถิติ 
H0 และยอมรับสมมติฐานการวิจัย H1 สรุปได้ว่า สถานภาพส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ท่ีแตกตา่งกนั 
  



 

สมมติฐานท่ี 1.4 

 H0  : ระดบัการศกึษาท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึไมแ่ตกตา่งกนั 
 H1 : ระดบัการศกึษาท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 
ตารางท่ี 4.24  การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจัยท่ีสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตามระดบั

การศกึษา 

 

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ระดับการศกึษา 

F Sig. 
ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

มัธยมปลาย /
ปวช. 

อนุปริญญา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่าน
สามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง 

3.00 0.00 5.00 0.000 4.07 .672 4.04 .516 3.88 .640 23.282 .000 
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ตารางท่ี 4.24 (ต่อ) 

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ระดับการศกึษา 

F Sig. 
ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

มัธยมปลาย /
ปวช. 

อนุปริญญา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่าน
สามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจในการใช้
ชีวิต 

4.00 0.00 5.00 0.000 3.98 .705 3.92 .632 4.04 .684 20.057 .000 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่าน
สามารถสง่ตอ่สิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน 

5.00 0.00 4.35 .485 3.98 .701 4.14 .629 4.00 .674 3.339 .010 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควร
อนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั 

4.00 0.00 4.35 .485 3.90 .559 3.85 .607 3.81 .609 5.853 .000 
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ตารางท่ี 4.24 (ต่อ) 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ระดับการศกึษา 

F Sig. 
ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

มัธยมปลาย /
ปวช. 

อนุปริญญา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรท า
เป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน 

4.00 0.00 4.35 .485 4.11 .584 4.07 .497 4.06 .625 1.899 .110 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรจะ
มีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป 

3.00 0.00 5.00 0.000 4.16 .748 3.94 .695 4.07 .804 15.864 .000 
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            จากตารางท่ี 4.24 พบวา่ การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัท่ีสง่ผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 
จ าแนกตามระดบัการศึกษา โดยใช้สถิติทดสอบด้วยคา่ f (f-test) พบวา่โดยภาพรวมการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ มี
คา่ sig. มีค่าน้อยกวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05 จึงปฏิเสธสมมติฐานทางสถิติ H0 และยอมรับสมมติฐานการวิจยั H1 สรุปได้ว่า ระดบัการศกึษาสง่ผลต่อ
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ท่ีแตกตา่งกนั 
 
สมมติฐานท่ี 1.5 
 H0  : อาชีพท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึไมแ่ตกตา่งกนั 
 H1 : อาชีพท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 
ตารางท่ี 4.25  การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของ ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตามอาชีพ 

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ระดับการศกึษา 

F Sig. 
ต ่ากว่ามัธยม
ปลาย 

มัธยมปลาย /
ปวช. 

อนุปริญญา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ีสื่ อสาร 
ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่าน
สามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง 

4.69 .526 3.98 .885 3.99 .166 4.00 0.000 3.50 .707 20.138 .000* 
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ตารางท่ี 4.25 (ต่อ) 

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ระดับการศกึษา 

F Sig. 
ต ่ ากว่ามัธยม
ปลาย 

มัธยมปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 
ท่านสามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจ
ในการใช้ชีวิต 

3.46 .829 4.14 .764 4.35 .498 4.02 .123 4.00 0.000 21.523 .000* 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก 
ท่านสามารถสง่ตอ่สิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน 

3.94 1.006 4.20 .798 3.99 .215 4.02 .123 4.00 0.000 2.698 .030* 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควร
อนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั 

3.97 .701 3.97 .668 3.69 .504 4.02 .123 5.00 0.000 7.098 .000* 
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ตารางท่ี 4.25 (ต่อ) 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 

การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียน

ความรู้สกึ 

ระดับการศกึษา 

F Sig. 
ต ่ ากว่ามัธยม
ปลาย 

มัธยมปลาย/
ปวช. 

อนุปริญญา ปริญญาตรี ปริญญาโท 

x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. x̄  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนั งสื อ ท่ี เขี ยน  คลิ ป วิดี โอ  ท่ี
ปรากฏใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจเขียน
ความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือ
เผยแพร่ตอ่สาธารณะชน 

4.20 .437 4.19 .801 3.98 .272 4.02 .123 5.00 0.000 4.546 .001* 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนั งสื อ ท่ี เขี ยน  คลิ ป วิดี โอ  ท่ี
ปรากฏใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจเขียน
ความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
ในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป 

3.94 .700 4.37 .842 4.01 .822 4.02 .123 5.00 0.000 7.041 .000* 
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*มีนยัส าคญัที่ระดบั .05 

จากตารางท่ี 4.25 พบวา่ การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนกตามอาชีพ โดยใช้สถิติทดสอบ
ด้วยค่า f (f-test) พบว่าโดยภาพรวมการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ มีค่า sig. มีคา่น้อยกวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05 จึงปฏิเสธสมมติฐานทางสถิติ H0 
และยอมรับสมมติฐานการวิจัย H1 สรุปได้วา่ ระดบัการศึกษาสง่ผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ท่ีแตกตา่งกนั 
 เพ่ือให้ทราบว่ากลุ่มตัวอย่าง ท่ีมีอาชีพแตกต่างกันในรายคู่ใดบ้าง ท่ีมีการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกท่ีแตกต่างกัน ดงันัน้ผู้ วิจยัจึงได้ท าการ
ทดสอบความแตกต่างของคะแนนเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยใช้วิธี Least Significant Difference : LSD 
ปรากฏผลดงันี ้
  

ตารางท่ี 4.26 แสดงการเปรียบเทียบคา่เฉล่ียอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่านสามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง โดยเปรียบเทียบ
เป็นรายคู ่

อาชีพ X  

นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

เจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจ

ส่วนตัว 

อ่ืน ๆ 

4.69 3.98 3.99 4.00 3.50 
นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

4.69 - 
.705* 
(.000) 

.695* 
(.000) 

.686* 
(.000) 

1.186 
(.108) 

ข้า ราชการ /
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

3.98 - - 
-.010 
(1.000) 

-.020 
(1.000) 

.480 
(.866) 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.99 - - - 
-.009 
(1.000) 

.491 
(.858) 

เจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจ
ส่วนตวั 

4.00 - - - - 
.500 
(.852) 

อื่นๆ 3.50 - - - - - 
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จากตารางท่ี 4.26 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอาชีพแตกต่างกัน กับ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริงโดยเปรียบเทียบ
รายคู่ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับกลุ่มตัวอย่างอาชีพ
ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่ากลุ่ม
ตวัอย่าง นักเรียน/นกัศกึษา มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ไปใช้ประโยชน์  มากกว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
 กลุม่ตวัอย่างอาชีพนกัเรียน/นกัศกึษา กบักลุ่มตวัอย่างอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน มีค่า 
Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่าง นักเรียน/นักศึกษา มีการน า
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึไปใช้ประโยชน์ น้อยกวา่ กลุม่อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน   
 กลุม่ตวัอย่างอาชีพนกัเรียน/นกัศกึษา  กบั กลุม่ตวัอย่างอาชีพเจ้าของกิจการ/ธรุกิจสว่นตวั 
มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่ง0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่าง นักเรียน/นักศึกษา มีการน า
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึไปใช้ประโยชน์ น้อยกว่า กลุม่อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน สว่นคูอ่ื่น ๆ ไมพ่บความ
แตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 

ตารางท่ี 4.27 แสดงการเปรียบเทียบคา่เฉล่ียอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้ 
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สึก ท่านสามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต โดย
เปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาชีพ X  

นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

เจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจ

ส่วนตัว 

อ่ืน ๆ 

3.46 4.14 4.35 4.02 4.00 
นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 3.46 - 

-.687* 
(.000) 

-.891* 
(.000) 

-.558* 
(.000) 

-.543 
(.241) 
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ตารางท่ี 4.27 (ต่อ) 

อาชีพ X  

นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

เจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจ

ส่วนตัว 

อ่ืน ๆ 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

4.14 - - 
-.205* 
(.012) 

.129 
(.176) 

.144 
(.754) 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

4.35 - - - 
.333* 
(.001) 

.349 
(.449) 

เจ้าของ
กิจการ/ธรุกิจ
สว่นตวั 

4.02 - - - - 
.015 
(.974) 

อ่ืน ๆ 4.00 - - - - - 
*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.27 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอาชีพแตกต่างกัน กับ บทความ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน 
คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจในการใช้
ชีวิต โดยเปรียบเทียบรายคู่ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตวัอย่างอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับกลุ่ม
ตัวอย่างอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่ งเท่ากับ  0.000 
หมายความว่า กลุ่มตวัอย่าง นักเรียน/นักศึกษา มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ไปใช้เป็นแรงบันดาลใจ
ในการใช้ชีวิต มากกวา่กลุม่ตวัอย่าง ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
 กลุม่ตวัอย่างอาชีพนกัเรียน/นกัศกึษา กบักลุ่มตวัอย่างอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน มีค่า 
Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างนักเรียน/นักศึกษา มีการน า
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
เขยีนความรู้สกึ ไปใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต น้อยกวา่ กลุม่อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
 กลุม่ตวัอย่างอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา กับกลุ่มตวัอย่างอาชีพเจ้าของกิจการ/ธุรกิจส่วนตวั
มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุ่มตวัอย่างนักเรียน/นกัศกึษา มีการน า
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
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เขียนความรู้สึก ไปใช้เป็นแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต น้อยกว่า กลุ่มอาชีพเจ้าของกิจการ/ธุรกิจ
สว่นตวั  
 กลุ่มตัวอย่างอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ กับกลุ่มตัวอย่างอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.012 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่าง อาชีพ
ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน 
คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ไปใช้เป็นแรงบันดาลใจในการใช้ ชีวิต 
มากกวา่ อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
 กลุ่มตวัอย่างอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน กับกลุ่มตัวอย่างอาชีพเจ้าของกิจการ/ธุรกิจ
ส่วนตวั มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.001 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่าง อาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน  มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ไปใช้เป็นแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต มากกว่าอาชีพเจ้าของ
กิจการ/ธรุกิจสว่นตวั สว่นคูอ่ื่นๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 

ตารางท่ี 4.28  แสดงการเปรียบเทียบคา่เฉล่ียอายขุองผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ตดิตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขยีน คลิปวดิีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สกึ ท่านสามารถสง่ตอ่สิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาชีพ X  

นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

เจ้าของกิจการ/
ธุรกิจส่วนตัว 

อ่ืน ๆ 

3.94 4.20 3.99 4.02 4.00 
นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.94 - 
-.260* 
(.007) 

-.048 
(.636) 

-.072 
(.524) 

-.057 
(.904) 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

4.20 - - 
.212* 
(.011) 

.187 
(.055) 

.203 
(.667) 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.99 - - - 
-.024 
(.814) 

-.009 
(.984) 
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ตารางท่ี 4.28 (ต่อ) 

อาชีพ X  
นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

เจ้าของกิจการ/
ธุรกิจส่วนตัว 

อ่ืน ๆ 

 3.94 4.20 3.99 4.02 4.00 3.94 
เจ้าของ
กิจการ/ธรุกิจ
สว่นตวั 

4.02 - - - - 
.015 
(.975) 

อ่ืนๆ 4.00 - - - - - 
*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 4.28 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอาชีพแตกตา่งกนั กบับทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถสง่ต่อสิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน โดยเปรียบเทียบรายคูด้่วย
วิธี (LSD) พบวา่ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/
พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.007 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี 
อายุต ่ากว่า15 ปี มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถสง่ต่อสิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
อาชีพข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังาน
บริษัทเอกชน มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.011 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพ
ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน 
คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถส่งตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่ กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน สว่นคูอ่ื่นๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 



130 

ตารางท่ี 4.29 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาชีพ X  

นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

เจ้าของกิจการ/
ธุรกิจส่วนตัว 

อ่ืน ๆ 

3.97 3.97 3.69 4.02 5.00 
นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.97 - 
-.002 
(.977) 

.283* 
(.001) 

-.044 
(.657) 

-1.029* 
(.013) 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

3.97 - - 
.286* 
(.000) 

-.041 
(.626) 

-1.026* 
(.012) 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.69 - - - 
-.327* 
(.000) 

-1.312* 
(.001) 

เจ้าของ
กิจการ/ธรุกิจ
สว่นตวั 

4.02 - - - - 
-.985* 
(.017) 

 
อ่ืน ๆ 5.00 - - - - - 
*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 
 จากตารางท่ี 4.29 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายุแตกต่างกัน กับบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน และคลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั โดยเปรียบเทียบราย
คู่ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี อาชีพ
พนกังานบริษัทเอกชน มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.001 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีมี
อาชีพนกัเรียน/นักศกึษา มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน และคลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลัง มากกว่ากลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
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 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพนกัเรียน/นกัศกึษา กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
มีคา่ Sig. น้อย.05 ซึ่งเท่ากบั 0.013 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน มี
การน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่ในเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังาน
บริษัทเอกชน มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพ
พนกังานบริษัทเอกชน มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มากกว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาชีพอ่ืนๆ มี
ค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่ งเท่ากับ  0.012 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน กับ กลุ่มตวัอย่างท่ีมี อาชีพเจ้าของกิจการ/
ธุรกิจส่วนตัว มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพ
พนกังานบริษัทเอกชน มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
อาชีพเจ้าของกิจการ/ธรุกิจสว่นตวั 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมี อาชีพอ่ืนๆ มีค่า Sig. 
น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.001หมายความว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน มีการ
น าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพเจ้าของกิจการ/ธรุกิจส่วนตวั กับ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี อาชีพอ่ืนๆ มีค่า 
Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.017 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพเจ้าของกิจการ/ธุรกิจ
ส่วนตวั มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ 
สว่นคูอ่ื่นๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
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ตารางท่ี 4.30  แสดงการเปรียบเทียบคา่เฉล่ียอายขุองผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน  
โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาชีพ X  

นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

เจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจ

ส่วนตัว 

อ่ืน ๆ 

4.20 4.19 3.98 4.02 5.00 
นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

4.20 - 
.010 
(.895) 

.218* 
(.010) 

.185 
(.051) 

-.800* 
(.043) 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

4.19 - - 
.208* 
(.033) 

.174* 
(.032) 

-.810* 
(.039) 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

3.98 - - - 
-.034 
(.697) 

-1.018* 
(.010) 

เจ้าของ
กิจการ/ธรุกิจ
สว่นตวั 

4.02 - - - - 
-.985* 
(.013) 

อ่ืน ๆ 5.00 - - - - - 
*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 
 จากตารางท่ี 4.30 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายุแตกต่างกัน กับ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน และคลิป
วิดีโอท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน
โดยเปรียบเทียบรายคู่ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับกลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีคา่ Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากบั 0.010 หมายความว่า 
กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพนกัเรียน/นกัศกึษา มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือ
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ท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรท าเป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ต่อ
สาธารณะชน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ โดยมีค่า Sig.
น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.043 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา มีการน า
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพ
อ่ืนๆ 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพ
พนกังานบริษัทเอกชน มีค่า Sig. น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.003 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี
อาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ี
เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อ
สาธารณะชน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ กับ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพเจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจส่วนตวั มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.032 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี
อาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ี
เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อ
สาธารณะชน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพเจ้าของกิจการ/ธรุกิจสว่นตวั 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ กับ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ มี
คา่ Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.039 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน น้อยกว่า กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน กับ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ มีค่า Sig. 
น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.010 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีการ
น าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพ
อ่ืนๆ 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพเจ้าของกิจการ/ธุรกิจสว่นตวั กับ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ มีค่า 
Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.013 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพเจ้าของกิจการ/ธุรกิจ
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ส่วนตวั มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน น้อยกวา่กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ สว่นคูอ่ื่น ๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 

ตารางท่ี 4.31  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตาม บทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ ก 
แฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊ กแฟนเพจในลักษณะเช่นนีต้่อไป โดย
เปรียบเทียบเป็นรายคู ่

อาชีพ X  

นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน
รัฐวสิาหกิจ 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

เจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจ

ส่วนตัว 

อ่ืน ๆ 

3.94 4.37 4.01 4.02 5.00 
นั ก เ รี ย น /
นกัศกึษา 

3.94 - 
-.430* 
(.000) 

-.066 
(.558) 

-.072 
(.569) 

-1.057* 
(.047) 

ข้าราชการ/
พ นั ก ง า น
รัฐวิสาหกิจ 

4.37 - - 
.363* 
(.000) 

.357* 
(.001) 

-.627 
(.233) 

พ นั ก ง า น
บริษัทเอกชน 

4.01 - - - 
-.006 
(.959) 

-.991 
(.061) 

เจ้าของ
กิจการ/ธรุกิจ
สว่นตวั 

4.02 - - - - 
-.985 
(.064) 

อ่ืน ๆ 5.00 - - - - - 
*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.31 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีระดบัอายุแตกตา่งกนั กบั บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้่อไป โดย
เปรียบเทียบรายคูด้่วยวิธี (LSD) พบวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศกึษา กบักลุม่ตวัอย่าง
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ท่ีมอีาชีพข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ มีคา่ Sig. น้อยกวา่ .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความว่า 
กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจ
ในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ  
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ  กบั กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ คา่ 
Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.047 ซึ่งหมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
โดยในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟ
ซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊ กแฟนเพจในลักษณะเช่นนีต้่อไป น้อยกว่า กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ 

กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังาน
บริษัทเอกชน มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอาชีพ
ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ ในสว่นของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน 
คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนี ้
ตอ่ไป มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพเจ้าของ
กิจการ/ธุรกิจส่วนตวั มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.001 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี
อาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ในสว่นของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนงัสือ
ท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะ
เช่นนีต้่อไป มากกวา่กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพเจ้าของกิจการ/ธรุกิจส่วนตวั สว่นคูอ่ื่น ๆ ไม่พบความ
แตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 
 สมมติฐานท่ี 1.6 
 H0  : รายได้ตอ่เดือนท่ีแตกตา่งกันส่งผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สกึไมแ่ตกตา่งกนั 
 H1 : รายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกันสง่ผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก
แฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 
 



136 

ตารางท่ี 4.32 การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัท่ีสง่ผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตามรายได้
ตอ่เดือน 

 

การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ

เขียนความรู้สกึ 

รายได้ต่อเดือน 

F Sig. 
น้อยกว่า

หรือเท่ากับ 
15,000 บาท 

15,001 – 
25,000 บาท 

25,001 – 
35,000 
บาท 

35,001 – 
45,000 บาท 

45,001 – 
55,000 
บาท 

55,001 ขึน้ไป 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนังสือ ท่ี เขียน  คลิป วิดี โอ ท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สึก ท่านสามารถน าไปปรับ
ใช้ได้ในชีวิตจริง 

4.17 .481 4.35 .480 3.75 .979 3.50 .707 3.97 .164 4.00 0.000 12.970 .000* 

บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตัวหนังสือ ท่ี เขียน  คลิป วิดี โอ ท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สึก ท่านสามารถน าไปเป็น
แรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต 

3.99 .691 4.57 .510 3.30 .503 4.00 1.414 4.03 .164 4.00 0.000 75.682 .000* 
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ตารางท่ี 4.32 (ต่อ) 

 

การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ

เขียนความรู้สกึ 

รายได้ต่อเดือน 

F Sig. 
น้อยกว่า

หรือเท่ากับ 
15,000 บาท 

15,001 – 
25,000 บาท 

25,001 – 
35,000 บาท 

35,001 – 
45,000 บาท 

45,001 – 
55,000 
บาท 

55,001 ขึน้ไป 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ี
สื่อสาร ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก ท่านสามารถส่ง
ตอ่สิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน 

4.47 .531 4.40 .505 3.28 .495 3.00 0.000 4.03 .164 4.00 0.000 86.117 .000* 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ี
สื่อสาร ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่
คนรุ่นหลงั 

3.53 .880 4.20 .400 3.65 .521 3.00 0.000 4.00 .236 4.00 0.000 23.833 .000* 
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ตารางท่ี 4.32 (ต่อ) 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05

การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ

เขียนความรู้สกึ 

รายได้ต่อเดือน 

F Sig. 
น้อยกว่า

หรือเท่ากับ 
15,000 บาท 

15,001 – 
25,000 บาท 

25,001 – 
35,000 บาท 

35,001 – 
45,000 บาท 

45,001 – 
55,000 
บาท 

55,001 ขึน้ไป 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ี
สื่อสาร ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขี ยนค วาม รู้สึ ก  ค วรท า เป็ น
หนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะ
ชน 

4.26 .440 4.40 .505 3.62 .509 3.50 .707 3.97 .372 4.00 0.000 37.933 .000* 

บทความ บทกลอน รูปภาพ ท่ี
สื่อสาร ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป 

3.53 .880 4.79 .424 3.63 .507 3.50 .707 4.00 .236 4.00 0.000 87.496 .000* 
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จากตารางท่ี 4.32 พบวา่ การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน ใช้สถิติ
ทดสอบด้วยคา่ f (f-test) พบวา่โดยภาพรวมการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึ มีคา่ sig. มีคา่น้อยกวา่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05 จึงปฏิเสธสมมติฐานทางสถิติ 
H0 และยอมรับสมมติฐานการวิจยั H1 สรุปได้วา่ รายได้ตอ่เดือนสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ท่ีแตกตา่งกนั 
 เพ่ือให้ทราบว่ากลุ่มตัวอย่าง ท่ีมีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกันในรายคู่ใดบ้าง ท่ีมี การ
น าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกท่ีแตกตา่งกนั ดงันัน้ผู้ วิจยัจึงได้
ท าการทดสอบความแตกตา่งของคะแนนเฉล่ียเป็นรายคูโ่ดยใช้วิธี Least Significant Difference : 
LSD ปรากฏผลดงันี ้
 
ตารางท่ี 4.33  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายได้ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลต่อ

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนก
ตามบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่านสามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริง 
โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

รายได้ต่อ
เดือน X  

น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 

15,000 
บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

4.17 4.35 3.75 3.50 3.97 4.00 
น้อยกวา่
หรือ
เท่ากบั 
15,000 
บาท 

4.17 - 
-.183* 
(.037) 

.419* 
(.000) 

.671 
(.125) 

.198 
(.110) 

.171 
(.184) 

15,001–
25,000 
บาท 

4.35 - - 
.601* 
(.000) 

.854* 
(.050) 

.381* 
(.001) 

.354* 
(.003)  

 



140 

ตารางท่ี 4.33 (ต่อ) 
 

รายได้ต่อ
เดือน X  

น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 

15,000 
บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

25,001–
35,000 
บาท 

3.75 - - - 
.253 
(.562) 

-.220 
(.062) 

-.247* 
(.045) 

35,001–
45,000 
บาท 

3.50 - - - - 
-.437 
(.286) 

-.500 
(.261) 

45,001–
55,000 
บาท 

3.97 - - - - - 
-.027 
(.853) 

55,001 
ขึน้ไป 

4.00 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.33 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมรีายได้ตอ่เดือนแตกต่างกนั กบับทความ หรือบทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน และ
คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถน าไปปรับใช้ได้ในชีวิตจริงโดย
เปรียบเทียบรายคูด้่วยวิธี (LSD) พบวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้น้อยกวา่หรือเท่ากับ 15,000 บาท 
กับกลุ่มตัวอย่าง ท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่ งเท่ากับ  0.037 
หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท มีการน าบทความ หรือ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึไปใช้ประโยชน์ น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีน้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–
35,000 บาท มีคา่ Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้น้อย
กวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึไปใช้ประโยชน์ มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
25,001–35,000 บาท 
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 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–
25,00 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียนคลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึไปใช้ประโยชน์ มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 
บาท 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001–45,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.050 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้15,001–
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึไปใช้ประโยชน์ มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001–45,000
บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 45,001–
55,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.001หมายความว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้
15,001–25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึกไปใช้ประโยชน์ มากกว่ากลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001–55,000 บาท 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 ขึน้ไป 
มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.003 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 
บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟ
ซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึไปใช้ประโยชน์ มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 ขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 บาท กบั กลุ่มตวัอย่างท่ีมี รายได้ 55,001 ขึน้ไป 
มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.045 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 
บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟ
ซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึไปใช้ประโยชน์ น้อยกวา่กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 ขึน้ไป สว่นคู่
อ่ืนๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
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ตารางท่ี 4.34  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายได้ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลต่อ
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนก
ตามบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ท่านสามารถน าไปเป็นแรงบนัดาลใจในการใช้
ชีวิต โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

รายได้
ต่อ
เดือน 

X  

น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 

15,000 
บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

3.99 4.57 3.30 4.00 4.03 4.00 
น้อยกวา่
หรือ
เท่ากบั 
15,000 
บาท 

3.99 - 
-.580* 
(.000) 

.687* 
(.000) 

-.014 
(.969) 

-.041 
(.690) 

-.014 
(.894) 

15,001–
25,000 
บาท 

4.57 - - 
1.266* 
(.000) 

.565 
(.119) 

.538* 
(.000) 

.565* 
(.000) 

25,001–
35,000 
บาท 

3.30 - - - 
-.701 
(.054) 

-.728* 
(.000) 

-.701* 
(.000) 

35,001–
45,000 
บาท 

4.00 - - - - 
-.027 
(.942) 

0.000 
(1.000) 

45,001–
55,000 
บาท 

4.03 - - - - - .0.27 
(.824) 

55,001 
ขึน้ไป 

4.00 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
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 จากตารางท่ี 4.34 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน กับ บทความ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ี
เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถน าไปเป็นแรงบันดาลใจใน
การใช้ชีวิต โดยเปรียบเทียบรายคูด้่วยวิธี (LSD) พบวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้น้อยกวา่หรือเท่ากบั 
15,000 บาท กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 
0.000 หมายความวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ ไปใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000
บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
25,001–35,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
รายได้น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ี
เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ไปใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต 
มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 บาท 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ไปใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
รายได้ 25,001–35,000 บาท 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001–55,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้15,001–
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ไปใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
รายได้ 45,001–55,000 บาท  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาท 
ขึน้ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ไปใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต มากกวา่กลุ่มตวัอย่างท่ีมี
รายได้ 55,001 บาท ขึน้ไป 
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 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 บาท กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 45,001–
55,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้
25,001–35,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ไปใช้เป็นแรงบันดาลใจในการใช้ชีวิต น้อยกว่ากลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001–55,000บาท 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 บาท กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทนัน้ 
ขึน้ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–
35,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ไปใช้เป็นแรงบนัดาลใจในการใช้ชีวิต น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
รายได้ 55,001 บาทขึน้ไป สว่นคูอ่ื่นๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 
ตารางท่ี 4.35  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายได้ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลต่อ

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนก
ตามบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ใน เฟซบุ๊ กแฟน เพจ เขียนความ รู้สึก  ท่ านสามารถส่งต่อสิ่ งดีๆ  แก่ ผู้ อ่ื น 
โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

รายได้
ต่อเดือน X  

น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 

15,000 
บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

4.47 4.40 3.28 3.00 4.03 4.00 
น้อยกวา่
หรือ
เท่ากบั 
15,000 
บาท 

4.47 - 
.068 
(.308) 

1.193* 
(.000) 

1.471* 
(.000) 

.444* 
(.000) 

.471* 
(.000) 

15,001–
25,000 
บาท 

4.40 - - 
1.125* 
(.000) 

1.404* 
(.000) 

.3.77* 
(.000) 

.404* 
(.000) 
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ตารางท่ี 4.35 (ต่อ) 
 

รายได้
ต่อเดือน X  

น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 

15,000 
บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

4.47 4.40 3.28 3.00 4.03 4.00 
25,001–
35,000 
บาท 

3.28 - - - 
.278 
(.401) 

-.749* 
(.000) 

-.722* 
(.000) 

35,001–
45,000 
บาท 

3.00 - - - - 
-1.027* 
(.002) 

-1.000* 
(.003) 

45,001–
55,000 
บาท 

4.03 - - - - - 
.027 
(.808) 

55,001 
ขึน้ไป 

4.00 - - - - - 
- 
 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.35 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนแตกต่างกัน กับ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน 
คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถส่งต่อสิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน  โดย
เปรียบเทียบรายคูด้่วยวิธี (LSD) พบวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกวา่หรือเท่ากับ 15,000 บาท 
กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 
หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี รายได้น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ และ
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สกึ สามารถสง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–35,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
35,001–45,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี 
รายได้ น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือ
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ท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถส่งต่อสิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน 
มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001–45,000บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001–55,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี 
รายได้ น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือ
ท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถส่งต่อสิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน 
มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001–55,000 บาท  
  กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี 
รายได้ น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือ
ท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถส่งต่อสิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน 
มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กบั กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 00.000 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถส่งต่อสิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
25,001-35,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมีมีรายได้ 35,001–
45,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี รายได้ 
15,001–25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถสง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
รายได้ 35,001–45,000บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับ กลุ่มตัวอย่างท่ี มี รายได้ 45,001-
55,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
15,001–25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถสง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
รายได้ 45,001-55,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001–25,000 บาท กับ กลุ่มตวัอย่างท่ีมี รายได้ 55,001 บาท
ขึน้ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความวา่ กลุ่มตวัอย่างท่ีมี รายได้ 15,001–
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25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถส่งต่อสิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน มากกว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,00-35,000 บาท กับกลุ่มตวัอย่างท่ีมี รายได้ 45,001-55,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี รายได้ 25,00-
35,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถสง่ตอ่สิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001-55,000 บาท 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,00-35,000 บาท กับ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี รายได้ 55,001 บาทขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0,000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี รายได้ 25,000-
35,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถสง่ตอ่สิ่งดีๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-45,000 บาท กับ กลุ่มตัวอย่างท่ีมี  รายได้ 45,001-
55,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี รายได้ 
35,001-45,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สามารถสง่ต่อสิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมี
รายได้ 45,001-55,000 บาท 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-45,000 บาท กบั กลุม่ตวัอย่างท่ีมี รายได้ 55,001 บาทขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05เท่ากบั 0.000 หมายความวา่ กลุ่มตวัอย่างท่ีมี รายได้ 35,001-45,000 
บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน และคลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏอยู่
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก สามารถสง่ตอ่สิ่งดี ๆ แก่ผู้ อ่ืน น้อยกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป สว่นคูอ่ื่น ๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
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ตารางท่ี 4.36 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายได้ต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลต่อ
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ จ าแนกตาม 
บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั โดยเปรียบเทียบเป็น
รายคู ่

รายได้
ต่อเดือน X  

น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 

15,000 
บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

3.53 4.20 3.65 3.00 4.00 4.00 
น้อยกวา่
หรือ
เท่ากบั 
15,000 
บาท 

3.53 - 
-.670* 
(.000) 

-.121 
(.140) 

.529 
(.158) 

-.471* 
(.000) 

-.471* 
(.000) 

15,001–
25,000 
บาท 

4.20 - - 
.549* 
(.000) 

1.199* 
(.001) 

.199* 
(.037) 

.199* 
(.047) 

25,001–
35,000 
บาท 

3.65 - - - 
.649 
(.082) 

-.351* 
(.001) 

-.351* 
(.001) 

35,001–
45,000 
บาท 

3.00 - - - - 
-1.000* 
(.009) 

-1.000* 
(.009) 

45,001–
55,000 
บาท 

4.00 - - - - - 
0.000 
(1.000) 

55,001 
ขึน้ไป 

4.00 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
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 จากตารางท่ี 4.36 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีรายได้ต่อเดือนแตกต่างกัน กับ บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั โดยเปรียบเทียบราย
คูด้่วยวิธี (LSD) พบวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กบักลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่ากลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่น
หลงั น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001-55,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
รายได้น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ี
เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกว่า 
กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-55,000 บาท  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
รายได้น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ี
เขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงัน้อยกว่า 
กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มากกว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
25,001-35,000 บาท 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-45,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.001 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มากกว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
35,001-45,000 บาท 
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 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-55,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.037 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มากกว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001-55,000 บาท  
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.047 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั มากกว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-55,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.001 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-
35,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001-55,000 บาท 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 บาท กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.001 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-
35,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-45,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-55,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.009 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-
45,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนุรักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกว่ากลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001-55,000 บาท  
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-45,000 บาท กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาท ขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.009 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-
45,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
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ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรอนรุักษ์ไว้แก่คนรุ่นหลงั น้อยกว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมี รายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป สว่นคูอ่ื่นๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 
ตารางท่ี 4.37  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายได้ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลต่อ

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนก
ตามบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความ รู้สึก  ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพ ร่ต่อ 
สาธารณะชน โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

รายได้
ต่อ
เดือน 

X  

น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 

15,000 
บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

4.26 4.40 3.62 3.50 3.97 4.00 
น้อยกวา่
หรือ
เท่ากบั 
15,000 
บาท 

4.26 - 
-.147* 
(.028) 

.639* 
(.000) 

.757* 
(.023) 

.284* 
(.003) 

.257* 
(.009) 

15,001–
25,000 
บาท 

4.40 - - 
.785* 
(.000) 

.904* 
(.006) 

.431* 
(.000) 

.404* 
(.000) 

25,001–
35,000 
บาท 

3.62 - - - 
.119 
(.720) 

-.354* 
(.000) 

-.381* 
(.000) 

35,001–
45,000 
บาท 

3.50 - - - - 
-.473 
(.160) 

-.500 
(.139) 

45,001–
55,000 
บาท 

3.97 - - - - - 
-.027 
(.808) 
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ตารางท่ี 4.37 (ต่อ) 
 

รายได้
ต่อ
เดือน 

X  

น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 

15,000 
บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

4.26 4.40 3.62 3.50 3.97 4.00 
55,001 
ขึน้ไป 

4.00 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.37 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีรายได้ตอ่เดือนแตกตา่งกนักบับทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน โดย
เปรียบเทียบรายคู่ด้วยวิธี (LSD) พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท 
กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี รายได้ 15,001-25,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่ งเท่ากับ  0.028 
หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีน้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน 
รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรท า
เป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
25,001-35,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน 
คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อ
สาธารณะชน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
35,001-45,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.023 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน 
คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อ
สาธารณะชน มากกวา่ กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-45,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001-55,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.003 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
น้อยกวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน 
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คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อ
สาธารณะชนมากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-55,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.009 หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีน้อย
กวา่หรือเท่ากบั 15,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิป
วิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรท าเป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน
มากกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้ไป  
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชนมากกวา่กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 บาท  
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-40,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.006 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-
25,000  บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชนมากกวา่กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-40,000 บาท  
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-50,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชนมากกวา่กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-50,000 บาท  
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-25,000 บาท กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,001-
25,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน มากกวา่กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-50,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-
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35,000 บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนงัสือเพ่ือเผยแพร่ต่อสาธารณะชน น้อยกวา่กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001-50,000 บาท 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 บาท กบักลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-
35,000  บาท มีการน าบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรท าเป็นหนังสือเพ่ือเผยแพร่ตอ่สาธารณะชน น้อยกว่า กลุ่ม
ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้ไป สว่นคูอ่ื่นๆ ไมพ่บความแตกตา่งอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 
ตารางท่ี 4.38  แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายได้ตอ่เดือนของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีมีผลต่อ

การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก จ าแนก
ตาม บทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊ กแฟนเพจในลกัษณะเชน่นีต้อ่ไป 
โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู ่

รายได้
ต่อเดือน X  

น้อยกว่าหรือ
เท่ากับ 

15,000 บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

3.53 4.79 3.63 3.50 4.00 4.00 
น้อยกวา่
หรือ
เท่ากบั 
15,000 
บาท 

3.53 - 
-1.260* 
(.000) 

-.100 
(.226) 

.029 
(.940) 

-.471* 
(.000) 

-.471* 
(.000) 

15,001–
25,000 
บาท 

4.79 - - 
1.160* 
(.000) 

1.289* 
(.001) 

.789* 
(.000) 

.789* 
(.000) 

25,001–
35,000 
บาท 

3.63 - - - 
.129 
(.732) 

-.371* 
(.000) 

-.371* 
(.001) 
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ตารางท่ี 4.38 (ต่อ) 
 

รายได้
ต่อเดือน X  

น้อยกว่าหรือ
เท่ากับ 

15,000 บาท 

15,001–
25,000 
บาท 

25,001–
35,000 
บาท 

35,001–
45,000 
บาท 

45,001–
55,000 
บาท  

55,001 
ขึน้ไป 

3.53 4.79 3.63 3.50 4.00 4.00 
35,001–
45,000 
บาท 

3.50 - - - - 
-.500 
(.192) 

-.500 
(.193) 

45,001–
55,000 
บาท 

4.00 - - - - - 
0.000 
(1.000) 

55,001 
ขึน้ไป 

4.00 - - - - - - 

*มีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 
 

 จากตารางท่ี 4.38 พบวา่ ผลการวิเคราะห์การเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยรายคู่ของกลุม่ตวัอย่าง
ท่ีมีรายได้ตอ่เดือนแตกตา่งกนักบับทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ 
ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป โดย
เปรียบเทียบรายคูด้่วยวิธี (LSD) พบวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกวา่หรือเท่ากับ 15,000 บาท 
กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี รายได้ 15,001-25,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่ งเท่ากับ  0.000 
หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท ในส่วนของบทความ 
บทกลอน รูปภาพท่ีสื่ อสาร ตัวหนังสือท่ี เขียน คลิป วิดี โอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
เขียนความรู้สึก ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้่อไป น้อยกวา่กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 
15,001-25,000 บาท 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
45,001–55,000 บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
รายได้น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจ
ในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไป น้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี รายได้ 45,001–55,000 บาท  
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 
55,001 บาทขึน้ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมี
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รายได้ น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร 
ตวัหนงัสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอ ท่ีปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจ
ในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไปน้อยกวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมี รายได้ 55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,000-25,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,002-35,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,000-
25,000 บาท ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเชน่นีต้อ่ไป มากกวา่ 
กลุม่ตวัอย่างท่ีมี รายได้ 25,002-35,000 บาท 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,000-25,000 บาท กบักลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 35,001-45,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.001 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,000-
25,000 บาท ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเชน่นีต้อ่ไป มากกวา่ 
กลุม่ตวัอย่างท่ีมี รายได้ 35,001-45,000 บาท 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,000-25,000 บาท กบั กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001–55,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,000-
25,000 บาท ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเชน่นีต้อ่ไป มากกวา่ 
กลุม่ตวัอย่างท่ีมี รายได้ 45,001–55,000 บาท 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 15,000-25,000 บาท กบั กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาท ขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 15,000-
25,000 บาท ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดี โอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเชน่นีต้่อไป มากกวา่ 
กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาทขึน้ไป 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 บาท กับกลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001–55,000 
บาท มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.000 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-
35,000 บาท ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเช่นนีต้อ่ไปน้อยกวา่ 
กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 45,001–55,000 บาท 
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 กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 25,001-35,000 บาท กบั กลุม่ตวัอย่างท่ีมีรายได้ 55,001 บาท ขึน้
ไป มีค่า Sig. น้อยกว่า .05 ซึ่งเท่ากับ 0.001 หมายความว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีรายได้ 25,001–
35,000 บาท ในส่วนของบทความ บทกลอน รูปภาพท่ีสื่อสาร ตัวหนังสือท่ีเขียน คลิปวิดีโอท่ี
ปรากฏในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ควรจะมีเฟซบุ๊กแฟนเพจในลกัษณะเชน่นีต้อ่ไป น้อยกวา่ 
กลุ่มตวัอย่างท่ีมี รายได้ 55,001 บาทขึน้ไปสว่นคูอ่ื่นๆ ไม่พบความแตกต่างอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติ 
 
 สมมติฐานท่ี 2 พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ี
แตกต่างกัน ส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก
แตกตา่งกนั 

 H0  : พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั
ไมส่ง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 H1 : พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั
สง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 
ตารางท่ี 4.39 แสดงผลวิเคราะห์ Multiple Linear Regression ของการทดสอบสมมติฐาน

พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ กของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจท่ีส่งผลต่อการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ปัจจัยด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก B Beta SE T Sig 
ค่าคงท่ี 3.152 .231  13.667 .000* 

เวลาท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก -.078 .043 -.068 -1.805 .072 
อปุกรณ์ท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก .025 .038 .025 .651 .516 
สาเหตท่ีุท่านใช้เฟซบุ๊ก .043 .027 .061 1.566 .118 
ความถ่ีด้านจ านวนครัง้ท่ีท่านใช้เฟซบุ๊กตอ่ 
1 วนั 

-.479 .028 -.729 -16.925 .000* 

ความถ่ีด้านวนัท่ีท่านใช้เฟซบุ๊กมากท่ีสดุ .715 .045 .686 15.838 .000* 

Adjusted R2 = 0.509, R = .718, F = 83.753, *p < .05  
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 จากตารางท่ี 4.39 แสดงผลการวิเคราะห์ผลการถดถอยเชิงซ้อน (Multiple Regression 
Analysis) โดยวิธี Stepwise ระหวา่งปัจจยัด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก และการน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ พบวา่ความถ่ีด้านจ านวนครัง้ท่ีใช้เฟซบุ๊กตอ่ 1 วนั 
และความถ่ีด้านวนัท่ีใช้เฟซบุ๊กมากท่ีสดุ มีความสมัพนัธ์แบบพหคุณูกับการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .000 โดยมีค่า
สมัประสิทธ์ิสหสัมพันธ์พหุคูณเป็น 0.718 และสามารถพยากรณ์ถึงการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ได้ร้อยละ 50.9 
 เม่ือพิจารณาคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยของตวัพยากรณ์ พบวา่ปัจจยัด้านพฤติกรรมการ
ใช้เฟซบุ๊ ก ในส่วนของด้านความถ่ีด้านวันท่ีใช้เฟซบุ๊ กมากท่ีสดุ สามารถพยากรณ์การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกได้สูงสุด ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติ 
ระดับ 0.000 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ เท่ากับ 0.715 มีค่าสัมประสิทธ์ิการ
ถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน .045 รองลงมาคือ ด้านความถ่ีด้านจ านวนครัง้ท่ีใช้เฟซบุ๊กตอ่ 1 วนั 
ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.000 มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ เท่ากบั -.497 
มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน .028 
 สรุปได้วา่ตวัแปรปัจจยัด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กโดยรวม อนัประกอบด้วย เวลาท่ีท่าน
ใช้เฟซบุ๊ก อปุกรณ์ท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก  สาเหตท่ีุท่านใช้เฟซบุ๊ก ความถ่ีด้านจ านวนครัง้ท่ีใช้เฟซบุ๊กต่อ 
1 วนั และ ความถ่ีด้านวนัท่ีใช้เฟซบุ๊กมากท่ีสดุ สง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟ
ซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ คือ สามารถยอมรับสมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง 
(H1) ท่ีไมม่ีระดบันยัส าคญั  
 
 สมมติฐานท่ี 3 ปัจจัยการสื่อสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึกท่ี
แตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่ง
กนั 
 H0  : ปัจจยัการส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั จะไม่
สง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 H1 : ปัจจยัการส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั สง่ผล
ตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
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ตารางท่ี 4.40 แสดงผลวิเคราะห์ Multiple Linear Regression ของการทดสอบสมมติฐาน ปัจจัย
การส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกท่ีส่งผลตอ่การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ปัจจัยการส่ือสารของผู้ตดิตามในเฟซบุ๊ก B Beta SE t Sig 

ค่าคงท่ี -.420 .451  -.931 .353 
ด้านบทความ .074 .072 .059 1.033 .302 
ด้านบทกลอน .186 .060 .216 3.090 .002* 
ด้านรูปภาพท่ีสื่อสาร .509 .131 .271 3.888 .000* 
ด้านตวัหนงัสือท่ีเขียน .285 .065 .244 4.397 .000* 
ด้านคลิปวิดีโอ .009 .066 .009 .143 .886 

Adjusted R2 = 0.23, R = 0.490, F = 24.875, *p < .05  
 
 จากตาราง ท่ี  4.40 แสดงผลการวิ เค ราะ ห์ ผลการถด ถอย เชิ ง ซ้อน  ( Multiple 
RegressionAnalysis) โดยวิธี Stepwise ระหว่างปัจจัยการสื่อสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ ก และ 
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก โดยพบว่าด้านบทกลอน 
ด้านรูปภาพท่ีสื่อสาร และด้านตัวหนังสือท่ีเขียน มีความสัมพันธ์แบบพหุคูณกับการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .000 
โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์พหุคูณเป็น 0.490 และสามารถพยากรณ์ถึงการการน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ได้ร้อยละ 23 
 เม่ือพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยของตัวพยากรณ์ พบว่าปัจจัยการสื่อสารของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก ในสว่นของด้านรูปภาพท่ีสื่อสาร สามารถพยากรณ์การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกได้สงูสดุ ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติระดบั 0.000 มีค่า
สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบเท่ากับ 0.509 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนน
มาตรฐาน .131 รองลงมาคือ ด้านตวัหนังสือท่ีเขียน ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.000 มีค่า
สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ เท่ากับ 0.285 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนน
มาตรฐาน 0.065 และล าดบัสดุท้าย ด้านบทกลอน ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติระดบั 0.000 มีค่า
สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ เท่ากับ 0.186 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนน
มาตรฐาน 0.060 
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 สรุปได้วา่ ตวัแปรปัจจัยการส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กโดยรวมอนัประกอบด้วย และ
ด้านบทความ ด้านบทกลอน ด้านรูปภาพท่ีสื่อสาร ด้านตัวหนังสือท่ีเขียน และด้านคลิปวิดีโอ 
สง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ คือ สามารถปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ท่ีมีระดบันยัส าคญั .05 
 
 สมมติฐานท่ี 4 ปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกท่ี
แตกต่างกัน ส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก
แตกตา่งกนั 
 H0  : ปัจจยัการมีสว่นร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั ไม่
สง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 H1 : ปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึกท่ีแตกต่างกัน
สง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 
ตารางท่ี 4.41 แสดงผลวิเคราะห์ Multiple Linear Regression ของการทดสอบสมมติฐานปัจจัย

การมีส่วนร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึกท่ีส่งผลต่อการ
น าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามใน 
เฟซบุ๊ก 

B Beta SE t Sig 

ค่าคงท่ี 3.047 .140  21.799 .000 
ด้านการแสดงความรู้สกึ .305 .033 .538 9.205 .000* 
ด้านการสง่ตอ่ (แชร์) .098 .044 .182 2.204 .028* 
ด้านการแสดงความคิดเหน็ (คอมเมนต)์ -.406 .062 -.600 -6.510 .000* 
ด้านการติดตาม .305 .037 .396 8.261 .000* 

Adjusted R2 = 0.279, R = 0.535, F = 39.637, *p < .05    
 

 จากตารางท่ี 4.41 แสดงผลการวิเคราะห์ผลการถดถอยเชิงซ้อน (Multiple Regression 
Analysis) โดยวิธี Stepwise ระหวา่งปัจจยัการมีสว่นร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก และ การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ พบวา่ ด้านการแสดงความรู้สกึ ด้านการ
สง่ต่อ (แชร์) ด้านการแสดงความคิดเห็น (คอมเมนต์) และด้านการติดตาม มีความสมัพันธ์แบบ
พหคุณูกบัการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ อย่างมีนยัส าคญั
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ทางสถิติท่ีระดบั .000 โดยมีคา่สมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์พหคุณูเป็น 0.535 และสามารถพยากรณ์ถึง
การการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ ได้ร้อยละ 27.9 
 เม่ือพิจารณาค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยของตวัพยากรณ์ พบวา่ปัจจัยการมีส่วนร่วมของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กในส่วนของด้านการติดตามสามารถพยากรณ์การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกได้สงูสดุ ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติระดบั 0.000 มีค่า
สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบเท่ากับ 0.305 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนน
มาตรฐาน .037 รองลงมาคือ ด้านการแสดงความรู้สึก ด้านตัวหนังสือท่ีเขียน ท่ีระดบันัยส าคัญ
ทางสถิติระดบั 0.000 มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ เท่ากบั 0.305 มีคา่สมัประสิทธ์ิ
การถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน 0.033 ด้านการส่งตอ่ (แชร์) และด้านการแสดงความคิดเห็น
(คอมเมนต์) ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.000 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ 
เท่ากับ 0.098 และ -0.406 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน 0.044 และ 0.062 
ตามล าดบั 

 สรุปได้ว่าตวัแปรปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กโดยรวม อนัประกอบด้วย 
ด้านการแสดงความรู้สึก ด้านการส่งต่อ (แชร์) ด้านการแสดงความคิดเห็น (คอมเมนต์) และด้าน
การติดตามส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก คือ 
สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ท่ีมีระดบันยัส าคญั .05 
 
 สมมติฐานท่ี 5 ความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่ง
กนั สง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 H0  : ความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั ไมส่ง่ผล
ตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 H1 : ความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั สง่ผลตอ่
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
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ตารางท่ี 4.42 แสดงผลวิเคราะห์ Multiple Linear Regression ของการทดสอบสมมติฐานด้าน
ความพึงพอใจของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ กท่ีส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ด้านความพงึพอใจของผู้ติดตาม 
ในเฟซบุ๊ก 

B Beta SE t Sig 

ค่าคงท่ี 2.252 0.199  11.338 0.000* 
ด้านความพึงพอใจ 0.449 0.049 0.419 9.199 0.000* 

Adjusted R2 = 0.173, R = 0.419, F = 84.626, *p < 0.05    
 
 จากตารางท่ี 4.42 แสดงผลการวิเคราะห์ผลการถดถอยเชิงซ้อน (Multiple Regression 
Analysis) โดยวิธี Stepwise ระหวา่งด้านความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก และ การน าไปใช้
ประโยชน์ของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก พบว่า ด้านความพึงพอใจ มี
ความสมัพนัธ์แบบพหคุณูกบัการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .000 โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสมัพันธ์พหุคูณเป็น 0.419 และ
สามารถพยากรณ์ถึงการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึกได้ โดย
คิดเป็น ร้อยละ 17.3 
 เม่ือพิจารณาค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยของตวัพยากรณ์ พบวา่ปัจจัยการมีส่วนร่วมของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก ในส่วนของด้านความพึงพอใจ สามารถพยากรณ์การน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก ท่ีระดับนัยส าคัญทางสถิติระดับ 0.000 มีค่า
สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ เท่ากับ 0.449 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนน
มาตรฐาน .049  
 สรุปได้ว่าตัวแปรปัจจัยการด้านความพึงพอใจของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ กโดยรวม อัน
ประกอบด้วย มีความพึงพอใจในบทความ มีความพึงพอใจในบทกลอน มีความพึงพอใจในรูปภาพ
ท่ีสื่อสาร มีความพึงพอใจในตวัหนงัสือท่ีเขียน มีความพึงพอใจในคลิปวิดีโอ และมีความพึงพอใจ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึ คือ สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ท่ีมีระดบั
นยัส าคญั .05 
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สมมติฐานท่ี 6 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ปัจจยัการส่ือสาร 
ปัจจยัการมีสว่นร่วมและความพึงพอใจมีความสมัพนัธ์ตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟ
ซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 
 H0  : ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ปัจจยัการส่ือสาร ปัจจยัการมี
สว่นร่วมและความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกัน ไมส่ง่ผล
ตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 H1 : ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ปัจจยัการส่ือสาร ปัจจยัการมี
สว่นร่วมและความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั สง่ผลต่อ
การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 
 
ตารางท่ี 4.43 แสดงผลวิเคราะห์ Multiple Linear Regression ของการทดสอบสมมติฐานด้าน

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ กท่ีส่งผลต่อการน าไปใช้
ประโยชน์ขอผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ด้านลักษณะทางประชากรศาสตร์  B Beta SE t Sig 

ค่าคงท่ี 4.331 .167  25.855 .000* 
เพศ -.182 .047 -.173 -3.891 .000* 
อาย ุ -.035 .017 -.096 -2.026 .043* 
สถานภาพ .445 .058 .358 7.715 .000* 
ระดบัการศกึษา -.117 .027 -.195 -4.304 .000* 
อาชีพ .070 .026 .130 2.683 .008* 
รายได้ตอ่เดือน -.062 .018 -.172 -3.457 .001* 

Adjusted R2 = 0.239, R = 0.501, F = 21.929, *p < .05 
 
 จากตาราง ท่ี  4.43 แสดงผลการวิ เค ราะ ห์ ผลการถด ถอย เชิ ง ซ้อน  ( Multiple 
RegressionAnalysis) โดยวิธี Stepwise ระหว่างด้านลักษณะทางประชากรศาสตร์ และการ
น าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก พบว่าเพศ อายุ สถานภาพ 
ระดบัการศึกษา อาชีพ และ รายได้ต่อเดือนมีความสมัพนัธ์แบบพหคุณูกบัการน าไปใช้ประโยชน์
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .000 โดยมีค่า



164 

สมัประสิทธ์ิสหสัมพันธ์พหุคูณเป็น 0.501 และสามารถพยากรณ์ถึงการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึได้ ร้อยละ 23.9 
 เม่ื อ พิ จารณ าค่าสัมประสิท ธ์ิการถดถอยของตัวพยากรณ์  พบว่าปั จจัย ด้าน
ประชากรศาสตร์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ก ในสว่นของสถานภาพของผู้ติดตามเฟสบุ๊กพยากรณ์การ
น าไปใช้ประโยชน์ในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึกได้สงูสุด ท่ีระดบันัยส าคญัทางสถิติระดับ 
0.000 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบเท่ากบั 0.445 มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยใน
รูปคะแนนมาตรฐาน .058 รองลงมาคือ อาชีพ มีระดับนัยส าคัญทางสถิติระดับ 0.008 มีค่า
สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ เท่ากับ 0.070 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนน
มาตรฐาน 0.0026 อายุมีระดบันยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.043 มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูป
คะแนนดิบ เท่ากับ -0.035 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน 0.017 รายได้ต่อ
เดือน มีระดบันยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.001 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบเท่ากับ 
-0.062 มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน 0.018 และเพศ มีระดบันยัส าคญัทาง
สถิติระดับ 0.000 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบ เท่ากับ -0.182 มีค่าสมัประสิทธ์ิ
การถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน 0.047 
 สรุปได้ว่าตัวแปรปัจจัยการด้านความพึงพอใจของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ ก โดยรวมอัน
ประกอบด้วย มีความพึงพอใจในบทความ มีความพึงพอใจในบทกลอน มีความพึงพอใจในรูปภาพ
ท่ีสื่อสาร มีความพึงพอใจในตวัหนงัสือท่ีเขียน มีความพึงพอใจในคลิปวิดีโอ และมีความพึงพอใจ
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ สง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึ คือ สามารถปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ท่ีมีระดบั
นยัส าคญั .05 
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ตารางท่ี 4.44 แสดงผลวิเคราะห์ Multiple Linear Regression ของการทดสอบสมมติฐานด้าน
พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ปัจจยัการสื่อสาร ปัจจัยการมีสว่นร่วมและความพึงพอใจ
ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กท่ีส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ ก
แฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก  ปัจจัยการ
ส่ือสาร ปัจจัยการมีส่วนร่วมและความพึง
พอใจ 

B Beta SE t Sig 

ค่าคงท่ี -2.095 .397  -5.271 .000 
พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก      
เวลาท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก -.293 .047 -.255 -6.224 .000 
อปุกรณ์ท่ีท่านใช้เฟซบุ๊ก .367 .043 .367 8.551 .000 
สาเหตท่ีุท่านใช้เฟซบุ๊ก -.088 .045 -.125 -1.973 .049 
ความถ่ีด้านจ านวนครัง้ท่ีท่านใช้เฟซบุ๊กตอ่ 
1 วนั 

-.167 .033 -.254 -5.076 .000 

ความถ่ีด้านวนัท่ีท่านใช้เฟซบุ๊กมากท่ีสดุ .383 .058 .367 6.657 .000 
การส่ือสารของผู้ตดิตาม      
ด้านบทความ -.433 .040 -.344 -10.850 .000 
ด้านบทกลอน .726 .058 .841 12.404 .000 
ด้านรูปภาพท่ีสื่อสาร -.381 .087 -.203 -4.389 .000 
ด้านตวัหนงัสือท่ีเขียน .210 .047 .180 4.459 .000 
ด้านคลิปวิดีโอ .350 .039 .339 8.860 .000 
การมีส่วนร่วมของผู้ติดตาม      
ด้านการแสดงความรู้สกึ .243 .041 .429 5.914 .000 
ด้านการสง่ตอ่(แชร์) -.031 .035 -.058 -.905 .366 
ด้านการแสดงความคิดเหน็(คอมเมนต)์ -.185 .027 -.274 -6.731 .000 
ด้านการติดตาม .225 .024 .293 9.356 .000 
ด้านความพงึพอใจ .624 .042 .581 14.802 .000 

Adjusted R2 = 0.924, R = 0.963, F = 324.334, *p < .05    
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 จากตาราง ท่ี  4.44 แสดงผลการวิ เค ราะ ห์ ผลการถด ถอย เชิ ง ซ้อน  ( Multiple 
RegressionAnalysis) โดยวิธี Stepwise ระหว่างด้านพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ปัจจัยการสื่อสาร 
ปัจจยัการมีสว่นร่วมและความพึงพอใจและ การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สึก พบว่าพฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ ก การสื่อสารของผู้ติดตาม การมีส่วนร่วมของ
ผู้ติดตามและด้านความพึงพอใจมีความสัมพันธ์แบบพหุคูณกับการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .000 โดยมีค่า
สมัประสิทธ์ิสหสัมพันธ์พหุคูณเป็น 0.963 และสามารถพยากรณ์ถึงการน าไปใช้ประโยชน์ของ
ผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึได้ ร้อยละ 92.4 
 เม่ือพิจารณาค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยของตวัพยากรณ์ พบว่าการส่ือสารของผู้ติดตาม 
ด้านบทกลอนของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กในภาพรวมพยากรณ์การน าไปใช้ประโยชน์ในเฟซบุ๊กแฟน
เพจเขียนความรู้สึกได้สงูสดุ ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.000 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอย
ในรูปคะแนนดิบเท่ากบั 0.726 มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน .058 รองลงมา
คือ ปัจจยัด้านความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กในภาพรวม มีระดบันยัส าคญัทางสถิติระดบั 
0.000 มีค่าสมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบเท่ากบั 0.624 มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยใน
รูปคะแนนมาตรฐาน .042 และล าดบัสดุท้าย คือการสื่อสารของผู้ติดตามด้านบทความ มีระดับ
นยัส าคญัทางสถิติระดบั 0.000 มีคา่สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนดิบเท่ากบั -0.433 มีค่า
สมัประสิทธ์ิการถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน .040 
 สรุปได้วา่ตวัแปรปัจจยัด้านลกัษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก ปัจจัย
การสื่อสาร ปัจจยัการมีสว่นร่วมและความพึงพอใจในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึสง่ผลตอ่การ
น าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สึก คือ สามารถปฏิเสธสมมติฐาน
หลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ท่ีมีระดบันยัส าคญั .05 
 

สรุปผลการทดสอบสมมตฐิาน  

ตารางท่ี 4.45 สรุปผลการทดสอบสมมตฐิาน 

สมมติฐาน 
ผลการทดสอบ
สมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกตา่งกันสง่ผลตอ่การ
น าไปใช้ประโยชน์ของผู้ ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียนความรู้สึก
แตกตา่งกนั 

ยอมรับสมมติฐาน 
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ตารางท่ี 4.45 (ต่อ) 
สมมติฐาน ผลการทดสอบ

สมมติฐาน 
สมมติฐานท่ี 2 พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊กของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 

ยอมรับสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 3 ปัจจัยการส่ือสารของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียน
ความรู้สึกท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 

ยอมรับสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 4 ปัจจัยการมีส่วนร่วมของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจ
เขียนความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตาม
ในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 

ยอมรับสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 5 ความพึงพอใจของผู้ติดตามในเฟซบุ๊ กแฟนเพจเขียน
ความรู้สึกท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามใน 
เฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึแตกตา่งกนั 

ยอมรับสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 6 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการใช้เฟซบุ๊ก 
ปัจจยัการส่ือสาร ปัจจยัการมีสว่นร่วมและความพึงพอใจมีความสมัพนัธ์
ตอ่การน าไปใช้ประโยชน์ของผู้ติดตามในเฟซบุ๊กแฟนเพจเขียนความรู้สกึ 

ยอมรับสมมติฐาน 

 


