
I 

หวัขอ้วทิยานิพนธ์ ทศันคติต่อผูแ้นะนาํผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง (beauty influencer)  

 สาํหรับแต่งหนา้ (make up) แบบซอง ผา่นส่ือ YouTube  

 และแนวโนว้การตดัสินใจซ้ือเคร่ืองสาํอางสาํหรับแต่งหนา้  

 (make up) แบบซองของผูบ้ริโภค 

คาํสาํคญั ทศันคติ beauty influencer / แนวโนม้การตดัสินใจ /  

 ผูแ้นะนาํผลิตภณัฑ ์/ เคร่ืองสาํอาง ประเภทเมคอพั (make up)  

 แบบซอง / YouTube 

ช่ือนกัศึกษา ปวณีา เวชศรี 

อาจาร์ท่ีปรึกษาวทิยานิพนธ์    ดร.สหภาพ พอ่คา้ทอง 

ระดบัการศึกษา นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต 

คณะ นิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัศรีปทุม วทิยาเขตชลบุรี 

พ.ศ.  2563 

 

บทคดัย่อ 

การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงทัศนคติ และแนวโน้มการตัดสินใจซ้ือ

ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางประเภทเมคอพั (make up) แบบซองของผูบ้ริโภค รวมถึงทาํการเปรียบเทียบ

ความแตกต่างระหว่างลักษณะทางประชากร กับทัศนคติ และความแตกต่างระหว่างลักษณะ                    

ทางประชากร กับแนวโน้มการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองสําอางประเภทเมคอพั (make up) แบบซอง                  

ของผูบ้ริโภค และศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งทศันคติต่อผูแ้นะนาํผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง (beauty 

influencer) ประเภทเมคอพั (make up ) แบบซอง กบัแนวโนม้การตดัสินใจซ้ือเคร่ืองสาํอางประเภท

เมคอพั (make up) แบบซอง ของผูบ้ริโภคเป็นเพศหญิง อายุตั้ งแต่ 18 ปีข้ึนไป จาํนวน 400 คน                  

ดว้ยแบบสอบถาม และวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติวิเคราะห์เชิงพรรณนา คือ ความถ่ี ค่าร้อยละ และ

ค่าเฉล่ีย และค่าความเบ่ียงเบนมาตรฐาน ในส่วนของการทดสอบสมมติฐาน ใช้สถิติการวิเคราะห์

ความแปรปรวนทางเดียว และสถิติการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 2 ตัวแปร                             

ผลการศึกษาพบวา่  

1.  ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุแตกต่างกนั มีทศันคติต่อผูแ้นะนาํผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง (beauty 

influencer) ประเภทเมคอพั (make up) แบบซอง ด้านรูปแบบการนําเสนอเน้ือหา และโดยรวม

แตกต่างกนั 
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2.  ผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ และอาชีพแตกต่างกัน มีแนวโน้มการตดัสินใจซ้ือเคร่ืองสําอาง

ประเภทเมคอพั (make up) แบบซองแตกต่างกนั 

3.  ทัศนคติต่อผูแ้นะนําผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอาง (beauty influencer) ประเภทเมคอัพ    

(make up) แบบซอง ด้านบุคลิกภาพ ด้านเน้ือหาท่ีนําเสนอ ด้านรูปแบบการนําเสนอเน้ือหา                      

ดา้นความน่าเช่ือถือ และโดยรวม มีความสัมพนัธ์กบัแนวโนม้การตดัสินใจซ้ือเคร่ืองสาํอางประเภท

เมคอพั (make up) แบบซอง ของผูบ้ริโภคอยา่งมีนยัสาํคญัท่ีระดบั 0.01 
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ABSTRACT 

 This study aims at studying with consumers’  attitude toward buying decision tendency 

on makeup sachets cosmetic.  The purposes of the study were to compare 1)  different factors 

between demographics and attitudes, 2)  different factors demographics and buying decision 

tendency on makeup sachets cosmetic and 3) study relationship of consumers’ attitudes on beauty 

influencer of makeup sachets cosmetic towards buying decision of makeup sachets cosmetic.                   

The survey questionnaires were used as tools for data collection with the sample of 400 female,    

age 15 years old and above.  The descriptive data analysis used are frequency, percentage, mean 

values, and standard deviation, and.  one- way analysis of variance:  ANOVA and Pearson’ s 

correlation coefficient used to test the hypothesis. 

The research findings showed that: 

1.  Consumers with different age, in overall, demonstrate various attitudes toward the 

makeup sachets cosmetic differently on the content and presentation styles. 

2.  Consumers with different age and occupation show buying decision tendency on 

makeup sachets cosmetic differently. 

3.  Consumers’  attitudes toward beauty influencer of makeup sachets cosmetic cover 

various aspects:  personality, content, presentation, dependability; has positive significant 

correlation (r=0.01) with buying decision tendency on makeup sachets cosmetic. 
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