
139 

บรรณานุกรม 

กมลรัฐ อินทรทัศน์. (2554). แนวคิดพืน้ฐานเก่ียวกับความคิดสร้างสรรค์ . กรุงเทพฯ: 
มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช. 

กมลรัฐ อินทรทศัน์ และ กรรพมุ บญุทวี. (2558). แนวคิดประเภทและรูปแบบการผลิตรายการ
โทรทัศน์. (พิมพ์ครัง้ท่ี 4). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช. 

กัลยา วานิชย์บัญชา. (2549). สถิติส าหรับงานวิจัย. (พิมพ์ครัง้ท่ี 2). กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์
จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 

กาญจนา แก้วเทพ. (2547). ทฤษฎีและแนวทางการส่ือสารมวลชน. กรุงเทพฯ: ส านกัพิมพ์แห่ง
จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 

            . (2556). ส่ือสารมวลชนทฤษฎีและแนวทางการศึกษา. (พิมพ์ครัง้ท่ี 4). กรุงเทพฯ: 
ส านกัพิมพ์แหง่จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 

ก่ิงแก้ว ทรัพย์พระวงศ์. (2546). จิตวิทยาทั่วไป. กรุงเทพมหานคร : ไทยเจริญการพิมพ์. 
กุลทิพย์ ศาสตระรุจิ. (2557). การบริหารรายการข่าวโทรทัศน์.  กรุงเทพฯ:มหาวิทยาลัย 

สโุขทยัธรรมาธิราช. 
เขมรินทร์ จลุมาศ. (2549). การสร้างความเป็นจริงทางสังคมของรายการ “เร่ืองจริงผ่านจอ” 

และการรับรู้ของผู้ชม. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิต. 
จุฬารัตน์ ม่วงแก้ว. (2558). อัตลักษณ์รายการข่าวของสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7. 

นิเทศสยามปริทศัน์, 15(19), หน้า 132-140. 
ฉลอง ภิรมย์รัตน์. (2521). จิตวิทยาสังคม. กรุงเทพมหานคร. ประจกัรการพิมพ์. 
ฉอ้าน วุทฒิกรรมรักษา.  (2536) .  ความหมายของข่าว .  (ออนไลน์ ) .  เ ข้าถึ ง ไ ด้จาก : 

http://www.teacher.ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_157/Presentation
/present2 -.pptx  (2561, 2 กมุภาพนัธ์). 

ชัยยงค์ พรหมวงศ์ นิคม ทาแดง และไพบูรณ์ คะเชนทรพรรค์. (2546). รูปแบบรายการวิทยุ
โทรทัศน์ในเอกสารสอนชุดความรู้เบือ้งต้นเก่ียวกับวิทยุโทรทัศน์. นนทบุรี: 
มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช. 

ณฐัพรหม อินทุยศ. (2553). จิตวิทยาการศึกษา. เพชรบรูณ์ : สถาบนัการพลศกึษา วิทยาเขต
เพชรบรูณ์. 

ณัฐ ฐ์วัฒน์  สุท ธิ โย ธิน .  (2558) .  การผลิตรายการข่าว .  (พิม พ์ค รั ง้ ท่ี  4) .  ก รุ ง เทพฯ : 
มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช. 

http://www.teacher.ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_1-
http://www.teacher.ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_1-


140 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

ดวงกมล เทวพิทกัษ์. (2542). ลักษณะเนือ้หาข่าวสาร และจิตนาการบันเทิงในข่าวบันเทิง

ของสถานีโทรทัศน์ไทย . วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร์ 
สาขาวิชาการส่ือสารมวลชน จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 

ดารณี พานทอง. (2542). ทฤษฎีจูงใจ. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัรามค าแหง. 
ธาม เชือ้สถาปนศริิ. (2552). รายการคุยข่าว: ปัญหาทางวารสารศาสตร์. (ออนไลน์). เข้าถึงได้

จาก: https://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=8637 (2 กุมภาพนัธ์ 
2561). 

นารินทร์ โตส าลี. (2552). พฤติกรรมการรับชมรายการคุยข่าวที่มีการส่งข้อความสัน้ (SMS) 

ผ่านทางสถานีโทรทัศน์ของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร . การศึกษาเฉพาะ
บคุคลบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต, คณะบริหารธุรกิจ. มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

ปรมะ สตะเวทิน. (2546). การส่ือสารมวลชน กระบวนการทฤษฎี. กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ์. 
ปรมะ สตะเวทิน. (2546). หลักนิเทศศาสตร์. กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ์. 
พรรษาสิริ กหุลาบ. (2560). รายการเล่าข่าวทีวีหลังหมด “สรยุทธ์”. (ออนไลน์). เข้าถึงได้จาก: 

https://www.chula.ac.th/cuinside/2502/ (2561, 3 พฤษาคม). 
พชัรินทร์ เศวตสทุธิพนัธ์. (2537). การส ารวจทัศนคติและพฤติกรรมการเลือกรับชมรายการ

ข่าวโทรทัศน์ของผู้ชมในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล. วิทยานิพนธ์ . 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

พชัรินทร์ รักสัตย์. (2560). กระบวนการส่ือข่าวของรายการข่าวบันเทิงทางโทรทัศน์ในยุค
หลอมรวมส่ือ. วิทยานิพนธ์นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต, คณะนิเทศศาสตร์. มหาวิทยาลยั
กรุงเทพ. 

พิศิษฐ์ ชวาลาธวัช. (2549). ความหมายของข่าว. (ออนไลน์). เข้าถึงได้จาก: http://www 
.teacher.ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_157/Presentation-
/present2.pptx (2561, 2 กมุภาพนัธ์). 

พิมพลอย ปัจชยัโย. (2551).พฤติกรรมการเปิดรับและความพึงพอใจรายการข่าวบันเทิง . 

วิทยานิพนธ์มหาบณัฑิต วารสารศาสตร์และส่ือมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 
 พีระ จิรโสภณ. (2531). องค์ประกอบและกระบวนการส่ือสาร. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัย 

สโุขทยัธรรมาธิราช. 
 

https://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=8637
https://www.chula.ac.th/cuinside/2502/
http://www.teacher.ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_1-
http://www.teacher.ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_1-


141 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

พีระ จิรโสภณ. (2535). ทฤษฎีการส่ือสารมวลชน. เอกสารการสอนชดุวิชาหลกัและทฤษฎีการ
ส่ือสาร. นนทบรีุ : มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช. 

เพชร เพ็ชรสวสัดิ์. (2548). พฤติกรรมการเปิดรับ การใช้ประโยชน์ และความพึงพอใจของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ที่ มีต่อรายการข่าวภาคดึกทางสถานีโทรทัศน์
ทัง้ 5 ช่อง (3, 5, 7, 9, และ ไอทีวี). วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต, คณะวารสาร
ศาสตร์และส่ือมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

ภาพิมล วิสาโรจน์ . (2557). การปรับเปล่ียนองค์กรของสถานีโทรทัศน์เนช่ัน จากทีวี
ดาวเทียมสู่ดิจิทัลทีวี. วิทยานิพนธ์วารสารศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาการจดัการการ
ส่ือสารองค์กร, คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน. มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

มนสันนัท์ อภิรมย์วิจิตร. (2554). ปัจจัยที่ มีอิทธิพลในการเปิดรับชมรายการข่าวบันเทิงของ
ประชาชนทั่ วไปในเขตกรุงเทพมหานคร.  รายงานโครงการเฉพาะบุคคลปริญญา
วารสารศาสตรมหาบณัฑิต มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

มารียา ไชยเศรษฐ์. (2546). ความคาดหวัง การใช้ประโยชน์ และความพึงพอใจของผู้ชมใน
เขตกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อรายการท่ีน่ีประเทศไทย ทางสถานีโทรทัศน์กองทัพบก
ช่อง 5. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตร์และส่ือมวลชน สาขา
ส่ือสารมวลชนมหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

มาลี  บุญศิ ริพันธ์ .  (2526) .  การประเมินคุณค่าข่าวหลักเบื ้องต้นส าหรับนักศึกษา 

วารสารศาสตร์. กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์.  
มาลี บญุศริิพนัธ์. (2550). ความหมายของข่าว. (ออนไลน์). เข้าถึงได้จาก: http://www. teacher 

ssru.ac .th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_1-57/Presentation/present2.pptx (2561, 2 
กมุภาพนัธ์). 

มานะ ตรีรยาภิวฒัน์. (2561). นกัวิชาการด้านส่ือสารมวลชน. สมัภาษณ์ปัญหาการผลิตรายการ
ฮาร์ดทอล์คของสถานีโทรทศัน์ในประเทศไทย. 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ. (2528). การใช้ส่ือมวลชนเพื่อประโยชน์และความพึงพอใจ: ทฤษฎี

งานวิจัยและข้อเสนอแนะต่อการศึกษานิเทศสาสตร์พัฒนาการ . กรุงเทพฯ: 
ส านกัพิมพ์แหง่จฬุาลงกรณ์  มหาวิทยาลยั. 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ. (2534). การวิเคราะห์ผู้รับสาร. กรุงเทพฯ: ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั.  

http://www.teacher.ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_1-


142 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

ยุบล เบ็ญจรงคกิจ. (2542). การวิเคราะห์ผู้รับสาร. กรุงเทพฯ: ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั. 

ราชบัณฑิตยสถาน. (2546). ความรู้พืน้ฐานเก่ียวกับข่าว. (ออนไลน์). เข้าถึงได้จาก: http: 
//www. 57/Presentation/present2.pptx (2561, 2 กมุภาพนัธ์). 

รางคณา ยินดีฉัตร. (2559). การบริหารการผลิตรายการข่าวบันเทิงที่สถานีโทรทัศน์ผลิต
เอง. วิทยานพนธ์วารสารศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาการบริหารส่ือสารมวลชน, คณะ
วารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน. มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

วิลาส ฉ ่าเลิศวฒัน์. (2554). iMarketing 10.0:10 กลยุทธ์การตลาดออนไลน์เขย่าโลก. กรุงเทพฯ : 
โปรวิชัน่. 

ศกัดิไ์ทย สรุกิจบวร. (2545). จิตวัทยาสังคมและทฤษฎีปฏิบัตกิาร. กรุงเทพฯ: สวีุริยาสารสน. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ศกุร เสรีรัตน์, ปณิศา มีจินดา และ อรทยั เลิศวรรณวิทย์. (2550). กลยุทธ์ 

การตลาดและการบริหารเชิงกลยุทธ์โดยมุ่งที่ตลาด . กรุงเทพฯ: Daimond in 
business world. 

ศภุศิลป์ กุลจติต์เจือวงศ์. (2558). การน าเสนอรายการโทรทัศน์ในยุคดิจิทัล. วารสารปัญญา
ภิวฒัน์, หน้า 245-257. 

เศรษฐพงค์ มะลิสุวรรณ. (2553). เครือข่ายสังคม. (ออนไลน์) แหล่งท่ีมา http://vcharkarn. 
com/varticle/40698/ สืบค้นเม่ือ (2 กมุภาพนัธ์ 2561) 

สนนัทิกา ปางจตุ.ิ (2551). กลยุทธ์การส่ือสารเพื่อการสร้างแบรนด์ของสถาบันอุดมศึกษา  
เอกชน ที่ มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา.  วิทยานิพนธ์
วารสารศาสตรมหาบัณฑิต สาขาการจัดการส่ือสารภาครัฐและเอกชน, คณะวารสาร
ศาสตร์และส่ือสารมวลชน. มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

สนัทดั ทองรินทร์. (2558). การบริหารการผลิตรายการโทรทัศน์. (พิมพ์ครัง้ท่ี 4 ). กรุงเทพฯ:  
สิรีทิพย์ ขนัสวุรรณ. (2539). ความหมายของข่าว. (ออนไลน์). เข้าถึงได้จาก: http:www.teacher. 

ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_1-57/Presentation/present2.pptx  
(2561, 2 กมุภาพนัธ์). 

สชุา จนัทร์เอม. (2544). จิตวิทยาทั่วไป. กรุงเทพฯ : ไทยวฒันาพานิช. 
 
 

http://vcharkarn.com/varticle/40698/%20สืบค้น
http://www.teacher.ssru.ac.th/pitimanus_bu/file.php/1/TVB2301_1-


143 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

สุภวัฒน์ สงวนนาม. (2557). ปัจจัยที่ ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกรับชมรายการข่าวของ
สถานีโทรทัศน์ของผู้ชมในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจ
มหาบณัฑิต บริหารธุรกิจ บณัฑิตวิทยาลยัมหาวิทยาลยัเนชัน่. 

สภุา พนสับดี และ สรรเพชรญ พนสับดี. (2560). รายการขายสินค้าตรงทางโทรทัศน์กับการ
รู้เท่าทันส่ือมวลชนของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร.วารสารมหาวิทยาลัย
นครพนม.ปีท่ี 7 ฉบบัท่ี 2 พฤษภาคม – สิงหาคม 2560. หน้า 90 – 98. 

สุมน อยู่สิน และ กรรมพุม บุญทวี. (2554). กระบวนการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ . 
กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช. 

สุรพงษ์ โสธนะเสถียร. (2533). การส่ือสารกับสังคม. กรุงเทพฯ: ส านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั. 

เหมือนตะวัน สุทธิวิริวรรณ. (2559). การเปิดรับ ความรู้ ทัศนคติและพฤติกรรมของผู้ชม
รายการต่อดิจิทัลทีวีในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล . วิทยานิพนธ์วารสาร 
ศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการบริหารส่ือสารมวลชน, คณะวารสารศาสตร์และ
ส่ือสารมวลชน.มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์. 

อรวรรณ ปิลนัธน์โอวาท. (2542). การส่ือสารเพื่อการโน้มน้าวใจ. พิมพ์ครัง้ท่ี 2 . กรุงเทพฯ : 
ส านกัพิมพ์แหง่จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั. 

อวยชยั วะทา. (2554). กลยุทธ์การพัฒนาผู้น าองค์กรชาวบ้านเพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์ป่า

ชุมชุน จังหวัดมหาสารคาม. มหาสารคาม : วารสารชอ่พะยอม ปีท่ี 22 
Phenkhao. (2560). เรตติง้ข่าวเยน็ เฉือนกันมันส์. (ออนไลน์). เข้าถึงได้จาก: http://www.phen 

khao.com/contents/379293 (2561. 7 กมุภาพนัธ์). 
TV Digital Watch. (2560). เรตติง้รายการคุยข่าว. (ออนไลน์). เข้าถึงได้จาก: https://www.face 

book.com/search/top/?q=tv%20digital%20watch (2561. 7 กมุภาพนัธ์). 
Berelson, Bernard and Gray A. Steiner. (1964). Human Behavior. New York : Harcourt 

Brace and World. 
Burgoon, M. (1974). Approaching Speech/Communication. New York: Holt, Rinehart, and 

Winston. 
Cochran, W.G. (1953). Sampling Techiques. New York: John Wiley & Sons. Inc. 

 

http://www.phenkhao.com/contents/379293
https://www.facebook.com/search/top/?q=tv%20digital%20watch


144 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

Festinger, Leon. (1957). A Theory of Cognitive Disionance. California : Stanford 
University Printing Press. 

Katz, et al. (1974). The Uses of Mass Communication. New York: Praeger. 
Kelman. (1967). Attitude Theory and Measurement. New York: John Wilry and Sons Inc. 
Melvin Mencher. (1997). News Reporting and Writing. 7th ed N.p. : McGraw-Hill. 
Mark Morgan, Raymond E. Levitt & William Malek. (2554). การจัดการเชิงกลยุทธ์ : 

ภาคปฏิบัติ. แปลจากเร่ือง Executing Your Strategy. (ณัฐยา สินตระการผล, แปล). 
(พิมพ์ครัง้ท่ี 2). กรุงเทพฯ: เอ็กซเปอร์เน็ท.  

McQuail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. 5th ed. London: SAGE 
Publications Ltd. p. 282 

Schramm, Wilbur. (1973). Channels and audiences. In Handbook of communication 
(pp.121-122). Chicago: Rand Mcnally College Publishing. 

Zettl, H. (2015). Television production handbook 12 th ed. Stamford: Cengage Learning. 
p. 5 

Zimbardo Philip G. and Ann L Weber. (1997). Psycholog. 2nd. ed. New York: Longman. 
p. 36 

 
 


