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บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

การศึกษาถึง “ทัศนคติของผู้ ชมท่ีมีต่อรายการคุยข่าวเพื่อสร้างกลยุทธ์การท ารายการ” 
ผู้ศึกษาได้น าเอาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยการบริหารสื่อสารมวลชน มาท าการศึกษาวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 
(Depth Interview) และการศกึษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ประกอบกบัการเก็บ
รวบรวมข้อมลูจากเอกสารตา่ง ๆ ท่ีเก่ียวข้องและเว็บไซต์ แล้วท าการวิเคราะห์สรุปและประมวลผล
ข้อมลู ซึง่มีขัน้ตอนการศกึษาค้นคว้าดงันี ้ 

1. ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 
2. เคร่ืองมือการศกึษา  
3. ตวัแปรและการวดัผลตวัแปร 
4. การวิเคราะห์ข้อมลู  

 
การศกึษาวิจัยเชิงคุณภาพ 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพเร่ือง “ทศันคติของผู้ชมท่ีมีต่อรายการคุยข่าวเพื่อสร้างกลยุทธ์
การท ารายการ” ผู้ วิจัยได้สมัภาษณ์บุคคลแบบเจาะลึก (Depth Interview) จากผู้ อ านวยการ 
ฝ่ายขา่วหรือผู้ ท่ีได้รับมอบหมาย ผู้ด าเนินรายการ บรรณาธิการหรือโปรดิวเซอร์ประจ ารายการหรือ
ผู้ ท่ีได้รับมอบหมาย จากการสุ่มเลือก (Simple Random Sampling) รายการคุยข่าวหรือฮาร์ด
ทอล์คในสถานีโทรทศัน์ไทยทัง้ 24 ช่อง จนได้กลุม่ตวัอยา่ง 5 รายการ จาก 5 สถานีโทรทศัน์ ดงันี ้

1. รายการ คมชดัลกึ   สถานีโทรทศัน์เนชัน่ทีวี  ช่อง 22  
2. รายการ คนชนขา่ว  สถานีโทรทศัน์ทรูโฟร์ย ู ช่อง 24 
3. รายการ ดรามาโซเซียล  สถานีโทรทศัน์ช่องวนั  ช่อง 31  
4. รายการ ถามตรงตรง   สถานีโทรทศัน์ไทยรัฐทีวี  ช่อง 32   
5. รายการ เป็นเร่ืองเป็นขา่ว  สถานีโทรทศัน์พีพีทีวี  ช่อง 36  
ซึ่งทัง้ 5 รายการ จาก 5 สถานีโทรทศัน์ ผู้ วิจัยได้เลือกสมัภาษณ์แบบเจาะลกึกับบุคคลท่ี

เก่ียวข้องดงันี ้คือ  
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1. ผู้อ านวยการฝ่ายขา่วหรือบุคคลท่ีได้รับมอบหมาย  
2. ผู้ด าเนินรายการ  
3. บรรณาธิการประจ ารายการหรือโปรดิวเซอร์ หรือบุคคลท่ีเก่ียวข้อง ทัง้หมด 15 คน ดงันี ้ 
รายการ คมชัดลึก สถานีโทรทัศน์เนช่ันทีวี ช่อง 22  
1. บญัชา แข็งขนั บรรณาธิการควบคมุการออกอากาศ 
2. เอกรัฐ ตะเคียนนชุ ผู้ด าเนินรายการ 
3. ธริญญา บุญศรีโรจน์ โปรดิวเซอร์รายการ 
รายการ คนชนข่าว สถานีโทรทัศน์ทรูโฟร์ยู ช่อง 24 
4. ชูชาติ เพ็ชรโต บรรณาธิการบริหารฝ่ายขา่ว 
5. โมไนย เย็นบุตร ผู้ด าเนินรายการ 
6. สริิกานต์ ค าดี โปรดิวเซอร์รายการ 
รายการ ดรามาโซเซียล สถานีโทรทัศน์ช่องวัน ช่อง 31  
7. ปรัชญา ชีพเจริญรัตน์ บรรณาธิการบริหารฝ่ายขา่ว 
8. พีระวฒัน์ อฐันาค ผู้ด าเนินรายการ 
9. ธนโชติ ธรรมะสจุริต ผู้ช่วยโปรดิวเซอร์รายการ 
รายการ ถามตรงตรง สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี ช่อง 32  
10. ประณต วิเลปสวุรรณ บรรณาธิการบริหารฝ่ายขา่ว 
11. จอมขวญั หลาวเพ็ชร์ ผู้ด าเนินรายการ 
12. จูลี ่ว ูโปรดิวเซอร์รายการ 
รายการ เป็นเร่ืองเป็นข่าว สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี ช่อง 36  
13. เสถียร วิริยะพรรณพงศา ผู้ด าเนินรายการและบรรณาธิการบริหาร 
14. พทุธิฉตัร จินดาวงศ์ บรรณาธิการขา่ว 
15. อรรณนพ หม่ืนพล ผู้ช่วยบรรณาธิการรายการ 

 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย  

การวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยได้ใช้การสมัภาษณ์เชิงลกึกับผู้ ท่ีมีความเก่ียวข้องกับรายการ 
คยุขา่วท่ีมีแขกรับเชิญทัง้ 5 รายการ ให้ตรงกบัหวัข้อการวิจยั โดยผู้วิจยัสร้างไว้จ านวน 10 ค าถาม  
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การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้ วิจัยเลือกใช้วิธีการสรุปจากเคร่ืองมือแบบสมัภาษณ์
ทัง้หมด 10 ข้อ โดยมีค าถามมุ่งเน้นไปท่ีเร่ืองทศันคติและกลยุทธ์การท ารายการคุยข่าว พร้อมท า
ตารางสรุปล าดบัความส าคญัของกลยุทธ์การท ารายการจากทัง้หมด 5 ตวัแปร เพื่อให้ได้คะแนน
เฉลีย่มาอ้างอิง 

 

การศกึษาวิจัยเชิงปริมาณ  

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
การศกึษาวิจัยเชิงปริมาณ เร่ือง “ทศันคติของผู้ชมตอ่รายการคุยข่าวเพื่อสร้างกลยุทธ์การ

ท ารายการ” เน่ืองจากประชากรท่ีผู้วิจัยท าการศึกษามีขนาดใหญ่และไม่ทราบจ านวนประชากร 
ท่ีแน่นอน ดังนัน้ จ านวนกลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษา ผู้ วิจัยจึงใช้วิธีการค านวณจากสูตรการ 
ไม่ทราบขนาดตวัอย่างของ Cochran, W.G. (1953) โดยก าหนดให้ระดบัค่าความเช่ือมัน่ท่ีร้อยละ 
95 และระดบัค่าความคลาดเคลื่อนร้อยละ 5 (กัลยา วาณิชย์บญัชา, 2549, หน้า 74) ซึ่งสูตรใน
การค านวณท่ีใช้ในการศกึษาครัง้นี ้คือ  

สตูร 𝑛 =  
𝑃(1 − 𝑃)𝑍2

𝐸2
 

    
เม่ือ  n   แทน  ขนาดกลุม่ตวัอยา่ง 

   P   แทน  สดัสว่นของประชากรท่ีผู้วิจยัก าลงัสุม่ .05 
   Z  แทน  ระดบัความเช่ือมัน่ท่ีผู้วิจยัก าหนดไว้  
             (Z มีคา่เทา่กบั 1.96 ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ ร้อยละ 95 หรือระดบั .05) 
   E   แทน  คา่ความผิดพลาดสงูสดุท่ีสามารถเกิดขึน้ มีคา่ 

เทา่กบั .05 
 

  แทนคา่  𝑛 =
(.05)(1−.05)(1.96)2

(.05)2  

 
    𝑛 = 384.16 
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 ได้ขนาดกลุม่ตวัอย่างอย่างน้อย 384 คน จึงจะสามารถประมาณค่าทางสถิติ โดยมีความ
ผิดพลาดไม่เกินร้อยละ 5 ท่ีระดบัความเช่ือมั่นร้อยละ 95 ทัง้นี ้เพื่อความสะดวกในการประเมินผล 
และการวิเคราะห์ข้อมลู ผู้วิจยัจึงใช้การประมาณขนาดกลุม่ตวัอยา่งทัง้หมด 400 ตวัอยา่ง ซึง่ถือได้
วา่ผา่นเกณฑ์ตามท่ีเงื่อนไขก าหนดไว้ ซึง่ก็คือ ไม่น้อยกวา่ 384 ตวัอยา่ง  
 

การเลือกตัวอย่าง   

การศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ ผู้ วิจัยใช้กลุ่มตัวอย่างทัง้สิน้ 400 คน โดยใช้วิธีการสุ่มแบบ
บงัเอิญ (Accident Sampling) เพื่อให้ได้มาซึง่ขนาดตวัอยา่งตามท่ีก าหนดไว้ ซึง่เป็นการเลอืกกลุม่
ตัวอย่างโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) เพื่อให้ได้ตรงตามจ านวนท่ี
ต้องการ ทัง้นี ้กลุม่ตวัอย่างต้องเป็นบุคคลทัว่ไปท่ีมีอายุต ่ากว่า 20 – 60 ปี โดยผู้วิจยัได้เก็บข้อมูล
ด้วยวิธีการเผยแพร่แบบสอบถามในโซเซียลมีเดีย คือ เฟซบุ๊ก และ ไลน์  

 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล   

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในครัง้นี ้คือ แบบสอบถามท่ีให้กลุ่มตัวอย่าง 
กรอกข้อมูลด้วยตนเอง (Self Administered Questionnaire) จ านวน 1 ชุด โดยลกัษณะค าถาม 
ปลายปิดและปลายเปิด (Closed-ended Question และ Open-ended Question) โดยเป็น 
ผู้ตอบแบบสอบถามด้วยตนเอง และสามารถเสนอข้อแนะหรือแสดงความเห็นได้ ซึ่งมีการแบ่ง
แบบสอบถามออกเป็น 5 ตอน ดงันี ้ 

ตอนที่ 1 ค าถามเก่ียวกับลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุม่ตวัอย่าง ได้แก่ เพศ อาย ุ
การศกึษา อาชีพ รายได้ สถานภาพ จ านวน 6 ข้อ  

ตอนที่ 2 ค าถามเพื่อวดัการเปิดรับชมรายการคยุขา่ว จ านวน 18 ข้อ 
ตอนที่ 3 ค าถามเพื่อวดัทศันคติผู้ชมตอ่การดรูายการคยุขา่ว จ านวน 32 ข้อ 
ตอนที่ 4 ค าถามเก่ียวกบักลยทุธ์ของรายการคยุขา่ว จ านวน 30 ข้อ  
ตอนที่ 5 ข้อเสนอแนะ 
ในการวดัแบบสอบถามสว่นนี ้เป็นการวิเคราะห์ตวัแปรต่างๆ เพื่อศกึษาปริมาณมากน้อย

ของค าตอบ ผู้วิจัยใช้หลกัเกณฑ์ในการวดัแบบสอบถามเป็นแบบมาตราสว่นประมาณค่า (Rating 
Scale) โดยใช้มาตรวัด 5 ระดับของไลเคิร์ท สเกล (Likert Scale) หลังจากให้คะแนนทัง้หมด
เรียบร้อยแล้ว จึงน ามาสรุปผลรวมคะแนนและน ามาค านวณเป็นค่าเฉลี่ย เพื่อใช้ในการแปล
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ความหมาย โดยแบ่งค่าเฉลี่ยออกเป็น 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยท่ีสุด  
โดยแตล่ะระดบัมีการค านวณขอบเขตคา่เฉลีย่ในแตล่ะระดบั ตามสตูรดงันี ้
 

คะแนนสงูสดุ - คะแนนต ่าสดุ 
จ านวนช่องคะแนน 

 
5 – 1 = 0.80 

             5 
 

คา่เฉลีย่ 4.21 – 5.00 หมายถึง มากท่ีสดุ 
คา่เฉลีย่ 3.41 – 4.20 หมายถึง มาก 
คา่เฉลีย่ 2.61 – 3.40 หมายถึง ปานกลาง 
คา่เฉลีย่ 1.81 – 2.60 หมายถึง น้อย 
คา่เฉลีย่ 1.00 – 1.80 หมายถึง น้อยท่ีสดุ 
 

หลักเกณฑ์เฉลี่ยท่ีกล่าวมาข้างต้นนี  ้ผู้ วิจัยได้น ามาใช้ร่วมแบบสอบถามในตอนท่ี 3 
ค าถามเพื่อวัดทัศนคติผู้ ชมต่อการดูรายการคุยข่าว และตอนท่ี 4 ค าถามเก่ียวกับกลยุทธ์ของ
รายการคยุขา่ว สว่น ตอนท่ี 5 ข้อเสนอแนะนัน้ผู้วิจยัได้น าความคิดเห็นท่ีกลุม่ตวัอยา่งเสนอมาสรุป
เป็นข้อมลูเพิ่มเติม 
 
ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย   

สมมติฐานการวิจัยท่ี 1 ผู้ชมรายการคุยข่าวท่ีมีลกัษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกัน
จะมีการเปิดรับชมรายการท่ีแตกตา่งกนั  

ตวัแปรอิสระ คือ ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ชม ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ 
รายได้ สถานภาพ  

สมมติฐานการวิจัยท่ี 2 ผู้ชมรายการคุยข่าวท่ีมีลกัษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกัน
จะมีทศันคติตอ่รายการท่ีแตกตา่งกนั  

ตวัแปรอิสระ คือ ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ชม ได้แก่ เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ 
รายได้ สถานภาพ  
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ตวัแปรตาม คือ ทศันคติของผู้ชม  
สมมติฐานการวิจยัท่ี 3 ทศันคติของผู้ชมต่อรายการคยุขา่วมีความสมัพนัธ์กับกลยุทธ์การ

ท ารายการ 
ตวัแปร คือ กลยทุธ์การท ารายการคยุขา่ว 

 
สถิตทิี่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

เม่ือเก็บรวบรวมข้อมูลตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลเรียบร้อยแล้ว ผู้ วิจัยได้ท าการ
ก าหนด รหัส ลงรหัส บันทึกข้อมูล แล้วจึงน าไปประมวลผลข้อมูล หาค่าทางสถิติด้วยเคร่ือง
คอมพิวเตอร์ โดย ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปและมีสถิติในการวิเคราะห์ข้อมลูดงันี ้ 

1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เป็นการหาค่าสถิติโดยการหาค่าความถ่ี
(Frequencies) ร้อยละ (Percentage) ค่า เฉลี่ ย  (Mean) และค่าส่วน เบี่ ย ง เบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) เพื่ออธิบายลกัษณะข้อมลูตา่งๆ ตอ่ไปนี ้ 

- ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อาย ุการศกึษา อาชีพ รายได้ สถานภาพ  
- การเปิดรับชมรายการคยุขา่ว 
- ทศันคติตอ่ดรูายการคยุขา่ว 
- กลยทุธ์ของรายการคยุขา่ว  
 
สถิติพืน้ฐานที่ใช้ ได้แก ่

1.1 การหาคา่ร้อยละ (Percentage)  
 

𝑃 =  
𝑓 × 100

𝑛
 

   
เม่ือ  P   แทน  คา่ร้อยละ 

   f   แทน  ความถ่ีท่ีต้องการเปลีย่นแปลงให้เป็นร้อยละ 
   n   แทน  จ านวนความถ่ีทัง้หมด 
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1.2 การหาคา่เฉลีย่ (Mean) 
 

X̅ =
∑ X

𝑛
 

เม่ือ X̅   แทน  คา่คะแนนเฉลีย่ 
   ∑ X   แทน  ผลรวมของคะแนนทัง้หมด 
   n   แทน  ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
 

1.3 การหาคา่ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation หรือ S.D.) 
 

𝑆. 𝐷. = √
𝑛 ∑ 𝑋2 − (∑ 𝑋)

2

𝑛(𝑛 − 1)
 

 

  เม่ือ S.D.   แทน  คา่ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   (∑ 𝑋)

2  แทน  ผลรวมของคะแนนทัง้หมดยกก าลงัสอง 
   ∑ 𝑋2   แทน  ผลรวมของคะแนนแต่ละตวัยกก าลงัสอง 

  n   แทน ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
2. สถิติเชิงอนุมาน  (Inferential Statistics) เพื่อใช้วิเคราะห์และทดสอบสมมติฐาน

(Hypothesis Testing) ของตัวแปร โดยใช้  T-test Independent และการวิ เคราะห์ค่าความ
แปรปรวนจ าแนกแบบทางเดียว F-test (One-way ANOVA) เพื่อทดสอบสมมติฐานโดยก าหนดค่า
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 และ .05  

 
ค่าสถิติที่ใช้ ได้แก่ 

2.1 คา่ความแปรปรวน หาได้จาก 
 1. Total sum of squares (ssT

) หาได้จาก  
 

N

T
X

ij

n

i

K

j

22

11




    หรือ   ssT
 =  

2

11


















jn

i

ij

K

j

XX  

 
2. Between – groups sum of squares ( ssB

) 
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3. Within – group sum of squares ( WSS ) 
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เม่ือ T i   แทน ผลรวมของคะแนน n คา่ในแต่ละกลุม่ 

T  แทน ผลรวมของคะแนนทัง้หมด 
n

j
  แทน จ านนวนข้อมลูในแตล่ะกลุม่ 

K  แทน จ านวนกลุม่ 
X

ij
  แทน ข้อมลูตวัท่ี iในกลุม่ j 



jX   แทน คา่เฉลีย่ของกลุม่ j 


X   แทน คา่เฉลีย่รวม 




K

j 1




jn

i

ijX
1

2   แทน ผลรวมของคะแนนแต่ละตวัยกก าลงัสองทกุๆ

คา่ในทกุกลุม่ 
 

3. การหาความสัมพันธ์โดยใช้ค่าสัมประสิทธ์ิสหพันธ์แบบเพียร์สันโปรดักท์โมเมนท์
(Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) เพื่อดูลักษณะความสมัพันธ์ของ 2 ตัว
แปรโดยก าหนดคา่นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 และ .05 

 

𝑟 =
𝑛 ∑ 𝑋𝑌 − (∑ 𝑋)(∑ 𝑌)

√[𝑛 ∑ 𝑋2 − (∑ 𝑋)
2][𝑛 ∑ 𝑌2 − (∑ 𝑌)

2]

 

   
  เม่ือ  r  แทน คา่สมัประสทิธ์ิสหสมัพนัธ์ 
   n  แทน  จ านวนคนในกลุม่ตวัอยา่ง 
   ∑ 𝑋  แทน ผลรวมของคะแนนชุด X 
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   ∑ 𝑌  แทน ผลรวมของคะแนนชุด Y 
   ∑ 𝑋2  แทน ผลรวมของคะแนนชุด X แตล่ะตวัยกก าลงัสอง 
   ∑ 𝑌2  แทน ผลรวมของคะแนนชุด Y แตล่ะตวัยกก าลงัสอง 
   ∑ 𝑋𝑌  แทน ผลรวมของผลคณูระหวา่ง X และ Y ทกุคู ่
   (∑ 𝑋)

2  แทน ผลรวมของคะแนนชุด X ทัง้หมดยกก าลงัสอง 
   (∑ 𝑌)

2  แทน ผลรวมของคะแนนชุด Y ทัง้หมดยกก าลงัสอง 
การตีความหมายค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ (r) ของ 2 ตวัแปร มีเกณฑ์ดงัตอ่ไปนี ้ 

ตัง้แต ่0.07 ขึน้ไป  ถือวา่ตวัแปรทัง้สองมีความสมัพนัธ์กนั สงูมาก 
0.05-0.69  ถือวา่ตวัแปรทัง้สองมีความสมัพนัธ์กนั สงู 
0.30-0.49  ถือว่าตัวแปรทัง้สองมีความสัมพันธ์กัน ปานกลาง

 0.10-0.29  ถือวา่ตวัแปรทัง้สองมีความสมัพนัธ์กนั ต ่า 
0.01-0.09  ถือวา่ตวัแปรทัง้สองมีความสมัพนัธ์กนั ต ่ามาก  

ถ้าค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์ (r) มีค่าเป็นบวก แสดงว่าตวัแปรทัง้สองมีความสมัพันธ์ใน
ทิศทางเดียวกนั  

ถ้าค่าสมัประสทิธ์ิสหสมัพนัธ์ (r) มีคา่เป็นลบ แสดงวา่ตวัแปรทัง้สองมีความสมัพนัธ์ในทิศ
ทางตรงข้าม 

จากสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ดงักลา่วสามารถสรุปสมมติฐานการวิจยั สมมติฐานทางสถิติ
และสถิติท่ีใช้ในการทดสอบ ดงัแสดงในตาราง 3.1 ดงันี ้

 
ตารางที่ 3.1 สรุปสมมติฐานการวิจยั สมมติฐานทางสถิติ และสถิติท่ีใช้ในการทดสอบ 

สมมติฐาน 
สถิตที่ใช้ในการ

ทดสอบ 
สมมติฐานการวิจัยที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์มีผลต่อการเปิดรับชมรายการคุย
ข่าว 
สมมติฐานการวิจัยที่  1.1 ผู้ ชมท่ีมีเพศแตกต่างกันจะมีการเปิด
รับชมรายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดงันี ้H0 
: ผู้ชมท่ีมีเพศแตกตา่งกนัจะมีการเปิดรายการคยุขา่วไม่แตกตา่งกนั 
 H1 : ผู้ ชมท่ีมีเพศแตกต่างกันจะมีการเปิดรับชมรายการคุยข่าวท่ี
แตกตา่งกนั 

T-test Independent 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ) 

สมมติฐาน 
สถิตที่ใช้ในการ

ทดสอบ 
สมมติฐานการวิจัยที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์มีผลต่อการเปิดรับชมรายการคุย
ข่าว 
สมมติฐานการวิจัยที่  1.2 ผู้ ชมท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีการเปิด
รับชมรายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดงันี ้ 
H0 : ผู้ ชมท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีการเปิดรับชมรายการคุยข่าวไม่
แตกตา่งกนั   
H1 : ผู้ ชมท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีการเปิดรับชมรายการคุยข่าวท่ี
แตกตา่งกนั 

F-test 
(One-Way ANOVA) 

สมมติฐานการวิจัยที่  1.3 ผู้ชมท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกันจะมี
การเปิดรับชมรายการคุยข่าวท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ 
ดงันี ้

H0 : ผู้ชมท่ีมีระดบัการศกึษาแตกต่างกนัจะมีการเปิดรับชมช่องดิจิทลั
ทีวีไม่แตกตา่งกนั 
H1 : ผู้ชมท่ีมีระดบัการศกึษาแตกต่างกนัจะมีการเปิดรับชมช่องดิจิทลั
ทีวีท่ีแตกตา่งกนั 

F-test 
(One-Way ANOVA) 

 

สมมติฐานการวิจัยที่  1.4 ผู้ ชมท่ีมีอาชีพแตกต่างกันจะมีการเปิด
รับชมรายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติดงันี ้
H0 : ผู้ ชมท่ีมีอาชีพแตกต่างกันจะมีการเปิดรับชมรายการคุยข่าวไม่
แตกตา่งกนั  
H1 : ผู้ชมท่ีมีอาชีพแตกต่างกันจะมีการเปิดรับชมรายการคุยข่าวท่ี
แตกตา่งกนั 

F-test  
(One-Way ANOVA) 

สมมติฐานการวิจัยที่  1.5 ผู้ชมท่ีมีรายได้แตกต่างกันจะมีการเปิด
รับชมรายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดงันี ้ 
H0 : ผู้ชมท่ีมีรายได้แตกต่างกันจะมีการเปิดรับชมรายการคุยข่าวไม่
แตกตา่งกนั  
H1 : ผู้ ชมท่ีมีรายได้แตกต่างกันจะมีการเปิดรับชมรายการคุยข่าวท่ี
แตกตา่งกนั 

F-test 
(One-Way ANOVA) 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ) 

สมมติฐาน 
สถิตที่ใช้ในการ

ทดสอบ 
สมมติฐานการวิจัยที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์มีผลต่อการเปิดรับชมรายการคุย
ข่าว 
สมมติฐานการวิจัยที่  1.6 ผู้ชมท่ีมีสถานภาพแตกต่างกันจะมีการ
เปิดรับชมรายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดงันี ้ 
H0 : ผู้ชมท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนัจะมีการเปิดรับชมรายการคยุขา่ว
ไม่แตกตา่งกนั  
H1 : ผู้ชมท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนัจะมีการเปิดรับชมรายการคยุขา่ว
แตกตา่งกนั 

F-test 
(One-Way ANOVA) 

สมมติฐานการวิจัยที่ 2 ผู้ชมรายการคุยที่มีลักษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกันจะ
มีทัศนคติต่อรายการที่แตกต่างกัน 
สมมติฐานการวิจัยที่  2.1 ผู้ชมท่ีมีเพศแตกต่างกันจะมีทศันคติต่อ
รายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดงันี ้ 
H0 : ผู้ ชมท่ีมี เพศแตกต่างกันจะมีทัศนคติต่อรายการคุยข่าวไม่
แตกตา่งกนั  
H1 : ผู้ชมท่ีมีเพศแตกตา่งกนัจะมีทศันคติตอ่รายการคยุขา่วท่ีแตกตา่ง
กนั 

T-test Independent 

สมมติฐานการวิจัยที่  2.2 ผู้ ชมท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีทศันคติต่อ
รายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดงันี ้ 
H0 : ผู้ ชมท่ีมีอายุแตกต่างกันจะมีทัศนคติต่อรายการคุยข่าวไม่
แตกตา่งกนั 
H1 : ผู้ชมท่ีมีอายแุตกตา่งกนัจะมีทศันคติตอ่รายการคยุขา่วท่ีแตกตา่ง
กนั 

F-test 
(One-Way ANOVA) 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ) 

สมมติฐาน 
สถิตที่ใช้ในการ

ทดสอบ 
สมมติฐานการวิจัยที่ 2 ผู้ชมรายการคุยที่มีลักษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกันจะ
มีทัศนคติต่อรายการที่แตกต่างกัน 
สมมติฐานการวิจัยที่  2.3 ผู้ชมท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกันจะมี
ทัศนคติต่อรายการคุยข่าวท่ีแตกต่างกัน โดยมีสมมติฐานทางสถิติ 
ดงันี ้ 
H0 : ผู้ ชมท่ีมีระดับการศึกษาแตกต่างกันจะมีทศันคติต่อรายการคุย
ขา่วท่ีไม่แตกตา่งกนั 
H1 : ผู้ชมท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกันทศันคติต่อรายการคุยข่าวท่ี
แตกตา่งกนัแตกตา่งกนั 

F-test 
(One-Way ANOVA) 

สมมติฐานการวิจัยที่  2.4 ผู้ชมท่ีมีอาชีพแตกตา่งกนัจะมีทศันคติต่อ
รายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติดงันี ้ 
H0 : ผู้ ชมท่ีมีอาชีพแตกต่างกันจะมีทัศนคติต่อรายการคุยข่าวไม่
แตกตา่งกนั  
H1 : ผู้ ชมท่ีมีอาชีพแตกต่างกันจะมีทัศนคติต่อรายการคุยข่าวท่ี
แตกตา่งกนั 

F-test 
(One-Way ANOVA) 

สมมติฐานการวิจัยที่ 2.5 ผู้ชมท่ีมีรายได้แตกตา่งกนัจะมีทศันคติต่อ
รายการคยุขา่วท่ีแตกตา่งกนั โดยมีสมมติฐานทางสถิติ ดงันี ้ 
H0 : ผู้ ชมท่ีมีรายได้แตกต่างกันจะมีทัศนคติต่อรายการคุยข่าวไม่
แตกตา่งกนั  
H1 : ผู้ ชมท่ีมีรายได้แตกต่างกันจะมีทัศนคติต่อรายการคุยข่าวท่ี
แตกตา่งกนั 

F-test 
(One-Way ANOVA) 
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ตารางที่ 3.1 (ต่อ) 

สมมติฐาน 
สถิตที่ใช้ในการ

ทดสอบ 
สมมติฐานการวิจัยที่  2.6 ผู้ ชมท่ีมีสถานภาพแตกต่างกันจะมี
ทัศนคติต่อรายการคุยข่าวท่ีแตกต่างกัน โดยมีสมมติฐานทางสถิติ 
ดงันี ้ 
H0 : ผู้ชมท่ีมีสถานภาพแตกต่างกันจะมีทศันคติต่อรายการคุยข่าวไม่
แตกตา่งกนั  
H1 : ผู้ชมท่ีมีสถานภาพแตกตา่งกนัจะมีทศันคติตอ่รายการคยุขา่ว
แตกตา่งกนั 

F-test 

(One-Way ANOVA) 

สมมติฐานการวิจัยที่ 3 ทัศนคติต่อรายการคุยข่าวมี
ความสัมพนัธ์กับกลยุทธ์การท ารายการ 

Pearson’s Product  
Moment Correlation  
Coefficient 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


