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การศึกษาวิทยานิพนธ์เร่ือง “บล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จบนสื่อสงัคม
ออนไลน์” (1) เพื่อศึกษาแนวคิดและความเป็นมาของบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวบนสื่อสังคม
ออนไลน์ท่ีประสบความส าเร็จ (2) เพื่อศึกษาการสร้างแบรนด์บุคคล (Personal Branding) ของ
บล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวบนสื่อสงัคมออนไลน์ท่ีประสบความส าเร็จ  (3) เพื่อศึกษากลยุทธ์การ
สื่อสารของบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวบนสื่อสงัคมออนไลน์ท่ีประสบความส าเร็จ  (4) เพื่อศึกษา
ปัจจัยด้านการสร้างอิทธิพลทางการสื่อสารของบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวบนสื่อสงัคมออนไลน์ท่ี
ประสบความส าเร็จ ซึ่งส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวของผู้ ติดตามการศึกษาครัง้นีเ้ป็นการ
ศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสมัภาษณ์
บุคคลแบบเจาะลกึ (Depth Interview) กลุ่มบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีใช้สื่อเฟซบุ๊กแฟนเพจใน
การสื่อสารเป็นหลัก  เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารของบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีประสบ
ความส าเร็จ โดยมียอดติดตามตัง้แต่ 5 หม่ืนคนขึน้ไป และมีการใช้สื่อสงัคมออนไลน์มากกว่า 1 
ประเภท จ านวน 5 บล็อกเกอร์ นอกจากนีย้ังมีกลุ่มผู้ ติดตามบล็อกเกอร์ท่องเท่ียวบนสื่อสงัคม
ออนไลน์ เพื่อศึกษาอิทธิพลของบลอ็กเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีมีตอ่พฤติกรรมของผู้ ติดตาม โดยเจาะ
กลุม่ผู้ ติดตามบนเฟซบุ๊กแฟนเพจของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวจ านวน 5 คน ตอ่ 1 บลอ็กเกอร์ รวม
ทัง้สิน้ 25 คน เป็นการเลอืกกลุม่ท่ีผู้วิจยัใช้เหตผุลในการเลอืกเพื่อความเหมาะสมในการวิจยั 

ผลการวิจยัเชิงคุณภาพพบว่า บล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จบนสือ่สงัคม
ออนไลน์ จะประกอบด้วย 4 หัวข้อส าคัญดังโมเดลผลการวิจัย STEP of successful travel 
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bloggers คือ (1) S = Source คือทรัพยากรของบล็อกเกอร์เพจท่องเทียวท่ีจ าเป็นส าหรับการ
ประสบความส าเร็จบนสือ่สงัคมอออนไลน์ (2) T = Traveler หรือความเป็นนกัเดินทาง ตวัตนของ
บล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวบนสื่อสงัคมออนไลน์ท่ีสื่อสารออกไปยงัผู้ รับสารในช่องทางสื่อสารต่างๆ 
(3) E = Entertainment หรือสื่อความบนัเทิง ทัง้ภาพน่ิง วีดีโอ หรือกระทัง่คอนเทนต์ท่ีบลอ็กเกอร์
จะน าเสนอผ่านไปยงักลุม่ผู้ ติดตามนัน้จะต้องผ่านการวางแผนในเร่ืองต่างๆ อย่างครบถ้วนรอบ
ด้าน และ (4) P = Process กระบวนการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ ติดตาม (แนวคิด AIDA 
MODEL)  

ดงันัน้เพื่อเป็นแนวทางให้แก่ผู้ ท่ีมีความต้องการเป็นบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียว ท่ีประสบ
ความส าเร็จบนสื่อสงัคมออนไลน์ในอนาคต จะต้องสร้างแบรนด์บุคคลขึน้มา สร้างกลยุทธ์การ
สื่อสาร และสร้างอิทธิพลท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียวของผู้ ติดตาม ซึ่งเรียกได้ว่ามี
ความส าคญัอยา่งมากในการสือ่สารของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียว  

 


