
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยเร่ือง “บล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จบนสื่อสงัคมออนไลน์” เป็น
การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด้วยการวิจัยจากการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก 
(In-Depth Interview) โดยมีวิธีด าเนินการตามระเบียบวิจยัดงันี ้

 

1. การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

การวิจัยในครัง้นี ้ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด้วยการ
สมัภาษณ์แบบเชิงลึก (In-Depth Interview) จากการเก็บข้อมูลกลุ่มตัวอย่าง เพื่อได้ข้อมูลมา
ประกอบการวิเคราะห์ตามแนวคิดทฤษฎีท่ีได้ท าการศึกษา และน าข้อมลูท่ีได้จากกลุม่ตวัอย่างนัน้
ตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัย ซึ่งผู้ วิจัยจะใช้วิธีการน าเสนอผลการวิจัยเป็นเชิงพรรณา 
(Descriptive Statistic) อภิปรายข้อมลู และบรรยายสรุป 

นอกจากนัน้ ผู้วิจยัได้ก าหนดวตัถปุระสงค์การวิจยัเพื่อศกึษาแนวคิดและความเป็นมา การ
สร้างแบรนด์บุคคล (Personal Branding) กลยุทธ์การสื่อสาร และปัจจัยด้านการสร้างอิทธิพล
ทางการสือ่สารของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวบนสือ่สงัคมออนไลน์ท่ีประสบความส าเร็จ ซึง่สง่ผลตอ่
การตัดสินใจท่องเท่ียวของผู้ ติดตาม เพื่อน าเอาผลวิจัยท่ีได้ในครัง้นีม้าเป็นแนวทางในการเป็น
บลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จบนสือ่สงัคมออนไลน์ 

 

2. ขัน้ตอนการด าเนินการวิจัย 

ผู้ วิจัยได้ก าหนดการด าเนินงานวิจัย โดยท าการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลจาก
แหลง่ข้อมลู ดงันี ้

2.1 ข้อมลูปฐมภมิู (Primary data) ด้วยการเก็บข้อมลูด้วยแนวทางตอ่ไปนี ้
2.1.1 การสมัภาษณ์เชิงลกึ (In-depth Interview) เพื่อหาข้อมูลเก่ียวกับแนวคิดและ

ความเป็นมาของบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียว การสร้างแบรนด์บุคคลบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวบนสือ่
สงัคมออนไลน์ท่ีประสบความส าเร็จ (Personal Branding) กลยทุธ์การสือ่สารของบลอ็กเกอร์เพจ
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ทอ่งเท่ียวท่ีเก่ียวข้องและศึกษาอิทธิพลของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวท่ีมีตอ่พฤติกรรมของผู้ ติดตาม
บนสือ่สงัคมออนไลน์ 

2.1.2 การวิเคราะห์เนือ้หา (Content Analysis) จากการค้นคว้าศึกษาข้อมูลจาก
ข่าวสารท่ีพบจากสิ่งพิมพ์ต่างๆ เช่น นิตยสาร บทความ หนงัสือพิมพ์ รวมถึงเนือ้หาจากเว็บไซต์
ต่างๆเพื่อน ามาวิเคราะห์ข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับกลยุทธ์การสื่อสารของบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ี
ประสบความส าเร็จบนสือ่สงัคมออนไลน์ 

2.2 ข้อมูลทุตยิภูมิ (Secondary data) จากการศึกษาเอกสาร ต าราวิชาการ นิตยสาร 
หนงัสอืพิมพ์ บทความ เว็บไซต์ตา่งๆ เพื่อการแสวงหาข้อมลูท่ีได้มาซึง่กลุม่ผู้ให้สมัภาษณ์ตามหลกั
ของการวิจยัข้อมลูท่ีเป็นประโยชน์ในการน าไปสูก่ารวิเคราะห์ข้อมลูและสรุปผลการวิจยัท่ีเก่ียวข้อง
กับกลยุทธ์การสื่อสารของบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผู้ ติดตามบนสื่อ
สงัคมออนไลน์ 

 

3. ประชากรและการเลือกกลุ่มตัวอย่างงานวิจัย 

ในการวิจัย ผู้ วิจัยได้แบ่งประชากรออกเป็น 2 ส่วนได้แก่ บล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวบนสื่อ
สงัคมออนไลน์ และกลุ่มผู้ ติดตามบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จบนสื่อสังคม
ออนไลน์ โดยใช้วิธีการเลอืกกลุม่ตวัอยา่งจากเกณฑ์ ดงัตอ่ไปนี ้ 
 

1. กลุ่มบล็อกเกอร์เพจท่องเที่ยวบนส่ือสังคมออนไลน์ 
จากการส ารวจจากเว็ปไซต์ โซเชียลแร้งค์ ดอทคอม (http://zocialrank.com) ซึง่เป็นเว็บไซต์

ท่ีมีการจัดอันดบัเฟซบุ๊กแฟนเพจได้อย่างละเอียด และจากการส ารวจตามเว็ปไซต์ต่างๆ ท่ีมีการ
สร้างกระทู้ เก่ียวกับการจัดอันดบับล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีได้รับความนิยมในประเทศไทยท าให้
ผู้วิจยัได้มีหลกัเกณฑ์ในการคดัเลอืกดงันี ้

1.1 เป็นบลอ็กเกอร์ท่ีใช้สือ่สงัคมออนไลน์ เฟชบุ๊ก (Facebook.com) เป็นหลกั เน่ืองจากเป็น
สือ่สงัคมออนไลน์ท่ีมีอตัราการใช้งานเป็นอนัดบั 1 ในประเทศไทย 

1.2 มียอดผู้ ติดตามไม่ต ่ากวา่ 5 หม่ืนคน  
1.3 มีการใช้สือ่สงัคมออนไลน์มากกวา่ 1 ประเภท เช่น 
1.4. บลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวอนญุาติให้สมัภาษณ์พื่อน าข้อมลูมาใช้ในงานวิจยั 
บลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จบนสือ่สงัคมออนไลน์ จ านวน 5 เพจ ประกอบ

ไปด้วย  
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1.1.1 เพจ ไปไง มาไง 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 3.1 : ภาพเพจไปไง มาไง  
ที่มา : https://www.facebook.com/incaseyouwonderwdwg 

 

เพจ ไปไงมาไง มียอดกดถกูใจและผู้ ติดตามโดยประมาณทัง้สิน้ 3.3 แสนคน (ข้อมลู ณ วนัท่ี 
10 มกราคม 2562) มีช่องทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย อาทิเช่น เฟซบุ๊กแฟนเพจ อินสตาแกรม  
ยทูบู และเว็ปไซต์ และมีรูปแบบการสือ่สารท่ีหลากหลาย 

 

1.1.2 เพจ ไปไหนดี 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 3.2 : ภาพเพจไปไหนดี  
ที่มา : https://www.facebook.com/painaideethailand 

เพจ ไปไหนดี มียอดกดถกูใจและผู้ ติดตามโดยประมาณทัง้สิน้ 4.4 แสนคน (ข้อมูล ณ วนัท่ี 
10 มกราคม 2562) มีช่องทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย อาทิเช่น เฟชบุ๊คแฟนเพจ อินสตาแกรม 
และมีรูปแบบการสือ่สารท่ีหลากหลาย 
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 1.1.3 Chill Journey :: เที่ยวอย่างชิว 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 3.3 : ภาพเพจ Chill Journey :: เท่ียวอยา่งชิว 
ที่มา : https://www.facebook.com/ChillJourney 
 

เพจ Chill Journey :: เท่ียวอย่างชิว มียอดกดถูกใจและผู้ ติดตามโดยประมาณทัง้สิน้ 2.7 
แสนคน (ข้อมูล ณ วนัท่ี 10 มกราคม 2562) มีช่องทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย อาทิเช่น เฟซบุ๊ก
แฟนเพจ อินสตาแกรม และเว็ปไซต์ และมีรูปแบบการสือ่สารท่ีหลากหลาย 

 

1.1.4 เพจ Palapillii Thailand  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 3.4 : ภาพเพจ Palapillii Thailand 

ที่มา : https://www.facebook.com/PalapiliiThailand 
 

เพจ Palapillii Thailand มียอดกดถูกใจและผู้ ติดตามโดยประมาณทัง้สิน้ 3.3 แสนคน 
(ข้อมูล ณ วนัท่ี 22 ธันวาคม 2561) มีช่องทางการสื่อสารท่ีหลากหลาย อาทิเช่น เฟชบุ๊คแฟนเพจ 
อินสตาแกรม และเว็ปไซต์ และมีรูปแบบการสือ่สารท่ีหลากหลาย 
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 1.1.5 เพจ Scratch da world / สองเท้า-เกาโลก 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 3.5 : ภาพเพจ Scratch da world / สองเท้า-เกาโลก 
ที่มา : https://www.facebook.com/scratchdaworld 
 

เพจ Scratch da world / สองเท้า-เกาโลก มียอดกดถูกใจและผู้ ติดตามโดยประมาณทัง้สิน้ 
1.7 แสนคน (ข้อมูล ณ วนัท่ี 22 ธันวาคม 2561) มีช่องทางการสื่อสารท่ีหลากหลายมาก อาทิเช่น 
เฟซบุ๊กแฟนเพจ อินสตาแกรม เว็ปไซต์ และมีรูปแบบการสือ่สารท่ีหลากหลาย 
 

2. กลุ่มผู้ติดตามบล็อกเกอร์เพจท่องเที่ยวที่ประสบความส าเร็จบนส่ือสังคม
ออนไลน์  
 ผู้วิจัยได้คดัเลือกกลุม่ผู้ ติดตามบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จ จ านวน 5 
คน ตอ่ 1 เพจ รวมทัง้สิน้ 25 คน มีหลกัเกณฑ์ในการคดัเลอืก ดงันี ้
 1. เป็นสมาชิกแฟนเพจของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวท่ีได้คดัเลอืกไว้ 
 2. มีการติดตามบล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวอย่างต่อเน่ืองจนติดอันดบั แฟนตวัยงของเพจ 
(Top Fan) สงัเกตจุากหลงัช่ือของผู้ ติดตาม ณ ช่วงเวลาท่ีผู้วิจยัเก็บข้อมลู 
 3. มีการตอบสนองตอ่การโพสต์ตา่งๆ ของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวอยา่งตอ่เน่ือง 
 4. มีการติดตามในช่องทางสือ่สงัคมออนไลน์อ่ืนๆ มากกวา่ 1 ช่องทาง 
 5. ผู้ ติดตามอนญุาติให้สมัภาษณ์เพื่อน าข้อมลูมาใช้ในงานวิจยั 
 ทัง้นีร้ายช่ือของผู้ ติดตาม ผู้วิจยัได้สรุปไว้ในตารางดงัตอ่ไปนี ้
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ตารางที่ 3.1 รายช่ือของผู้ ติดตามเพจตา่งๆ 
บล็อกเกอร์เพจที่ติดตาม ช่ือของผู้ติดตาม วันที่สัมภาษณ์ 

ไปไง มาไง 

Ronnakrit Cheinvichai   20 พฤศจิกายน 2561 
Wilawan Jongkraijak 15 ตลุาคม 2561 
นิติพร ตัง้ทวีพิพฒัน์ 11 ตลุาคม 256 
ศภุรัตน์ 25 พฤศจิกายน 2561 
ENO NOW 3 ตลุาคม 2561 

ไปไหนดี 

Simaporn Thaithongnum 8 ธันวาคม 2561 
Orwan Hirunwong 19 พฤศจิกายน 2561 
(ปิยะพร จนัทร์สอ่ง 2 ธันวาคม 2561 

Tassanawalai Wangpiyawat 11 ตลุาคม 2561 
วรรนิษา บวัเมือง 3 ตลุาคม 2561 

เท่ียวอยา่งชิว 

Orada Sulaiman 22 พฤศจิกายน 2561 
เจนจิรา เรืองรักษ์ 11 ตลุาคม 2561 
วิภา งามทรัพย์มณี 13 ตลุาคม 2561 
Danupat Thamasri 12 ตลุาคม 2561 
Promphon Hirankanokphan 12 ตลุาคม 2561 

Palapilii Thailand 

Kanyanat Maengtap 11 ตลุาคม 2561 
ศิศิรา รัศมีคณุธรรม 15 ธันวาคม 2561 

สวรรยา เลขมาศ 15 ธันวาคม 2561 
Nattanit Sabua 10 ธันวาคม 2561 
ชชัวาล วธัโน 16 ตลุาคม 2561 

สองเท้าเกาโลก 

สริินารถ แก้วเพ็ง 12 พฤศจิกายน 
รัตพล หนสู ี 2 พฤศจิกายน 
Thanida Rukpate 19 พฤศจิกายน 
กิตติศกัด์ิ หนชูยัแก้ว 22 พฤศจิกายน 
Pornpattra Songrak 16 ตลุาคม 
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 เน่ืองจากงานวิจัยนีมี้การใช้ช่ือของบล็อกเกอร์และผู้ ติดตาม ซึ่งอาจจะท าให้เกิดการ
กระทบตอ่วิธีการสือ่สารของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวและตวัตนของผู้ ติดตามบนสือ่สงัคมออนไลน์ 
ดงันัน้งานวิจยันีจ้ึงไม่ขอเปิดเผยช่ือจริงของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวและผู้ ติดตาม และจะใช้ช่ือบน
สื่อสงัคมออนไลน์ซึ่งช่ือของกลุม่ตวัอย่างบางท่านเป็นภาษาไทย บางท่านเป็นภาษาองักฤษ ตาม
ช่ือท่ีใช้บนสือ่สงัคมออนไลน์แทน 

 

4. เคร่ืองมือวิจัย 

 การวิจัยในครัง้นีใ้ช้เคร่ืองมือหลกัในการเก็บข้อมูลคือ แนวค าถามประกอบการสมัภาษณ์ 
ในลกัษณะของค าถามตามแนวคิดและทฤษฎี รวมถึงเนือ้หาสาระที่ได้รับและรวบรวมจากสือ่ต่างๆ 
ด้วยการตัง้ค าถาม เพื่อให้สามารถได้น ามาซึ่งค าตอบท่ีตอบสนองต่อปัญหาน าวิจัย และ
วตัถปุระสงค์ของการวิจยัเร่ืองงบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จบนสือ่สงัคมออนไลน์ 

 

5. การวิเคราะห์ข้อมูล 

เม่ือได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลท่ีได้จากการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-Depth Interview) 
แล้วท าการตรวจสอบข้อมูล จากนัน้ผู้ วิจัยได้จัดแบ่งข้อมูลตามประเภทหัวข้อวิจัยท่ีต้องการจะ
ศึกษา โดยใช้ทฤษฎี แนวความคิด และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ข้อมูล 
เพื่อให้การวิเคราะห์เป็นไปอย่างมีระบบและครอบคลมุตามวตัถุประสงค์ของการวิจัย โดยผู้วิจัย
วางแผนการวิเคราะห์ข้อมลูดงันี ้

1. การถอดเทปการสมัภาษณ์ กลุม่ตวัอยา่งทัง้ 2 กลุม่ อยา่งละเอียด 
2. น าข้อมูลท่ีได้จากการสมัภาษณ์มาอ่านทบทวน และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการแบ่งกลุม่

ข้อมลูท่ีได้ เพื่อวางแผนการน าเสนอข้อมลู 
3. น าข้อมูลจากแนวคิดและทฤษฎีท่ีได้รวบรวมไว้ มาวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลท่ีได้จากการ

สมัภาษณ์กลุม่ตวัอยา่งเพื่อหาผลสรุปของการวิจยั 
4. ข้อสรุปท่ีได้จากกลุ่มตัวอย่างทัง้ 2 ประเภทมาแยกเป็นหมวดหมู่ท่ีชัดเจน เพื่อให้ได้

ข้อสรุปการวิจยั กลยทุธ์การสือ่สารท่ีสง่ผลตอ่ความส าเร็จของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวบนสือ่สงัคม
ออนไลน์ 
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6. การน าเสนอข้อมูล 

เพื่อการน าเสนอข้อมูลการศกึษาและการสรุปข้อมลูท่ีละเอียดท าให้การน าเสนอผลการวิจัย
ให้เกิดความน่าสนใจ ผู้ วิจัยก าหนดการน าเสนอข้อมูลและผลการวิจัยด้วยการบรรยายและ
พรรณนาข้อมูลท่ีได้จากการศึกษาวิจัย คือ น าเสนอข้อมูลในแต่ละตอน ทัง้แนวคิดและความ
เป็นมา การสร้างแบรนด์บุคคลของบล็อเกอร์เพจท่องเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จ  (Personal 
Branding) และการสร้างอิทธิพลของบลอ็กเกอร์เพจทอ่งเท่ียวท่ีประสบความส าเร็จ น ามารวบรวม
ข้อมูล สรุปข้อมูลท่ีได้จากกลุม่ตวัอย่าง ทัง้ 2 ประเภทของกลุม่ตวัอย่าง ประกอบกับการน าเสนอ
ข้อมลูภาพถ่ายและแผนภาพประกอบการวิจยั และน าเสนอข้อมลูสรุปผลการวิจยั โดยจะน าเอาผล
วิจัยท่ีได้ในครัง้นีม้าเป็นแนวทางในการสร้างเป็น “บล็อกเกอร์เพจท่องเท่ียวบนสื่อสงัคมออนไลน์” 
ในยคุดิจิทลัท่ีมีประสทิธิภาพ 


