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           เฟซบุ๊กไลฟ์ (Facebook live) ของสถานีโทรทศัน์ทีวีดจิิทลั……………….…………… 

 
 
 

112 
 

 

 

 

 

 

 



XII 
 

 

สารบัญภาพ  
ภาพประกอบที่ 
 

หน้า 

   1 การถ่ายทอดสดผา่น Facebook live ควบคูก่บัการออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ 5 
   2 การถ่ายทอดสดผา่น Facebook live จากการลงพืน้ท่ีจริงของผู้ ส่ือขา่วภาคสนาม 5 
   3 กรอบแนวคดิในการวิจยั……………………………………………...…………… 8 
   4 ภาพจาก Facebook ของ Mark Zuckerberg……………………………………. 24 
   5 แผนภาพขัน้ตอนในการตดัสินใจ……………………………………………...….. 44 
   6 แผนภาพแบบจ าลองของทฤษฎีความคาดหวงัจากส่ือ…………………………… 53 
   7 แผนภาพแสดงความส าคญัของการบริหารยทุธศาสตร์………………………..… 56 
   8 แผนภาพแสดงจดุหมายและแผนสามระดบั…………………………………...…. 57 
   9 แผนภาพแสดงล าดบัชัน้ของแผนชนิดตา่ง ๆ……………………………………… 58 
   10 แผนภาพแสดงกระบวนการแผนยทุธศาสตร์……………………………….…….. 59 
   11 แผนภาพแสดงขัน้ตอนการจดัท าแผนยทุธศาสตร์เช่ือมโยงกบัแผนปฏิบตักิาร…... 60 
   12 แผนภาพยทุธศาสตร์ตามแนวทางของ “13 P’s Paradigm”……………………... 133 
   13 แผนภาพ Infographic ยทุธศาสตร์ตามแนวทางของ “13 P’s Paradigm……..… 134 

 


