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บทคดัย่อ 

การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมในการซ้ือ แรงจูงใจในการซ้ือ   
ความคิดเห็น และการตัดสินใจซ้ือเส้ือยืดส า เ ร็จรูปสกรีนลาย Super Hero ในภาพยนตร์                                          
THE AVENGERS ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี โดยเป็นการศึกษาศึกษาวิจยัเชิงปริมาณ โดยใช้
แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูบ้ริโภคในจงัหวดัชลบุรี จ านวน 400 คน 
และสถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ประกอบดว้ยสถิติวิเคราะห์เชิงพรรณนา ใชก้ารแจกแจงความถ่ี 
ค่าร้อยละ และค่าเฉล่ีย และค่าความเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติวิเคราะห์เชิงอนุมานเพื่อทดสอบ
สมมติฐาน ไดแ้ก่ สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว และสถิติการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์
ระหว่างตัวแปร 2 ตัวแปร ผลการศึกษาพบว่า ผู ้บริโภค จ านวน 400 คน ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย                 
โดยจ านวนทั้งส้ิน 237 คน และเพศหญิง จ านวน 163 คน มีอายุอยู่ท่ี 15-20 ปี ส่วนใหญ่จะเป็น
นกัเรียน/นกัศึกษา มีรายไดอ้ยู่ท่ี ต ่ากว่า 10,000 บาท และมีสถานภาพโสด โดยแรงจูงใจในการซ้ือ
เส้ือยืดส าเร็จรูปสกรีนลาย Super Hero ในภาพยนตร์ THE AVENGERS ด้านส่วนบุคคล (social 
motive) มากท่ีสุด รองลงมา คือ ด้านสังคม (social motive) และท่ีน้อยท่ีสุด คือ ด้านร่างกาย 
(physiological motives) ในส่วนของพฤติกรรมในการซ้ือ พบว่า ตวัละครท่ีกลุ่มตวัอย่าง จ านวน 
400 คน ช่ืนชอบ หรือเลือกซ้ือมากท่ีสุด คือ Iron Man รองลงมา คือ Vision โดยมีวตัถุประสงคห์ลกั
ในการซ้ือเส้ือยืดส าเร็จรูปสกรีนลาย Super Hero ในภาพยนตร์ THE AVENGERS คือ เพื่อให้ผูอ่ื้น 
เช่น บุตร หลาน คนรัก เพื่อน ช่องทางในการซ้ือเส้ือยืดส าเร็จรูปสกรีนลาย Super Hero ในภาพยนตร์ 
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THE AVENGERS คือ สั่งซ้ือจากร้านค้าลิขสิทธ์ิจากต่างประเทศ โดยมีปัจจัยท่ีท าให้ซ้ือเส้ือยืด
ส าเร็จรูปสกรีนลาย Super Hero ในภาพยนตร์ THE AVENGERS คือ ตวัละครบนเส้ือตรงกบัความ
ช่ืนชอบ และราคาเส้ือยืดส าเร็จรูปสกรีนลาย Super Hero ในภาพยนตร์ THE AVENGERS ท่ีซ้ืออยู่
ท่ีต ่ากว่า 500 บาทมากท่ีสุด โดยส่วนใหญ่มีความถ่ีในการซ้ือน้อยกว่าเดือนละ 1 คร้ังมากท่ีสุด 
ส าหรับการตดัสินใจซ้ือ พบว่า ถา้มีเส้ือยืดฯ ท่ีช่ืนชอบ จะตดัสินใจซ้ือทนัทีโดยไม่ลงัเลมากท่ีสุด 
รองลงมา คือ หากตอ้งการซ้ือของฝาก ของท่ีระลึกให้กบับุตรหลาน แฟน เพื่อน ฯลฯ จะเลือกซ้ือ
เส้ือยดืฯ 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่ 
1.  ผูบ้ริโภคท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีปัจจยัท่ีท าให้ซ้ือเส้ือยืดส าเร็จรูปสกรีนลาย Super Hero 

แตกต่างกนั  
2.  ผูบ้ริโภคท่ีมีรายไดต้่อเดือนแตกต่างกนั มีราคา และความถ่ีในการซ้ือเส้ือยืดส าเร็จรูป

สกรีนลาย Super Hero แตกต่างกนั 
3.  ผูบ้ริโภคท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีการตดัสินใจซ้ือเส้ือยืดส าเร็จรูปสกรีนลาย Super Hero 

ในภาพยนตร์ THE AVENGERS แตกต่างกนั 
4.  แรงจูงใจ ดา้นร่างกาย (physiological motives) ดา้นสังคม (social motive) ดา้นส่วนบุคคล 

(social motive) และโดยรวมมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจซ้ือเส้ือยืดส าเร็จรูปสกรีนลาย Super 
Hero ในภาพยนตร์ THE AVENGERS อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 

5.  ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา มีความสัมพันธ์กับ                      
การตดัสินใจซ้ือเส้ือยืดส าเร็จรูปสกรีนลาย Super Hero ในภาพยนตร์ THE AVENGERS อย่างมี
นยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 
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ABSTRACT 

The objectives of this research are to study buying behaviour, buying motives, opinions, 
and buying decisions towards the Avengers’  Super Hero screen printed on ready-made t- shirts in 
Chonburi Province.  This study is a quantitative research done by using questionnaires to collect 
data from 400 consumers in Chonburi province.  The statistics used for data analysis contain 
descriptive statistics -  using distributions of frequency, percentage, mean, standard deviation, and 
inferential analysis statistics to test the hypothesis e.g.  one-way analysis of variance statistics and 
statistical analysis of the relationship between 2 variables.  The study found that 400 consumers were 
mostly male (a total of 237 male consumers) and 163 female consumers between 15-20 years old. 
Most of them were students who earn less than 10,000 baht and mostly single.  It was mostly a 
personal motive to buy the Super Hero T-shirt from the Avengers movie, followed by social motive, 
and the least was physical motives. In terms of the buying behaviour, it was found that the character 
that the 400- sample group liked or bought the most was Iron Man, followed by Vision, with the 
principle of buying fashionable T-shirts with Super Hero designs in the Avengers’ movie as a gift 
to someone else e.g. their children, lovers, and friends. Their purchasing channels for T-shirts with 
Super Hero designs in the Avengers’ movie were to order from foreign license stores. The factors 
behind consumers’  buying decisions towards T- shirts with Super Hero designs in the Avengers’ 
movie was the character on that matched their preferences, the price of the Avengers’ Super Hero 
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screen printed on ready-made t- shirt was mostly less than 500 baht.  Most of the consumers made 
their purchase less than once per month.  It was also found that their decisions mostly to buy any     
T- shirt in their favourite characters immediately without hesitation, followed by purchasing as a 
souvenir for children, lovers, friends, etc.  

The results of hypothesis testing showed that 
1. The factor that affected consumers’ behaviour in buying the ready-made T-shirts with 

a Super Hero screen printed was their gender.  
2.  Consumers with different monthly income had different rank of prices and frequency 

of buying the ready-made T-shirts with a Super Hero screen printed. 
3.  Consumers of different genders had different buying decision towards buy the Super 

Hero T-shirt from the Avengers movie. 
4.  Physiological, social, personal motives, and overall were significantly related to the 

decision to buy ready-made T- shirts with Super Hero screen printed in the Avengers’  movie at 
0.01. 

5.  The marketing mix, products, and prices factors were significantly related to the 
decision to the Super Hero T-shirt from the Avengers movie at 0.01. 
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