
 
บทที่ 1 

 

บทนํา 

 

1.  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

การประกอบธุรกิจในปจจุบันมีการพัฒนาไปตามยุคตามสมัยเพื่อใหเติบโตทันกับสังคม 
เศรษฐกิจและเทคโนโลยี การลงทุนในการประกอบธุรกิจรูปแบบใหมๆ จึงเกิดขึ้นอยางตอเนื่อง
เพื่อที่ตองการกาวใหทันกับสังคม รูปแบบของการลงทุนที่เกิดขึ้นใหมเปนรูปแบบของการลงทุนใน
ลักษณะของการใหสิทธิ การอนุญาตใหใชสิทธิ การถายทอดเทคโนโลยีและการใหสิทธิในการ
ประกอบการภายใตช่ือเสียงทางการคา เครื่องหมายการคา การผลิตและการใหบริการ ซ่ึงเปน
รูปแบบของการลงทุนที่เรียกวา “การใหแฟรนไชส” นั่นเอง 

“แฟรนไชส” (Franchise) เปนศัพทภาษาอังกฤษที่มีรากศัพทมาจากภาษาฝรั่งเศสวา  
ฟรางชีร (Franchis) ซ่ึงมีความหมายวา ไมมีทาส (Free From Servitude) เชื่อกันวาเริ่มตนมาจาก
ประเทศอังกฤษสมัยกลางเมื่อคร้ังที่กษัตริยยังมีอํานาจสูงสุดในการปกครองประเทศ โดยทรง
กระจายอํานาจผานทางบุคคลที่ไดรับคัดสรรโดยการพระราชทานอํานาจพิเศษที่ใหเปนสิทธิเฉพาะ 
(A grant of Exclusivity) ผูรับสิทธิจะผูกขาดในเรื่องนั้นๆแตเพียงผูเดียวในอาณาเขตเฉพาะ        
(ถวิลวงศ ถายะพิงค, 2535, หนา 5) โดยจะตองถวายบรรณาการตอบแทนในรูปแบบของเสบียง
อาหาร อาวุธ สินคา พืชผลหรือการบริการ ดวยลักษณะเชนนี้จึงทําใหมีนายอากรเจาที่ดิน 
(Landlord) เกิดขึ้น จึงสามารถมีกองทัพหรือกองเรือเพื่อปองกันตนเองและเพื่อสํารวจและขนสง 
โดยยังคงรูปแบบของการดําเนินงานไดโดยไมตองอาศัยเงินของทองพระคลัง สิทธิและหนาที่
ดังกลาวนี้เองที่ทําใหเกิดเปนผลตามมาของลักษณะความสัมพันธในรูปแบบแฟรนไชส 

โดยรูปแบบของการใหแฟรนไชสในปจจุบันมีลักษณะที่เปนรูปแบบของธุรกิจรูปแบบ
หนึ่งที่อาศัยระบบการทํางานที่มีประสิทธิภาพ ทําการขยายธุรกิจออกไปใหรวดเร็วที่สุด โดยเจาของ
ธุรกิจจะทําการรวมทุนกับบุคคลทั่วไปที่สนใจในธุรกิจดังกลาวนี้ สําหรับธุรกิจแฟรนไชสมาตรฐาน
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และระบบงานเปนเรื่องที่สําคัญที่สุด รวมทั้งชื่อเสียงและภาพพจนจะทําใหธุรกิจนี้ประสบกับ
ความสําเร็จไดเปนอยางดี ธุรกิจแฟรนไชสเปนเรื่องของการใหสิทธิผูอ่ืนเขามาดําเนินงานธุรกิจใน
รูปแบบของตนภายใตช่ือเสียงทางการคา (Goodwill) เครื่องหมายการคา (Trademark) หรือ
เครื่องหมายบริการ (Service Mark) เดียวกันภายใตระยะเวลาที่กําหนด โดยฝายผูใหแฟรนไชส
จะตองมีความรูความสามารถพรอมทั้งประสบการณในกิจการดังกลาวมากอนแลวเพื่อที่ผูรับ  
แฟรนไชสสามารถที่จะทําธุรกิจได แมวาจะไมมีประสบการณเลยก็ตาม โดยฝายผูรับแฟรนไชสนั้น
จะตองปฏิบัติภายใตเงื่อนไข รูปแบบ ขอจํากัดและการควบคุมการดําเนินธุรกิจภายใตขอตกลงของ
ผูใหแฟรนไชสตามที่ไดตกลงกันตลอดระยะเวลาของสัญญาจึงถือวาคู สัญญาทั้งสองฝายมี
ความสัมพันธกันภายใตสัญญาดังกลาว ความสัมพันธทางสัญญานี้ผูใหแฟรนไชสจึงมีหนาที่ที่
จะตองทําการถายทอดวิทยาการ ความรู ความชํานาญในธุรกิจดังกลาวแกผูรับแฟรนไชสรวมทั้งยัง
ตองชวยเหลือผูรับแฟรนไชสตลอดอายุของสัญญาเมื่อผูรับแฟรนไชสมีความเดือดรอนจากการทํา
ธุรกิจนั้น 

สหรัฐอเมริกาเปนประเทศแรกที่สรางระบบธุรกิจแฟรนไชส เริ่มตนโดยการใหสิทธิใน
การจําหนายสินคาที่อยูภายใตตราสินคาและยังรวมถึงการใชตราสินคาโดยเร่ิมจาก ในป ค.ศ.1850 
บริษัทแม็คคอรมิค ฮาเวสติ้ง แมชชีน (McCormick Harvesting Machine Company) เปนบริษัทที่
จําหนายเครื่องมือเก็บเกี่ยวทางการเกษตรถือไดวาเปนกิจการแรกที่นํารูปแบบของแฟรนไชสมาใช 
(Foster, 1989, p. 184) แตถาเปนในสวนของสินคาอุปโภคบริโภคนั้นเริ่มตนในป ค.ศ.1851 บริษัท
ซิงเกอร ซีวิง แมชชีน (Singer Sewing Machine) โดยไอแซค เมอริท ซิงเกอร (Isaac Merrit Singer) 
(Foster, 1989, p. 119) ผูคิดคนจักรเย็บผาแบบใหมนํามาขายโดยใหผูขายชําระเงินคาสิทธิแกบริษัท 
โดยบริษัทใชวิธีการสรางเครือขายคาปลีก ดวยระบบพนักงานและการเปนดีลเลอร อันเนื่องมาจาก
การขายเครื่องจักรเย็บผาเฉพาะภายในเขตพื้นที่ซ่ึงถือวาเปนธุรกิจแฟรนไชสประเภทชื่อทางการคา
แมวาจะไมประสบความสําเร็จเทาที่ควรและระงับธุรกิจในภายหลัง แตก็นับไดวาเปนการเริ่มตน
ของการนําระบบแฟรนไชสมาใชในเชิงธุรกิจ ซ่ึงคือการใหสิทธิผูอ่ืนดําเนินกิจการในรูปแบบของ
ตนแลวเก็บคาธรรมเนียม 

ตอมาอุตสาหกรรมรถยนต ปมน้ํามัน และผูผลิตเครื่องดื่มภายใตแบรนดโคคา โคลา 
(Coca Cola) และเปปซ่ี (Pepsi) ไดนําระบบแฟรนไชสมาใชอีกครั้งตั้งแตชวงทายของทศวรรษที่ 18 
จนถึงตนศตวรรษที่ 19 (โอกาสธุรกิจและแฟรนไชส, 2543, หนา 77) สืบเนื่องมาจากการขาดแคลน
ชองทางการจัดจําหนายสินคาเพราะบริษัทเหลานี้ไมมีเงินทุนมากพอที่จะสรางโรงงานหรือลงทุน
ในการขยายสาขา หรือยังรวมถึงระบบขนสงทางไกลนั้นจะตองใชคาใชจายเปนจํานวนมาก ดังนั้น
ธุรกิจแฟรนไชสจึงเขามามีบทบาทโดยการขายแฟรนไชสใหกับผูที่สามารถจะรับผิดชอบการ
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ดําเนินงานรวมถึงสามารถคิดวิธีการในการกระจายสินคาได วิธีการขยายธุรกิจดังกลาวจึงเรียกวา 
“โปรดักสแฟรนไชส” แตวิธีการดังกลาวก็เร่ิมเสื่อมถอยลงในชวงสงครามโลกครั้งที่ 2 โดยมีการ
เติบโตของระบบแฟรนไชสมาแทนที่ มีช่ือเรียกวา แฟรนไชสเต็มรูปแบบ (Business Fomate 
Franchise) (ปริศนา จิรวัฒนพร, 2546, หนา 6)  

ธุรกิจแฟรนไชสไดมีวิวัฒนาการในตางประเทศมาตั้งแตป ค.ศ.1850 แตธุรกิจแฟรนไชส
ไดเร่ิมเขามาแพรหลายหรือมีบทบาทในประเทศไทยเมื่อ 10-15 ปที่ผานมา ซ่ึงจะเห็นไดจากการ
ขยายตัวของธุรกิจแฟรนไชสตางประเทศจํานวนมากที่เดินหนาเขามาสูตลาดของไทย ไมวาจะเปน
ธุรกิจทางดานอาหารจานดวนหรือธุรกิจรานขายของชําหรือสินคาสะดวกซื้อ อาทิเชน แมคโดนัลด 
พิซซา ฮัท เซเวน อีเลฟเวน แฟมิล่ี มารทเปนตน ซ่ึงในปจจุบันนี้ธุรกิจแฟรนไชสถือไดวาเปนธุรกิจ
ที่ไดรับสนใจจากผูคนเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะกับผูที่ตองการเปนเจาของกิจการแตไมตองการ
เสี่ยงทําธุรกิจเองจึงทําใหมีการซื้อขายแฟรนไชสอยางเปนวงกวาง 

ในตางประเทศธุรกิจแฟรนไชสถือไดวาเปนเรื่องที่มีความสําคัญอยางมากในระบบ
เศรษฐกิจ เพราะเปนธุรกิจที่สามารถเรียกเงินลงทุนจากนักลงทุนตางชาติไดเปนจํานวนมากรวมถึงมี
การไหลเวียนของเม็ดเงินในประเทศเองดวย ซ่ึงในตางประเทศนั้นไดมีการกําหนดกฎหมายที่เปน
กฎหมายเฉพาะของการประกอบธุรกิจแฟรนไชสที่สามารถบังคับใชไดโดยตรงกับการประกอบ
ธุรกิจแฟรนไชสที่เขามาควบคุมการดําเนินกิจการแฟรนไชส ไมวาจะเปนเรื่องของการเปดเผย
ขอมูลหรือขอเท็จจริงตางๆ ที่เกิดขึ้นตอในตัวสัญญาแฟรนไชสตอผูรับแฟรนไชส รวมถึงคดีความที่
เกิดขึ้นจากการดําเนินกิจการแฟรนไชสดวย ทั้งนี้เนื่องจากผูรับแฟรนไชสลวนเปนบุคคลที่มีอํานาจ
ตอรองทางเศรษฐกิจต่ํากวามากจึงมักโดนเอารัดเอาเปรียบไดงาย 

การเติบโตของธุรกิจแฟรนไชสไดสรางผลกระทบอยางมากตอผูรับแฟรนไชส เนื่องจาก
ธุรกิจแฟรนไชสเปนการดําเนินงานในลักษณะของการควบคุมมาตรฐานของสินคาและบริการ
ภายใตช่ือเสียงทางการคา เครื่องหมายการคา และเครื่องหมายบริการของผูใหแฟรนไชส             
ธุรกิจแฟรนไชสจึงเติบโตขึ้นมาพรอมกับการเอารัดเอาเปรียบของผูใหแฟรนไชสในเรื่องของการ
หามทําธุรกิจแขงขัน การขายพวง การถายโอนเทคโนโลยี เปนตน รวมทั้งปญหาในเรื่องการควบคุม
ผูใหสิทธิแฟรนไชส การแบงรายได การเก็บคาธรรมเนียม และการบอกเลิกสัญญา ซ่ึงในกฎหมาย
ของตางประเทศไดมีการตรากฎหมายที่เกี่ยวของกับสัญญาแฟรนไชสอยูแลวแตสัญญาดังกลาวนั้น
อาจสงผลกระทบไดถาการเขาทําสัญญาแฟรนไชสระหวางคูสัญญาทั้งสองฝายนั้นมาจากกฎหมาย
คนละแบบ สถาบันระหวางประเทศเพื่อการทํากฎหมายแพงใหเปนเอกภาพ ยูนิดัวร (International 
Institute for Unification of Private Law-UNIDROIT) ซ่ึงเปนองคการระหวางประเทศระหวาง
ประเทศรัฐบาลอิสระที่มีวัตถุประสงคในการทําใหกฎหมายเอกชนมีความเปนเอกภาพ 
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(Unification) จึงไดมีการจัดทํากฎหมายแมแบบวาดวยการเปดเผยขอมูลเกี่ยวกับแฟรนไชส                
(The UNIDROIT Model Franchise Disclosure Law) ขึ้นเพื่อเปนมาตรฐานของการเขาทําสัญญา 
แฟรนไชสนั่นเอง 

สัญญาแฟรนไชสของประเทศไทยนั้นไมปรากฎสถานภาพที่แนชัดวาเปนจัดเปนสัญญา
ประเภทใด ความสัมพันธระหวางคูสัญญาทั้งสองฝายที่จะเขาทําสัญญาตองอยูภายใตหลักเสรีภาพ
ในการทําสัญญาเพื่อที่จะไดมีสิทธิเทาเทียมกันในการเขาทําสัญญา แตจะเห็นไดวาในขณะน้ี
ประเทศไทยยังไมมีกฎหมายที่บังคับใชเฉพาะกับการประกอบธุรกิจแฟรนไชสจึงทําใหผูรับ   
แฟรนไชสมักถูกเอารัดเอาเปรียบจากผูใหแฟรนไชสเนื่องจากมีอํานาจตอรองทางเศรษฐกิจที่ดีกวา 
โดยการกําหนดเงื่อนไขของขอสัญญาไวเปนที่เรียบรอยกอนที่จะมีการเขาเจรจาระหวางผูให   
แฟรนไชสและผูรับแฟรนไชส สัญญาดังกลาวที่วานี้เรียกวา “สัญญาสําเร็จรูป” จึงทําใหผูรับ   
แฟรนไชสไมอยูภายใตหลักเสรีภาพในการทําสัญญา (Freedom of Contract) เพราะไมสามารถ
ตอรองในการเขาทําสัญญาได และผูใหแฟรนไชสยังปกปดขอมูลความเปนจริงของธุรกิจแฟรนไชส
ดังกลาวไวบางสวน เชน ประวัติทางคดี ประสบการณในการทําธุรกิจ การเงินของผูใหสิทธิและ
บริษัท เปนตน เพราะเนื่องจากไมมีกฎหมายกําหนดใหผูใหแฟรนไชสตองทําการเปดเผยขอมูล 
แฟรนไชสตอผูรับแฟรนไชส ผูรับแฟรนไชสที่เขาทําสัญญาอาจไดรับผลกระทบจากการปกปด
ขอมูลแฟรนไชสดังกลาวดวย รวมทั้งการที่ไมมีกฎหมายที่บังคับใชเปนการเฉพาะกับธุรกิจ     
แฟรนไชส เมื่อเวลามีปญหาหรือเกิดขอพิพาทที่มาจากธุรกิจแฟรนไชสหรือสัญญาแฟรนไชสนั้น
ตองนํากฎหมายที่เกี่ยวของหรือใกลเคียงกันมาปรับใชอาจสงผลใหไมถูกตองตามความหมายและ
วัตถุประสงคของธุรกิจแฟรนไชส  

จากขอเท็จจริงและสภาพปญหาดังกลาวขางตนผูศึกษาตองการศึกษาถึงการเปดเผยขอมูล 
แฟรนไชสซ่ึงเปนหัวใจสําคัญของการเขาทําสัญญาแฟรนไชส เพื่อนํามาซึ่งความยุติธรรมแก
คูสัญญาทั้งสองฝาย รวมทั้งกฎหมายที่มีอยูเดิมนั้นเพียงพอหรือไมที่จะนํามาปรับใชกับธุรกิจแฟรนไชส 
 

2.  วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

2.1 เพื่อศึกษาถึงความเปนมา แนวคิดและทฤษฎีของธุรกิจแฟรนไชส 
2.2 เพื่อศึกษาถึงกฎหมายแมแบบของสถาบันระหวางประเทศเพื่อการทํากฎหมายแพง

ใหเปนกฎหมายเอกภาพ ยูนิดัวร (UNIDROIT) และกฎหมายแฟรนไชสของประเทศสหรัฐอเมริกา
ที่เกี่ยวของกับการเปดเผยขอมูลแฟรนไชส 
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2.3 เพื่อศึกษากฎหมายของไทยที่ เกี่ยวของกับการนํามาบังคับใชในสัญญาธุรกิจ     
แฟรนไชส 

2.4 เพื่อวิเคราะหมาตรการทางกฎหมายในการคุมครองการเปดเผยขอมูลแฟรนไชส 
 

3.  สมมติฐานของการศึกษา 
 

การนํากฎหมายเกี่ยวกับทรัพยสินทางปญญา พระราชบัญญัติวาดวยขอสัญญาอันไมเปน-
ธรรม พระราชบัญญัติความลับทางการคา พระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภคมาบังคับใชกับ
สัญญาแฟรนไชสยังไมสามารถที่จะนํามาใชไดในทุกกรณี อีกทั้งการนําเอาประมวลกฎหมายแพง
และพาณิชยวาดวยเร่ืองนิติกรรมและสัญญามาบังคับใชกับสัญญาแฟรนไชสซ่ึงไมตรงตามเจตนา
ของคูสัญญา สัญญาแฟรนไชสเปนสัญญาสําเร็จรูปที่มีการกําหนดเงื่อนไขของสัญญาไวกอน 
หลักการพื้นฐานในการเขาทําสัญญา การอนุญาตใหใชสิทธิ การไมเปดเผยขอมูลแฟรนไชสของ
ผูใหแฟรนไชสและการไมมีกฎหมายบัญญัติไวโดยเฉพาะจึงเปนปญหาสําคัญ ทําใหการนํากฎหมาย
ที่มีอยูมาบังคับใชไดไมตรงกับตัวสัญญาอยางแทจริง 
 

4.  ขอบเขตของการศึกษา 
 

การศึกษาครั้งนี้มุงจะศึกษาถึงความเปนมา แนวคิดทางกฎหมายวาดวยสัญญาและ     
ความรับผิดตามสัญญา โดยทําการศึกษาหลักเสรีภาพในการเขาทําสัญญา หลักสุจริต หลักความ   
ไวเนื้อเชื่อใจ หลักความยุติธรรม หลักความรับผิดกอนสัญญา อีกทั้งศึกษาถึงทฤษฎีที่เกี่ยวของกับ
ลิขสิทธิ์และเครื่องหมายการคา ลักษณะพื้นฐานทั่วไปของการดําเนินธุรกิจแฟรนไชส ลักษณะ
สัญญาแฟรนไชสที่เกี่ยวของกับตัวแทนทางการคา การอนุญาตใหใชสิทธิ ศึกษาสาระสําคัญของ
กฎหมายแมแบบของสถาบันระหวางประเทศเพื่อการทํากฎหมายแพงใหเปนกฎหมายเอกภาพ        
ยูนิดัวร วาดวยการเปดเผยขอมูลแฟรนไชส ศึกษากฎหมายแฟรนไชสของประเทศสหรัฐอเมริกา  
ในสวนของการเปดเผยขอมูลแฟรนไชส ศึกษากฎหมายของไทยที่เกี่ยวของกับธุรกิจแฟรนไชส 
โดยทําการศึกษาเฉพาะในสวนของกฎหมายทรัพยสินทางปญญา พระราชบัญญัติคุมครองผูบริโภค 
พ.ศ.2522 พระราชบัญญัติวาดวยขอสัญญาไมเปนธรรม พ.ศ.2540 พระราชบัญญัติการแขงขันทาง
การคา พ.ศ.2542 และกฎหมายวาดวยนิติกรรมและสัญญา เพื่อทําการวิเคราะหถึงปญหาในเรื่องของ
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หลักการพื้นฐานในการเขาทําสัญญาของคูสัญญาทั้งสองฝายและการอนุญาตใหใชสิทธิในทรัพยสิน
ทางปญญา 
 

5.  วิธีดําเนินการศึกษา 
 

วิทยานิพนธฉบับนี้เปนการวิจัยเอกสาร (Documentary Research) โดยการศึกษาคนควา
และวิเคราะหขอมูลจากกฎหมายแฟรนไชสของตางประเทศ แนวคําพิพากษาศาลฎีกา วิทยานิพนธ 
หนังสือ วารสาร บทความ เอกสารทางวิชาการของไทยและตางประเทศ รวมทั้งขอมูลจากกรม
พัฒนาธุรกิจการคา สมาคมแฟรนไชสแหงประเทศไทย และขอมูลจากอินเตอรเน็ต 
 

6.  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 

6.1 ทําใหไดทราบถึงความเปนมา แนวคิดและทฤษฎีของธุรกิจแฟรนไชส 
6.2 ทําใหทราบถึงกฎหมายแมแบบของสถาบันระหวางประเทศเพื่อการทํากฎหมายแพง

ใหเปนกฎหมายเอกภาพ ยูนิดัวร และกฎหมายแฟรนไชสของประเทศสหรัฐอเมริกาที่เกี่ยวของกับ
การเปดเผยขอมูลแฟรนไชส 

6.3 ทําใหไดรับทราบถึงกฎหมายของไทยที่เกี่ยวของกับการนํามาบังคับใชในสัญญา
ธุรกิจแฟรนไชส 

6.4 ทราบถึงผลของการวิเคราะหมาตรการทางกฎหมายในการคุมครองการเปดเผย
ขอมูลแฟรนไชส 
 
 
 
 
 

 


