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5.1.2..สรุปผลการทดลองงานวจัิย. 

 งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์ในการสร้างแบบจ าลองเพื่อการหาความสัมพนัธ์.การซ้ือสินคา้
ของซุปเปอร์มาเก็ตขนาดใหญ่.โดยการวเิคราะห์ขอ้มูลเพื่อหาความสัมพนัธ์ของการซ้ือสินคา้โดยใช้
กฎความสัมพนัธ์..(Association..Rules)..ด้วยเทคนิค.เอฟพี-กโรธ..(FP-Growth).โดยวิเคราะห์จาก
การซ้ือสินคา้ของลูกคา้ในแต่ละรายบุคคล.ซ่ึงผลลพัธ์ท่ีไดจ้ากงานวิจยัน้ี.สามารถพยากรณ์ความ
ตอ้งการของลูกคา้ออกมาเป็นกฎความสัมพนัธ์..ได.้4.รูปแบบประกอบดว้ย 

1. ค่าพารามิเตอร์.Support.ไวท่ี้.0.1.และค่าพารามิเตอร์.Confidence.ไวท่ี้.0.7.กฎความสัมพนัธ์.
ของส้ินคา้ทั้งหมด.15.กฎ 

2. ค่าพารามิเตอร์.Support.ไวท่ี้.0.1.และค่าพารามิเตอร์.Confidence.ไวท่ี้.0.8.กฎความสัมพนัธ์.
ของส้ินคา้ทั้งหมด.11.กฎ. 

3. ค่าพารามิเตอร์.Support.ไวท่ี้.0.2.และค่าพารามิเตอร์.Confidence.ไวท่ี้.0.7.กฎความสัมพนัธ์.
ของส้ินคา้ทั้งหมด.6.กฎ. 

4. ค่าพารามิเตอร์.Support.ไวท่ี้.0.2.และค่าพารามิเตอร์.Confidence.ไวท่ี้.0.8.กฎความสัมพนัธ์.
ของส้ินคา้ทั้งหมด.6.กฎ. 

 ซ่ึงสามารถน าไปใชใ้นการสนบัสนุนการตดัสินใจ.การน าเสนอสินคา้ไดต้ามความตอ้งการ
ของลูกคา้ในแต่ละราย.เป็นการสร้างความพึงพอใจใหก้บัลูกคา้.ซ่ึงเป็นกลยทุธ์หน่ึงของการวางแผน
การตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสม.และมีประสิทธิภาพ.ดงัแสดงในตารางท่ี..5.1 
 
ตารางที.่.5.1..สรุปผลการทดลองงานวจิยั 
 

การทดลองที่ ค่าพารามเิตอร์ Min Support ค่าพารามเิตอร์ Min Confidence กฎความสัมพนัธ์
1 70% 15

2 80% 11

3 90% -

4 70% 6

5 80% 6

6 90% -

10%

20%

 
 
 จากตารางท่ี. .5.1.พบว่าการสร้างแบบจ าลองเพื่อการหาความสัมพันธ์.การซ้ือสินค้า 

ของซุปเปอร์มาเก็ตขนาดใหญ่.โดยการวเิคราะห์ขอ้มูลเพื่อหาความสัมพนัธ์ของการซ้ือสินคา้โดยใช้

กฎความสัมพนัธ์ดว้ยเทคนิค.เอฟพี-กโรธ.พบกฎความสัมพนัธ์ดงัน้ี 
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การทดลองที.่1 
 แสดงกฎความสัมพันธ์จากค่าพารามิเตอร์.Min . Support .ไว้ท่ี .0.1.หรือ.10%.และ
โอเปอเรเตอร์.Create.Association.Rules.เพื่อสร้างกฎความสัมพนัธ์ท าการก าหนดค่าพารามิเตอร์ 
Min.Confidence.ไวท่ี้.0.7.หรือ.70%.ของประเภทสินคา้ทั้งหมด.15.กฎ.สามารถอธิบายความหมาย
ไดว้า่. 
 Rule.1.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits,.frozen_foods.และ.paper_goods.มีความสัมพันธ์
กบัสินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.76%. 

Rule.2.:.สินคา้ประเภท.snack_foods,.frozen_foods.และ.paper_goods.มีความสัมพนัธ์กบั
สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.78% 
 Rule.3.:.สินคา้ประเภท.snack_foods,.produce.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กบัสินคา้
ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.79% 
 Rule.4.:.สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits,.snack_foods.และ.paper_goods.มีความสัมพนัธ์
กบัสินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.80% 

Rule.5.:.สินค้าประเภท .beer_wine_spirits,.snack_foods.และ.breads.มีความสัมพนัธ์กับ
สินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.80% 

Rule.6.:.สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits,.produce.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กบั
สินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

Rule.7.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits,.snack_foods.และ.meats.มีความสัมพันธ์กับ
สินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

Rule.8.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits.และ.snack_foods.มีความสัมพันธ์กับสินค้า
ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

Rule.9.:.สินคา้ประเภท.snack_foods,.frozen_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กบัสินค้า
ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.82%. 

Rule.10.:.สินค้าประเภท .snack_foods.และ . frozen_foods.มีความสัมพันธ์กับสินค้า
ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.82%. 

Rule.11.:.สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits,.snack_foods.และ.produce.มีความสัมพนัธ์กบั
สินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.83% 

Rule.12.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กับสินค้า
ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.84% 
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Rule.13.:.สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits,.frozen_foods.และ.breads.มีความสัมพนัธ์กบั
สินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.84%. 

Rule.14.:.สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits,.frozen_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กบั
สินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.85%. 

Rule.15.:.สินคา้ประเภท.snack_foods,.frozen_foods.และ.breads.มีความสัมพนัธ์กบัสินคา้
ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.86% 
 
การทดลองที.่2 
 แสดงกฎความสัมพันธ์จากค่าพารามิเตอร์.Min . Support .ไว้ท่ี .0.1.หรือ.10%.และ
โอเปอเรเตอร์.Create.Association.Rules.เพื่อสร้างกฎความสัมพนัธ์ท าการก าหนดค่าพารามิเตอร์. 
Min.Confidence.ไวท่ี้.0.8.หรือ.80%.ของประเภทสินคา้ทั้งหมด.11.กฎ.สามารถอธิบายความหมาย
ไดว้า่. 
 Rule.1.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits,.snack_foods,.และ.breads.มีความสัมพนัธ์กับ

สินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.80%. 

 Rule.2.:.สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits,.produce.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กบั

สินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

 Rule.3.:.สินค้าประเภท .beer_wine_spirits,.snack_foods.และ.meats.มีความสัมพันธ์กับ

สินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

 Rule.4.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits.และ.snack_foods.มีความสัมพันธ์กับสินค้า

ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

 Rule.5.:.สินคา้ประเภท.snack_foods,.frozen_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กบัสินค้า

ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.82% 

 Rule.6.:.สินคา้ประเภท.snack_foods.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กบัสินคา้ประเภท.

beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.82% 

 Rule.7.:.สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits,.snack_foods.และ.produce.มีความสัมพนัธ์กบั

สินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.83% 
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 Rule.8.:.สินค้าประเภท .beer_wine_spirits.และ .frozen_foods.มีความสัมพันธ์กับสินค้า

ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.84% 

 Rule.9.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits,.frozen_foods.และ.breads.มีความสัมพนัธ์กับ

สินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.84%. 

 Rule.10.:.สินคา้ประเภท.beer_wine_spirits,.frozen_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กับ

สินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.85%. 

 Rule.11.:.สินคา้ประเภท.snack_foods,.frozen_foods.และ.breads.มีความสัมพนัธ์กบัสินคา้

ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.86% 

 

การทดลองที.่3 
 ผลการทดลองท่ี.3.ไม่พบกฎความสัมพนัธ์ใดๆ.เน่ืองจากตั้งค่าความเช่ือมัน่สูงเกิน.90% 

จึงไม่พบกฎความสัมพนัธ์ใดๆ 

 

การทดลองที.่4 
 แสดงกฎความสัมพันธ์จากค่าพารามิ เตอร์.Min . Support .ไว้ท่ี .0.2.หรือ.20%.และ
โอเปอเรเตอร์.Create.Association.Rules.เพื่อสร้างกฎความสัมพนัธ์ท าการก าหนดค่าพารามิเตอร์ 
Min.Confidence.ไว้ท่ี .0.7.หรือ .70%.ของประเภทสินค้าทั้ งหมด.6.กฎ .ส า ม า ร ถ อ ธิบ า ย
ความหมายไดว้า่. 
 Rule.1.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits,.snack_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กับ

สินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

 Rule.2.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits.และ.snack_foods.มีความสัมพันธ์กับสินค้า

ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

 Rule.3.:.สินคา้ประเภท.snack_foods,.frozen_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กบัสินคา้

ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.82%. 

 Rule.4.:.สินคา้ประเภท.snack_foods.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กบัสินคา้ประเภท.

beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.82%. 
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 Rule.5.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กับสินค้า

ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.84% 

 Rule.6.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits,.frozen_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กับ
สินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.85% 
 
การทดลองที.่5 
 แสดงกฎความสัมพันธ์จากค่าพารามิเตอร์.Min . Support .ไว้ท่ี .0.2.หรือ.20%.และ
โอเปอเรเตอร์.Create.Association.Rules.เพื่อสร้างกฎความสัมพนัธ์ท าการก าหนดค่าพารามิเตอร์. 
Min.Confidence.ไวท่ี้.0.8.หรือ.80%.ของประเภทสินคา้ทั้งหมด.6.กฎ.สามารถอธิบายความหมาย 
ไดว้า่. 
 Rule.1.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits,.snack_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กับ

สินคา้ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

 Rule.2.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits.และ.snack_foods.มีความสัมพันธ์กับสินค้า

ประเภท.frozen_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.81% 

 Rule.3.:.สินคา้ประเภท.snack_foods,.frozen_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กบัสินคา้

ประเภท.beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.82%. 

 Rule.4.:.สินคา้ประเภท.snack_foods.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กบัสินคา้ประเภท.

beer_wine_spirits.ดว้ยความเช่ือมัน่.82%. 

 Rule.5.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits.และ.frozen_foods.มีความสัมพนัธ์กับสินค้า

ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.84% 

 Rule.6.:.สินค้าประเภท.beer_wine_spirits,.frozen_foods.และ.meats.มีความสัมพนัธ์กับ

สินคา้ประเภท.snack_foods.ดว้ยความเช่ือมัน่.85% 

 

การทดลองที.่6 
 ผลการทดลองท่ี.6.ไม่พบกฎความสัมพนัธ์ใดๆ.เน่ืองจากตั้งค่าความเช่ือมัน่สูงเกิน.90% 

จึงไม่พบกฎความสัมพนัธ์ใดๆ 
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5.2..ข้อเสนอแนะ 
 5.2.1..การสร้างแบบจ าลองกฎความสัมพนัธ์ส าหรับฐานขอ้มูลการสั่งซ้ือสินคา้ของลูกคา้ 

โดยใชเ้ทคนิค เอฟพี-กโรธ.เป็นงานวจิยัท่ีสามารถสร้างแบบจ าลองท่ีพฒันาได.้สามารถน าไปพฒันา

เป็น.Web.Application.ท่ีเช่ือมต่อกบัฐานขอ้มูลในการขายสินคา้ของระบบร้านจ าหน่ายสินคา้จริง.

ซ่ึงเป็นข้อมูลแบบ.Dynamic.เพื่อใช้ในการออกรายงาน.การจบัคู่สินค้าท่ีมีกฎความสัมพนัธ์ท่ีมี 

ค่าความเช่ือมัน่สูง..ตลอดจนสามารถน างานวิจยัน้ีไปประยุกต์ใช้ในระบบคลงัขอ้มูล.และระบบ

สนบัสนุนการตดัสินใจ.รวมถึงระบบธุรกิจอจัฉริยะไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

 5.2.2..การหากฎความสัมพันธ์ของการซ้ือสินค้าของลูกค้า..ควรค้นหาความสัมพนัธ์ 
จากฐานขอ้มูลขนาดใหญ่เพื่อท่ีจะไดก้ฎความสัมพนัธ์ท่ีมีความน่าเช่ือถือท่ีสูง 
 5.2.3..เพื่อให้แบบจ าลองกฎความสัมพนัธ์ส าหรับฐานขอ้มูลการสั่งซ้ือสินคา้ของลูกค้า 
โดยใช้เทคนิค เอฟพี-กโรธ.มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน.ทางผูว้ิจ ัยจึงเห็นควรท่ีจะพัฒนาศึกษา
ประยกุตก์ารใชอ้ลักอริท่ึมอ่ืนๆ.มาช่วยในการพยากรณ์ใหมี้ความถูกตอ้งและแม่นย  ามากข้ึน 
 
  
 


