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บทคัดย่อ 

---------งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อหาความสัมพนัธ์การซ้ือสินคา้ของซุปเปอร์มาเก็ตขนาดใหญ่-
โดยการวิ เคราะห์ข้อมูล เพื่อสร้างแบบจ าลองความสัมพันธ์ของการซ้ือสินค้าโดยใช้กฎ
ความสัมพนัธ์-(Association--Rules)--ดว้ยเทคนิค-เอฟพี-กโรธ--(FP-Growth)-โดยวิเคราะห์จากการ
ซ้ือสินค้าของลูกค้าในแต่ละรายบุคคล-ซ่ึงผลลัพธ์ท่ีได้จากงานวิจัยน้ี-สามารถพยากรณ์ความ
ตอ้งการของลูกคา้ออกมาเป็นกฎความสัมพนัธ์ได-้4-รูปแบบประกอบดว้ย 
1.-ค่าพารามิเตอร์-Support-ไวท่ี้-0.1-และค่าพารามิเตอร์-Confidence-ไวท่ี้-0.7-กฎความสัมพนัธ์ 
---ของส้ินคา้ทั้งหมด-15-กฎ 
2.-ค่าพารามิเตอร์-Support-ไวท่ี้-0.1-และค่าพารามิเตอร์-Confidence-ไวท่ี้-0.8-กฎความสัมพนัธ์ 
---ของส้ินคา้ทั้งหมด-11-กฎ-- 
3.-ค่าพารามิเตอร์-Support-ไวท่ี้-0.2-และค่าพารามิเตอร์-Confidence-ไวท่ี้-0.7-กฎความสัมพนัธ์ 
---ของส้ินคา้ทั้งหมด-6-กฎ-- 
4.-ค่าพารามิเตอร์-Support-ไวท่ี้-0.2-และค่าพารามิเตอร์-Confidence-ไวท่ี้-0.8-กฎความสัมพนัธ์ 
---ของส้ินคา้ทั้งหมด-6-กฎ 
 ซ่ึงสามารถน าไปใชใ้นการสนบัสนุนการตดัสินใจ-การน าเสนอสินคา้ไดต้ามความตอ้งการ
ของลูกค้าในแต่ละราย-เป็นการสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า-ซ่ึงเป็นกลยุทธ์หน่ึงของการ
วางแผนการตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสม-และมีประสิทธิภาพ- 


