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บทคัดย่อ 

 กรีนคาเฟ่ (Green Café) เป็นรูปแบบหน่ึงของการทาํธุรกิจร้านกาแฟท่ีไดรั้บความนิยมเป็นอย่างมาก  

ดว้ยเทรนด์กระแสเร่ืองของรักษโ์ลกกาํลงัเป็นท่ีนิยมในยคุปัจจุบนั แนวคิดของการทาํธุรกิจกรีนคาเฟ่ในประเทศ

ไทย จึงเป็นการทาํธุรกิจขายกาแฟผสมรวมกบัการขายอาหารและเคร่ืองด่ืมประเภทอ่ืนๆ โดยนาํแนวคิดเร่ือง                 

ของธรรมชาติมาใช้ในระบบการจดัการร้าน ตั้ งแต่เร่ืองของการตกแต่งร้านไปตลอดจนภาชนะท่ีมีความเป็น

ธรรมชาติ เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม แต่ปัจจุบนัยงัขาดภาชนะหรือผลิตภณัฑ์ท่ีตอบโจทยก์บักรีนดีไซน์ท่ีแทจ้ริง  

อีกทั้งยงัเกิดตน้ทุนและวสัดุเหลือใช ้จากการประดบัตกแต่งเมนูโดยไม่จาํเป็น แนวทางการออกแบบผลิตภณัฑ์

เซรามิกแนวคิดกรีนดีไซน์ สาํหรับธุรกิจกรีนคาเฟ่โดยเฉพาะ เพ่ือแกปั้ญหาดา้นตน้ทุน มีแนวทางทาํได ้4 รูปแบบ 

คือ 1) การออกแบบรูปร่างรูปทรงท่ีอิงจากธรรมชาติ 2) การเขียนลวดลายประดบัตกแต่งเป็นสีใตเ้คลือบ 3) การออกแบบ

และผลิตดว้ยระบบลีน (Lean System) ในการลดปริมาณพลงังานและทรัพยากรธรรมชาติ และ 4) การออกแบบ

ผลิตภณัฑเ์ซรามิกโดยมีวสัดุอ่ืนๆ มาตกแต่งเพ่ิมเติม เช่น ไม ้ผา้ และวสัดุอ่ืน เป็นตน้ 

 

คาํสําคญั: ออกแบบผลิตภณัฑ,์ เซรามิก, แนวคิดกรีนดีไซน์, โมเดลธุรกิจ, กรีนคาเฟ่ 

 

ABSTRACT 

 Green Café is a model of coffee shop business that is very popular.  At present, the trend of saving the 

earth is becoming popular.  The concept of running a Green Café business in Thailand is the selling of coffee 

together with other kinds of food and beverage.  The shop management is operated by adopting the concept of 

nature from the shop decoration until using the natural containers that are matched with the environmentally 

friendly concepts.  But at present, there is lacking containers or products that are really meet the green design. 

There is also the increased cost and waste material from unnecessary menu decoration. For the ceramic products 

design guidelines under the Green Design concept, especially, for the Green Café business. There are 4 methods 

as followed:  1)  designing shapes based on nature 2)  drawing decorative patterns with underglaze painting                            

3)  designing and producing with a Lean System to reduce the amount of energy and natural resources 
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consumption and 4) designing ceramic products with additional decorative materials such as wood, fabric, other 

materials, etc. 

   

Keywords: Product Design, Ceramics, Green Design Concept, Business Model, Green Café 

 

1. บทนํา 

  ในสถานการณ์ส่ิงแวดลอ้มโลกปัจจุบัน สังคมได้มุ่งเน้นและเห็นความสําคญัของคาํว่า “รักษ์โลก”                 

มากยิ่งข้ึน ในหลากหลายมุมมองของนักวิชาการท่ีได้ออกมาแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับสภาพแวดลอ้มท่ีมี                  

การเปล่ียนแปลง ทาํใหเ้กิดการตระหนกัท่ีจะกลบัมาดูแลรักษาโลกใหดี้ข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั การใหค้วามสาํคญัและ

มองเห็นปัญหาเก่ียวกบัสภาพแวดลอ้มโลกไม่ไดเ้ป็นเร่ืองใหม่ ณ เวลาปัจจุบนั เพราะนโยบายน้ีเป็นนโนบายโลก

ท่ีหลายประเทศไดมี้วิธีการและแนวทางในการกาํหนดขอ้ปฏิบติั ให้กบัคนในประเทศของตน ดาํเนินชีวิตอยา่ง

เป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม      

  หากจะคน้หาคาํสําคญัเก่ียวกบัเร่ืองของส่ิงแวดลอ้ม หรือ Green Society จะพบขอ้มูลท่ีมีอยู่ในระบบ

เครือข่ายอินเตอร์เน็ตจาํนวนมาก ด้วยท่ีเป็นเร่ืองสําคญัระดับโลก ทุกหน่วยงานทั่วโลก จึงตระหนักเห็นถึง

ความสาํคญัในเร่ืองน้ี และอยากพลกัดนัใหเ้กิดการปฏิบติัจริงท่ีเป็นรูปธรรมมากข้ึน จึงเกิดเป็นกิจกรรมต่างๆ ท่ี

เห็นไดท้ัว่ไป เช่น การแยกขยะ การนาํของกลบัมาใชใ้หม่ และการลดการใชพ้ลงังานต่างๆ เป็นตน้ ซ่ึงจากกิจกรรม

ท่ีกล่าวมา ก็ไม่ไดถื้อเป็นเร่ืองใหม่ของสงัคมปัจจุบนัมากนกั     

  สาเหตุของการเปล่ียนแปลงต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนในเร่ืองสภาพแวดลอ้มท่ีเปล่ียนแปลงไป เป็นผลมาจาก                

การเพ่ิมจาํนวนของประชากรโลกท่ีมากข้ึน แมส้ถิติการเกิดจะลดนอ้ยลงในบางประเทศ แต่ปริมาณของการใช้

ทรัพยากรธรรมชาติ ก็ยงัคงเพ่ิมข้ึนอยูอ่ยา่งต่อเน่ือง จึงทาํใหร้ะบบการผลิตต่าง ๆ ท่ีตอ้งการตอบสนองการบริโภค

และอุปโภคก็ยงัคงเพ่ิมข้ึน ภาคอุตสาหกรรมก็มีการขยายตวัมากข้ึน ระบบเศรษฐกิจเติบโตข้ึนตามนโยบาย                   

การพฒันาเศรษฐกิจ ส่งผลให้เกิดการเร่งรัดให้นาํเอาทรัพยากรธรรมชาติมาใชใ้นกระบวนการพฒันาประเทศ                  

ให้เกิดประโยชน์อยา่งรวดเร็ว โดยท่ีไม่ไดค้าํนึงถึงการรักษาหรือทดแทนส่ิงท่ีถูกใชห้มดไป ซ่ึงอาจส่งผลในเร่ือง

ของการเปล่ียนแปลงโลกอยา่งรวดเร็ว ทาํให้เกิดความเส่ือมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้มอย่าง

ชดัเจน  

 

2. วตัถุประสงค์ 

(1) เพ่ือศึกษาแนวคิดของการทาํธุรกิจกรีนคาเฟ่ในประเทศไทย      

 (2) เพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกแนวคิดกรีนดีไซน์  สําหรับธุรกิจกรีนคาเฟ่

โดยเฉพาะ    

 

3. แผนจัดการคุณภาพส่ิงแวดล้อม พ.ศ. 2560 – 2564 

  ในช่วงหลายปีท่ีผ่านมา ประเทศไทยเป็นประเทศหน่ึงท่ีให้ความสําคญักับปัญหาดา้นส่ิงแวดลอ้มท่ี

เกิดข้ึน ดังนั้นจึงได้มีการกาํหนดนโยบายในการบริหารประเทศท่ีมุ่งเน้นในการพฒันาระบบเศรษฐกิจอย่าง

ต่อเน่ือง เร่ืองปัญหาส่ิงแวดลอ้มเป็นปัญหาระดบัโลก ท่ีไม่ใช่เร่ืองใหม่ แต่เป็นปัญหาท่ีหลายประเทศพยายามให้

แนวทางในการกาํหนดนโยบายท่ีให้ความสําคญักับระบบพฒันาเศรษฐกิจ ภายใตฐ้านของการใชท้รัพยากร 
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ธรรมชาติเป็นปัจจยัสาํคญั โดยประเทศไทยเป็นประเทศหน่ึงท่ีมีพ้ืนฐานในการพฒันาขบัเคล่ือนประเทศโดยใช้

ทรัพยากรธรรมชาติเป็นส่วนใหญ่ จึงทาํให้เกิดการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขนั ให้มีประสิทธิภาพ

ทดัเทียมกบันานาประเทศ เกิดการกระตุน้การสร้างมูลค่าของผลิตภณัฑม์วลรวมประชาชาติของประเทศใหอ้ยูใ่น

เกณฑท่ี์ดี และดว้ยผลจากการพฒันาดงักล่าว ทาํให้ระบบส่ิงแวดลอ้มและทรัพยากรธรรมชาติเกิดความเสียหาย

และทรุดโทรม ส่งผลเสียต่อสภาพแวดลอ้มทั้งในส่วนของระบบนิเวศและการดาํรงชีวิตของประชาชน ท่ีตอ้ง

ประสบกับปัญหาสภาพแวดล้อมหลากหลายประการ ประกอบกับความเจริญก้าวหน้าของเทคโนโลยีและ

นวตักรรมแบบกา้วกระโดด ยิง่ส่งผลใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็วในสงัคมและส่ิงแวดลอ้ม  

  กระบวนการการจัดทําแผนจัดการคุณภาพส่ิงแวดล้อม พ.ศ. 2560 – 2564 ได้ให้ความสําคัญกับ

กระบวนการการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในการพฒันาท่ีเก่ียวขอ้ง โดยมีการระดมความคิดท่ีหลากหลายจาก

หน่วยงานท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้ง ทั้งในภาครัฐ ภาคเอกชน องคก์รพฒันาเอกชน และภาคประชาชน ทั้งในระดบัภูมิภาค

และระดบัประเทศ เพ่ือใหไ้ดแ้ผนจดัการคุณภาพส่ิงแวดลอ้ม พ.ศ. 2560 – 2564 ท่ีสามารถนาํไปขบัเคล่ือนและใช้

ปฏิบัติได้อย่างมีประสิทธิผล ส่งผลให้เกิดการเปล่ียนแปลงอย่างเป็นรูปธรรม (สํานักนโยบายและแผน

ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม, 2560)    

  นโยบายส่ิงแวดลอ้ม (Environmental Policy) เป็นแถลงการณ์ของหลายองคก์ร ท่ีแสดงออกถึงความตั้งใจ

และมุ่งมัน่ในการท่ีจะใชห้ลกัการการทาํงาน ดา้นการจดัการส่ิงแวดลอ้มโดยรวม เพ่ือสภาพแวดลอ้มท่ีดีของสงัคม 

นโยบายหลายนโยบายท่ีเกิดข้ึนจึงถูกกาํหนดเป็นกรอบในการดาํเนินงานขององคก์รในปัจจุบนั เพ่ือใหส้อดรับกบั

แผนการพฒันาประเทศท่ีเกิดข้ึน ท่ีเป็นไปในทิศทางเดียวกนั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัท่ี ชาติชาย โชติสกลุ (2563) ไดก้ล่าวถึง 

Green Society ว่าเป็นหน่ึงในนโยบายหลกัในการพฒันาประเทศอย่างต่อเน่ืองมาหลายปี ท่ีเน้นเร่ืองการรักษา

ส่ิงแวดลอ้ม ตลอดจนการพฒันาทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม ให้สอดรับกบัแผนแม่บทของการพฒันา

ประเทศไทยเก่ียวกบัสังคมสีเขียว และนอกเหนือจากเร่ืองส่ิงแวดลอ้มแลว้ ยงัมีการส่งเสริมในเร่ืองการเลือกใช้

พลงังานทางเลือกท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม มาใชใ้นการพฒันาคุณภาพชีวติของคนในสงัคม มีการนาํกระบวนการ 

เร่ือง Green Process, Green Management และ Green Procurement มาใชร่้วมดว้ย เช่น การเลือกใชสิ้นคา้ท่ีสามารถ

นาํกลบัมาใชใ้หม่ดว้ยกระบวนการรีไซเคิล การใชสิ้นคา้ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม เลือกใชสิ้นคา้ท่ีผลิตจากวสัดุ

ธรรมชาติ และการเลือกใชสิ้นคา้ท่ีมีฉลากเขียวช่วยประหยดัพลงังาน เป็นตน้  

 

4. กรีนคาเฟ่ (Green Café)     

  กรีนคาเฟ่ (Green Café) เป็นอีกหน่ึงธุรกิจท่ีกําลังมาแรงในยุคปัจจุบัน ซ่ึงนอกจากจะเป็นธุรกิจท่ี

ผูป้ระกอบการให้ความสนใจในการลงทุนกนัมากแลว้ ธุรกิจกรีนคาเฟ่ก็ยงัตอบรับนโยบายของแผนการพฒันา

ประเทศเร่ืองส่ิงแวดลอ้มไดเ้ป็นอยา่งดี จากสถิติของการเติบโตในภาคธุรกิจของร้านกาแฟในประเทศไทย ช่วงปี 

2560 – 2564 พบว่า อาชีพอิสระท่ีนกัลงทุนให้ความสนใจและมีอตัราการเติบโตรวดเร็วอย่างเห็นไดช้ดัมาก คือ 

ธุรกิจร้านกาแฟ       

  ดว้ยสาเหตุท่ีธุรกิจร้านกาแฟรายใหญ่จากต่างประเทศเขา้มาลงทุนในธุรกิจน้ี การลงทุนของนกัลงทุน

ดังกล่าว ส่งผลทําให้เกิดความคึกคักและต่ืนตัวให้กับวงการธุรกิจส่วนตัวร้านกาแฟเป็นอย่างมาก โดยใน

ขณะเดียวกนั กระแสความนิยมของการด่ืมกาแฟของคนไทยก็มีเร่ิมมีการเปล่ียนแปลงอยา่งชดัเจน คือ จากเดิมท่ี

คนไทยชอบเดิมกาแฟสําเร็จรูป เพราะง่าย สะดวก และรวดเร็วในการด่ืมตอนเช้าก่อนออกไปทาํงาน แต่ใน                    

ยคุปัจจุบนัพฤติกรรมผูบ้ริโภคกาแฟท่ีเป็นคนไทย เปล่ียนมานิยมด่ืมกาแฟสดคัว่บดกนัมากข้ึน ซ่ึงนอกจากรสชาติ
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ของกาแฟจะสดใหม่แลว้ พฤติกรรมความช่ืนชอบในสไตลข์องร้านกาแฟท่ีมีการตกแต่งร้านอยา่งสวยงาม ก็ชวน

ให้ผูบ้ริโภคเกิดสุนทรียในการด่ืมกาแฟกบับรรยากาศของร้านอีกดว้ย โดยสถิติท่ีไดมี้การสํารวจของศูนยว์ิจัย

กสิกรไทย ในช่วง 5 ปี (2559 – 2563) พบวา่จาํนวนตวัเลขการบริโภคกาแฟของคนไทย เพ่ิมข้ึนเฉล่ียเท่ากบั 300 

แกว้/คน/ปี ซ่ึงถือเป็นการเติบโตของธุรกิจร้านกาแฟเป็นอยา่งมาก (ชาติชาย โชติสกลุ, 2563) 

ปัจจุบนัคนไทยด่ืมกาแฟปีละประมาณ 300 แกว้ต่อคนต่อปี ขณะท่ีคนญ่ีปุ่นจะด่ืมเฉล่ียประมาณ 400 

แกว้ต่อคนต่อปี  ส่วนในยุโรปท่ีตลาดพฒันามานานแลว้มีการด่ืมเฉล่ียถึง 600 แกว้ต่อคนต่อปี  ซ่ึงจุดน้ีถือเป็น

โอกาสในการสร้างการเติบโตในวงการธุรกิจร้านกาแฟไทยอยา่งเห็นไดช้ดั จึงทาํใหมี้นกัลงทุนจาํนวนมาก สนใจ

ท่ีจะลงทุนกบัธุรกิจร้านกาแฟเพ่ิมข้ึนในทุกปีท่ีผา่นมา 

 

 
 

 

 

 

 
 

ภาพที ่1 มูลค่าการเติบโตของการด่ืมกาแฟของคนไทย ญ่ีปุ่น และคนยโุรป   

ท่ีมา: https://positioningmag.com/1177082 สืบคน้เม่ือ 22 กนัยายน 2564 

 

จากการศึกษาวจิยัของบุญสม รัศมีโชติ (2563) ไดศึ้กษาวจิยัเร่ือง ปัจจยัแห่งความสาํเร็จของธุรกิจร้านกาแฟ 

อินด้ีในเขตภาคกลางตอนล่างของประเทศไทย โดยพบวา่ 1) วเิคราะห์ส่วนประสม ทางการตลาดทั้งภาพรวมและ

รายดา้นพบวา่ อยูใ่นระดบัมากดา้นผลิตภณัฑ ์มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด2) วิเคราะห์ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ภาพรวมและราย

ดา้นอยูใ่นระดบัมาก ความเช่ือมโยงของประสบการณ์มีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด 3) วเิคราะห์ปัจจยัความสาํเร็จท่ีส่งผลต่อ 

ความสาํเร็จของภาพรวมและรายดา้นอยูใ่นระดบัมาก ดา้นความน่าเช่ือถือมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุดและ 4) การวเิคราะห์

การถดถอยเชิง พหุคูณของปัจจยัท่ีส่งผลต่อปัจจยัแห่งความสาํเร็จของธุรกิจ พิจารณาจากนํ้ าหนกัของผลกระทบ

ของตวัแปรอิสระท่ีส่งผลต่อปัจจยั ความสาํเร็จ พบวา่มีปัจจยั 7 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นบุคลากร มีผลต่อความสาํเร็จสูง

มากเป็นอนัดบัแรก (β = 0.193) รองลงมา คือ ดา้น ผลิตภณัฑ ์(β = 0.186) ดา้นราคา (β = 0.112) ดา้นความเช่ือมโยง

ของประสบการณ์ (β = 0.094) ดา้นลกัษณะทางกายภาพ (β = 0.086) ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย (β = 0.073) และ

ดา้นการส่งเสริมการตลาด (β = 0.050) ตามลาํดบั  การแบ่งประเภทของธุรกิจร้านกาแฟในยคุปัจจุบนั ตามลกัษณะ

ของการทาํธุรกิจร้านกาแฟ สามารถแบ่งได ้2 ประเภทหลกั คือ ร้านกาแฟแบบ Chain และร้านกาแฟแบบ Indy 

โดยความแตกต่างของร้านกาแฟทั้ง 2 ประเภทนั้น จะมีความแตกต่างกนัในดา้นธุรกิจดงัต่อไปน้ี คือ  

1. ร้านกาแฟรูปแบบ Chain เป็นร้านกาแฟในระบบธุรกิจท่ีสามารถขยายสาขาต่อไปเร่ือยๆ ได ้เพ่ือให้

เป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้ง ตลอดจนใหค้วามสาํคญัในเร่ืองของผลประโยชน์ทางดา้นธุรกิจเป็นสาํคญั ฐานลูกคา้ส่วนใหญ่ก็

จะเป็นบุคคลทั่วไป ลักษณะของร้านกาแฟในรูปแบบของ Chain ได้แก่ Starbuck, Coffee bean and tea, Café 

Amazon และ True Coffee เป็นตน้  

2. ร้านกาแฟในรูปแบบของ Indy จะเป็นธุรกิจร้านกาแฟแบบสาขาเดียว ไม่เน้นการขยายสาขา 

ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่เปิดข้ึนดว้ยความรักและชอบในกาแฟ ซ่ึงเป็นผูท่ี้มีองคค์วามรู้เก่ียวกบักาแฟเป็นอยา่งมาก 
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ใส่ใจในทุกรายละเอียดของความเป็นกาแฟ ตั้งแต่สูตรในการชงกาแฟ การตกแต่งร้าน ตลอดจนการเลือกใช้

ภาชนะท่ีเขา้กบัรูปแบบของร้าน เพ่ือให้ร้านมีบรรยากาศท่ีอบอุ่น สร้างสุนทรียศาสตร์ให้กบัลูกคา้ท่ีมาใชบ้ริการ 

โดยกลุ่มลูกค่าส่วนใหญ่จะเป็นคนท่ีให้ความสนใจในเร่ืองกาแฟเหมือนกัน ชอบบรรยากาศการนั่งจิบกาแฟ                

ทานขนมในร้านเหมือนกนักบัผูป้ระกอบการ โดยหากร้านกาแฟมีช่ือเสียงโด่งดงั และไดรั้บความนิยมจากลูกคา้

ในปริมาณท่ีมาก ผูป้ระกอบการก็อาจมีการขยายสาขาเพียงไม่ก่ีสาขา เพ่ือให้สามารถควบคุมความเป็นเอกลกัษณ์

ของร้านไวใ้ห้คงอยู ่หรืออาจจะปรับเปล่ียนไปเป็นร้านกาแฟรูปแบบ Chain ต่อไป ตวัอยา่งลกัษณะร้านกาแฟใน

รูปแบบของ Indy ไดแ้ก่ Roast Coffee & Eatery, Roots Coffee Roster, Quest, Ink & Lion Café เป็นตน้  

ธุรกิจร้านกาแฟ (Coffee shop) หรือร้านคาเฟ่ (Café) มีความเหมือนกันตรงท่ีเป็นธุรกิจขายกาแฟ                        

แต่ความเป็นคาเฟ่จะมีความแตกต่างพิเศษข้ึนกวา่ร้านกาแฟทัว่ไป คือ จะมีอาหารอ่ืนๆ จาํหน่ายภายในร้านดว้ย

นอกเหนือจากขนมและเบเกอร่ี โดยคาํวา่คาเฟ่ (Café) เป็นคาํศพัทท่ี์ใชเ้รียกกาแฟในภาษาฝร่ังเศส แต่ถูกนาํมาใช้

ในภาษาองักฤษ ท่ีหมายถึง ร้านกาแฟ (Coffee shop) หรือร้านท่ีจาํหน่ายเคร่ืองด่ืม โดยลกัษณะของร้านกาแฟแบบ

คาเฟ่นั้น จะเป็นการผสมผสานระหวา่งร้านกาแฟ (Coffee shop) ภตัตาคาร (Restaurant) และบาร์ (Bar) เขา้ดว้ยกนั 

ซ่ึงโดยทัว่ไปแลว้ ร้านคาเฟ่จะไม่จาํหน่ายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์แต่จะเนน้จาํหน่ายเป็นเคร่ืองด่ืมประเภท กาแฟ ชา 

หรือ ช็อกโกแลต รวมไปถึงเคร่ืองด่ืมอ่ืน ๆ ท่ีใชด่ื้มไดใ้นเวลาพกัผ่อน และนอกเหนือจากเคร่ืองด่ืมประเภทต่างๆ 

แลว้ ร้านคาเฟ่ก็จะยงัมีอาหารวา่งในประเภทขนม ซุป แซนวชิ ไอศกรีม และขนมหวาน ท่ีเสิร์ฟคู่กบัเคร่ืองด่ืมของ

คาเฟ่นั้นๆ เช่น เคก้ คุกก้ี และบราวน่ี เป็นตน้  

กรีนคาเฟ่ (Green Café) เป็นรูปแบบหน่ึงของการทาํธุรกิจร้านกาแฟท่ีไดรั้บความนิยมเป็นอย่างมาก   

ดว้ยเทรนดก์ระแสเร่ืองของรักษโ์ลกกาํลงัมาแรงในยคุปัจจุบนั จึงทาํใหผู้ป้ระกอบการธุรกิจร้านกาแฟ มีไอเดียใน

เร่ืองของการนาํเอาธรรมชาติมาผสมผสานในการตกแต่งร้านคาเฟ่ ให้มีความร่มร่ืน เป็นธรรมชาติ เหมาะแก่                 

การพกัผอ่นหยอ่นใจในเวลาวนัหยดุท่ีแสนพิเศษ (นพดล ศรีบุญชาติ, 2562)  
   

 
 

 

 

 

 

 
 

ภาพที ่2 บรรยากาศร้านกาแฟ Green Café  

ท่ีมา: https://unsplash.com/s/photos/green-cafe สืบคน้เม่ือ 21 กนัยายน 2564 

 

ความหมายของคาํว่า กรีนคาเฟ่ (Green Café) มีความหมายตรงตัวท่ีมาจากคาํว่า Green ซ่ึงแปลว่า             

สีเขียว ท่ีหมายถึง สีเขียวของความเป็นธรรมชาติ ร่มร่ืน สดช่ืนดว้ยตน้ไมน้านาชนิด ธุรกิจกรีนคาเฟ่ถูกสร้างข้ึน

เพ่ือตอบสนองความตอ้งการและเอาใจกลุ่มลูกคา้ท่ีมีความช่ืนชอบในรสชาติของกาแฟ และช่ืนชอบในความรัก

ธรรมชาติ เรียกว่า เป็นคาเฟ่ธรรมชาติท่ีสามารถทาํให้เกิดความรู้สึกผ่อนคลายด้วยสีเขียวของตน้ไมใ้บหญา้                 

รวมไปถึงการเลือกใชว้สัดุท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม ตามเทรนดแ์ละกระแสโลกท่ีกาํลงัมาแรงในช่วงปีน้ี  
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นอกเหนือการตกแต่งร้านในธีมของธรรมชาติแล้ว ในหลายคาเฟ่ก็ให้ความสําคัญกับอาหารและ

เคร่ืองด่ืมภายในร้าน ท่ีจะตอ้งคงแนวคิดในเร่ืองของความเป็นธรรมชาติ ทั้งในส่วนของรูปแบบการออกแบบและ

ประโยชน์ใช้สอย ไม่ว่าจะเป็นถ้วย ชาม แก้ว หรือภาชนะต่างๆ ในการใส่อาหารและเคร่ืองด่ืม ก็ต้องมี                               

การกาํหนดให้เขา้กับรูปแบบของร้านตามแนวคิดกรีนคาเฟ่ด้วย โดยขวญัลดา ท่าฉลอม (2564) ไดก้ล่าวว่า                  

สภาพปัญหาท่ีพบในยคุปัจจุบนัของกรีนคาเฟ่ คือ ภาชนะสําหรับใส่อาหารและเคร่ืองด่ืม ยงัไม่ตอบโจทยก์ับ

รูปแบบของกรีนคาเฟ่ ดว้ยลกัษณะยงัไม่เป็นเอกลกัษณ์ ตลอดจนยงัคงใชภ้าชนะท่ีเป็นภาชนะรูปแบบของโรงงาน

อุตสาหกรรม จึงทาํใหข้าดความโดดเด่นของธุรกิจกรีนคาเฟ่เป็นอยา่งมาก ผูป้ระกอบการธุรกิจร้านคาเฟ่ส่วนใหญ่

จึงแกไ้ขปัญหาดงักล่าว ดว้ยการเพ่ิมการตกแต่งหนา้ตาของเมนูอาหารในจานพิเศษเพ่ือใหต้อบโจทยก์บัความเป็น

กรีนคาเฟ่ ดว้ยวสัดุอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม ไดแ้ก่ ดอกไมต้กแต่งอาหาร เมลด็พืช และก่ิงไมใ้บไม ้เป็นตน้ แต่ทา้ยท่ีสุดแลว้

ส่ิงต่าง ๆ เหล่าน้ี ก็กลายเป็นขยะ เพราะไม่สามารถรับประทานได ้มีประโยชน์เพียงช่วยเพ่ิมความสวยงามเท่านั้น 

อีกทั้งยงัเป็นการเพ่ิมตน้ทุนเร่ืองของวสัดุตกแต่งอาหารและเคร่ืองด่ืมใหก้บัผูป้ระกอบการ ทาํใหเ้กิดเป็นของเหลือ

หรือขยะท่ีไม่จาํเป็นในการทาํธุรกิจอีกดว้ย 

 

 

 
 

 

 

 
 

ภาพที ่3 - 5 การตกแต่งหนา้ตาของอาหารในจานดว้ยวสัดุอ่ืนๆ เพ่ือเพ่ิมความสวยงาม ดึงดูดใจลูกคา้ 

ท่ีมา: https://greenwave.atimeonline.com/healthylifestyle/detail/1337 สืบคน้เม่ือ 21 กนัยายน 2564 

 

การเพ่ิมมูลค่าสินคา้ในธุรกิจคาเฟ่ นอกเหนือจากการตกแต่งอาหารและเคร่ืองด่ืมใหส้วยงามแลว้ ภาชนะ

ท่ีเป็นเซรามิก ก็เป็นอีกช่องทางเลือกหน่ึงท่ีผูป้ระกอบการ จะเลือกสรรเป็นพิเศษ เพราะเป็นวสัดุมีความแขง็แกร่ง

ทนทาน สามารถนาํกลบัมาใชใ้หม่ซํ้ าได ้ใหต้อบโจทยใ์นเร่ืองของการลดปริมาณขยะและลดตน้ทุนของร้านคาเฟ่

ไดเ้ป็นอยา่งดี แต่ผูป้ระกอบการก็ยงัคงมีความตอ้งการท่ีจะเพ่ิมมูลค่าใหก้บัสินคา้ภายในร้านของตนเอง ดว้ยการเพ่ิม

ความสวยงามในการนาํเสนออาหารและเคร่ืองด่ืม โดยการเลือกใชภ้าชนะท่ีสวยงาม มีการตกแต่งท่ีเป็นสไตลข์อง

ร้านคาเฟ่ในแต่ละรูปแบบ เช่น ผูป้ระกอบการธุรกิจกรีนคาเฟ่ ก็พยายามท่ีจะเลือกใชภ้าชนะท่ีเป็นการตกแต่ง

ลวดลายเป็นธรรมชาติ รูปทรงท่ีมีการเลียนแบบรูปทรงตามธรรมชาติ หรือมีสีสันเป็นธรรมชาติ แต่ในยคุปัจจุบนั 

รูปแบบของภาชนะต่าง ๆ สาํหรับการใส่อาหารและเคร่ืองด่ืม ก็ยงัไม่ไดมี้การออกแบบมารองรับธุรกิจกรีนคาเฟ่

โดยเฉพาะใหม้ากเท่าท่ีควร หรือถา้มี ก็ยงัมีปริมาณนอ้ยในการเป็นช่องทางเลือกใหผู้ป้ระกอบการ      

กรีนคาเฟ่ (Green Café) เป็นธุรกิจร้านกาแฟประเภทหน่ึง ท่ีมีการนาํเอาแนวคิดเร่ืองของธรรมชาติมาใช้

ในระบบการจดัการร้าน ตั้งแต่เร่ืองของการตกแต่งร้าน ไปตลอดจนภาชนะท่ีมีความเป็นธรรมชาติ เป็นมิตรกบั

ส่ิงแวดลอ้ม ดงันั้น ในเทรนดข์องตลาดท่ีกาํลงันิยมเร่ืองรักษโ์ลก ปัจจุบนัคาเฟ่ในลกัษณะของกรีนคาเฟ่จึงเกิดเป็น

ธุรกิจท่ีเติบโตข้ึนในประเทศไทยเป็นอย่างมาก แต่ปัญหาการออกแบบภาชนะของกรีนคาเฟ่ท่ียงัไม่หลากหลาย  

รูปแบบเดิมๆ ไม่เป็นเอกลกัษณ์ ยงัขาดการตอบสนองความตอ้งการของผูป้ระกอบการ และลูกคา้เท่าท่ีควร                 
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โดย ณัฐฐา รัตนแกว้ (2560) กล่าววา่ รูปแบบของภาชนะเซรามิกท่ีมีในตลาดของกรีนคาเฟ่ในยคุปัจจุบนั ยงัเป็น

รูปแบบเดิม ๆ ยงัไม่มีการออกแบบเพ่ือการใชง้านโดยเฉพาะกบักรีนคาเฟ่ มีลกัษณะรูปลกัษณ์ท่ีไม่ตอบโจทยก์บั

การใชง้านของผูป้ระกอบการ นอกเหนือจากน้ีเทรนด์นิยมการมาพกัผ่อนในร้านกรีนคาเฟ่ในปัจจุบนัก็กาํลงัมา

แรง พฤติกรรมการมาพกัผอ่นของลูกคา้ ก็จะชอบการถ่ายภาพสวย ๆ ภายในบรรยากาศของกรีนคาเฟ่ เผยแพร่ผา่น

สังคมโซเช่ียลมีเดีย ทาํให้ผูป้ระกอบการเล็งเห็นความสําคญัในการใชเ้ป็นช่องทางส่ือออนไลน์ในการโฆษณา

ประชาสัมพนัธ์ร้านคาเฟ่ของตน ผ่านโซเช่ียลมีเดียของลูกคา้ ทาํให้เกิดการแชร์ต่อ บอกต่อ และติดตามมาใช้

บริการอยา่งต่อเน่ือง ถือเป็นการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีไม่ตอ้งลงทุนเพ่ิมของผูป้ระกอบการ 

 

5. การออกแบบผลติภัณฑ์เซรามกิแนวคดิกรีนดีไซน์   

 กรีนดีไซน์ (Green design) เป็นไอเดียหน่ึงท่ีผูป้ระกอบการธุรกิจกรีนคาเฟ่หันมาเลือกใช ้เพ่ือใหก้รีนคาเฟ่

ของตนตอบโจทยต์รงกบัความเป็น Green concept ให้ไดม้ากท่ีสุด นอกเหนือจากการแต่งร้านให้มีลกัษณะของ

ความเป็นธรรมชาติท่ีตอบโจทยข์องความเป็นกรีนคาเฟ่แลว้ การเลือกใชภ้าชนะ จาน ชาม หรือแกว้ในร้าน ก็เป็น

ส่ิงสําคญัมากๆ ในการนําเสนอภาพลกัษณ์ของร้านให้มีความเป็น Green concept ท่ีแท้จริง แต่หากจะใชว้สัดุ              

จานกระดาษ แกว้วสัดุเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ผูป้ระกอบการก็จะมองวา่ เป็นการเพ่ิมตน้ทุนใหก้บัธุรกิจ เพราะแมว้่า

ภาชนะจากกระดาษหรือแกว้วสัดุเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มจะตอบโจทย ์Green concept มากก็ตาม ผลกาํไรจาก

ธุรกิจก็ยงัคงเป็นประเด็นสําคัญท่ีผูป้ระกอบการธุรกิจมองเป็นประเด็นสําคัญเสมอท่ีจะให้เกิดต้นทุนให้                

นอ้ยท่ีสุด  

  หากจะไม่ให้เกิดความส้ินเปลืองกบัภาชนะท่ีใชแ้ลว้ท้ิง อีกหนทางหน่ึงท่ีผูป้ระกอบการเล็งเห็น ก็คือ 

การใชภ้าชนะเซรามิก หรือพลาสติก ท่ีมีความคงทน ซ่ึงสามารถใชซ้ํ้ าหลายรอบไดแ้บบไม่ส้ินเปลืองตน้ทุนใน

การนาํเสนอเมนูอาหารหรือเคร่ืองด่ืมให้มีความพิเศษสาํหรับลูกคา้ โดยเฉพาะการนาํเสนอการจดัจานท่ีมีความโดด

เด่น สวยงาม ชวนรับประทาน ก็เป็นอีกกลยทุธ์หน่ึง ท่ีผูป้ระกอบการกรีนคาเฟ่มองวา่ เป็นโอกาสในการดึงดูดใจ

กลุ่มลูกคา้สายถ่ายภาพให้เขา้มาใช้บริการในธุรกิจ นอกจากจะเป็นการสร้างความพึงพอใจให้กับลูกคา้แล้ว 

ผูป้ระกอบการก็ยงัมองเป็นโอกาสทางการตลาด เม่ือกลุ่มลูกคา้ถ่ายภาพแลว้โพสตเ์ผยแพร่ภาพบรรยากาศและ

ความสวยงามของเมนูอาหารและเคร่ืองด่ืมต่าง ๆ  เหล่านั้นลงไปบนโลกออนไลน์ ซ่ึงเป็นการโฆษณาร้านไปในตวั   

แต่ถา้หากจะใชภ้าชนะรูปแบบภาชนะท่ีผลิตมากจากโรงงานอุตสาหกรรม ผูป้ระกอบการก็ตอ้งใชว้สัดุอ่ืนๆ ใน

การแต่งเมนูอาหารและเคร่ืองด่ืมเพ่ิมเติม ขวญัลดา ท่าฉลอม (2564) ไดก้ล่าวไวว้า่ การแต่งเมนูอาหารและเคร่ืองด่ืม

ของกรีนคาเฟ่ อาจจะเป็นวิธีท่ีทาํให้ลูกคา้เกิดความประทบัใจ แต่ทุกอยา่งคือการลงทุนให้กบัผูป้ระกอบการโดย

ทั้งส้ิน อาจจะดีไม่นอ้ย หากจะมีการออกแบบภาชนะท่ีสามารถเป็นทั้งดีไซน์และประโยชน์ใชส้อยท่ีตอบโจทยก์บั

ธุรกิจกรีนคาเฟ่ท่ีแทจ้ริงโดยเฉพาะ   

 คราฟท์เซรามกิ (Craft ceramic)    

 ในกระบวนการการออกแบบผลิตภณัฑ์เซรามิกสาํหรับการใส่อาหาร มีกระบวนการและขั้นตอนใน             

การออกแบบท่ีหลากหลายวิธี ซ่ึงนอกเหนือจากระบบของโรงงานอุตสาหกรรมท่ีรู้จักกันทั่วไปแล้ว ก็ยงัมี                       

การออกแบบและผลิตในลกัษณะของงานคราฟท์เซรามิก (Craft ceramic) ดว้ย เป็นผลิตภณัฑเ์ซรามิกท่ีออกแบบ

ดว้ยกระบวนการแบบ Handmade หรืองานฝีมือ ก่อนนาํไปสู่การผลิตในรูปแบบของโรงงานอุตสาหกรรมให้มี

ปริมาณท่ีเพียงพอกับความตอ้งการของตลาด ซ่ึงปัจจุบันก็มีโรงงานในลักษณะของสตูดิโอเกิดข้ึนมากมาย                   

ดว้ยเพ่ือตอบโจทยเ์ฉพาะดา้นกบัพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายท่ีไม่ชอบความจาํเจหรือรูปแบบเดิมๆ ของรูปแบบ
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โรงงาน ซ่ึงสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์เซรามิกในรูปแบบของโรงงานได้มากกว่าเดิม โดย อนันต์                        

ชาติสุวรรณ (2562) ไดก้ล่าวถึงคราฟท์เซรามิกไวว้า่ กาํลงัเป็นท่ีตอ้งการของตลาดเป็นอยา่งมาก เพราะช่วยตอบ

โจทยเ์ฉพาะดา้นให้กับธุรกิจกรีนคาเฟ่ท่ีตอ้งการรายละเอียดและงานฝีมือของผลิตภณัฑ์เซรามิกท่ีไม่จาํเจกบั

รูปแบบของโรงงานทัว่ไป 

 

 
 

 

  

 

 

 
 

ภาพที ่6 – 8 งานคราฟทเ์ซรามิก (Craft ceramic) 

ท่ีมา: https://beverlypress.com/2020/06/craft-in-america-center-honors-leach-pottery-with-exhibits/  

สืบคน้เม่ือ 21 กนัยายน 2564 

 

  หลกัการในการการออกแบบภาชนะเซรามกิแนวคดิกรีนดไีซน์ 

  ในการออกแบบภาชนะเซรามิกแนวคิดกรีนดีไซน์ ท่ีสร้างรูปแบบความสวยงามและประโยชน์ใชส้อย

ให้กับธุรกิจกรีนคาเฟ่โดยเฉพาะ นักออกแบบอาจจะตอ้งมีการศึกษาถึงประโยชน์ใช้สอยแต่ละภาชนะอย่าง

ละเอียดถ่ีถว้น ก่อนจะนาํเร่ืองความสวยงามเพ่ิมเติมลงไปในผลิตภณัฑเ์ซรามิก เพ่ือใหภ้าชนะเซารมิกดงักล่าวนั้น

มีความสวยงามควบคู่กบัการใชง้านท่ีแทจ้ริง และตอบโจทยก์บัความตอ้งการของผูป้ระกอบการธุรกิจกรีนคาเฟ่

  ดว้ยสภาพปัญหาท่ีเกิดของของภาชนะเซรามิกท่ีใชง้านจริงของกรีนคาเฟ่ในปัจจุบนั เป็นรูปแบบท่ีผลิต

มาจากโรงงาน ซ่ึงผลิตมาเพ่ือการใชง้านเป็นวตัถุประสงค์หลกั อาจทาํให้รูปลกัษณ์ของความสวยงามจะยงัไม่

ตอบสนองความตอ้งการในการนําเสนอเมนูอาหารหรือเคร่ืองด่ืมในโมเดลธุรกิจกรีนคาเฟ่เท่าท่ีควร วฒันา                   

โชติช่วงรัตน์ (2562) ได้กว่าว่า รูปแบบของภาชนะในการใส่อาหารของกรีนคาเฟ่ในปัจจุบัน ยงัไม่ค่อยมี                      

การออกแบบใหต้อบโจทยก์บักรีนคอนเซ็ปโดยแทจ้ริง ยงัเป็นเพียงภาชนะท่ีมีส่วนประดบัตกแต่งอ่ืนๆ ซ่ึงจะเป็น

ตน้ทุนของผูป้ระกอบการ ดงันั้นจึงควรมีการออกแบบความสวยงามของภาชนะเซรามิกท่ีสามารถใชง้านไดเ้ต็ม

ประสิทธิภาพมากข้ึน โดยท่ีไม่ต้องใช้การตกแต่งเพ่ิมเติมจากวัสดุอ่ืนๆ ท่ีจะเป็นการสร้างต้นทุนให้กับ

ผูป้ระกอบการ    

  การออกแบบภาชนะเซรามกิแนวคิดกรีนดีไซน์ สามารถทาํไดห้ลากหลายวิธี แต่วิธีท่ีจะช่วยใหส้ามารถ

นาํแนวคิดกรีนดีไซน์ มาใชใ้นการออกแบบไดใ้นเทคนิคเชิงของการตกแต่งเพ่ือความสวยงามของงานเซรามิก 

สามารถทาํไดด้ว้ยวธีิการต่าง ๆ ดงัน้ี    

  1. การออกแบบรูปร่างรูปทรงที่อิงจากธรรมชาติ ซ่ึงเป็นแนวคิดทางด้านความงามท่ีตอบโจทยก์ับ                  

การอา้งอิงถึงแนวคิดแบบกรีนดีไซน์ไดเ้ป็นอย่างดี โดยกรวิทย ์วงศาโรจน์ (2561) ได้กล่าวถึงเร่ือง การเลือก                

แรงบนัดาลในการออกแบบท่ีดี จะตอ้งหาจุดเช่ือมโยงของส่ิงท่ีตอ้งการจะออกแบบ แรงบนัดาลใจจะเป็นตวัช่วย

ให้ตรวจสอบได้ถึงความเหมาะสมของการนํามาใช้ในการออกแบบอย่างลงตัว เช่น หากตอ้งการความเป็น

ธรรมชาติ ในการออกแบบ การเลือกแรงบนัดาลใจก็ควรจะอิงเอาธรรมชาติ หรือส่ิงแวดลอ้มโดยรอบมาใชใ้น
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ผลงาน เช่น ทอ้งฟ้า นํ้ าตก ทะเล ทุ่งหญา้ ดอกไม ้และสตัวป์ระเภทต่าง ๆ เป็นตน้ อาจจะนาํแนวคิดศิลปะมาใชใ้น

การออกแบบภาชนะเซรามิกแนวคิดกรีนดีไซน์ก็ได้ ตัวอย่างเช่น เลือกศิลปะแนวอาร์ตนูโว (Art Nuevo)                            

ท่ีถ่ายทอดผ่านดอกไม ้ลายเถาวลัย ์ไมเ้ล้ือย เป็นตน้ มาเป็นแรงบนัดาลใจการออกแบบความสวยงาม ตอบโจทย์

กบัแนวคิดกรีนดีไซน ์

 

 
 
 

 
 

 
 

ภาพที ่9 – 11 ผลิตภณัฑเ์ซรามิกศิลปะอาร์ตนูโว (Art Nuevo ceramics) 

ท่ีมา: https://www.pamono.eu/art-nouveau-ceramic-jug-by-charolles สืบคน้เม่ือ 22 กนัยายน 2564 

 

  2. การเขียนลวดลายประดับตกแต่งเป็นสีใต้เคลือบ ซ่ึงทาํให้ความหลากหลายมากกว่าการเคลือบสี

แบบเดิมในงานเซรามิก โดยณัฐฐา รัตนแกว้ (2560) กล่าววา่ เทคนิคการเขียนสีใตเ้คลือบในการตกแต่งเซรามิก         

ท่ีช่วยทาํให้ผลิตภณัฑ์เซรามิกมีความพิเศษกว่าเซรามิกโรงงานทั่วไป เพราะสามารถวาด ขีด เขียน ไดต้ามใจ                  

นักออกแบบ แลว้ใชว้ิธีการเคลือบใสทบัและเผาเคลือบเซรามิกปิดทา้ย กรวิทย ์วงศาโรจน์ (2561) กล่าวเพ่ิมวา่ 

เทคนิคการใชสี้ใตเ้คลือบในงานเซรามิก อาจจะไม่เหมาะกบัรูปแบบงานท่ีตอ้งการทาสีเนียนๆ หรือรูปแบบโรงงาน 

แต่เหมาะสําหรับการลงเป็นลายเส้นเล็กๆ มากกว่า จุดเด่นของเทคนิคน้ี คือ ทําให้เกิดสไตล์เฉพาะตวัของ                     

การตกแต่งเซรามิก ท่ีให้ความรู้สึกเป็นงานคราฟทเ์ซรามิกมากข้ึน มีความสวยงามโดดเด่นท่ีแตกต่างรูปแบบเซรามิก       

โรงงานทัว่ไป ซ่ึงอาจจะเป็นการช่วยเพ่ิมมูลค่าของผลิตภณัฑเ์ซรามิกไดอี้กวธีิ ในการออกแบบตกแต่งเซรามิก 
 

 
 

 

 

 
 

ภาพที ่12 – 14 การเขียนลวดลายประดบัตกแต่งเซรามิกดว้ยสีใตเ้คลือบ เพ่ิมความสวยงามโดดเด่น 

ท่ีมา: http://www.pladaodesign.com/product/8963/pre-order สืบคน้เม่ือ 21 กนัยายน 2564 

 
  3. การออกแบบและผลิตด้วยระบบลีน (Lean System) ซ่ึงสามารถทาํไดห้ลากหลายวิธี โดยท่ีนฤมล 

พิพฒันวฒัน์ (2563) ไดก้ล่าววา่ ระบบลีนนิยมนาํเขา้มาใชใ้นระบบโรงงานอุตสาหกรรมเซรามิก ดว้ยเป็นระบบท่ี

เนน้ในเร่ืองการประหยดัพลงังานและทรัพยากรธรรมชาติในการกระบวนการผลิต ตลอดจนการนาํของเสียจาก

กระบวนการผลิตนํากลบัมาใช้ใหม่ เช่น การนําผลิตภณัฑ์เซรามิกท่ีชาํรุด แตก เสียหาย ไม่ได้มาตรฐานของ

โรงงาน นํากลบัมาย่อยสลายให้เป็นช้ินส่วนเล็ก ๆ มาผสมลงไปในเน้ือดินป้ัน เพ่ือลดปริมาณการใช้เน้ือดิน 
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รวมถึงช่วยในเร่ืองการเสริมความแข็งแรงของรูปทรง โครงสร้างเซรามิกในกระบวนการเดียวกนั อีกทั้งยงัตอบ

โจทยเ์ร่ือง Zero waste ท่ีสงัคมโลกกาํลงัใหค้วามสาํคญัอีกดว้ย  

 

  

 
 

 

 

 

ภาพที ่15 กระบวนการข้ึนรูปเซรามิก ท่ีใชเ้น้ือดินมีการผสมวสัดุเสริมความแขง็แรงในการข้ึนรูป 

ท่ีมา: https://home.kapook.com/view229109.html สืบคน้เม่ือ 22 กนัยายน 2564 

 

  4. การออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกโดยมีวัสดุอ่ืนๆ มาตกแต่งเพิ่มเติม เพ่ือให้มีความน่ารัก โดดเด่น 

น่าสนใจใหก้บักลุ่มเป้าหมาย เช่น การต่อประกอบดว้ยไม ้การนาํผา้มาประดบัตกแต่งเพ่ิมเติม การทาํลูกเล่นต่างๆ 

มาแขวนหรือประดบัเพ่ิมเติมกบัผลิตภณัฑเ์ซรามิก เป็นตน้ ชนพล ช่ืนจิตร (2563) นกัออกแบบเซรามิกให้ความ

คิดเห็นไวว้า่ การออกแบบลูกเล่น หรือการเพ่ิมวสัดุอ่ืนๆ เขา้ไปในงานออกแบบผลิตภณัฑเ์ซรามิก จะทาํใหผ้ลงาน

น่าสนใจมากยิง่ข้ึน เป็นการเพ่ิมมูลค่าใหก้บัผลิตภณัฑ ์อีกทั้งยงัช่วยทาํใหผ้ลงานมีความสนุกในการเล่าเร่ือง (Story 

telling) ซ่ึงตอบโจทยก์บัพฤติกรรมของคนยคุใหม่ ท่ีชอบถ่ายทอดเร่ืองราวของตนเองผ่านส่ือสังคมออนไลน์ใน

ยคุปัจจุบนั อาจนาํวสัดุธรรมชาติมาใช ้ใหต้อบโจทยก์บัแนวคิดกรีนดีไซน์อยา่งแทจ้ริง    

       

  
 

 

 

 

 

ภาพที ่16 – 18 การต่อประกอบดว้ยไมใ้หก้บัผลิตภณัฑเ์ซรามิก 

ท่ีมา: https://www.soimilk.com/news/art-nouveau-something-nouveau สืบคน้เม่ือ 22 กนัยายน 2564 

 

7. สรุป 

(1) แนวคิดของการทําธุรกิจกรีนคาเฟ่ในประเทศไทย เป็นการทาํธุรกิจขายกาแฟผสมรวมกบัการขาย

อาหารและเคร่ืองด่ืมประเภทอ่ืน ๆ ดว้ยในร้านเดียวกนั เน้นการตกแต่งร้านแบบธรรมชาติมาเป็นจุดขายสาํคญั               

นาํแนวคิดเร่ืองของธรรมชาติมาใชใ้นระบบการจดัการร้าน ตั้งแต่บรรยากาศร้าน ไปตลอดจนภาชนะใส่อาหาร

และเคร่ืองด่ืม แต่ปัจจุบนัยงัขาดภาชนะหรือผลิตภณัฑท่ี์ตอบโจทยก์บักรีนดีไซน์ในดา้นของความสวยงามและ

ประโยชน์ใชส้อย ทาํใหเ้กิดตน้ทุนและวสัดุเหลือใชจ้ากการประดบัตกแต่งเมนูอาหารและเคร่ืองด่ืมโดยไม่จาํเป็น 
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 (2) แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์เซรามิกแนวคิดกรีนดีไซน์ สําหรับธุรกิจกรีนคาเฟ่โดยเฉพาะ                

มีแนวทางทาํได ้4 รูปแบบ คือ 1) การออกแบบรูปร่างรูปทรงท่ีอิงจากธรรมชาติ อาจนาํแนวคิดศิลปะมาใชใ้น                

การออกแบบใหเ้กิดความสวยงาม เช่น อาร์ตนูโว เป็นตน้ 2) การเขียนลวดลายประดบัตกแต่งเป็นสีใตเ้คลือบ และ

เคลือบใสทับปิดท้าย 3) การออกแบบและผลิตด้วยระบบลีน (Lean System) ในการลดปริมาณพลงังานและ

ทรัพยากรธรรมชาติในการผลิต และ 4) การออกแบบผลิตภณัฑ์เซรามิกโดยมีวสัดุอ่ืนๆ มาประกอบเพ่ิมลูกเล่น

และความน่าสนใจใหก้บัผลิตภณัฑเ์ซรามิก เพ่ิมมูลค่าและการเล่าเร่ืองใหก้บัผลิตภณัฑเ์ซรามิก 

 

6. ข้อเสนอแนะ 

 1. การศึกษารูปแบบธุรกิจร้านกาแฟสไตลอ่ื์น ๆ เพ่ือนาํไปปรับใชใ้นการออกแบบผลิตภณัฑเ์ซรามิกกบั

สไตลน์ั้นๆ โดยเฉพาะ จะช่วยเพ่ิมมูลค่าใหก้บัเมนูอาหารและเคร่ืองด่ืมของร้านกาแฟ สร้างความประทบัใจใหก้บั

ลูกคา้ และเกิดประโยชน์ในดา้นของการโฆษณาประชาสัมพนัธ์ร้านผ่านส่ือสังคมออนไลน์ เกิดการบอกต่อหรือ

แชร์ต่อใหลู้กคา้ติดตามมาเพ่ือใชบ้ริการ จนทาํใหใ้หเ้กิดความเติบโตใหก้บัธุรกิจในยคุดิจิทลั  

 2. การศึกษาเก่ียวกับพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีเป็นลูกคา้ท่ีแท้จริง จะช่วยให้การออกแบบและผลิต

ผลิตภณัฑเ์ซรามิกท่ีตรงโจทยก์บัไลฟ์สไตลข์องลูกคา้ ทั้งในแง่ของการใชง้านและความสวยงามของผลิตภณัฑ ์ 
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