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บทคดัย่อ 

 สารนิพนธ์น้ีมีวตัถุประสงค์ในการศึกษาคน้ควา้ปัญหากฎหมายพระราชบญัญติัควบคุม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 : ศึกษากรณีการลงโทษการโฆษณาแฝงโดยใชเ้คร่ืองหมายการคา้
เสมือน โดยศึกษากฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ ดว้ยเหตุว่าสภาพสังคม
และวิธีการส่ือสารมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา ส่งผลให้การควบคุมการโฆษณาแฝงเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์ป็นไปดว้ยความล าบากและพบผูก้ระท าความผดิเป็นจ านวนมาก 
 จากการศึกษาพระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 และกฎหมายอ่ืน 
ท่ีเก่ียวขอ้งพบว่ามิได้มีกฎหมายใดบญัญติัห้ามชัดเจนมิให้ผูป้ระกอบธุรกิจน าเคร่ืองหมายการคา้
ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือท่ีมีลักษณะส่วนหน่ึงส่วนใดคล้ายกับเคร่ืองหมายการค้าของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีได้รับการจดทะเบียนแล้ว ไปจดทะเบียนเป็นเคร่ืองหมายการค้าของ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการอ่ืน ดังนั้ นแม้มีกฎหมายบัญญัติห้ามมิให้โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 
แต่ผูป้ระกอบธุรกิจยงัสามารถโฆษณาและสร้างการรับรู้ในเคร่ืองด่ืมแอลกฮอล์ผ่านเคร่ืองหมาย
การคา้เสมือนหรือ BRAND DNA นอกจากน้ียงัพบปัญหาในดา้นค าจ ากดัความของค าวา่ “เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์” และพบว่าผูป้ระกอบธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นผูส้นบัสนุนกิจกรรมต่าง ๆ ของ
ภาครัฐและเอกชน ส่งผลกระทบต่อการควบคุมการโฆษณาและการปฏิบติัหนา้ท่ีของเจา้หน้าท่ีรัฐ 
อีกทั้ งยงัพบว่าบทก าหนดโทษไม่เหมาะสม เป็นผลให้การควบคุมการโฆษณาแฝงเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ม่มีประสิทธิภาพเท่าท่ีควร  
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 ดงันั้นผูว้จิยัจึงขอเสนอมาตรการเพื่อเป็นแนวทางในการแกไ้ขปัญหาโดยก าหนดค านิยาม
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ให้มีความชัดเจน, แก้ไขห้ามมิให้ผู ้ใดน าช่ือหรือเคร่ืองหมายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ไม่ว่าส่วนหน่ึงส่วนใดไปแสดงบนผลิตภณัฑ์อ่ืน, เพิ่มเติมบทบญัญติัควบคุมกรณีทุน
อุปถมัภแ์ละปรับบทก าหนดโทษใหเ้หมาะสมโดยเปล่ียนเป็นโทษทางปกครอง เพื่อใหก้ารบงัคบัใช้
กฎหมายในการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพมากยิง่ข้ึน 
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ABSTRACT 

 The purpose of this research is to study legal problems of the Alcoholic Beverage 
Control Act B.E.2551 by studying relevant laws in Thailand and foreign countries. As social 
conditions and communication methods have constantly transformed, it is difficult to control the 
hidden advertising of alcoholic beverages and many offenders were found.  
 By studying of the Alcoholic Beverage Control Act B.E. 2551 and other related laws, 
there was no law clearly prohibiting business operators from using trademarks of alcoholic 
beverages or those that are similar in part to register trademarks of alcoholic beverages or to 
register as trademarks of other products or services. Although the Act prohibits the advertisement 
of alcoholic beverages, entrepreneurs may advertise and create awareness of alcoholic beverages 
through virtual trademarks or “BRAND DNA”. There are also a problem in the definition of the 
word “Alcoholic beverages” as well as a problem of alcoholic business operators are supporters 
of various public and private activities affecting the control of advertising and the performance of 
government officials affecting the control of advertising and the performance of government 
officials. The penalty under the Act is also improper causing ineffectiveness of enforcing the law.  
 Therefore, the researcher proposes measures to solve these problems by stipulating a 
clear definition of alcoholic beverages; amending provision to prohibit displaying the name or 
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symbol of alcoholic beverages in any part on other products; adding provisions concerning the 
sponsorships and the penalty by replacing with administrative measures in order to enforce the 
law on alcoholic beverage control more efficiently. 
 
 


