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บทน ำ 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ  

 เคร่ืองแต่งกาย เป็นส่ิงท่ีมนุษยน์ ามาใช้เป็นเคร่ืองห่อหุ้มร่างกาย เพื่อให้เป็นเคร่ืองช่วยช้ีน า
ใหรู้้และเขา้ใจถึงแนวทางการแต่งกายเป็นส่ิงท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นถึงสภาพของการด ารงชีวิตของมนุษย์
ในยุคสมยันั้น ๆ มนุษยมี์ความจ าเป็นจะตอ้งใช้เคร่ืองแต่งกาย เพื่อให้ความอบอุ่นแก่ร่างกาย และ
ป้องกันอันตรายจากภายนอก เช่น สภาพดิน ฟ้าอากาศ สัตว์และแมลงต่าง  ๆ1 เคร่ืองแต่งกาย
จึงถือเป็นหน่ึงในปัจจยัท่ีส าคัญในการด ารงชีวิต เคร่ืองแต่งกายมีรูปแบบท่ีแตกต่างกันไปตาม
สถานท่ีและวฒันธรรม เช่น ประเทศท่ีอยู่ในภูมิอากาศท่ีหนาวเยน็มาก ผูท่ี้อาศยัอยูใ่นแถบภูมิภาคน้ี
จะสวมเส้ือผา้ซ่ึงท ามาจากหนงัหรือขนของสัตว ์เพื่อให้เคร่ืองแต่งกายน้ีเป็นส่ิงที่ให้ความอบอุ่น
แก่ร่างกาย ส่วนในภูมิภาคท่ีมีอากาศร้อนอบอา้ว เส้ือผา้ท่ีสวมใส่จะท าจากเส้นใยบาง ๆ ไม่ว่าจะ
เป็นผา้ฝ้ายหรือผา้ไหม ซ่ึงจะท าให้ระบายอากาศได้ดี จึงได้มีการพฒันาและผลิตเคร่ืองแต่งกาย
ขึ้นมาเพื่อใหเ้หมาะสมกบัตนเอง นอกจากเคร่ืองแต่งกายจะเป็นเคร่ืองป้องกนัร่างกายจากความร้อน
หนาวของสภาพภูมิอากาศแลว้ เคร่ืองแต่งกายยงัเป็นส่ิงท่ีสามารถส่ือความหมายในทางวฒันธรรม
ได้เ ป็นอย่างดีในบางสังคม เ น่ืองจากเค ร่ืองแต่งกาย เป็นส่ิงที่บ่งบอกถึงชนชั้ นวรรณะ 
ซ่ึงจากความส าคญัดงักล่าวขา้งตน้จะเห็นไดว้่า เคร่ืองแต่งกายเป็นส่ิงท่ีใชห่้อหุม้ร่างกายของมนุษย์
อยูค่วบคู่กบัมนุษยม์าชา้นาน2  
 ในสถานการณ์การแพร่ระบาดของเช้ือไวรัสโควิด-19 ที่ เ ร่ิมมาตั้ งแต่ต้นปี 2563 
ท าให้รูปแบบของสังคมมีการเปล่ียนแปลงไปในรูปแบบของยุควิถีปกติใหม่ หรือ New Normal 
ซ่ึงจะเปล่ียนพฤติกรรม การใชชี้วิตของคนในสังคมไปจากเดิม และการเปล่ียนแปลงบางอย่างน่าจะ
คงอยูต่่อไปในระยะยาว นัน่หมายถึง พฤติกรรมการเลือกอุปโภคบริโภคของคนเราก็จะต่างออกไปดว้ย 

 
1 ณัฐชนา นวลยงั.  (2560).  เคร่ืองแต่งกายท่ีเป็นส่ือสัญลกัษณ์ในงานทัศนศิลป์ไทย ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2544-2557. 
วารสารสาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์และศิลปะ, 10 (1), มกราคม-เมษายน 2560, หนา้ 1994-2007. 
2 กนิษฐรินทร์ พลศักด์ิ .  (2563).  วิวัฒนาการเคร่ืองแต่งกายในประเทศไทย .  (ออนไลน์).  เข้าถึงได้จาก: 
https://swis.montfort.ac.th/html_edu/cgibin/main_php/print_informed.php?id_count_inform=2262.  [2566, 4 มิถุนายน]. 
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และด้วยการใช้ชีวิตในยุคแบบวิถีชีวิตใหม่น้ีคงจะปฏิเสธไม่ได้เลยว่าอินเทอร์เน็ตหรือส่ือสังคม
ออนไลน์เขา้มามีบทบาทส าคญัมากในการด ารงชีวิต การประกอบธุรกิจการคา้และบริการเป็นอย่างมาก 
จึงมีการพัฒนารูปแบบเพื่อให้ใช้ในการประกอบธุรกิจรูปแบบใหม่ท่ีเรียกว่า การพาณิชย์ทาง
อิเล็กทรอนิกส์ (e-commerce) ซ่ึงธุรกิจประเภทน้ีคือ การซ้ือขายสินคา้หรือบริการผา่นระบบอินเทอร์เน็ต 
การซ้ือขายสินคา้หรือบริการผ่านระบบอินเตอร์เน็ตก่อให้เกิดธุรกิจขายสินคา้ออนไลน์ประเภท
เคร่ืองแต่งกายเกิดขึ้นจ านวนมากเพราะสามารถเติบโตไดง้่ายมีการตลาดท่ีกวา้งขวาง ทั้งในประเทศ
และต่างประเทศ ไม่ว่าจะเป็นแพลตฟอร์มออนไลน์ หรือเว็บไซต์ขายสินค้าออนไลน์ เช่น 
ลาซาด้า ช้อปป้ี เฟซบุ๊ค หรืออินสตาแกรม ฯลฯ  
 เทคโนโลยีท่ีกา้วหน้าท าให้พฤติกรรมการบริโภคในสังคมไทยมีการเปล่ียนแปลงไปสู่  
วิถีใหม่จนท าให้การท าธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์3 เป็นท่ีตอ้งการและมีความส าคญัต่อการใชชี้วิต4 
อย่างไรก็ตาม ลกัษณะเฉพาะดา้นของระบบการซ้ือขายสินคา้ทางออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
ท่ีมุ่งเนน้ความสะดวก รวดเร็ว และการแข่งขนัดา้นราคา5 ท าให้ผูป้ระกอบธุรกิจพยายามแข่งขนักนั
โฆษณาสินคา้ของตนให้มีความน่าสนใจมากขึ้น โดยการแกไ้ข ปรับแต่ง หรือตดัต่อรูปภาพสินคา้
ผา่นการใชแ้อพพลิเคชัน่ให้มีรูปลกัษณ์ท่ีแตกต่างจากสินคา้เดิมหรือบางกรณีมีการปรับแต่งรูปภาพ
จนไม่เหลือเคา้โครงเดิม เพื่อดึงดูดผูบ้ริโภคให้สนใจในตวัสินคา้มากขึ้น โดยไม่สนใจผลกระทบ 
ท่ีจะเกิดขึ้นต่อผูบ้ริโภคอีกทั้ง ผูป้ระกอบธุรกิจและผูบ้ริโภคไม่ไดรู้้จกัหรือเห็นหน้ากนัเหมือนการ
ซ้ือขายปกติทัว่ไป ท าใหผู้บ้ริโภคเส่ียงต่อปัญหาจากการซ้ือสินคา้ออนไลน์6  
 การคุม้ครองผูบ้ริโภคดา้นการโฆษณาเป็นมาตรการหน่ึงของการคุม้ครองผูบ้ริโภคตาม
พระราชบญัญติัการคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 ซ่ึงเป็นการให้ความคุม้ครองแก่ผูบ้ริโภคเก่ียวกบั
การไดรั้บขอ้มูลข่าวสาร รวมถึงถอ้ยค าในการโฆษณาถึงคุณภาพของสินคา้และการบริการท่ีถูกตอ้ง

 
3 อรดา รัชตานนท์,กชพรรณ สัลเลขนันท์, โชติพฒัน์ กล่ินสุคนธ์, จิรวฒัน์ ภู่งาม และมณฑล ศิริธนะ.  (2563).  
ผลกระทบ จากธุรกิจ e-commerce ต่อผู้ประกอบการท้องถิ่น.  (ออนไลน์).  เข้าถึงได้จาก: https://www.bot. 
or.th/Thai/MonetaryPolicy/EconomicConditions/AAA/ECommerce_paper.pdf.  [2566, 4 มิถุนายน]. 
4 วสุธิดา นักเกษม และประสพชัย พสุนนท.  (2561).  ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการสร้างความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั
ของผูป้ระกอบการธุรกิจบริการในเขตกรุงเทพมหานคร.  วารสาร Veridian E-Journal, Silpakorn University 
(Humanities, Social Sciences and arts)สารสาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และศิลปะ, 11 (1), หนา้ 2148-2167. 
5 กนัต์ฤทยั ปลอดกระโทก วลัยา ร้อยแกว้ สุทศัน์ เยี่ยงกลาง วิวรรณ กาญจนวจี และสุภาวดี สุวิธรรมา. (2563). 
พฤติกรรมการซ้ือสินคา้ออนไลน์ของนักศึกษามหาวิทยาลยัราชภฏันครราชสีมา. วารสารวิจัยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา, 5 (1), หนา้ 19-30. 
6 สาวิตรี รินวงษ์.  (2565).  เจาะเทรนด์การตลาด 2022 ติดอาวุธธุรกิจ..รอด!.  (ออนไลน์).  เข้าถึงได้จาก: 
https://www.bangkokbiznews.com/business/962301.  [2566, 4 มิถุนายน]. 
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และเพียงพอ ซ่ึงแนวคิดในการใช้มาตรการทางกฎหมายก็เพื่อควบคุมการโฆษณาไดมี้ค าจ ากดัความว่า 
เม่ือโฆษณาเป็นพฤติกรรมทางธุรกิจท่ีส่งผลต่อผูบ้ริโภคพร้อม ๆ กับการมีผลกระทบต่อผู ้ประกอบ
ธุรกิจท่ี เป็นคู่แข่งทางการค้า การใช้โฆษณาเพื่ อให้ เกิดความเสียหายต่อการค้าของคู่แข่ง  
ย่อมก่อให้เกิดความไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคดว้ย ดงันั้น การกระท าท่ีไม่เป็นธรรมจึงถูกถือว่าเป็น
ความผิดต้องห้ามและมีโทษ ซ่ึงการควบคุมการโฆษณาจึงไม่ได้มุ่งหมายเพื่อคุม้ครองผูบ้ริโภค
เพื่อให้ไดรั้บข่าวสารท่ีเป็นจริงฝ่ายเดียว หากมุ่งหมายท่ีจะขจดัการกระท าท่ีไม่เป็นธรรมทางการคา้
ไปพร้อม ๆ กันด้วย7 ในพระราชบัญญัติคุ ้มครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 ได้ก าหนดให้มีการจัดตั้ ง
คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาเพื่อท าหน้าท่ีในการควบคุมดูแลการโฆษณาสินคา้หรือบริการ 
และมีอ านาจในการแต่งตั้งอนุกรรมการขึ้นเพื่อด าเนินการพิจารณาหรือปฏิบติัการอยา่งหน่ึงอยา่งใด
ตามท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณามอบหมาย การคุ ้มครองผูบ้ริโภคด้านการโฆษณาเป็น
มาตรการหน่ึงของการคุม้ครองผูบ้ริโภคตามพระราชบญัญตัิการคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 
ซ่ึงเป็นการให้ความคุม้ครองแก่ผูบ้ริโภคเก่ียวกับการได้รับขอ้มูลข่าวสาร รวมถึงถอ้ยค าในการ
โฆษณาถึงคุณภาพของสินคา้และการบริการท่ีถูกตอ้งและเพียงพอ ซ่ึงแนวคิดในการใช้มาตรการ
ทางกฎหมายก็เพื่อควบคุมการโฆษณาได้มีค  าจ ากดัความว่า เม่ือโฆษณาเป็นพฤติกรรมทางธุรกิจ 
ท่ีส่งผลต่อผู ้บริโภคพร้อม ๆ กับการมีผลกระทบต่อผู ้ประกอบธุรกิจท่ีเป็นคู่แข่งทางการค้า  
การใช้โฆษณาเพื่อให้เกิดความเสียหายต่อการค้าของคู่แข่งย่อมก่อให้เกิดความไม่เป็นธรรม 
ต่อผูบ้ริโภคด้วย ดังนั้ น การกระท าท่ีไม่เป็นธรรมจึงถูกถือว่าเป็นความผิดต้องห้ามและมีโทษ  
ซ่ึงการควบคุมการโฆษณาจึงไม่ไดมุ้่งหมายเพื่อคุม้ครองผูบ้ริโภคเพื่อใหไ้ดรั้บข่าวสารท่ีเป็นจริงฝ่ายเดียว 
หากมุ่งหมายท่ีจะขจดัการกระท าท่ีไม่เป็นธรรมทางการคา้ไปพร้อม ๆ กนัดว้ย 8 ในพระราชบญัญติั
คุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 ไดก้  าหนดให้มีการจดัตั้งคณะกรรมการว่าดว้ยการโฆษณาเพื่อท าหน้าท่ี
ในการควบคุมดูแลการโฆษณาสินคา้หรือบริการและมีอ านาจในการแต่งตั้งอนุกรรมการขึ้นเพื่อ
ด าเนินการพิจารณาหรือปฏิบัติการอย่างหน่ึงอย่างใดตามท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา
มอบหมาย  
 นอกจากนั้นการโฆษณาใดฝ่าฝืนกฎหมาย คณะกรรมการว่าดว้ยการโฆษณามีอ านาจ
ออกค าสั่งอย่างใดอย่างหน่ึงหรือหลายอย่าง เช่น ให้แก้ไขขอ้ความหรือวิธีการในการโฆษณา 
ห้ามการใชข้อ้ความบางอย่างท่ีปรากฎในการโฆษณา หา้มการโฆษณาหรือห้ามใชวิ้ธีการนั้นในการ
โฆษณา หรือให้โฆษณาเพื่อแกไ้ขความเขา้ใจผิดของผูบ้ริโภคท่ีอาจเกิดขึ้นแลว้ตามหลกัเกณฑแ์ละ

 
7 สุษม ศุภนิตย.์  (2557).  ค าอธิบายกฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค (พิมพค์ร้ังท่ี 6).  กรุงเทพฯ: ส านกัพิมพจ์ุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั.  หนา้ 146-150. 
8 เร่ืองเดียวกนั, หนา้ 146-150. 
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วิธีการท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาก าหนดในการออกค าสั่ง แต่ปัจจุบนัพบว่า มาตราการ
ดงักล่าวไม่ได้ก าหนดเก่ียวกับการท าการโฆษณา เร่ืองการแต่งรูปภาพท่ีใช้ในการโฆษณาสินคา้  
ทางออนไลน์ไวเ้ป็นการเฉพาะ และมิได้ก าหนดให้คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาออกค าสั่ง 
ให้ห้ามหรือแก้ไขการแต่งรูปภาพท่ีใช้ในการโฆษณาสินคา้ทางออนไลน์ จึงส่งผลให้ผูบ้ริโภค  
เกิดความเขา้ใจผิดในสาระส าคญัของสินคา้ท่ีท าการโฆษณาท่ีเกินจริง แมก้ารกระท าดงักล่าวจะเป็น
การกระท าท่ีผิดกฎหมายก็ตาม แต่ยงัคงยากท่ีจะเอาผิดกรณีท่ีมีการใช้ รูปท่ีมีการปรับแต่งมา  
หากประเทศไทยมีหลักกฎหมายเร่ืองการปรับแต่งรูปภาพ เพื่อให้ผูบ้ริโภคได้รับทราบข้อมูล 
การปรับแต่งรูป และไดรั้บรู้ว่าความสวยงามแบบอุดมคติเหล่านั้นจริง ๆ แลว้ผ่านการปรับแต่งมา
อย่างไรบ้าง ทั้ งย ังสอดคล้องกับสิทธิของผู ้บริโภคท่ีได้รับการคุ ้มครองภายใต้รัฐธรรมนูญ 
แห่งราชอาณาจกัรไทย หมวด 3 สิทธิและเสรีภาพของชนชาวไทย มาตรา 619 คือผูบ้ริโภคจะตอ้ง
ไดรั้บความคุม้ครองในการไดรั้บขอ้มูลท่ีเป็นความจริงและมีสิทธิร้องเรียนเพื่อให้ไดรั้บการแกไ้ข
เยยีวยาความเสียหาย  
 จากสภาพปัญหาท่ีกล่าวมาขา้งตน้ จึงเป็นท่ีมาของการศึกษาในคร้ังน้ี โดยก าหนดประเด็น
ปัญหาเก่ียวกบัการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย ดงัน้ี 
  1) ปัญหาเก่ียวกบัการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ 
  พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 มาตรา 22 บญัญติัว่า “ขอ้ความท่ีมีการ
ปรับแต่ง ดัดแปลง แก้ไข โดยการโฆษณาสินค้าทางออนไลน์” จากบทบัญญัติดังกล่าว พบว่า 
มาตรา 22 ไม่ไดบ้ญัญติัเร่ืองขอ้ความมาผ่านการดดัแปลง ปรับแต่งโดยมีไวเ้พื่อการโฆษณาสินคา้
ทางส่ือออนไลน์ ส่งผลให้ผูบ้ริโภคเกิดความหลงผิดในตวัสินคา้ โดยเฉพาะสินคา้ประเภท
เคร่ืองแต่งกายท่ีปัจจุบนัเป็นท่ีนิยมอยา่งมากในสังคมไทย 
  2) ปัญหาเก่ียวกบัการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
  พระราชบัญญัติคุ ้มครองผู ้บ ริโภค พ.ศ. 2522 “มาตรา 3 บัญญัติว่า “ข้อความ 
หมายความรวมถึงการกระท าให้ปรากฏด้วยตัวอักษร ภาพ ภาพยนตร์ แสง เ สียง เคร่ืองหมาย 
หรือการกระท าอย่างใด ๆ ท่ีท าให้บุคคลทั่วไปสามารถเข้าใจความหมายได้” และ “มาตรา 22  
การโฆษณาจะตอ้งไม่ใชข้อ้ความท่ีเป็นการไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคหรือใชข้อ้ความท่ีอาจก่อให้เกิด
ผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม ทั้งน้ี ไม่ว่าขอ้ความดงักล่าวนั้นจะเป็นขอ้ความท่ีเก่ียวกบัแหล่งก าเนิด 
สภาพ คุณภาพ หรือลกัษณะของสินค้าหรือบริการ ตลอดจนการส่งมอบ การจดัหา หรือการใช้
สินคา้หรือบริการ 

 
9 รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจกัรไทย พุทธศกัราช 2560.  มาตรา 61. 
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  ขอ้ความดังต่อไปน้ี ถือว่าเป็นขอ้ความท่ีเป็นการไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคหรือเป็น
ขอ้ความท่ีอาจก่อใหเ้กิดผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม  
   (1) ขอ้ความท่ีเป็นเทจ็หรือเกินความจริง 
   (2) ขอ้ความท่ีจะก่อให้เกิดความเขา้ใจผิดในสาระส าคญัเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการ
ไม่ว่าจะกระท าโดยใช้หรืออา้งอิงรายงานทางวิชาการ สถิติ หรือส่ิงใดส่ิงหน่ึงอนัไม่เป็นความจริง
หรือเกินความจริง หรือไม่ก็ตาม 
   (3) ขอ้ความท่ีเป็นการสนบัสนุนโดยตรงหรือโดยออ้มให้มีการกระท าผิดกฎหมาย
หรือศีลธรรม หรือน าไปสู่ความเส่ือมเสียในวฒันธรรมของชาติ 
   (4) ขอ้ความท่ีจะท าใหเ้กิดความแตกแยกหรือเส่ือมเสียความสามคัคีในหมู่ประชาชน 
   (5) ขอ้ความอยา่งอ่ืนตามท่ีก าหนดในกฎกระทรวง 
  ขอ้ความท่ีใช้ในการโฆษณาท่ีบุคคลทัว่ไปสามารถรู้ไดว้่าเป็นขอ้ความท่ีไม่อาจเป็น
ความจริงไดโ้ดยแน่แท ้ไม่เป็นขอ้ความท่ีตอ้งหา้มในการโฆษณาตาม (1)”  
  จากบทบญัญติัดงักล่าว พบว่า มาตรา 3 ค  าว่าขอ้ความ มิไดห้มายความรวมถึงสินคา้
ประเภทเคร่ืองแต่งกาย ส่งผลให้การโฆษณาขายสินคา้ทางออนไลน์ขาดความชดัเจนและเปิดเผย 
ต่อผูบ้ริโภคมากขึ้น เช่น มีการห้ามใช้แอพพลิเคชนัท่ีใช้ในการปรับแต่งรูปภาพในการขายสินคา้
ออนไลน์ หรือการก าหนดค่าโทนสีของหน้าจออุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ให้ใกลเ้คียงกับ สินคา้จริง 
มากท่ีสุด 
  3) ปัญหาอ านาจหน้าที่ของคณะกรรมการว่าดว้ยการโฆษณาเกี่ยวกับการควบคุม
การแต่งภาพในการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
  พระราชบัญญั ติคุ ้มครองผู ้บ ริโภค พ.ศ. 2522 มาตรา 27 บัญญั ติว่า “ในกรณี ท่ี
คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาเห็นว่าการโฆษณาใดฝ่าฝืนมาตรา 22 มาตรา 23 มาตรา 24 (1) หรือ
มาตรา 25 ให้คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณามีอ านาจออกค าสั่งอย่างใดอย่างหน่ึงหรือหลายอย่าง
ดงัต่อไปน้ี 
   (1) ใหแ้กไ้ขขอ้ความหรือวิธีการในการโฆษณา  
   (2) หา้มการใชข้อ้ความบางอยา่งท่ีปรากฎในการโฆษณา  
   (3) หา้มการโฆษณาหรือห้ามใชวิ้ธีการนั้นในการโฆษณา  
   (4) ให้โฆษณาเพื่อแกไ้ขความเขา้ใจผิดของผูบ้ริโภคท่ีอาจเกิดขึ้นแลว้ตามหลกัเกณฑ์
และวิธีการท่ีคณะกรรมการวา่ดว้ยการโฆษณาก าหนด 
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  ในการออกค าสั่งตาม (4) ให้คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาก าหนดหลักเกณฑ์ 
และวิธีการ โดยค านึงถึงประโยชน์ของผูบ้ริโภคประกอบกบัความสุจริตใจในการกระท าของผูก้ระท า
การโฆษณา 
  ในกรณี ท่ีคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณามีค าสั่งตาม (4) และผู ้ประกอบธุรกิจ 
ไม่ปฏิบติัตามค าสั่งดงักล่าว คณะกรรมการว่าดว้ยการโฆษณาอาจเขา้ด าเนินการแทนผูป้ระกอบธุรกิจ
และให้ผูป้ระกอบธุรกิจมีหน้าท่ีชดใช้ค่าใช้จ่ายท่ีเกิดขึ้นจากการด าเนินการแทนนั้น โดยให้บังคับ 
ตามบทบญัญติัเก่ียวกบัการบงัคบัทางปกครองตามกฎหมายวา่ดว้ยวิธีปฏิบติัราชการทางปกครอง” 
 จากบทบญัญติัดงักล่าว พบว่า มาตรา 27 ให้อ านาจเฉพาะคณะกรรมการว่าดว้ยการโฆษณา
ในการออกค าสั่งอย่างใดอย่างหน่ึงตามท่ีก าหนดไวใ้นมาตรา 27 แก่ผูป้ระกอบการธุรกิจได ้แต่ยงัไม่มี
การให้อ านาจคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณาในการควบคุมการแต่งภาพในการซ้ือขายสินค้า
ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย  
 จากสภาพปัญหาท่ีกล่าวมาขา้งตน้ จึงได้ท าการศึกษาเก่ียวกับการควบคุมการแต่งภาพ 
ในสินค้าประเภทเคร่ืองแต่งกายท่ีมีการซ้ือขายออนไลน์ โดยศึกษากฎหมายต่างประเทศ 
เป็นแนวทาง ได้แก่ หลักกฎหมายของเครือรัฐออสเตรเลีย สาธารณรัฐสิงคโปร์ สหรัฐอเมริกา 
ราชอาณาจกัรนอร์เวย์ และกฎหมายของประเทศไทย ทั้งน้ีเพื่อคุม้ครองผูบ้ริโภคไม่ให้เกิด
ความหลงผิดในตวัสินคา้และโดยเฉพาะสินคา้ประเภทเคร่ืองแต่งกาย ซ่ึงปัจจุบนั เป็นท่ีนิยม
อย่างมากในสังคมไทย นอกจากนั้นยงัเป็นการส่งเสริมให้ธุรกิจการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ประเภท 
เคร่ืองแต่งกายมีมาตรฐานและไดรั้บการยอมรับในระดบัสากล 

1.2 วัตถุประสงค์ของกำรศึกษำ 

 1. เพื่อศึกษาแนวคิด หลักการ และทฤษฎีเก่ียวกับการควบคุมการแต่งภาพเพื่อซ้ือขาย
สินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
 2. เพื่อศึกษากฎหมายเก่ียวกับการควบคุมการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์
ประเภทเคร่ืองแต่งกายของต่างประเทศและประเทศไทย 
 3. เพื่อศึกษาวิเคราะห์ปัญหาทางกฎหมายเก่ียวกบัการควบคุมการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขาย
สินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
 4. เพื่อศึกษาแนวทางการแกไ้ขปัญหาทางกฎหมายเกี่ยวกับการควบคุมการแต่งภาพ
เพื่อการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
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1.3 สมมติฐำนของกำรศึกษำ 

 ในปัจจุบนัประเทศไทยมีพระราชบญัญัติคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 ควบคุมเก่ียวกับ
การโฆษณาสินค้า แต่ยงัไม่มีบทบัญญัติใดก าหนดเก่ียวกับการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินค้า
ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกายเป็นการเฉพาะ ส่งผลให้มีการใชแ้อพพลิเคชนัท่ีใช้ในการปรับแต่ง
รูปภาพในการขายสินคา้ออนไลน์ และก าหนดค่าโทนสีของหน้าจออุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์เกินจริง 
ท าให้สินคา้ท่ีผูบ้ริโภคได้รับไม่ตรงกับภาพท่ีมีการโฆษณา ดังนั้น เพื่อเป็นการคุม้ครองผูบ้ริโภค
ไม่ให้ถูกหลอกลวงและสับสนหลงผิดในตวัสินคา้ จึงควรมีการแกไ้ขเพิ่มเติมเร่ืองการแต่งภาพ
เพื่อการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกายในกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 

1.4 ขอบเขตของกำรศึกษำ 

 วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ีเป็นการศึกษาถึงปัญหาการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์
ประเภทเคร่ืองแต่งกาย โดยศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และหลกัการท่ีเก่ียวขอ้ง รวมถึงพระราชบญัญติั
คุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 และพระราชบัญญัติท่ีเก่ียวข้องการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินค้า
ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย นอกจากนั้นยงัไดศึ้กษาจากกฎหมายของต่างประเทศ โดยเฉพาะ
ประเทศที่มีการบงัคบัใช้กฎหมายการคุม้ครองผูบ้ริโภค เพื่อให้ทราบถึงแนวทางและมาตรการ
ในการพฒันากฎหมายท่ีเหมาะสมกบัประเทศไทย 

1.5 วิธีด ำเนินกำรศึกษำ 

 วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ซ่ึงใช้วิธีการศึกษา
ในรูปแบบลกัษณะเป็นการวิจยัเอกสาร (Documentary Research) โดยเก็บรวบรวมขอ้มูล 
จากตวับทกฎหมาย ระเบียบปฏิบัติ วิทยานิพนธ์ สารนิพนธ์ บทความ หนังสือ ต ารา เอกสาร  
ทางวิชาการอ่ืน ๆ รวมถึงข้อมูลสารสนเทศจากหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ซ่ึงได้จากห้องสมุด  
ของสถาบนัต่าง ๆ และหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ทั้งภายในประเทศและต่างประเทศท่ีเก่ียวขอ้ง ทั้งน้ี 
เพื่อน ามาวิเคราะห์เปรียบเทียบหลกักฎหมายเพื ่อหาแนวทางที่เหมาะสมในการแกไ้ขปัญหา
เก่ียวกบัการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
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1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

 1. ท าให้ทราบถึงแนวคิด หลกัการ และทฤษฎีเกี ่ยวก ับการควบคุมการแต่งภาพ 
เพื่อซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
 2. ท าให้ทราบถึงหลักกฎหมายเก่ียวกับการควบคุมการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขายสินค้า
ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกายของต่างประเทศและประเทศไทย 
 3. ท าให้ทราบถึงปัญหาทางกฎหมายเก่ียวกับการควบคุมการแต่งภาพเพื่อการซ้ือขาย
สินคา้ออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
 4. ได้แนวทางและข้อเสนอแนะในการแก้ไขปัญหาทางกฎหมายเก่ียวกับการควบคุม 
การแต่งภาพ เพื ่อการ ซ้ือขายสินค้าออนไลน์ประเภทเคร่ืองแต่งกาย อันเป็นประโยชน์ต่อ 
ผูป้ระกอบธุรกิจ ผูบ้ริโภค และหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งต่อไป 
 


