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       บทคัดย่อ 

 วิทยานิพนธ์น้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ ดว้ยวิธีการวิจยัเชิงเอกสาร โดยมุ่งศึกษามาตรการ
ทางกฎหมายเกี่ยวกบัการคุม้ครองผูบ้ริโภคในการโฆษณาของกลุ่ม CLMVT ซ่ึงมีวตัถุประสงค์
เพื่อศึกษา (1) ความเป็นมา แนวคิด ทฤษฎี ที่เกี่ยวขอ้งกับการคุม้ครองผูบ้ริโภคในการโฆษณา
ของกลุ่ม CLMVT (2) มาตรการทางกฎหมายที่เกี่ยวกับการคุม้ครองผูบ้ริโภคในการโฆษณา
ของกลุ ่ม  CLMVT ตามกฎหมายไทยและกฎหมายต่างประเทศ (3) ปัญหาและอุปสรรค
เกี่ยวก ับการคุ ม้ครองผูบ้ ริโภคในการโฆษณาของกลุ ่ม  CLMVT (4) เสนอแนวทางแก ้ไข
ปัญหาเก่ียวกับการคุม้ครองผูบ้ริโภคในการโฆษณาของกลุ่ม CLMVT  
 ผลการศึกษาวิเคราะห์ (1) ปัญหาเกี่ยวก ับค านิยามของการโฆษณา พบว่าภายใน
กลุ่ม CLMVT ต่างบญัญตัิค  านิยามของค าว่า “โฆษณา” ไว ้(2) ปัญหาทางกฎหมายของสิทธิ
ในการโฆษณา พบว่าภายในกลุ่มประเทศ CLMVT ต่างได้ก าหนดสิทธิในการโฆษณาให้
เหมาะสมกับคนชาติของตน (3) ปัญหาเกี่ยวกับคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา พบพว่า
ภายในกลุ่ม CLMVT ไม่ได้มีบทบญัญตัิเกี่ยวกับคณะกรรมการกลางว่าด้วยการโฆษณาไวแ้ต่
อย่างใด (4) ปัญหาเกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ของคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา พบว่าภายใน
กลุ่ม CLMVT ไม่ได้บทบญัญตัิเกี่ยวกับบทบาทหน้าที่ของคณะกรรมการกลางไว ้ดังนั้น จาก
สภาพปัญหาดังท่ีกล่าวมาทั้งหมดขา้งตน้ จึงส่งผลให้การคุม้ครองผูบ้ริโภคในการโฆษณาของ
กลุ่ม CLMVT ต่างเหมาะสมในการใช้บงัคบักับคนชาติของตน และขาดมาตรฐานที่เป็นกลาง 
รวมถึงขาดความเท่าเทียมกันและเสมอภาคกันระหว่างประเทศสมาชิกในกลุ่ม CLMVT 
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 ดังนั้น ผูว้ิจยัจึงได้เสนอแนวทางให้มีกฎหมายกลางในการคุม้ครองผูบ้ริโภคในการ
โฆษณาภายในกลุ่ม CLMVT ดังน้ี (1) ค  านิยามของค าว่า “โฆษณา” (2) สิทธิในการโฆษณา 
(3) คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา (4) บทบาทหน้าท่ีของคณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา  
 


